COMPLEJO DE ENOTURISMO EN EL MUNICIPIO DE URIONDO
1. INTRODUCCION:

El presente analisis tiene un enfoque sistémico, el cual nos permite llegar a comprender y
diagnosticar de forma consecuente la realidad actual de nuestra sociedad, con el afan de lograr una

vision global del contexto actual para el proyecto de grado.

Es imperativo realizar una investigacion detallada y andlisis critico de todos los aspectos para
obtener un diagnostico: determinando estrategias y soluciones sistémicas que permitan alcanzar los

objetivos basados en un desarrollo sostenible, viable y acorde a la realidad.
Método:

Se aplicara el método de la dinamica de sistemas complejos como los aspectos politicos,
econdmicos- financieros, socio-culturales y fisico-territoriales en el contexto de una macro region
que nos conforma, donde el analisis de cada uno de los aspectos contribuira y proporcionaré

conclusiones, para el alcance de los objetivos.

1.2. OBJETIVO GENERAL.:

El objetivo de este analisis es recopilar informacion, analizar y comprender la situacion
actual enfocandonos de manera integral en el contexto global, nacional, departamental
y local y asi mediante un estudio analitico de los aspectos politicos, administrativos,
juridicos, econdmicos-financiero, socio-poblacional, cultural, identificar las
potencialidades y dificultades para poder formular propuestas urbano-arquitecténicas

de acuerdo al diagndstico obtenido.

1.2.1. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

» Comprender la situacion actual a nivel global, nacional, departamental y local.

» Determinar las causas de los conflictos existentes y el impacto sobre el
desarrollo de las urbes, con la finalidad de formular un prondstico.

» Conocer nuestras fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas para poder
proyectarnos en un futuro.

» Sintetizar y aplicar toda la informacién recolectada para poder concluir en
proyectos factibles que beneficien a nuestra sociedad y a la zona en si, con el

fin de aportar soluciones a los problemas identificados.



1.3.1 CUADRO RESUMEN ASPECTO POLITICO ADMINISTRATIVO JURIDICO

GLOBAL

» Economia mundial controlada por un pequeno grupo de paises desarrollados,
que se encuentran influenciados por los grandes centros de poder econoémico,
social y cultural.

» Integracion entre paises por medio de tratados de ayuda internacional,
acuerdos comerciales, etc. Pero los aspectos politicos e institucionales son
pasados a un segundo plano.

» Diferencias de ideologias politicas marcadas en cada pais.

» Apoyo al turismo enologico con politicas fomentadas por organizaciones como la
OlIV.

» Crecimiento de la aceptacion del turismo enologico como una herramienta de
crecimiento economico, gracias a la ayuda de politicas empleadas por los
gobiernos de los paises que la emplearon como tal.

» La FAO tiene acuerdos con 27 instituciones financieras internacionales que
invierten en la agricultura. Desde 1964, ha contribuido a la movilizacion de mas
de 105 000 millones de dolares EEUU de inversion en agricultura y desarrollo
rural. Las actividades de la FAO para fomentar la inversion en la agricultura y el
desarrollo rural incluyen: Asesoramiento técnico y econémico a los gobiernos
sobre politicas y leyes que influyen en la inversion publica y privada. Desarrollo
de la capacidad de los gobiernos para disefiar y ejecutar estrategias de inversion
multisectoriales y con multiples socios, alineadas con sus propias prioridades.
Ayuda a los paises para disefiar, implementar y evaluar las inversiones, no soélo
para la agricultura y el desarrollo rural, sino también para satisfacer las

necesidades alimentarias y nutricionales de sus ciudadanos.




BOLIVIA

Bolivia se organiza y se estructura en su poder publico a través de los organos
Legislativo, Ejecutivo, Judicial y Electoral. La organizacion del Estado esta
fundamentada en la separacion, coordinacion y cooperacion de estos 6rganos.
Bolivia se constituye en un Estado Unitario Social de Derecho Plurinacional
Comunitario, libre, independiente, soberano, democratico, intercultural,
descentralizado y con autonomias.

Division politica: El pais se divide en 9 departamentos: La Paz, Oruro, Beni,
Chuquisaca, Cochabamba, Pando, Potosi, Santa Cruz y Tarija, 112 provincias y
339 municipios.

Defensa de la soberania y la representacion de los intereses nacional en la
comunidad internacional.

Para Bolivia el 2015 fue un ano negativo debido al desplome de los precios
internacionales de los principales productos basicos que exporta, el crecimiento
economico del pais se ha ralentizado, alcanzando 4,8% (en 2014 fue 5,5%).

Por otro lado para este afio 2016, el crecimiento regional estara encabezado por
Republica Dominicana (6,0%), Panama (5,9%), Nicaragua y Bolivia (4,5%), y
Costa Rica (4,3%).

Falta de seguridad juridica, y que a pesar de las normas economicas
promulgadas, como la Ley de Inversiones, de Conciliacion y Arbitraje, la
ausencia de reglas que las normen todavia esta ausente, lo que evita que se
aplique en su totalidad.

Creacion de empleos dignos y permanentes.

Reduccion de las brechas de inequidad y mejora de los ingresos economicos de
las familias.

Solo el 8,2% de los trabajadores del pais tienen proteccion social (seguro de
salud y pensiones) y estan en planilla, por ello, la mejora de bienestar en el pais
y la extension del empleo digno requieren de una adecuacion de la normativa

laboral.
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DEPARTAMENTAL

El Gobernador es la maxima autoridad departamental y es elegido cada 5 anos.
A partir de 2010 se le elige un gobernador y una asamblea departamental, en
concordancia con lo establecido en la nueva constitucion boliviana.

Malas politicas econémicas que no benefician a algunos sectores rurales, esto
en cuanto a la distribucion de los ingresos que recibe el departamento por la
exportacion de hidrocarburos.

Turbulencias politicas entre autoridades departamentales que tienen al
departamento en una inestabilidad politica constante.

Migracion de los pueblos rurales a la ciudad por mejores situaciones laborales y
mejor oportunidades, debido a la falta de apoyo a la produccion y el desempleo
que empeora en estos pueblos.

Discrepancias en cuanto a la administracion de los recursos y las cuentas del

departamento de Tarija entre el gobierno nacional y la gobernacion tarijefia.



https://es.wikipedia.org/wiki/Asamblea_Legislativa_Departamental_(Bolivia)

MANCOMUNIDAD

Division politica mancomunidad (Cercado-Arce- Avilés y Méndez).
Administracion de los municipios (alcaldia, consejo municipal, comité civico,
policia departamental).

La mancomunidad como microsistema de relaciones interdependientes.
Politicas destinadas al apoyo y desarrollo del sector productor, pero todavia
no es suficiente debido a las adversidades del mercado al que se enfrentan
los productores de las comunidades.

Entidades como la FAM que es la representacion de los gobiernos
autonomos municipales ante los 6rganos publicos del Estado Plurinacional
de Bolivia y ante otras instituciones y programas nacionales e
internacionales, realizar incidencia politica a favor de los intereses del
municipalismo boliviano, como también promover y desarrollar actividades

de fortalecimiento de capacidades de gestion municipal.
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La creacién de organizaciones » Retraso en el desarrollo a
que buscan la integracion causa de la lucha popular
regional en aspectos de masas.

econdmicos, politicos, » La corrupcion frena el
culturales y territoriales. desarrollo de los paises
Acuerdos comerciales mejoran » ldeologias politicas

de cierta manera las relaciones diferentes provocando
bilaterales y multilaterales. discusién y tension entre
Mas atencion a los sectores paises.

rurales y mas apoyo,
mejorando su calidad de vida 'y
potenciando el sector
productivo propio de la zona.




Proyectos concurrentes entre
diferentes ciudades y municipios.
Las cartas organicas permiten que
las provincias se conviertan en
entidades administrativas
auténomas.

Integracion de municipios de
Tarija a través de la OMT.

La biodiversidad en flora, fauna,
paisajistica y de ecosistemas que
son un gran atractivo turistico.

La exportacion de hidrocarburos
que permitié un mayor desarrollo
y la creacién paralela de nuevas
politicas de distribucion de los
ingresos.

La organizacion politica de cada
municipio buscando su
desarrollo e integrando
politicas conjuntas con otros
para mejorar su desarrollo.

La complementariedad entre
los municipios en diferentes
aspectos como la produccién,
transporte y servicios.
Integracién de los municipios a
través de organizaciones como
la OMT.

Impulsar el desarrollo industrial
con politicas que fomenten
proyectos como el parque
industrial.

» No existen buenas politicas
de apoyo y financiamiento
para desarrollar sectores
como el turismo.

» No se cumplen las leyes
del medio ambiente.

» Inseguridad juridica.

» Mala distribucién de los
recursos por leyes mal
hechas.

» No existen politicas para
reducir los niveles de
pobreza.

» Falta de politicas que
ayuden a la integracion de
la mancomunidad
manteniéndola activa.

> Falta de estrategias para el
crecimiento de las
comunidades.

» Descuido del gobierno
departamental en la
creacioén de leyes que
fomenten el desarrollo de
otros sectores productores
gue sobrelleven a la
economia del
departamento en un largo
plazo.

» La corrupcion en todos los
niveles.
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La exclusion econdmica, social y politica ha sido una constante a lo largo de la historia de los paises
en unos mas que en otros. Las repercusiones politicas y legales afectan en gran medida a un pais por
ejemplo, pueden ser determinantes en un momento dado del fracaso de una actividad de exportacion
de productos y servicios en un pais objetivo. La nacionalizacion de empresas por ejemplo, la
politica de no pagos o la aplicacion de barreras discriminatorias contra determinados paises, pueden
afectar el clima de los negocios seriamente y causar efectos devastadores a los exportadores de un

pais meta.

La organizacion administrativa a nivel nacional, si bien estd basada en el marco de la democracia y
el Estado de derecho, el centralismo es un gran problema que favorece a algunas ciudades y a otras

las retrasa.

Existe procesos de transformacién en el pais que pretenden una mayor participacion social, sin
embargo, el gobierno debe reorientar su visién politica dejando de lado el autoritarismo, la presién
0 la movilizaciébn como mecanismos de sustento gubernamental y mas bien acercarse en la
concertacion y el didlogo con los diferentes sectores. Los gobernantes de turno y la débil oposicién
politica han llevado a los bolivianos al enfrentamiento por intransigencias hegemdnicas y se ha
dejado de crecer como nacidn, sin ninguna inclusién social, la politica, la equidad econémica y la

identidad nacional entre las regiones se ha visto afectada por esto.

La crisis politica es la mas preponderante actualmente debido a intereses particulares, la corrupcion

y el cuoteo generan un ambiente de enfrentamientos.

Sin embargo, en las comunidades esta situacion no es muy distinta, éstas se ven afectadas por la
corrupcion y mala distribucién de los recursos que retrasan su desarrollo y limita sus sectores

potenciales como el turismo.



1.4.1 CUADRO RESUMEN ASPECTO ECONOMICO FINANCIERO

GLOBAL

E1 FMI proyecta un crecimiento de la economia mundial del 3,1% en el presente afno y
3,4% en 2017.

La economia mundial afronta los siguientes problemas: bajos precios de las materias
primas y flujos de comercio decrecientes; volatilidad creciente de tipos de cambio y
flujos de capital; estancamiento de la inversion y disminucién del crecimiento de la
productividad; y una continua desconexién entre las actividades del sector financiero y
las del sector real.

La FAO tiene acuerdos con 27 instituciones financieras internacionales que invierten en
la agricultura. Desde 1964, ha contribuido a la movilizacion de mas de 105 000 millones
de délares EEUU de inversién en agricultura y desarrollo rural

Se ha incrementado la importancia de acuerdos comerciales regionales (ACR) de nueva
generacion. Los mega (ACR) pueden disminuir los incentivos para conseguir una
negociacion universal y podrian generar efectos adversos en los paises no incluidos en
dichos tratados.

El repunte del crecimiento proyectado para 2017 (3,5%) y para el resto del horizonte de
proyeccion depende mas que nada del aumento del crecimiento de las economias de
mercados emergentes y en desarrollo, ya que se prevé que el de las economias
avanzadas siga siendo modesto.

Sudamérica afectada por la caida de los precios de las materias primas.

Durante las seis tltimas décadas, el turismo ha experimentado una continua expansion
y diversificacion, convirtiéndose en uno de los sectores econémicos de mayor
envergadura y crecimiento del mundo.

La region de las Ameéricas registré el mayor crecimiento en turismo, con un aumento del
8% en llegadas internacionales, seguida de Asia y el Pacifico y de Oriente Medio (ambas
+5%). En Europa las llegadas aumentaron un 3%, y un 2% en Africa.

Por regiones de la OMT, las mejores perspectivas para 2015 corresponden a Asia y el
Pacifico y las Américas (ambas entre +4% y +5%), seguidas de Europa

Los ingresos por turismo en las Américas (cuota del 22%), aumentaron en 10.000

millones de ddélares hasta un total de 274.000 millones de doélares.




BOLVIA

>

La economia de Bolivia cerro el afio 2016 con un crecimiento de 3,8 por ciento,
de acuerdo con las previsiones del Fondo Monetario Internacional (FMI).

La economia de Bolivia tiene su base principal en laextracciony en
la exportacion de sus recursos naturales, principalmente gasiferos y mineros (en
menor medida también petroleros) agropecuaria, cementera y textil.

El turismo es un sector en crecimiento debido a que Bolivia es un pais de
contrastes profundos ubicado entre las altas cumbres de los Andes y las selvas
tropicales del Amazonas.

Mas de 692 millones de dolares de ingresos por gastos de turistas recibié Bolivia
en 2015, un incremento de 5,7 por ciento con respecto al ano precedente.

Los sectores mas favorables para la inversion externa e interna en Bolivia se
encuentran en el rubro de la construccion, en la agroindustria, en el turismo, en
el comercio y en la industria liviana.

Desde el anno 2009 al 2015 se ha visto un incremento de las exportaciones
bolivianas.

Deficiencia de los servicios comerciales, inadecuada infraestructura fisica,
obstaculos técnicos y barreras arancelarias.

Inestabilidad en el sector privado debido a politicas que afectan directamente a
los mismos y a su economia.

La crisis que afecta a los paises productores de materias primas es generalizada
y nadie se escapa de los descalabros que causa el mercado internacional,
incluido nuestro pais.

La tasa de poblacion econémicamente activa asciende a 71,9% y la tasa de
desempleo es de 6,5%, una de las mas bajas de la region.

Bolivia es uno de los paises con mayor desarrollo de micro finanzas del mundo
(2° puesto a nivel global), el hecho de que gran parte de su economia sea
informal y que existan pocas industrias grandes, ha permitido el surgimiento,
crecimiento y desarrollo de microempresas comerciales y de servicios que
reciben el apoyo financiero de distintas entidades de microcrédito altamente

especializadas.



https://es.wikipedia.org/wiki/Extracci%C3%B3n
https://es.wikipedia.org/wiki/Exportaci%C3%B3n
https://es.wikipedia.org/wiki/Recursos_naturales
https://es.wikipedia.org/wiki/Gas
https://es.wikipedia.org/wiki/Minero
https://es.wikipedia.org/wiki/Petr%C3%B3leo
https://es.wikipedia.org/wiki/Cordillera_de_los_Andes
https://es.wikipedia.org/wiki/Selva_Amaz%C3%B3nica
https://es.wikipedia.org/wiki/Bolivia
https://es.wikipedia.org/wiki/Construcci%C3%B3n
https://es.wikipedia.org/wiki/Agroindustria
https://es.wikipedia.org/wiki/Turismo
https://es.wikipedia.org/wiki/Comercio
https://es.wikipedia.org/wiki/Industria
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La produccion esta basada en la explotacion de los hidrocarburos.

Caida de las exportaciones del sector hidrocarburos en 49,5% a abril de este
ano.

Segun el INE el ingreso per capita de Tarija llega a $us 8.691.

Modelo econémico rentista, dependientes de la renta petrolera.

La cosecha de uva 2015-2016 generé mas de $us 20 millones.

El turismo sigue sin ser explotado a plenitud.

Las exportaciones sin hidrocarburos y mineria de Tarija alcanzaron solo el 0.3%
en el 2015.

Gran expectativa en la cadena productiva de uvas, vinos y singanis, dado que
bodegas de vino (industrias asentadas en Tarija) han incrementado también sus
demandas de materia prima en mas del 30%.

Existe mas conciencia acerca de diversificar la produccion con la

implementacion de proyectos como el parque industrial, etc.




MANCOMUNIDAD

La produccion de uva, tanto en la provincia Avilés como en Cercado durante el
periodo 2015-2016 alcanzd a un millon cien mil quintales, de los cuales, un 60
por ciento de esta cosecha se destiné a las bodegas y el otro 40 por ciento, al
consumo de la poblacion local y nacional.

Entre 200 y 300 quintales, que va a hoteles y restaurantes de La Paz,
Cochabamba y Santa Cruz, de manera anticipada en los meses de octubre y
noviembre de la pasada gestion, lo que ha permitido obtener importantes
ganancias economicas para el sector.

Implementacion del PROSOL para ayuda al sector productivo rural.
Construccion del canal de riego Guadalquivir-CEVITA-CALAMUCHITA que
beneficia a 6 comunidades.

Se invierte en la mejora de caminos del municipio de Uriondo para evitar las
pérdidas en la produccion y comercializacion de los productos a los mercados
por falta de vinculacion caminera.

La propiedad agraria familiar, es el sistema productivo agropecuario que
constituye el sostén de la poblacion rural.

El desarrollo y promocion turistica no han sido encarados de manera estratégica
y sistémica y han quedado entrampados en esfuerzos dispersos que no
favorecen el desarrollo de una oferta turistica particular.

El valle central de Tarija por sus condiciones agroclimaticas es una de las
unidades territoriales con mayor potencial agricola y por lo tanto posee una gran

potencialidad para desarrollar actividades que generen crecimiento econdmico.




1.4.2 ASPECTO ECONOMICO FINANCIERO

A NIVEL GLOBAL




A NIVEL NACIONAL




A NIVEL DEPARTAMENTAL




A NIVEL MANCOMUNIDAD




POTENCIALIDADES

+* Aumento del apoyo al sector de

K/
°

)

productores en diversos paises.
Crecimiento de los ingresos por
turismo en gran numero de paises.

Apoyo de entidades como la FAO,
OlV para el mejor desarrollo de la
agricultura y la produccién
vitivinicola mds particularmente.
Busqueda de acuerdos comerciales
entre paises.

Existe inversién en fomento de la
mejora de los sistemas de
produccidn, agricultura y los
productores en general pero
todavia es insuficiente.

La explotacion de los hidrocarburos
todavia son la mayoria de los
ingresos econémicos que percibe el
pais.

El turismo es un gran potencial que
puede generar muchos ingresos
econdmicos en todos los
departamentos del pais.

La biodiversidad del pais es un gran
potencial que se puede explotar
por medio del turismo.

Apoyo financiero de organismos
internacionales como la FAO y las
mismas entidades nacionales como
el INIAF.

CONFLICTOS

++ La gran competencia en el
mercado de los paises potencia
gue poseen economias
fortificadas.

+ Desigualdad en la distribucién
de ingresos no existe un
desarrollo econémico
homogéneo. Esta situacion hace
imposible que los paises en vias
de desarrollo puedan
aprovechar las politicas que
fomentan el crecimiento
econdmico de los paises.

+* La inseguridad juridica que
ocasiona la pérdida de
mercados internacionales y
provoca la desmotivacién de
inversores extranjeros.

+* Pobreza y necesidades basicas
insatisfechas que frenan en
gran medida el desarrollo del
pais.

+* La corrupcion un gran problema
a nivel nacional que afecta a la
economia de todos los pueblos
del pais.

% La migracion, el drea rural se
estd quedando sin productores
y en el drea urbana existe un
exceso de consumidores lo que
nos obliga a traer productos de
otros paises.

% No estar afiliados a entidades

internacionales como la OIV

que promueve la produccion

vitivinicola en el mundo.
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POTENCIALIDADES

Ingresos percibidos por los
hidrocarburos todavia financian
gran parte de los programas de
apoyo al desarrollo productivo.
Riqueza historica.

Diversidad cultural.

Diversidad en su topografia,
geologia y clima lo que lo hace un
gran atractivo turistico.

Intento de consolidar el sistema de
interconexion vial entre todas las
provincias.

Produccidn vitivinicola en ascenso
al igual que grandes extensiones de
tierra para ampliar esta produccion.

Region fronteriza con Argentina y
Paraguay.

Reservas naturales protegidas.
Riqueza hidrografica.

Riqueza diversificada de fauna por
regiones.

Suelo apto para diversas actividades
agricolas ganaderas.

En la actualidad mas apoyo de parte de
organizaciones departamentales para
los productores como el INIAF, CEVITA,
ANAVIT.

Sector vitivinicola pide la integracion
de nuevo a la OIV ya que este
organismo internacional es el que
regula y abre las puertas en el plano
internacional a las exportaciones.
Existe un gran futuro forestal, gran
potencial piscicola, turistico, cultivos
emergentes grandes aptitudes
ganaderas, buenos recursos hidricos,
aptitud para la vid, vino y singani,
ademas que nuestra historia, culturay
valores son también de gran atractivo.

@
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CONFLICTOS

La base de nuestra economia esta en
la exportacién de hidrocarburos
dejandonos vulnerables y
dependientes de los cambios
econémicos mundiales.

No potenciamos los otros sectores
productores dejandolos debilitados
ante la competencia.

Contrabando genera mas de 20
millones de ddlares de pérdida al
sector vitivinicola.

Carencia de politicas de Estado de
apoyo al sector vitivinicola para
Tarija.

Dificultades para la exportacién de
productos.

No existe apoyo ni politicas en favor
de los productores, tampoco
capacitaciones en técnicas mejoradas
de produccién que permita que
nuestros productos puedan competir
con otros mercados externos.

Existe una centralizacidn por parte
del gobierno que hace que los planes
y programas de desarrollo econdmico
sean inejecutables dejando a los
pueblos en un subdesarrollo
preocupante.

La inestabilidad politica de Bolivia
también es un gran conflicto que
afecta a todas las comunidades en
general.
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La proyeccion de base del crecimiento mundial en 2016 es un modesto 3,2%; o sea, en general
similar al afio pasado y refleja una revision a la baja de 0,2 puntos porcentuales con respecto a lo
previsto en la actualizacion de enero de 2016. Si bien el crecimiento de las economias de mercados
emergentes y en desarrollo sigue siendo la fuente del grueso del crecimiento mundial proyectado en
2016, las perspectivas siguen siendo desiguales segln el pais y, en términos generales, son menos
halagiefias que en las dos Ultimas décadas. En particular, una serie de mercados emergentes grandes
—como Brasil y Rusia— contintan sumidos en profundas recesiones. Otros, entre ellos, varios
paises exportadores de petroleo, también enfrentan un entorno macroecondémico dificil,
caracterizado por un fuerte debilitamiento de los términos de intercambio y un empeoramiento de

las condiciones financieras externas.

Sin embargo, la economia de Bolivia cerr6 el afio 2016 con un crecimiento de 3,8 por ciento, de
acuerdo con las previsiones del Fondo Monetario Internacional (FMI), seguido de Per( con 3,7 por
ciento, Paraguay con 2,9 por ciento, Colombia un 2,5 por ciento, Chile con 1,5 por ciento y

Uruguay un 1,4 por ciento.

La volatilidad en los mercados mundiales de activos afecta directamente a nuestro pais. La
economia de Bolivia tiene su base principal en la extracciony en la exportacién de sus recursos
naturales. Asi mismo el turismo es un sector en crecimiento debido a que Bolivia es un pais de
contrastes profundos ubicado entre las altas cumbres de los Andesy las selvas tropicales

del Amazonas; esta actividad ha traido al pais ingresos que han ido creciendo en los Ultimos afios.

Tarija en los Gltimos afios se ha visto beneficiada por el incremento de las regalias de los
hidrocarburos, un porcentaje alto comparado con otros departamentos, la provincia Gran Chaco
recibe un 45 % por ser la regién de mayor reserva y explotacidn de gas natural, contribuyendo al

movimiento econdmico del departamento y del pais.
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» El mundo cumpli6é la meta del primer objetivo de desarrollo del milenio (ODM)

de disminuir a la mitad para 2015 la tasa de pobreza registrada en 1990,
lograndolo en 2010, cinco anos antes del plazo previsto.

Es cada vez mas dificil llegar a quienes todavia viven en la pobreza extrema,
dado que con frecuencia se encuentran en contextos fragiles y zonas remotas. El
acceso a buena educacion, atencion de salud, electricidad, agua segura y otros
servicios fundamentales sigue estando fuera del alcance de muchas personas, a
menudo por razones socioeconémicas, geograficas, étnicas y de género.

Las lineas de pobreza nacionales establecidas por cada pais son igualmente
importantes, ya que reflejan sus propios niveles de vida. Son esenciales para los
Gobiernos y para los responsables de las politicas a la hora de planificar los
programas que permitiran mejorar las condiciones de vida o de formular las
politicas que ayudaran a las personas mas pobres de sus paises a salir de su
situacion de indigencia”.

En la actualidad, hay 7300 millones de personas y si bien la poblacion mundial
continia aumentando, este crecimiento es mas lento que en el pasado.
Programas para erradicar el analfabetismo a nivel mundial con apoyo de la
UNESCO.

La desigualdad de ingresos esta aumentando o sigue siendo elevada en la
mayoria de los paises, una tendencia que se esta agravando con el incremento
de la incidencia de las formas de trabajo no permanentes, el crecimiento del
desempleo y de la inactividad.

So6lo una cuarta parte de los trabajadores del mundo tiene una relacion de
empleo estable, segin un nuevo informe de la Organizacion Internacional del
Trabajo.

Crecimiento del movimiento turistico a Sudamérica.

Manejo sostenible del turismo preservacion del medio ambiente y del patrimonio
socio-cultural.

Mas de la mitad de la poblacion mundial vive ahora en zonas urbanas. Los
problemas que acarrea la ordenacion de las zonas urbanas han aumentado

tanto en alcance como en complejidad.




Potencial turistico por explotar debido a la biodiversidad en la fauna, flora, la
riqueza pluricultural multiétnica, diversidad de cultura, tradiciones, folklore y
festividades religiosas, ademas de la diversidad de climas y paisajes en todo el
pais.

Conservacion de la herencia cultural como patrimonio.

Pluriculturalidad conflictiva haciendo mas notoria las diferencias de clases o
pertenencia a un grupo social, existen diferencias marcadas, contrastes y
comparaciones.

Ley contra el racismo y la discriminacion.

La densidad de poblacion es muy baja, tan solo hay 9,49 habitantes por km?.
Esto debido a la gran concentracion de poblacion que existe en ciertos puntos,
pero fundamentalmente a la existencia de grandes extensiones inhabitadas
como son ciertas zonas andinas y del altiplano y también zonas amazonicas.

A pesar del cambio social en construccion, en el pais “persisten desigualdades
historicas —de origen étnico, de género, y entre areas urbanas y rurales—, a las
que se suman nuevas desigualdades resultantes de un mercado laboral
segmentado y de nuevas identidades urbanas basadas en los estilos de vida”.
Segun informacion del censo de poblacion y vivienda de 2012, el 59% de la
poblacion se identifico a si misma como mestiza. El 37% de la poblacion
boliviana se identifico como indigena -la mayor poblacion originaria de América
del Sur- y de ese total, un 25% se definia como aymara, un 11% se definia
como quechua, otro 1% esta representado por las minorias indigenas del Oriente
tropical amazonico y chaqueno, por un total de mas de 30 grupos humanos
(mojenos, chiquitanos, ayoreos, yuracarés, movimas,chacobos, tacanas, siriono,
etc.

Bolivia ocupa el puesto 113 de 187 paises en materia del Indice de Desarrollo
Humano (IDH), de acuerdo con el Informe Mundial sobre Desarrollo Humano
2014, el valor del Indice de Desarrollo Humano del pais es de 0,667, lo que le
permite mantenerse en el grupo de paises de Desarrollo Humano Medio.

La composicion joven de la poblacion y la mayor participacion femenina en el
mercado laboral en las areas urbanas representan una ventana de oportunidad
para el desarrollo, pues implican la presencia de altos niveles de poblacion

potencialmente productiva en un marco urbano.
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El incipiente desarrollo del aparato productivo en las ciudades ha provocado que
un importante contingente poblacional quede al margen del crecimiento.

Los procesos de urbanizacion y metropolizacion significaron el aumento de la
cobertura y prestacion de servicios sociales trayendo consigo problemas en el
mercado laboral, y también una enorme carga sobre la vivienda, la provision de
servicios sociales como educacion, salud y servicios basicos, y sobre el
equipamiento y servicios del entorno urbano como el transporte, areas verdes y
alumbrado. Esta demanda tiene una magnitud que desafia la capacidad de
gestion de los gobiernos locales y nacionales.

Poblacion en edad productiva de cara al aprovechamiento del bono demografico.

La proporcion de la poblacion en edad productiva, comprendida entre 15 y 64
anos de edad, representaba en 1992 alrededor de 57,2% del total de residentes
urbanos, en 2001 rondaba el 60% y para el ano 2012 la poblacion activa es aun
mayor (65%), lo cual es una clara manifestacion de la necesidad de politicas
publicas que favorezcan la creacion de nuevos empleos de tal manera de
aprovechar el bono demografico.

La cultura de Bolivia se caracteriza por tener una gran diversidad de
expresiones, como resultado de la variedad de escenarios geograficos que su
actual territorio comprende, asi como de la diversidad étnica que la caracterizan.
Falta de promocion turistica en el exterior.

Conservacion de la herencia cultural como patrimonio.

Bolivia se redujo la extrema pobreza de 38,3% a 17,8%, entre 2005 y 2014.
"Extrema pobreza en 2005 era de 38,3% y bajamos a 17,8%, segun algunos
datos respaldados por organismos internacionales, la clase media aument6 en
2,6 millones (de ciudadanos), antes era 1 millon, ahora son 2,6 millones (de
ciudadanos)",

La tasa de desempleo bajé de 3,5% a 3,2% entre 2014 y 2015, segun los datos
difundidos en el informe presidencial 2006-2016. El Centro de Estudios para el

Desarrollo Laboral y Agrario (CEDLA) dice que esa cifra es poco confiable.
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» Tarija tiene wun area de 37623km?y una poblacion de

508 757 habitantes. Su capital es la ciudad de Tarija.

Tarija tiene riqueza en cuanto a cultura y folklore, porque tuvo la
influencia de los tomatas, los quechuas, los chiriguanos y por supuesto
de los espanoles (vascos y andaluces).

Carinosamente, Tarija es llamada por sus habitantes (quienes suelen
usar el gentilicio chapaco como equivalente del sustantivo
tarijerio) chura tierra (la hermosa tierra). Tarija ha tenido, en las ultimas
décadas, un gran crecimiento econémico, gracias a la explotacion de sus
recursos naturales, considerandose el segundo departamento con menos
pobreza dentro del estado boliviano.

Cuenta con una variedad de  fisiografica 'y  climatica
correspondientemente tiene una importante variedad de biomas, lo cual
ha motivado hacia fines de s XX e inicios de s XXI, principalmente por
iniciativa de la misma poblacion tarijefia, la creacion de las siguientes
areas naturales, protegidas por el ente de Proteccion del Medioambiente
de Tarija (PROMETA).

Temporada alta de turismo en Tarija comienza en diciembre y termina a
finales de febrero del préximo afno.

Por la caracteristica jovial de nuestra gente, Tarija es conocida como la
capital de la sonrisa. Los habitantes son conocidos por su educacion,
cortesia y buen humor, un punto a favor para cautivar el turismo, lo
cual posibilita una dinamica orientada al aprovechamiento de los
recursos naturales del territorio dirigido al turismo al aire libre y
deportivo, el ecoturismo, el enoturismo y el turismo rural.

Tarija cuenta con 483.518 habitantes, que representa el 4,81 por ciento
de la poblacion nacional, de los cuales 241.118 son varones y 242.400
son mujeres, constituyendo los varones el 49,86 por ciento y las mujeres

un 50,14 por ciento, de la poblacion.
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» La poblacion departamental ocupa su tiempo en diversas actividades
laborales, como trabajo agricola, pecuario, forestal, avicultura y
pesca, que constituyen un 21,75 por ciento. Los trabajadores de
servicios y vendedores representan un 20,02 por ciento. Entre tanto,
trabajadores de la construccion, industria manufacturera y otros
oficios, representando el 17,33 por ciento.

» Asimismo, la ocupacion de la poblacién profesional, cientificos e
intelectuales representan a 9,09 por ciento; trabajadores no
calificados, un 8,99 por ciento; operadores de instalaciones,
maquinarias y ensambladores el 7,22 por ciento; técnicos de nivel
medio 4,26 por ciento, empleados de oficina 2,43 por ciento;
directivos de la administracion publica y empresas un 1,64 por
ciento; y de las Fuerzas Armadas, el 0,25 por ciento del total.

» Tarija y Cochabamba son los departamentos que ocupan el quinto
lugar en tasa de desempleo en Bolivia. (INE, 2014).

» Movimiento turistico entre la capital y la campina.

» Actividades que generan turismo, festividades religiosas, produccion
vitivinicola, culinaria y reposteria criolla, ferias agropecuarias.

» La tasa de crecimiento poblacional a nivel de las seis provincias del
departamento, refleja que Cercado tiene el 2,60 por ciento y la
provincia Gran Chaco con 2,12 por ciento y la menor tasa

corresponde a la provincia Aniceto Arce, en 0,10 por ciento.
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Responde a la heterogeneidad sociocultural del pais.

Formacion integral para recuperar, reforzar y revitalizar la cultura y la
organizacion propia de los pueblos.

Poblacién mestiza.

En la actualidad, la mano de obra calificada en esta ciudad y el pais en
general no tiene buenos recursos legales, la mano de obra no calificada es
tomada sin tener ningun contrato de trabajo, sin derecho a beneficios
sociales como el aguinaldo. Estan en condiciones lamentables, esto no
solamente ocurre en el area urbana, sino también rural donde el
problema es peor, se desconoce por completo la relacion contractual, lo
que prima es la oferta y demanda de empleo.

Caracteristicas innatas en culinaria y reposteria criolla.

Religion catoélica, festejos tradicionales del departamento.

Actividad vitivinicola, agropecuaria y lechera.

Los municipios de Carapari y Villamontes presentan las tasas mas altas
de crecimiento poblacional con el 70,07% y el 67,76% respectivamente.
La poblacion urbana de Tarija es de un porcentaje de 65,2%, y en el area
rural es de 34,8%.

La poblacion empadronada en areas urbanas del departamento llega a
314.299 personas y en rurales a 167.897, con una Tasa de Crecimiento
Intercensal de 2,1% y 1,4%.

Segun resultados del Censo 2012, la Tasa de Analfabetismo de la
poblaciéon de 15 anos y mas de edad en el departamento de Tarija llega a
6,3%, de esta 8,8% mujeres y 3,8% varones. En area urbana esta Tasa
llega a 3,3% y en area rural a 12,4%.

El flujo internacional de llegada de viajeros por via carretera registrd
257.879 viajeros en el ano 2013, de éstos, 109.745 fueron nacionales y
148.134 extranjeros. En relacion al ano 2012 este flujo se incremento en

6,6%, el ano 2012 este flujo llego6 a 241.837 viajeros.




1.5.2 ASPECTO SOCIO-CULTURAL- POBLACIONAL
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1.5.3 ASPECTO SOCIO-CULTURAL- POBLACIONAL

POTENCIALIDADES

Reduccion del porcentaje de
extrema pobreza.

Reduccion del porcentaje de
analfabetismo.

Apertura de nuevas actividades que
generan mas empleos, un ejemplo
claro es el turismo.

En el caso de América cuenta con
una de las poblaciones mas
diversificadas y con una
multiculturalidad sumamente
atractiva para la explotacién
turistica.

Bolivia estd entre los ocho paises del
mundo con mayor diversidad
cultural y tradiciones.

Hacer de nuestros atractivos y
cultura un patrimonio nacional
valorado por su historia volviéndose
un gran atractivo.

Leyes que luchan contra el racismo y
la discriminacion.

Crecimiento econémico que
favorece el desarrollo del pais y
mejora la calidad de vida de las
personas.

Otro rubro que es un potencial para
el pais es la mineria ya que trae al
pais grandes ingresos apoyando al
desarrollo.

CONFLICTOS

» La pobreza, el analfabetismo, el poco

>

acceso a los servicios basicos, a la
educacion son los principales conflictos
sociales que atafien al mundo desde
muchisimos anos atras, situaciones con
las cuales han batallado los paises del
mundo constantemente.

Migracion de paises por mejor situacion
de vida.

La poca tolerancia, el racismo y la
discriminacion.

Inseguridad juridica que genera falta de
credibilidad en el gobierno y la justicia.
No existe una cultura de la preservacion
del medio ambiente, de la cultura como
riqueza turistica, ni de los diversos
paisajes, y la riqueza en flora y fauna del
pais. En la mayoria de la poblacién
boliviana.

La migracion por falta de una mejor
oportunidad de vida, lo que trae consigo
una pérdida de capital social.

Problemas sociales que generan
inestabilidad en diferentes aspectos,
turismo, economia, gobernabilidad, etc.



TVIN3INV.LIYVd3ad

AVAINNWOIONVIA

POTENCIALIDADES

» La creciente produccion del sector

vitivinicola como otra fuente de
alternativa econdmica para Tarija
gue genera empleo y desarrollo.

» Tradiciones y costumbres de gran

>
>
>

>

diversidad convirtiéndose en un
atractivo turistico.

Mejor percepcion de las autoridades
de la necesidad urgente del
departamento de crear otra fuente
econdmica diferente a la
exportacion de hidrocarburos para
poder sobrellevar la sostenibilidad
del departamento.

La poblacién joven representa un
gran porcentaje expresado en
poblacién activa para trabajar.
Implementacidn de la nueva
reforma educativa ejecucion de
programas de alfabetizacion.
Riqueza cultural y religiosa de la
poblacién expresada en costumbres
y tradiciones ancestrales.
Revalorizacién de la cultura chapaca
mediante estrategias locales de
incentivo a las actividades
culturales.

Reservas naturales protegidas.
Diversidad de fauna por regiones.
Existencia y variedad de lugares
turisticos.

Suelo apto para actividades
agricolas y ganaderas.

CONFLICTOS

» Reduccién de los ingresos a Tarija

>
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debido a la baja de los precios de
exportacion de los hidrocarburos que
frenan proyectos.

Falta de planificaciéon urbana territorial
de parte de las autoridades que genera
conflictos sociales y es indiferente al
crecimiento poblacional del
departamento.

La existencia de la desercidn escolar en
las areas rurales.

A nivel nacional Tarija se encuentra en el
ultimo puesto de los departamentos que
han realizado cambios en la cobertura
de fuentes mejoradas de agua segun un
analisis con apoyo de la UDAPE con
apoyo de la UNICEF.

Poblacién dispersa en el drea rural y
concentrada en el area urbana.
Condiciones de necesidades basicas
insatisfechas.

Falta de coordinacion politica con otras
comunidades.

Vulnerabilidad a la autonomia regional y
municipal por el gobierno nacional.

Falta de integracion y organizacién entre
autoridades municipales y el gobierno
departamental.

Mal manejo de recursos econdmicos.
Falta de inversion publica y privada.
Carencia de un desarrollo industrial.



1.5.4 CONCLUSIONES ASPECTO SOCIO CULTURAL POBLACIONAL

Siendo Bolivia un estado pluricultural con méas de 36 naciones y etnias, es necesario que surja un
escenario igualitario tanto en las competencias politico administrativo, econémico y social

generando un equilibrio en la sociedad.

Las nuevas politicas deben re potenciar los principios de unidad, paz, entendimiento, valores,
derechos humanos y la proteccién de las diversas lenguas y culturas. Para no crear sectores
segregados aislados que a la larga propiciaran problemas de fragmentacion y racismo, pues se debe
entender que en cualquier rincoén del pais existen, conviven, interactian, interrelacionan e
interdependen diferentes culturas. Se debe aceptar la manifestacion de la identidad que es el ser
parte de una comunidad, por tal motivo se debe propiciar el desarrollo y conservacién de la herencia
en la diversidad cultural como patrimonio, generando sinergias para lograr impactos en pro del

respeto y conservacién de la diversidad en todos los aspectos.

La educacion es primordial en la sociedad tanto para la realizacion plena del individuo, como para
el desarrollo de un pais. La calidad de la educacion es eficaz para combatir la pobreza y la
desigualdad, aporte a la cohesién social, mejora de los niveles de salud y bienestar social y sienta
las bases para un crecimiento econdémico sostenido y una democracia duradera. El analfabetismo

nos ha afectado directamente en tres aspectos; social, politico y econémico.

En nuestro contexto es necesario reajustar las politicas de acuerdo a nuestra realidad social, tanto
econémicas como de accesibilidad de transporte equipamiento, hasta los mismos ambientes

necesarios detalles que en las zonas rurales es un gran problema hasta el dia de hoy.

El movimiento turistico con predominio a nivel mundial, nos ha mostrado una gran mejora en lo
gue se refiere a Sudamérica tanto a Brasil, Chile, Argentina como a Perl que son paises limitrofes
con Bolivia ha propiciado también la llegada de turistas a nuestro pais. Bolivia ofrece un gran
atractivo debido a la gran diversidad, cultural, climética, hidrogréafica, orogréafica, y ain mas amplia
en lo que es flora y fauna llamando la atencién incluso hasta de inversionistas extranjeros que

gracias a la globalizacién pueden llegar a ver esta diversidad.

El gobierno actual debe ser consciente de este potencial tan rico, el cual puede ser un factor
importante de inversién y movimiento econémico de gran importancia en nuestro pais, campafas
como “Bolivia te espera” a nivel internacional es el apoyo que este sector necesita, para desarrollar

y mostrar su potencial que beneficia a muchas regiones y departamentos del pais.



En Tarija en la mancomunidad del Valle en donde se encuentra parte de la historia cultural del
departamento y éareas de la campifia tarijefia muy visitadas, es preponderante restablecerlas
mejorando la infraestructura y la calidad de los medios de transporte. Como también, la
estructuracion de paquetes turisticos atractivos para las empresas de turismo como para el publico

en general.

Las perspectivas de crecimiento siguen siendo vulnerables a la inestabilidad nacional y a las
circunstancias externas. EI gran aumento de la poblacién es una de las consecuencias para que
exista un gran indice de personas desempleadas, tanto a nivel mundial, nacional, departamental,
mancomunidad. Asimismo hablando del departamento de Tarija en particular se ha visto afectada
en el Ultimo afio por una reduccion de sus ingresos lo que ha retrasado, paralizado e incluso
eliminado proyectos que estaban previstos para Tarija, aumentando el desempleo y generando una

inseguridad econdmica notable en el departamento.

El departamento estd tomando consciencia de que es urgente la necesidad de potenciar otros
sectores diferentes a la exportacién de los hidrocarburos que ha sido el proveedor de recursos por
muchos afios; sectores como el turismo, las industrias, la produccion agricola méas industrializada,

etc.

En cuanto a la salud podemos observar la gran cantidad de personas gue no cuentan con atencion
apropiada ya que estos centros no cuentan con ambientes adecuados ni suficiente equipamiento que

satisfaga sus necesidades.

Las simulaciones econémicas indican que el pais puede mejorar su potencial de crecimiento futuro
mediante una estrategia integral de reformas que se potencien mutuamente y que incluyan

estabilidad macroeconémica.



1.6.1 CUADRO RESUMEN ASPECTO FISICO - TERRITORIAL

GLOBAL

La realidad historica nos muestra que se ha pasado de un espacio en
estado natural, sin intervencién humana, hacia un espacio absolutamente
social es decir apropiado por el hombre y usado, transformado y
artificializado.

El medio fisico nos interesa en si mismo, como objeto de investigacion y
como un recurso en las politicas de ordenacion del territorio. A los
recursos del medio fisico pueden aplicarseles cuatro tipos de valores: valor
naturalistico (grado de conservacion, especificidad de sus ecosistemas,
etc.); valor para la localizacion de ciertas actividades humanas
(microclima, vulnerabilidad a la contaminaciéon, recursos acuiferos, etc.);
valor perceptual (cultura y paisaje); y el valor relacionado con la
productividad (especialmente la agraria).

El ordenamiento territorial se define como una politica publica orientada al
desarrollo integral del territorio de acuerdo con unos objetivos basados en
la puesta en valor de los recursos y en la mejora de la calidad de vida de la
poblacion.

El problema de la escasez de agua afecta a alrededor de 2800 millones de
personas en todos los continentes del mundo durante al menos un mes
cada ano. Mas de 1200 millones de personas no tienen acceso a agua
potable salubre. La escasez de agua implica estrés hidrico, déficit hidrico,
y crisis hidrica. También se presentan las sequias, que son un modelo
meteorologico duradero consistente en condiciones climatologicas seco y
escaso o nula precipitacion. Durante este periodo, la comida y el agua
suelen escasear y puede aparecer hambruna. Pueden durar afos y
perjudican areas donde los residentes dependen de la agricultura para
sobrevivir.

Teniendo en cuenta que el planeta Tierra esta cubierto por agua en sus
dos terceras partes, el hombre ha buscado la manera de viajar sobre el
agua. Asi el agua ha unido diversas partes del globo terraqueo porque los

barcos navegan por ellas.
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Por tanto, el transporte maritimo, en el ambito mundial, es el modo mas
utilizado para el comercio internacional. Es el que soporta mayor
movimiento de mercancias, tanto en contenedor, como graneles secos o
liquidos, ademas de ser el medio de transporte mas econémico en el mundo.
Los desastres naturales hacen referencia a las enormes pérdidas materiales
y vidas humanas ocasionadas por eventos o fenomenos naturales como los
terremotos, inundaciones, tsunamis, deslizamientos de tierra, deforestacién,
contaminacion ambiental y otros. Sabemos que los desastres naturales
ademas de causar grandes pérdidas humanas, también provocan pérdidas
materiales y economicas. Tan so6lo en el ano 2003 las pérdidas alcanzaron
los 55 mil millones de délares a nivel mundial. El problema no es la pérdida
de dinero en si, sino la desproporcion en la que los paises se ven afectados
respecto a su producto interno bruto, ya que los paises en desarrollo sufren
mas las bajas que los paises ricos. Esto hace vulnerables a las entidades en
vias de desarrollo, exponiéndolos a la creciente pobreza.

Cambios climaticos, algo mas de 100 anos atras, las poblaciones alrededor
de todo el mundo comenzaron a quemar mas carbon y aceite para sus
hogares, fabricas, y medios de transporte.

Conservacion de parques y reservas naturales en todo el mundo que nos
ayuda a fomentar el cuidado por la fauna y la flora tan diversa del mundo

entero.
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BOLIVIA

Bolivia nacio el 6 de agosto de 1825 sobre la base jurisdiccional del territorio
de la audiencia de charcas que en el siglo XVIII ocupaba alrededor de
2.363.769 km2, vasto en posesion de innumerables recursos estratégicos, y
carecido de soberania territorial, motivo a los paises vecinos a la invasion y
apoderacion de grandes y ricos territorios.

Bolivia es un pais mediterraneo, localizado en el centro de Sudameérica,
siendo asi una pieza fundamental para la integracion del subcontinente.
Limita con Brasil, Peru, Argentina y Paraguay.

Cuenta con una extension territorial de 1.098.581 km?2 con una densidad de
9,49 habitantes por km?, debido a que en ciertas zonas del pais (andina y
amazonia) se encuentran practicamente inhabitadas, siendo un problema
para una plena soberania territorial.

Bolivia se ubica precisamente entre la Cordillera de los Andes y la Cuenca
Amazonica, esto da lugar a la diversidad de zonas geograficas: Andina
(altiplano), Sub-andina (valles y yungas), Llanos (amazonia, selvas), lo cual
representa un gran potencial por la variedad de culturas, climas,
biodiversidad, paisajes que ofrece a propios y a extranos.

El territorio boliviano ademas de encontrarse en el Tropico de Capricornio,
posee variedad de climas por estar sometido a régimen de presiones y
vientos, y la presencia imponente de la cordillera de los andes.

En cuanto a la morfologia, Bolivia esta principalmente compuesta por
relieves montanosos, lo cual en cierta manera perjudica las comunicaciones
(carreteras) y las actividades economicas de la poblacion, y también llanuras
como es Beni, Pando y Santa Cruz, que permiten muchas posibilidades de
desarrollo para la actividad agropecuaria.

Se resalta la variada biodiversidad con la que cuenta el pais, estando entre
las primeras del mundo, que seduce a un publico nacional e internacional
con sus maravillosos paisajes que van desde abundantes vegetaciones,
valles y chaco hasta grandes cordilleras, zonas volcanicas y desiertos de sal.
Hidrograficamente el territorio boliviano se divide en 3 cuencas: la Cuenca

del Amazonas, de La Plata y del Altiplano.




BOLIVIA

Uso del suelo. - Recursos naturales renovables y no renovables: reservas
gasiferas y de petroleo, biodiversidad, reservas minerales, agricultura,
ganaderia y forestal. Economia basada en la explotacion insostenible de
recursos naturales predominando la exportacion de materia prima, y no asi
con valor agregado (industrializado).

Existen cantidad de conflictos por tierra y recursos naturales, estos Ultimos
anos se pudo observar conflictos tanto a nivel nacional como internacional:
como por el agua (caso del Silala), por recursos naturales (forestal,
hidrocarburos y de mineria). Pero el mayor porcentaje de conflictos es por la
toma de tierras.

El territorio cuenta con carreteras que integran el pais y al mismo con los
paises vecinos, pero todavia se deben mejorar gran cantidad de ellas ya que
algunas se encuentran como carreteras de tierra y otras en proyecto.

Ley INRA reconoce comunidades originarias, organizaciones indigenas
tradicionales y los territorios indigenas. Eximi6 el pago de impuestos al solar
campesino, la pequena propiedad y la tierra de comunidad. Establece la
reversion de tierras abandonadas.

Organizacion territorial. - 9 departamentos: Pando, Beni, Cochabamba, La

Paz, Santa Cruz, Tarija, Chuquisaca, Oruro y Potosi.




CUADRO RESUMEN ASPECTO FISICO- TERRITORIAL

TARIJA

En el cuaternario fue el fondo de un lago, el cual debido a la erosion en el
angosto del rio de Tarija, se vacio. Generando desequilibrio geologico, que
favorece al proceso erosivo.

Fundada en un gran valle en un punto estratégico, a orillas del rio
Guadalquivir.

Superficie Tarija (ciudad) 37.623 km2 a 1924msnm. Organizacion
territorial 6 provincias: Cercado, Gran Chaco, Méndez, Avilés, O’Connor y
Arce. Estas se dividen en municipios.

Zonas geograficas.- Cordillera Occidental (valles profundos y estrechos)
Sub-andino (serranias colinas y valles) Llanura Chaco(pie de monte y
llanura)

Hidrografia.- Cuenca del Pilcomayo (Pilcomayo, Pilaya, San juan,
Yuquirenda) afectada por la contaminacion y el desvié del rio Pilcomayo
(Argentina y Paraguay) que lo dejo sin peces. El rio Pilcomayo es el tinico
lugar donde el sabalo desova, sin embargo, hace algun tiempo atras no lo
hace debido a la alta contaminacién provocada por las empresas
hidrocarburiferas, y el desvio del rio. La cuenca del rio Bermejo(Bermejo,
Tarija, Guadalquivir, Camacho, Salinas)

Uso de suelo.- agricola, pecuario, forestal, urbano, areas protegidas. Suelo
erosionado. Recursos naturales renovables y no renovables.- agricola
(papa, maiz, vid, durazno), pecuario, forestal. Se produce café, cana de
azucar, cereales y ganado vacuno que se comercializan 6ptimamente por
estar situado en una encrucijada de los caminos que conducen a
Argentina a través del rio Bermejo, y en las vias que unen Chaco Boreal a
Paraguay, al descender por el rio fronterizo del Pilcomayo.

Comunicacién vial nacional 2 carreteras interdepartamental 4 carreteras.
Cuenta con un ferrocarril que conecta a Yacuiba con Santa Cruz.
Importantes reservas de hidrocarburos localizadas en el Sub-andino y el
Chaco. Representan el 88% de las reservas probables y probadas de gas
natural y 85% de las reservas de petroleo de Bolivia. También hay

yacimientos de asfalto, plomo, lignito, roca caliza y arcilla.




TARIJA

Areas protegidas.- representan el 13.2% del territorio departamental,
porcentaje superior al recomendado por los organismos internacionales de
conservacion.

Sobresalen: reserva biologica Cordillera de Sama, reserva nacional de flora y
fauna Tariquia.

Problemas ambientales.- erosion hidrica y edlica severa en el valle central.
Contaminacion de cuencas. La mancha urbana se encuentra desprovista de
corredores de vegetacion planificados.

Deficiencias.- comunidades sin servicio de agua y energia eléctrica,
demanda en orden de prioridad para el area rural.- riego, agua potable,
escuelas, energia eléctrica, asistencia técnica, caminos, postas de salud,

comunicacion.

MANCOMUNIDAD

Hidrografia. - forma parte de la cuenca del Pilcomayo y Bermejo. De la
cuenca menor del rio Guadalquivir, rio Santa Ana, Tarija, Cajas, Papachaca,
Nogal. Un estudio verific6 en la alta cuenca del Guadalquivir graves
fenomenos de polucion, metales pesados y coliformes fecales y pesticidas.
Niveles preocupantes de contaminacion en las quebradas. Sagredo, El Monte
y San Pedro (cruzan la mancha urbana). Aguas subterraneas de buena
calidad. La reserva de Sama es la principal fuente de recarga, alimenta al
valle central.

Erosion de ligero a grave. Pérdida anual 200 a 600 ha. Erodabilidad supera
el limite critico.

Organizacion territorial. - 22 distritos 1-14 area urbana, 15 al 22 area rural.




MANCOMUNIDAD

» Uso de suelo. - administrativa, comercial, de servicios, residencial urbana y

rural, industrial, agricola, de riego, equipamiento. importante registro de
fosiles, tierras aptas para el desarrollo de sistemas de produccion intensiva
de cultivos agricolas (maiz, papa, trigo, camote, arveja, cebolla, tomate,
forrajes, flores, vid, durazno, ciruela, frutilla, frambuesa, etc. Las areas con
mayor potencia fruticola son los valles situados alrededor de San Lorenzo y
Uriondo. También forman parte del uso de suelos la apicultura, la
produccion de jamones y quesos, la ganaderia vacuna (leche y carnes),
ovinos, caprinos, porcinos y aves. El potencial vitivinicola se ve reforzado por
una caracteristica tinica, la vid se encuentra plantada entre los 1700 a 2000
msnm, Unicos en el mundo ya que la mayoria de los viiedos del mundo no
pasan de los 750 msnm, lo que permite a los productores incorporar la
caracteristica de vinos de altura, particularidad que no solo las distingue de
los otros paises, sino que también beneficia con una mayor concentracion
de sabores y aromas que incrementan la calidad del producto.

La falta de un instrumento normativo que defina una planificacion a largo
plazo es palpable en el patron de organizacion del territorio, sin
ordenamiento ni regulacion de uso de suelo, lo que ocasiona que la ciudad
crezca sin continuidad territorial, con cierta articulacion de caminos, pero
sin cobertura de servicios basicos.

La ocupacion de predios por asentamientos humanos, que por la necesidad
de vivienda ocupan areas que no cuentan con las minimas condiciones para
la calidad de vida.

Comunicacion vial. - Cercado con otras provincias, 4 carreteras. Caminos a
municipios productores.

Produccion de cultivos de subsistencia, vid. La producciéon piscicola que
surgi6é como una de las actividades del proyecto San Jacinto.

Turismo con potencial enoturistico, arqueoldgico, cultural, histoérico,
religioso. Méndez posee los atractivos naturales mas importantes del

departamento.




1.6.2 ASPECTO FISICO TERRITORIAL

A NIVEL GLOBAL

FORTALEZAS

e Transporte
maritimo facilita la
exportacion y
comercializacion de
productos.

e Turismo simbolo de
diversificacién y
crecimiento
convirtiéndose en
uno de los sectores
econdmicos de
mayor crecimiento.

e El ordenamiento
territorial es de gran
importancia para los
paises ya que
ayudan a mejorar la
calidad de vida de
las personas que lo
habitan.

FODA NIVEL

GLOBAL

OPORTUNIDADES

DEBILIDADES

AMENAZAS

e Apoyo por parte de
organizaciones no
gubernamentales a
favor del medio
ambiente.

e Potabilizacion de
agua de mar.

e Conservacion de
parques y reservas
naturales.

e Nuevas vias de
obtencién de
energia alterna
ecoldgica.

e Camparias de
reforestacion.

e Un numero elevado
de paises, sobre
todo
subdesarrollados y
en desarrollo,
todavia dependen
de recursos no
renovables.

e Falta de prevencion
para desastres
naturales.

e Falta de aplicacién
de politicas en favor
del cuidado del
agua y medio
ambiente.

e El mal uso de
desechos toéxicos
gue contaminan el
ambiente y las
tierras.

e Desastres
naturales

e Cambios
climaticos que
afectan la
produccién.

e Escasez de agua
perjudica areas
agricolas.

e Falta de agua
potable y salubre
para gran numero
de poblacion.




A NIVEL NACIONAL

FORTALEZAS

FODA NIVEL

NACIONAL

OPORTUNIDADES

DEBILIDADES

AMENAZAS

e Integrada por
tierras fértiles en
diversos puntos del
departamento, que
permite producir
un sinfin de frutas,
verduras, etc.

e Crecimiento del
sector vitivinicola.

e Diversidad
hidrografica,
orografica, fauna,
flora.

e Suelos aptos para
la ganaderia,
agricultura, existe
riqueza
hidrocarburifica y
mineral.

e Area rural
desarrolla
diversas
actividades.

e Zonas turisticas
listas para ser
explotadas como
atractivos.

e Tierras que
pueden ser
recuperadas para
la agricultura.

e Politicas que
incentivan a
trabajar las tierras
como la que
instruye entregar
las tierras a
quienes las
trabajan.

e Falta de conciencia
sobre la necesidad
de politicas que
regulen de buena
manera la
urbanizacion de las
tierras.

e Asentamientos de
tierra que no
aseguran una
buena calidad de
vida a las personas
que forman parte
de los mismos.

e Vias de
comunicacion en
mal estado en
muchas zonas
alejadas y rurales.

e Demanda de tierra
y territorio.

o E| desarrollo
basado en la
explotacién de
recursos
naturales de
manera no
sostenible lleva a
la sobre
explotacién y
degradacion de
los mismos.

e Ocupacion ilegal
de predios.




A NIVEL DEPARTAMENTAL

AMENAZAS

FODA NIVEL
DEPARTAMENTAL
FORTALEZAS OPORTUNIDADES DEBILIDADES
e Integrada por tierras e Area rural e Falta de
fértiles en diversos desarrolla diversas conciencia sobre
puntos del actividades. la necesidad de

departamento, que
permite producir un
sinfin de frutas,
verduras, etc.

e Crecimiento del
sector vitivinicola.

e La existencia de
areas protegidas.

e Asfaltado de vias de
caminos en zonas
alejadasy
productivas.

e Zonas turisticas
listas para ser
explotadas como
atractivos.

e Tierras que pueden
ser recuperadas
para la agricultura.

e Politicas que
incentivan a
trabajar las tierras
como la que
instruye entregar
las tierras a
quienes las
trabajan.

politicas que
regulen de buena
manera la
urbanizacion de
las tierras.

e Asentamientos de
tierra que no
aseguran una
buena calidad de
vida a las personas
que forman parte
de los mismos.

e \Vias de
comunicacion en
mal estado en
muchas zonas
alejadas y rurales.

e Demanda de tierra
y territorio.

e Eldesarrollo
basado en la
explotacion de
recursos
naturales de
manera no
sostenible lleva
a la sobre
explotaciéon y
degradacion de
los mismos.

e Ocupaciéon
ilegal de
predios.

e La costumbre
de tomar
predios y
territorios
ajenos mal
acostumbra a
las personas
incentivando a
estas malas
acciones.




A NIVEL MANCOMUNIDAD

FORTALEZAS

FODA NIVEL

MANCOMUNIDAD

OPORTUNIDADES

DEBILIDADES

e Potencial agricola por
las condiciones
climdticas adecuadas
que se tienen.

e Mayor inversion en la
produccidn agricola
como asienla
recuperacioén de
terrenos erosionados
para la produccion.

e Tarija es una ciudad
joven y es posible
adoptar un modelo
que restablezca el
sistema mediante la
organizacion de
territorio.

e Grandes extensiones
de tierras que pueden
ser habilitadas para la
produccién.

e Mayor acceso de
caminos a las
comunidades y
asfaltados de las
mismas.

e Organizar un plan de
ordenamiento urbano
con una vision
sistémica de la region
para proyectarse
hacia el futuro.

e Aprovechamiento de
la creacidn de sus
caminos para el
desarrollo econémico
y social.

e Planificacion
urbana ineficiente

sin objetivos claros

y concretos
ocasionando
asentamientos
humanos en areas
verdes o
periféricas.

e Falta de
vinculacion
caminera.

e Los pocos
incentivos a la
producciéon que
hacen que haya
muchos terrenos
obsoletos a pesar
de su potencial
productivo.

AMENAZAS

o El desarrollo

basado en la
explotacion de
recursos
naturales de
manera no
sostenible lleva
a la sobre
explotacion y
degradacion de
los mismos.

e Ocupacién

ilegal de
predios.

e La costumbre

de tomar
predios y
territorios
ajenos mal
acostumbra a
las personas
incentivando a
estas malas
acciones.
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1.6.3 ASPECTO FISICO TERRITORIAL

POTENCIALIDADES

X/
L X4

El ordenamiento territorial es de gran
importancia para los paises ya que
ayudan a mejorar la calidad de vida
de las personas que lo habitan.

+» Mejorar los aspectos de urbanizacion
en paises en los cuales les falta
implementar una estructuracion para
este tema, son una opcién para
proyectar una mejora.

+¢ Existe inversion en fomento de la
habilitacion de tierras; en general pero
todavia es insuficiente.

+¢ La biodiversidad del pais es un gran
potencial que se puede explotar por
medio del turismo.

* Muchos lugares en Bolivia se
encuentran entre los mejores
conservados de Sudamérica y el
mundo porque no se encuentran
atravesados por mega proyectos.

s Bolivia es miembro de tratados
relativos a biodiversidad cambio
climatico, especies en peligro de
extincion, bosques tropicales, etc.

s El territorio boliviano representa un
potencial y a la vez un conflicto debido
a que no se ha manejado de manera
organizada y en conjunto.

» Cuenta con grandes recursos no
renovables como también con una
gran reserva de recursos renovables.

X/

e

K/

DS

CONFLICTOS

El concepto de desarrollo es erréneo basado en la
explotacion de sus recursos de una forma incipiente
y exportando materia prima en bruto.

Falta de aplicacion de politicas en favor del cuidado
del agua y medio ambiente.

El mal uso de desechos téxicos que contaminan el
ambiente y las tierras.

Paises que no fomentan la habilitacion de tierras
productivas para ampliar sus actividades
economicas.

El modelo de vida y economia de varios paises
sudamericanos solo crea pobreza, concentra riqueza
y destruye las bases fundamentales de la vida es
decir el medio en que vivimos.

Demanda reiteradas de tierra y territorio
por peticién de los indigenas y campesinos
a lo largo de la historia boliviana.

Los altos costos de transporte y servicios
impiden acceder a los mercados
internacionales situacion que le hace
perder competitividad.

La extraccidn, transformacion y distribucién
de hidrocarburos implican la utilizacion de
estos contaminando y degradando el medio
donde se insertan.

El medio ambiente amenazado por
permanentes procesos de degradacién por
la presién demografica, deforestacion,
guema, extraccion selectiva, caza ilegal y
actividades productivas que se desarrollan
bajo condiciones de contaminacién dados
los procesos industriales utilizados, el nivel
tecnolégico y el medio donde se
desenvuelven.
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X/
L X4

X/
L X4

X/
L X4

POTENCIALIDADES

Diversidad en su topografia, geologia y
clima lo que lo hace un gran atractivo
turistico.

Intento de consolidar el sistema de
interconexion vial entre todas las
provincias.

Produccidn vitivinicola en ascenso al
igual que grandes extensiones de tierra
para ampliar esta produccién.

Se puede potenciar las fortalezas de
cada territorio.

Desarrollo del mercado local mediante
la diversidad productiva: forestal,
ganadera, piscicola.

Suelo apto para diversas actividades
agricolas ganaderas.

Cada municipio con potencialidades
diversas (servicios, agropecuarios,
vitivinicola, turismo).

Organizar un plan de ordenamiento
urbano nuevo con objetivos concretos
para el mejoramiento de usos de
suelos.

Poblacién en proceso de consolidacion
posibilitando la implementacidn de un
nuevo modelo de desarrollo.
Potenciar la creacién de mejores vias
camineras para un mejor desarrollo
econdmico y social.

CONFLICTOS

+¢ La falta de vinculaciéon caminera entre municipios

+» Limitaciones para el aprovechamiento del
potencial agricola del valle por el déficit hidrico
en la época seca.

+» Explotacién de recursos no renovables sin una
vision de desarrollo sostenible. Contaminacion de
rios.

+ Asentamientos ilegales de tierras.

¢ No existe planificacidn urbana a largo plazo.

+¢ Aparicion de asentamientos humanos ilegales
invadiendo zonas verdes y sin servicios basicos.

* Tarija como una ciudad dispersa.

* Discontinuidad territorial de los centros poblados
de la mancomunidad.

+ Desestabilizacion de la ciudad debido a la

expansion urbana y el mal uso de los suelos.

DS

>

L)

L)



1.6.4 CONCLUSIONES ASPECTO FISICO TERRITORIAL

La tierra y el territorio Illegan a ser importantes reivindicaciones para los pueblos que demandan
sitios aptos para la actividad agropecuaria, de manera que se eleve su produccién y su nivel de vida
econdmico-social, al mismo tiempo que la nocién de territorio le incorpora una consideracion
cultural muy importante. Resolver las demandas esenciales de la tierra y territorio, no solo implica
la tenencia, si no va mas alla como la diversificacion productiva, sostenibilidad, seguridad y
soberania alimentaria entre otros. Siendo fundamental enriquecer el conocimiento local con las
maultiples experiencias de las diferentes regiones del pais. Pero es necesario ir mas alla que dotar de
caminos, créditos, mercados y asistencia técnica. La organizacién territorial debe ser entendida
como la expresion espacial de las politicas econémicas sociales, culturales y ecoldgicas de la

sociedad.

Es determinante la gestion politico- administrativa en cuanto al ordenamiento territorial, ya que
tiene un efecto potencial en la economia, en la interaccion de los sectores sociales, en la

conservacion de ecosistemas y prevencion de desastres naturales.

Concebida con un enfoque interdisciplinario y global, la organizacion fisica del espacio es

sustancial para un desarrollo equilibrado de las regiones.

Para transformar el recurso hidrocarburifero en una verdadera oportunidad para el desarrollo
econdmico y social sostenible del departamento, los ingresos necesariamente deberian ser invertidos
en otros sectores productivos de la economia con potencial, sectores mas tradicionales como la
agroindustria, el forestal, el turismo, la creacion de empresas rubros que tengan un mayor impacto

en la creacion de empleo.

Para que las industrias del sector inviertan directamente en el departamento, serd de importancia

fundamental crear las condiciones minimas necesarias para que estas inversiones se realicen.

Seria sumamente significativa una politica apuntada a lo que el turista quiere y espera, sobre todo
dotandole de espacios fisicos naturales con identidad y que cuenten con una intervencion
acompafiada de accesos en buen estado, potenciando su valor el valle central de Tarija que ofrece

una amplia gama de atractivos turisticos, la mayoria de los cuales no son conocidos.

Finalmente, si tomamos en cuenta que las personas somos recursos humanos que incidimos de
sobremanera en el medio ambiente por factores de antropizacidn y apropiacion del resto de recursos
renovables y no renovables, es importante que estemos capacitados en este proceso y sobretodo

empapados de criterios sostenibles.



Otro factor importante es la planificacion de un plan de ordenamiento urbano que vaya de acuerdo
al crecimiento de la poblacion y de las necesidades que ésta trae consigo, como las necesidades de

techo, servicios basicos, alimentacién, educacion, etc.



1.7 FODA GENERAL TODOS LOS ASPECTOS

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

DEBILIDADES

AMENAZAS

e Acuerdos de
integracion que nos
ayudan a mejorar el
desarrollo de los
paises.

e Existencia de
bloques econémicos
para la cooperacién

Produccion diversificada
y competitiva.

e Aumento de los

ingresos por el turismo
en América.

Apoyo de entidades
como la FAQ, OIV para
el mejor desarrollo de la

e |[deologias politicas
diferentes provocando
discusidon y tension
entre paises.

e Inseguridad juridica.

e Falta de coordinacion

entre paises.

e Desigualdad en la

e Gran Crecimiento
poblacional mundial.

e La corrupcioén frena el
desarrollo de los
paises.

e Conflictos bilaterales
por territorio.

e La gran competencia

especies en peligro
de extincion,
bosques tropicales,
etc.

actividad de gran
potencial en el pais que
no es bien explotada.

provoca la
desmotivacion de
inversores extranjeros.

ePobreza y necesidades
basicas insatisfechas
que frenan en gran
medida el desarrollo
del pais.

&I comercial. agriculturay la distribucion de ingresos en el mercado de los
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1.8 CONCLUSION GENERAL.-

Inicialmente es imperativo enfocar el desarrollo y analisis con una vision integral y homogénea
como un todo ciclico relacionado entre si, esto referido a los aspectos analizados, entendiendo y
tomando en cuenta la dinamica compleja que conllevan las actividades y conceptos de los aspectos

en analisis.

Es vital reforzar el nucleo familiar como célula de la sociedad, aportando con la formacidn ética y
moral de individuos integros capaces de tomar decisiones significativas y ejecutarlas de manera
apropiada, buscando el beneficio comdn sin comprometer el deterioro del medio natural y sus

recursos.

La formacion y capacitacion integral de los recursos humanos lleva consigo diferentes herramientas
precursoras como la educacién, el factor econémico, la vivienda, la familia antes mencionada, etc.

Factores determinantes indispensables para una buena formacion.

La sociedad como precursora de su desarrollo es directa responsable de la transformacion de los

aspectos politicos, econémicos, poblacionales y fisico territoriales.

Es prioritario proponer un modelo de ciudad identificando su esencia, revalidando potencialidades,
atacando los conflictos, encaminados hacia un desarrollo sostenible, mediante objetivos especificos
y acciones claras. Generando las condiciones de autosuficiencia, dejando de lado la err6nea actitud

de dependencia que frena el desarrollo.

La economia en el pais y en el departamento depende en gran medida de la exportacion de los
hidrocarburos factor que nos juega en contra en la actualidad ya que nos deja a la merced de los
cambios en los precios internacionales, provocando al pais y al departamento respectivamente

altibajos que conllevan problemas econémicos y sociales.



1.9 JUSTIFICACION DE LA MANCOMUNIDAD

MANCOMUNIDAD VALLE CENTRAL DE TARIJA

Municipio Tarija (Provincia Cercado)- San Lorenzo (Provincia Méndez)-Padcaya (provincia Arce)-

Valle de la Concepcion (provincia Avilés).

Es fundamental para resolver una problematica atacar el punto central del conflicto, como la que se
presenta en esta mancomunidad. El Valle central de Tarija, se constituye en el ndcleo del
departamento, debido a la presencia de areas rurales con grandes potencialidades agropecuarias y
con la capital como centro urbano consumidor de los servicios, por ende es la zona méas poblada, en
la cual se concentran la mayor diversidad de actividades politicas, sociales, econdémicas y de

Servicios.

El factor fisiografico que le otorga la condicion de valle, es un aspecto determinante desde los
primeros asentamientos humanos y actualmente en el constante crecimiento urbano. Como tal
existen las condiciones para la produccion agricola y potenciarla como principal actividad

econdmica, dinamizando tanto el &rea rural y urbana.

La mancomunidad contiene una identidad cultural diversa y cuenta con potencialidades que se
pueden desarrollar turisticamente hablando, aparte de contar con un factor preponderante que es la
produccién vitivinicola que agrupa a diversos sectores. Sus Paisajes y su ubicacion estratégica

también son unas de las razones para la justificacion de la eleccion de esta mancomunidad.

1.10 DIAGNOSTICO

En el analisis se determind la falta de eficiencia y eficacia en la organizacion administrativa como
en el desarrollo de politicas acertadas y de amplia vision, determinante para que ain no se logre
establecer, implementar e impulsar estrategias de desarrollo sostenible que generen igualdad de
condiciones y oportunidades en los diferentes sectores de la mancomunidad. En el afan de fortalecer
la complementariedad entre los municipios, en diferentes aspectos como produccion, servicios,

transporte, turismo.

En cuanto al desarrollo productivo econémico, cuenta con actividad agricola muy diversificada, con
aptitud para la vid, vino y singani, potencialidades forestales, piscicolas, turisticas y ganaderas,
identificadas con la capacidad productiva del suelo, la cultura, costumbres, tradiciones e historia de

cada municipio. Asi mismo el potencial turistico es innegable al contar con tantas variables para



explotar en este ambito. Sin embargo, no se ha llegado a la transformacién y evolucién de estos
sectores por distintas razones: falta de capacitacion, especializacion y tecnificacion, que permita a la
comunidad intervenir en el desarrollo de las fortalezas de su comunidad y a su vez generar empleos,
como también la carencia de infraestructuras que oferten paquetes diferenciados y nuevos a los

turistas.

En el aspecto socio cultural poblacional, se encuentra gran fortaleza respecto a costumbres,
tradiciones y festividades religiosas, diversidad de atractivos turisticos naturales e historicos que
revalidan la identidad de la mancomunidad y el departamento. Por otro lado, el incremento de la
poblacién activa se constituye en un factor determinante en el proceso, para dinamizar el desarrollo

de la mancomunidad.

Si nos enfocamos en la tematica acerca del desequilibrio poblacional existente, en cuanto a la
densidad poblacional rural — urbana debido a la migracion campo-ciudad en busca de mejores
condiciones de vida (educacidn, salud, empleo, servicios basicos) originada por la inexistencia de

un enfoque sistémico aplicado.

En el aspecto fisico territorial presenta caracteristicas como ser: gran porcentaje de suelo fértil,
como asi también un area erosionada considerable, gran parte de ésta provocada por acciones
antrépicas. También grandes vollimenes de recursos hidricos, los cuales no cuentan con un buen
manejo de cuencas, por consiguiente, sufren de degradacion y contaminacién. La existencia de
areas naturales resalta como importante atractivo turistico destacando su particular biodiversidad.
La ocupacion del territorio no esta definida por la ausencia de un plan de ordenamiento territorial
disefiado con una vision a largo plazo y objetivos especificos basados en un desarrollo sostenible.
Esto provoca en la ciudad la aparicion de asentamientos humanos ilegales, invadiendo zonas sin

servicios basicos y/o destinados para areas verdes.

Sin embargo, es posible la implementacién de un nuevo modelo de ocupacion y desarrollo por ser

municipios relativamente pequefios con amplias oportunidades para el futuro.

1.11 PRONOSTICO

Convertir a la mancomunidad en un espacio sostenible, econdmicamente integrado, productivo y
competitivo en todos los aspectos, transformando la estructura productiva del departamento
desarrollando actividades alternativas no tradicionales y asi generar mayor valor agregado mediante

el fomento a la produccion acompafiado de desarrollo del turismo en todo su potencial, con sus



cualidades y caracteristicas naturales, dotando de infraestructura adecuada, de servicios completos y

competitivos tanto para el mercado interno como externo.

Esto va traer consigo una mejor calidad de vida para la mancomunidad, con equidad social,
empleos, preservacion y potencializacion de la cultura local e integracion de los productores de vid

para la interaccion comercial productiva.

Asi mismo, va mostrar el potencial de los productores de la zona reflejados en la exposicion de

vinos, singanis y otros derivados de la uva.

La implementacion de recorridos turisticos, incluyendo a toda la zona, mostrando su variedad de
paisajes propias del lugar seran otras de las actividades que traerd consigo la interaccion directa con

comunarios de la zona generando de una u otra manera una dinamica activa constante.

1.12 POLITICAS, PLANES, PROGRAMAS, RED DE PROYECTOS

Las prioridades para la elaboracion de la red de proyectos se establecieron a partir de las

necesidades estratégicas y las demandas percibidas.
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1.13 JUSTIFICACION DEL ASPECTO A DESARROLLAR

Habiendo analizado los cuatro aspectos del sistema y determinado las politicas, planes y programas
y red de proyectos necesarios para el desarrollo de la mancomunidad, se definio intervenir en el
aspecto econémico financiero, en cuya politica de desarrollo econdémico productivo, se encuentra el

Plan de desarrollo turistico eco-cultural.

Se ha considerado que es determinante sentar nuevas bases econémicas que eliminen el modelo
monopolizado sustentado en el sector hidrocarburifero, por tanto la mancomunidad debe adquirir
una visién de economia autosustentable, que le permita un paradigma nuevo de desarrollo inmerso

en su identidad y potencialidades, dando solucion a los conflictos.

Asi el replantear la politica del aspecto econdémico financiero, incide en el accionar de cada uno de
los aspectos del sistema de forma ciclica y progresiva, influyendo directamente en el desarrollo
humano permitiendo el incremento de la calidad de vida, generacion de empleos, integracion de los
productores dando valor a la produccion y las tierras e incentivando a la valoracion y

potencializacion de la cultura del lugar.

Se ha tomado como prioridad el enoturismo, que toma principios del ecoturismo al tomar en cuenta
cualidades como grandes extensiones de areas naturales, el clima agradable y sobre todo las

costumbres y tradiciones del lugar.

Dicho potencial, ha sido evitado dentro de las politicas de desarrollo econémico, por lo cual, es
imprescindible consolidar el sector turismo, encaminando los deficientes planes ya existentes hacia

una nueva vision acorde al enfoque sistémico.

El sector turistico impulsa la generacion de empleos y nuevos ingresos econémicos, fomenta y
difunde la cultura y las tradiciones Unicas, disminuyendo el éxodo campo-ciudad, generando

desarrollo fisico-territorial y preservando las areas naturales entre otras, etc.



1.14 JUSTIFICACCION DEL MUNICIPIO DE INTERVENCION

De acuerdo al estudio de cada uno de los aspectos de los centros poblados de la mancomunidad, la
identificacion de las potencialidades y conflictos, sumados a factores como las caracteristicas
propias al territorio, la cercania con el centro urbano, la articulacion y accesibilidad, han sido

determinantes para orientar y encauzar la eleccion del municipio de Uriondo.

El municipio de Uriondo que cuenta con paisajes naturales, vifiedos, vinos y singanis de la region
como su principal atractivo turistico, es apropiada para la creacion de sitios turistico aptos para
satisfacer las exigencias del visitante, pero sin embargo, por falta de una oferta diferenciada, la
inversion en infraestructura y la integracion de otros puntos cercanos no se da, el turista s6lo accede
a una pequefia porcion de todo el potencial turistico que posee el Valle, lo representa la poca oferta
hotelera existente en el municipio, porque no existen instalaciones que puedan garantizar la
permanencia de grandes grupos de visitantes o la posibilidad de realizar convenciones tematicas o
profesionales en el municipio, por el débil desarrollo del potencial turistico de la region y a su vez
baja competitividad en oferta a nivel local, pérdida de oportunidad de negocio turistico, limitada
promocion del potencial turistico regional y débil oferta de servicios complementarios en la region,
al no contar con un lugar de entretenimiento que brinde las comodidades y diversiones en un alto

nivel de modernidad y diversidad.

Para esto se ha considerado la aplicacion de la Politica de Desarrollo Productivo, dentro del Plan de
desarrollo turistico eco-cultural, con el programa: potencializacién turistica de acuerdo a las
caracteristicas del municipio, con una red de proyectos que fortalezca al subsistema y responda a un
sistema mayor dentro de la dindmica compleja: complementandose e interrelacionandose para

lograr un desarrollo sostenible.



ESQUEMA METODOLOGICO




“COMPLEJO DE ENOTURISMO EN EL. MUNICIPIO DE URIONDO”

UNIDAD Il MARCO TEORICO:

2.1. INTRODUCCION:

El siguiente proyecto de tesis surge a base de una detallada investigacion, el cual nos permite llegar
a comprender y diagnosticar de forma consecuente la situacion actual del municipio el cual
enmarcado dentro de sistemas mayores ha sido estudiado y analizado de manera integral en cuatro
aspectos para después de haber obtenido un diagndstico, se delimiten los puntos de actuacion para
proponer y garantizar lineas de un desarrollo sostenible.

Por tal razdn de ha optado la politica de desarrollo productivo para su aplicacion, en relacién con el
plan de desarrollo sostenible, con el plan de potencializacion turistica acorde a las caracteristicas del

sector y con la red de proyectos que contempla.

COMPLEJO DE ENOTURISMO PARA EL MUNICIPIO DE URIONDO.

Tarija cuenta con un hermoso clima y esta poblada por hospitalarios, generosos y festivos
habitantes, posee un potencial turistico de corta y larga distancia, distribuido en sus cuatro regiones
con grandes diferencias orograficas, climaticas y étnicas. Asi mismo, la generacion de actividad
econdmica con base en el sector turismo se hace cada vez més evidente dentro del conjunto de la
economia local. Dentro del valle central se encuentra la Provincia Avilés, en la cual el Municipio de
Uriondo, cuenta con una riqueza cultural, tradicional e histérica como son sus ferias, festival de la
vendimia, museo del arte y el vino, edificios de valor histérico, bodegas de estilo neo clésico y de
los restos paleontoldgicos en la comunidad de Rujero, también presenta caracteristicas fisicas
naturales en conservacion como, rios, quebradas, paisajes atractivos, etc. Que no son aprovechados

por la falta de proyectos y politicas en el sector.

Todas sus comunidades producen uva de distintas variedades y en distintas extensiones, cultivo
sistematizado cuya produccién da origen a Bodegas y fabricas de vino y singani, cuya tecnologia es
Unica en toda Bolivia, situacion que da lugar a categorizar al Sector Vitivinicola como atractivo

turistico de singular significacion.

La busqueda de nuevas experiencias turisticas unida a la necesidad de las bodegas de diversificar
sus lineas de negocio y aumentar sus ventas da origen a la aparicion del turismo del vino o

enoturismo.



Basandose en lo anterior se puede decir que el enoturismo, es turismo relacionado con la actividad
vitivinicola, es la actividad turistica que se relaciona principalmente con el conocimiento del
proceso de la elaboracién del vino, donde el turista visita las instalaciones de las bodegas y los
vifiedos, ademas de poder degustar cada uno de los vinos que se le ha presentado con anterioridad,
también es posible complementar con otras actividades como visitas a museos, casas tipicas de la
region, la gastronomia, vino terapia, hasta la oferta hotelera que se involucra con el vino, por lo
dicho anteriormente, también se considera el valor patrimonial del municipio, con potencial
turistico e historico, cabe destacar que la importancia de estas actividades es agregar mayor valor a
aquellas actividades que nacen de la produccion del vino, dando mayor énfasis al valor patrimonial

de la provincia.

2.2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA:

El desarrollo del turismo en Bolivia, ha aumentado estos Ultimos afios con diversas actividades
entre ellas la del paso del Dakar por Bolivia, aun asi, no se puede superar las deficiencias de baja
infraestructura de servicios en la mayoria de los destinos turisticos, ocasionando baja calidad en la
oferta turistica, sin contar con un plan estratégico de promocién orientado a incrementar el flujo

turistico internacional e interno.

En el pais existen muchos lugares turisticos, que lamentablemente no son aprovechados de la mejor
manera, en su mayor parte debido a los escasos recursos econémicos y a la motivacion que deberian

tener especialmente las personas que habitan un sector.

Tarija, que es una de las ciudades con un potencial turistico incomparable con respecto a los otros
departamentos del Pais, sin embargo, ocupa el séptimo lugar en cuanto a la llegada de visitantes a
Bolivia, esto pueden resumirse en una falta de orientacién para la creacién de proyectos visionarios
gue involucren el beneficio de varios municipios para contribuir al mejoramiento de la calidad de
vida.

Dentro del departamento de Tarija, mas especificamente en el Municipio de Uriondo, que cuenta
con paisajes naturales, vifiedos, vinos y singanis de la regién, como su principal atractivo turistico,
es apropiada para la creacion de sitios turisticos aptos para satisfacer las exigencias del visitante,
pero sin embargo, por falta de una oferta diferenciada, la inversion en infraestructura y la
integracion de otros puntos cercanos no se da, el turista sélo accede a una pequefia porcion de todo
el potencial turistico que posee el Valle, lo representa la poca oferta hotelera existente en el
municipio, porque no existen instalaciones que puedan garantizar la permanencia de grandes grupos

de visitantes o la posibilidad de realizar convenciones tematicas o profesionales en el municipio,



trayendo como consecuencia una deficiente infraestructura hotelera de categoria y calidad, por el
débil desarrollo del potencial turistico de la region y a su vez baja competitividad en oferta a nivel
local, perdida de oportunidad de negocio turistico, limitada promocién del potencial turistico
regional y débil oferta de servicios complementarios en la region, al no contar con un lugar de
entretenimiento que brinde las comodidades y diversiones en un alto nivel de modernidad y
diversidad, es necesario que en estos tiempos de cambio se comience a invertir en complejos
turisticos que ofrezcan un disefio diferente, actual e innovador para contribuir al mejoramiento de la
calidad de vida y a la interaccién de sus habitantes.

Otro de los problemas es la falta de atencidn a los proyectos destinados al turismo en el municipio.
Resumiendo podriamos decir que es necesario implementar una propuesta que englobe todos estos
aspectos mencionados anteriormente, y apoye al surgimiento turistico y econémico de uno de los
municipios que tiene mucha riqueza natural y cultural para ofrecer a muchos turistas nacionales y

extranjeros, como ser el municipio de Uriondo en el departamento de Tarija.

2.3 JUSTIFICACION

Es prioritario que de acuerdo al enfoque sistémico se plantee soluciones integrales que fortalezcan
el subsistema, teniendo como base sus caracteristicas y potencialidades, turistico culturales,
turistico natural, del municipio.

Que le permitiran adquirir el conocimiento claro del tipo de ciudad que debe de ser y de los
parametros a seguir para lograr el desarrollo socioeconémico sostenible, que aporte de manera tal a
la consolidacion de otro polo de desarrollo, a la creacion de nuevas fuentes de empleo, mayor
ingreso econdmico, disminuya el éxodo campo ciudad y permita la reduccion de la pobreza como
tal.

El turismo como fenémeno real constituye la oportunidad ideal para el desarrollo de los municipios
pero este exige mejorar los planes de desarrollo actuales en nuestros centros turisticos, que al no
saber controlar estos puntos importantes, se crea el deterioro de los lugares y hace que pierda su
identidad.

Ante la probleméatica mencionada en los parrafos anteriores se hace notable la deficiencia en el
municipio y necesario darle una respuesta al problema que afecta a la poblacion vitivinicola. Y al
contar con un Complejo enoturistico, se busca potenciar su desarrollo econémico, cultural y
turistico, ya que cuenta con un gran atractivo turistico en el que se pueden realizar diversas

actividades recreacionales, para lo cual el complejo enoturistico pretende repotenciar esta tendencia



recreacional, brindando de una infraestructura que genere nuevas alternativas en el &mbito turistico
del municipio de Uriondo, acorde a la demanda del sector y con las comodidades y servicios

indispensables que se merece el turista nacional como extranjero.

Un complejo enoturistico es de caracter turistico y alberga muchas funciones tanto, Hotel, Bodega,
Centro de Convenciones, spa, recorridos por los vifiedos y bodegas del lugar. Pertenece a la
categoria de Hospedaje - Eco-Lodge, ya que su actividad principal se desarrolla en un entorno

natural y cumple con principios del ecoturismo.

Se caracteriza por su buen emplazamiento, se utiliza tipologia local y exaltan las tradiciones del
lugar y tener el proceso de la elaboracion de los vinos y singanis como un elemento esencial en el

desarrollo arquitectdnico.

Permitird a los productores locales de vinos y singanis abrir nuevos canales de comercializacion,
como mercados locales, nacionales e internacionales, brindando mayores oportunidades de
crecimiento y desarrollo econémico al municipio de Uriondo que repercutira a nivel departamental

y nacional.

2.4. PLANTEAMIENTO DE OBJETIVOS:
Objetivos generales y especificos, realizables de acuerdo al andlisis turistico realizado en EIl Valle

de la Concepcidn.

2.4.1. OBJETIVOS GENERALES:

Disefiar un complejo modelo de enoturismo, considerando el valor patrimonial en la zona para
promover bodegas y vifiedos en el municipio de Uriondo, un complejo Turistico que brinde
servicios de altos estandares de calidad e innovacion, para difundir la atraccion turistica en el

municipio, comprometida con el desarrollo integral y sostenible del sector turistico y agricola

2.4.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS:
e Desarrollar el potencial turistico y econémico en el municipio de Uriondo.
e Dotar de una infraestructura fisica en la dimension y acorde a las necesidades de la
poblacion y del sistema.
e Crear espacios funcionales, morfoldgicos y tecnoldgicos, sin dejar de lado la adaptacion al

entorno en el que se va a emplazar el proyecto de manera que cautiven la atencién del



visitante y que permitan ampliar su tiempo de estancia y visitas frecuentes al Complejo y al
municipio de Uriondo en particular.

e Promocionar los vifiedos, bodegas, vinos y singanis del municipio de Uriondo.

o Disefar espacios funcionales que aporten un sano esparcimiento y a la vez fomenten la
conservacion de los recursos naturales.

o Plantear en el disefio soluciones amigables con el medio ambiente.

e Ayudar a difundir la cultura local, mediante la inclusion de personas del lugar en el
complejo enoturistico del municipio.

e Ser el hito arquitecténico de la ciudad y regidn, en una nueva estructura urbana,
garantizando la nueva imagen e identidad del municipio de Uriondo.

e Analizar el tipo de poblacion de este sector, sus actividades mas necesarias y
complementarias, como calcular su demanda de los turistas que llegan a este lugar y las

necesidades que tienen.

2.5. HIPOTESIS:

Complejo de enoturismo, en el municipio con un adecuado e innovador disefio morfoldgico,
eficiente funcionalidad y calidad espacial, con emplazamiento estratégico que transformara
eficazmente el contexto inmediato connotando equilibrio y armonia entre naturaleza y lo
construido.

Vendria a resolver problemas como la falta de apoyo a un creciente nimero de turistas tarijefios,
nacionales y extranjeros, tanto en la difusion como en la promocioén de ofertas, de los productos que

elabora el municipio.

El complejo de enoturismo permite a sus visitantes acercarse a la naturaleza y ademas ensalza las
percepciones de los sentidos, el visitante o enoturista se encuentra motivado por el doble interés de
conocer un destino ligado al vino y su patrimonio, al mismo tiempo realizar actividades en torno a

este producto de gran valor.

El hecho de que el municipio cuente con un complejo de enoturismo, promueve a generar
movimiento de turistas en la ciudad de Tarija, como futura vision del turismo impulsando el

desarrollo del municipio al igual que la del departamento.

2.6. VISION DEL PROYECTO:
Contribuir al municipio a traves de un equipamiento de gran envergadura con espacios de calidad

con un enfoque emprendedor y sostenible. Con una mision social de brindar a los comunarios la



oportunidad de contar con un lugar donde puedan aprender técnicas de enologia, promover sus
productos generando movimiento econémico.

Lograr y crear un gran atractivo turistico del municipio, explotando sus cualidades de la region ya
que este tipo de proyecto seria algo Unico para el departamento y porque no para todo el pais,

generando un gran movimiento econémico.

Es abrir otro tipo de turismo, nuevo, innovador y ademas mas amigable con el medio ambiente.

2.7. CONCLUSIONES:
La zona de intervencion es un atractivo turistico del departamento que no cuenta con infraestructura
adecuada para albergar a los turistas que nos visitan, por lo tanto se proponen ambientes que

brinden confort a los visitantes, respetando el medio ambiente y el entorno



UNIDAD 11l MARCO INVESTIGATIVO

3.1 INTRODUCCION:

El enoturismo es un sistema dinamico que implica la combinacion de dos actividades primordiales
como son la de enologia y la de turismo, el siguiente marco tedrico tratara de analizar todos los
componentes que engloba, y beneficia las instancias que afectan al desarrollo de las actividades
particularidades en el &mbito del enoturismo, ademas podremos explicar los conceptos necesarios
para poder entender las definiciones, que contempla la infraestructura destinada.

En el &mbito de la enologia segin datos de la OIV, se da un crecimiento a nivel mundial en la
produccion de vino en miles de hectolitros y en el crecimiento por miles hectéareas de vifiedos a
nivel mundial, de la misma manera la organizacién mundial del turismo OMT, refleja un importante
crecimiento a nivel mundial en el &mbito del turismo y en especial en Bolivia, constituyéndose

como un pilar fundamental en el desarrollo de un pais y de una region especificamente.

3.2. DEFINICION DE COMPLEJO:

Se compone de diversos elementos, es un conjunto de edificios o instalaciones agrupadas para una
actividad comun, y dentro de esta clasificacion el proyecto se compone como puntos importantes de
turismo, el disfrute de la naturaleza el descanso, potenciando la riqueza vitivinicola de una zona.

Es la clase de turismo donde una persona visitante puede viajar para descasar del trabajo, liberarse
del estrés de la ciudad, disfrutar de sus vacaciones y tiempo libre.

Podemos decir que esta clase de turismo es uno de los que més utilizan las personas, porque les
brinda comodidad.

3.3. TURISMO:
La palabra turismo deriva de la palabra latina “tornus” que quiere decir vuelta 0 movimiento, la cual
adoptaron los espafoles con ese sentido lo aplican al “turismo”.

Segln la Organizacion Mundial del Turismo, el turismo consiste en los viajes y estancias que

realizan personas en lugares distintos a su entorno habitual (una noche de estadia como unidad y
como maximo 365 dias, por ocio, negocios u otros motivos).

Mucho se ha hablado y se ha dicho sobre el turismo, dando en cada caso en particular una
conceptualizacion que lo define de manera diferente. En todo caso, se concreta como una actividad
realizada al desplazarse de un lugar a otro con diferentes motivos.

El turismo comprende las actividades que realizan las personas durante sus viajes y estancias en
lugares distintos al de su entorno habitual, por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio

con fines de ocio, por negocios o por otros motivos.


https://es.wikipedia.org/wiki/Organizaci%C3%B3n_Mundial_del_Turismo

3.4. EFECTOS POSITIVOS Y NEGATIVOS DEL TURISMO:

Los viajes influyen positivamente en el conocimiento del patrimonio histérico cultural del pais y
facilita la comprension de la vida social y cultural de otros pueblos. ElI impacto cultural de la
actividad turistica surge como un elemento enriquecedor para los visitantes desde el momento en
que promueve la identificacion e integracion, solidifica las tradiciones y la herencia cultural. Asi, de
este intercambio cultural surgen nuevas formas artisticas y nuevas manifestaciones de la creatividad
humana.

Por otra parte, se pueden producir cambios en sus tradiciones, costumbres y valores, corriéndose el
riesgo de homogenizacion cultural en que la identidad local es asimilada por la cultura visitante,
generalmente mas fuerte. EI cambio producido en la estructura de consumo de los habitantes locales
ante el conocimiento de las novedades o0 gustos que trae consigo el visitante involucra una serie de
alteraciones que pueden ir desde la forma de la satisfaccion del turista cultural enol6gico: causas y
efectos vestir hasta el uso de un lenguaje diferente y nuevas necesidades. Este problema hace que
los habitantes locales hagan abandono de sus tradiciones y cultura en general.

"Las personas de la localidad pueden sentir resentimiento hacia el turista, provocado por la notable
desigualdad econdmica, cultural y de conducta”. Por otro lado, la demanda de bienes provocada por

la presencia de turistas puede tender a incrementar los precios.

3.5. EL TURISMO EN SUS INICIOS:

El turismo como tal, nacié en el siglo X1X, como una consecuencia de la Revolucién Industrial, con
desplazamientos cuya intencion principal es el ocio, descanso, cultura, salud, negocios o relaciones
familiares. Estos movimientos se caracterizan por su finalidad de otros tipos de viajes motivados

por guerras, movimientos migratorios, conquista, comercio, entre otros.

3.6. EVOLUCION DEL TURISMO:

El “boom” espectacular del fendmeno del turismo se remonta a los afios sesenta, aunque durante los
afios anteriores ya se habia iniciado una timida corriente turistica hacia nuestro pais asi como una
institucionalizacion de esta actividad en Espafa. En este sentido, recordar que es en 1951 cuando se
crea el Ministerio de Informacion y Turismo en Espafia y en 1958 cuando entra en vigor el
Convenio Internacional sobre el Turismo de 1954.

También, en estos afios se continGa con la politica de construccion de Paradores Nacionales de
Turismo, mediante los cuales se intentaba aproximar el turismo a lugares poco frecuentados y de

escaso interés para la iniciativa privada. Igualmente, es en estos afios cuando se producen notables



mejoras en los medios de transporte y en las infraestructuras, especialmente en lo que al automovil

y al avion respecta, lo cual permite una mayor libertad de movimientos por parte de los turistas.

3.7. DEFINICIONES:

De acuerdo a la Organizacién Mundial del Turismo, se considera:

Turismo Interno: Residentes del pais de origen que visitan su propio pais.

Turismo Receptor: Visitantes que llegan al pais sin residir en él.

Turismo Emisor: Residentes del pais que visitan otro pais.

Turismo Interior: Compuesto por Turismo interno y turismo receptor. Se refiere al total de turistas
que circulan en un pais.

Turismo Nacional: Compuesto por el turismo interno y el turismo emisor, y que aglutina al total de
turistas que genera un pais.

Turismo Internacional: Se refiere al total de turistas que circulan por fronteras y se compone del
turismo receptor y del turismo emisor.

3.8. CLASIFICACION DEL TURISMO:

En la practica para determinados propdsitos, y con objetos de lograr una mejor

Identificacion, el turismo puede ser clasificado de diferentes maneras de acuerdo con algunas de sus
principales caracteristicas, clasificamos al turismo segun la actividad que se realice al desplazarse y
por las motivaciones del individuo en: comercial, cultural, de aventura, diversién, descanso de fin
de semana, inversion, investigacion, recuperacion, salud, deportivo, estudiantil, politico,

socioldgico, técnico y vacacional.

3.8.1. TURISMO DE NEGOCIOS:

El turismo de negocios es aquel que se desarrolla con objeto o fin de Ilevar a cabo un negocio o un
acuerdo comercial, se desarrolla entre empresas por lo general. Utilizado por empresarios,
ejecutivos, comerciantes y otros profesionales para cerrar negocios, captar clientes o prestar
servicios. La estacionalidad es invertida a la vacacional, por lo que es un producto muy importante
para el sector. El cliente suele ser de alto poder adquisitivo. Se trata de un turismo
fundamentalmente urbano y con necesidades de infraestructura muy concretas como la conexion a
internet.

Ciudad de México, uno de los principales destinos de negocios en América Latina.

Sdo Paulo es la mayor ciudad de Brasil, y muy estimada por el turismo de negocios Buenos Aires,

la ciudad maés visitada de América del Sur.



3.8.2. TURISMO CIENTIFICO:

Estacion Cientifica Charles Darwin en las Islas Galdpagos, albergue de mas de un centenar de
cientificos, educadores y estudiantes de todo el mundo. El turismo cientifico es una modalidad de
turismo cuya motivacion es el interés en la ciencia o la necesidad de realizar estudios e
investigaciones cientificas en lugares especiales como estaciones biol6gicas o yacimientos
arqueoldgicos.

En ocasiones existe la necesidad de viajar para observar in situ alguna realidad que es objeto de
estudio. El turismo cientifico, se realiza de forma individual o en pequefios grupos para evitar
alterar el objeto de estudio en un entorno natural.

El turismo cientifico para el pablico en general, apareci6é por primera vez en paises desarrollados,
con el objeto de involucrar de una manera mas directa y participativa a las personas en el
conocimiento del mundo natural.

Esta modalidad de turismo, busca ofrecer vacaciones orientadas a un mejor entendimiento de la
naturaleza desde un punto de vista cientifico. Este turismo es muy buena fuente de beneficios

econodmicos.

3.8.3. TURISMO DEPORTIVO:

En él, la practica de cualquier actividad deportiva en el ambito rural es la base de la actividad, por
ejemplo: pesca deportiva, caza, ciclo turismo, etc.

Es el turismo més sano porque el deporte es salud.

3.8.4. TURISMO DE SALUD:

El turismo de salud, turismo sanitario o turismo médico es un fenémeno global que consiste en el
viaje a otra ciudad o pais para recibir algin tipo de tratamiento o atencién médica (como cirugias,

tratamientos, rehabilitacion) o del tipo de bienestar como tratamientos estéticos o en balneario.

El término “turismo de salud” es el adecuado para describir esta actividad, debido a que
técnicamente el “turismo médico” incluye otros procedimientos como los estéticos, odontoldgicos o

similares.

También tienen como objetivo terapéutico los servicios turisticos de salud ofrecidos en los
balnearios, atencion sanitaria privada a domicilio, en general, gastos que pueden verse reducidos si
se efectlan en otro pais, aprovechando la diferencia de renta per cépita, seguridad, transporte

publico o la calidad de la sanidad publica.


https://es.wikipedia.org/wiki/Cirug%C3%ADa
https://es.wikipedia.org/wiki/Rehabilitaci%C3%B3n_(medicina)

3.8.5. TURISMO GASTRONOMICO:

El turismo gastrondémico es una forma de turismo, donde el interés estd puesto en la gastronomia y
cultura culinaria del pais que se visita.

El turismo gastronémico se presenta como una nueva opcién para adentrarse en el mundo culinario
donde podemos experimentar miles de los sabores que caracterizan a una region y el cual esta
dirigido tanto a personas conocedoras como son los chefs o personas que trabajan en esta éarea, asi
como a todo tipo de personas dispuesta a tener una nueva experiencia de sabores.

3.8.6. TURISMO DE DESCANSO:

El turismo de descanso o vacaciones 0 a su vez denominado turismo de esparcimiento es aquel que
proporciona a los turistas un breve momento de relajamiento, ademas de proporcionar y liberar el
estrés, ademas de disfrutar de los maravillosos paisajes que le ofrezca el lugar que haya decidido
visitar.

También denominado el turismo convencional, conocido o el modelo de “sol y playa”, es un
producto propio de la sociedad urbana e industrial cuyas caracteristicas principales son entre otras
un turismo de gran escala, concentrado desde el punto de vista de la oferta y masificado desde el

punto de vista de la demanda.

3.8.7. TURISMO NATURAL.:

Se suele desarrollar en un ambiente natural, ya sea este un medio rural o area protegida, tratando
siempre de realizar actividades recreativas en él, pero sin deteriorar el entorno. También se puede
encontrar incorporado al area urbana, mediante la contemplacion de plantas y animales fuera de sus

habitats naturales, en los jardines botanicos y zooldgicos, como parques tematicos de flora y fauna.

3.8.8. TURISMO CULTURAL.:

Se basa en la utilizacion de los recursos culturales, de territorios como histdricos y costumbristas.
Se orienta hacia la preservacién y mejor conocimiento de los mismos. Desde un pueblo hasta un
caserio pueden constituir el &mbito de desarrollo de esta forma de turismo. Por ejemplo: estudio de
culturas indigenas, circuitos historicos, visitas a sitios de interés arquitectonico, o arqueoldgico.

El turismo cultural puede ser un positivo instrumento de desarrollo local y regional, entendido esto
altimo desde una vision socio-econdémica que permita una equitativa distribucion de los beneficios,

ya sean de carécter econdmico, social y cultural en las comunidades anfitrionas, reflejado en una
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mejora de la educacion, la formacion, la creacion de empleo, y la generacion de ingresos,

colaborando en la erradicacion de la pobreza, por ejemplo en el caso de los paises en desarrollo.

En este contexto, la implementacion y el desarrollo de diversos programas, ya sea a nivel nacional
como regional o local, no sélo han estimulado el desarrollo turistico propiamente dicho, sino
también han promovido la recuperacion y conservacion del patrimonio local, y el establecimiento

de nuevas industrias culturales locales.

Por ejemplo, el programa de Turismo Rural implementado por la Secretaria de Turismo de la
Nacion conjuntamente con la Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Alimentacion se origina
por la necesidad de impulsar el desarrollo regional, involucrando a pe desarrollo regional,
involucrando a pequefios y medianos productores rurales con posibilidades de realizar otras

actividades para generar nuevos ingresos.

En este sentido es importante considerar que, de acuerdo a los conceptos vertidos por distintos
autores (Sancho, 1998; Sarasa, 2000; Grande lbarra, 2001), el turismo rural puede considerarse
como una variante del turismo cultural, desde la perspectiva del descubrimiento del patrimonio, las

costumbres y las actividades de las comunidades rurales.

3.9. ECOTURISMO:

El Turismo ecol6gico o ecoturismo es una nueva tendencia del Turismo Alternativo diferente al
Turismo tradicional. Es un enfoque para las actividades turisticas en el cual se privilegia la
sostenibilidad, la preservacion, la apreciacion del medio (tanto natural como cultural) que acoge y
sensibiliza a los viajantes. Aunque existen diferentes interpretaciones, por lo general el turismo
ecoldgico se promueve como un turismo "ético”, en el cual también se presume como primordial el
bienestar de las poblaciones locales, y tal presuncion se refleja en la estructura y funcionamiento de
las empresas, y cooperativas que se dedican a ofrecer tal servicio.

Debido a su auge el ecoturismo ya se convirti6 en el segmento de mas rapido crecimiento y el sector
mas dinamico del mercado turistico a escala mundial. Este movimiento apareci6 a finales de la
década de 1980, y ya ha logrado atraer el suficiente interés a nivel internacional, al punto que la
ONU dedico el afio 2002 al turismo ecoldgico.

La Sociedad Internacional de Ecoturismo (TIES) define ecoturismo como "un viaje responsable a

areas naturales que conservan el ambiente y mejoran el bienestar de la poblacién local™.

3.9.1. ENOLOGIA:
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La enologia proviene (del griego oivoc "vino" y Adyoc "conocimiento") es la ciencia, técnica y arte

de producir vino.

El endlogo es el asesor técnico responsable de dirigir el proceso de elaboracion del vino. Es el
experto que supervisa en la bodega tanto la elaboracion, el almacenaje, anélisis, conservacion,
embotellado y comercializacion del vino. En inglés se conoce como “oenologist”, y en francés

como “oenologue”.

No se debe confundir con el sumiller, o sommelier, o catador (el que prueba) que realiza la cata, o
degustacion, de un vino para resaltar las caracteristicas y calidad de éste.

3.10. ENOTURISMO:
El enoturismo o turismo enoldgico es un tipo de turismo enfocado en las zonas de produccion
vinicolas. Se relaciona con el turismo gastronémico, y con el turismo cultural dependiendo del

caracter histdrico o artistico de la industria vinicola en la zona como patrimonio industrial.

También se han desarrollado tratamientos de belleza y salud basados en vinos, denominado vino
terapia. El enoturismo ofrece a las bodegas la posibilidad de promocionar el origen de sus

productos, y pueden disponer de tienda o posibilidades de ofrecer una cata.

Basandose en lo anterior se puede decir que el enoturismo, no es mas que turismo relacionado con
la actividad vitivinicola, donde las personas pueden conocer como es el funcionamiento de la vifia y
sumergirse en la elaboracion del producto, esta actividad puede englobar desde la gastronomia hasta
la oferta hotelera que se involucra con el vino. El objetivo principal de esta actividad es la
promocién de las marcas, de los productos y de las vifias. Existen diferentes tipos de enoturismo,

pero lo principal es el conocer la bodega y los vifiedos.

El enoturismo se desarrollé en todo el mundo, dejando en claro que s6lo en zonas donde se cultivan
vid es con fines viniferos y que presenten alguna propuesta atractiva para los visitantes. Esto hace
que existan puntos importantes a lo largo del planeta, destacandose la El Valle de Napa en
California Estados Unidos, Burdeos en Francia, Italia, Espafia y Australia, por nombrar a los

referentes respecto a enoturismo en el mundo.

3.10.1. ACTIVIDADES ASOCIADAS AL ENOTURISMO:
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https://es.wikipedia.org/wiki/Vino
https://es.wikipedia.org/wiki/Turismo_gastron%C3%B3mico
https://es.wikipedia.org/wiki/Vinoterapia
https://es.wikipedia.org/wiki/Vinoterapia
https://es.wikipedia.org/wiki/Cata_de_vinos

El turismo del vino es probablemente uno de los productos turisticos mas complejos en su
estructura, gestion, promocion y comercializacion. Intervienen dos sectores de gran importancia
estratégica para el territorio pero que tradicionalmente no tenian ningun vinculo entre si: turismo y
sector vitivinicola. Cobra un gran protagonismo el territorio en el que se desenvuelve y, desde
luego, es mucho mas que visitar bodegas.
Como principales actividades asociadas al turismo tenemos:

e Visitas a bodegas

e Visitas a vifiedos

e Cursos de cata
Como actividades secundarias tenemos:

e Comidas en bodegas

e Visitas a museos de vino

e Actividades gastronémicas

e Compra de vinos

e Proceso de elaboracion de vinos

e Visita tienda especializada

e Participacion en eventos de vino turismo deportivo/activo
3.10.2. PERFIL DE UN ENOTURISTA AL VISITAR UNA REGION VITIVINICOLA:
El enoturista se encuentra motivado por el doble interés de conocer un destino ligado al vino y su

patrimonio, y al mismo tiempo realizar actividades en torno a este producto de gran valor.

No es un turista “espectador” que mira el mundo del vino a través de un escaparate, sino que
busca participar e integrarse. Ademas, esta dispuesto a implicar todos sus sentidos, buscando una
experiencia y una compresion sensorial completa de todo lo que significa el mundo del vino. El
turismo del vino, por su parte, le ofrece al enoturista una experiencia sensorial completa: puede
experimentar el placer del sabor, del olor, del gusto del vino, puede ejercitar todos sus sentidos.
Esto se complementa con otras actividades

que realiza durante su viaje.

Su edad suele rondar entre los 35 y 65 afios, siendo la media los 44 afios. ¢(Cual suele ser su
profesion? Predominan los de profesiones liberales y empleados publicos, luego los de nivel medio
(técnicos) y en porcentajes menores los trabajadores. Nos encontramos ante personas pues de una

formacion media-alta.

¢ Qué parentesco une o relaciona al enoturista?



Lo mas habitual son familias, parejas, amigos, turista individual o tercera edad que viajan en
periodos cortos (fines de semana y puentes). Por lo general suele haber un cabeza de grupo, del que
surge la idea de hacer la visita, con mayor formacion sobre el tema (enoturista experto).
¢Es posible hacer una clasificacion del enoturista? Hay estudiosos del tema que se han interesado
por tipificar al turista del vino, asi fijan cuatro tipos:
- Turistas amantes del vino: Tienen una amplia formacion en tema enoldgicos, siendo la
motivacion  principal de su viaje catar diferentes tipos de vino, comprar
bebidas de vinos especiales.
- Turistas entendidos en el vino: Tienen una formacion media sobre vinos, suelen ser
universitarios y la motivacion principal de su viaje es lleva a la préctica lo que han leido en
diferentes revistas especializadas.
- Turistas interesados en el vino: No tienen una formacién técnica en tema enoldgicos pero le
interesa este mundo, quieren conocer algunas bodegas, aunque no con caracter exclusivo sino como
complemento a otras actividades.
- Turistas iniciados en el vino: Empujados por la moda o cualquier otra razén se acercan a una
bodega sin tener ningln tipo de conocimientos en este campo.
Se trata de una clasificaciébn basada en el grado de conocimiento de la materia vy
en sus intereses enoturisticos.

En un suplemento de Diario La Rioja de 2005 se distinguia cuatro categorias:
el profesional, el nedfito, el narcisista y el bebedor.

- El profesional: Se trata de una persona experta en vinos y en la cultura del vino, de 30 a 45 afios
de edad y esta capacitado para analizar con el bodeguero o el enblogo las virtudes o defectos de un
vino. Suele ser curioso e interesado en cosas nuevas, y se muestra dispuesto a dedicar su tiempo
para descubrirlas y disfrutarlas.
- El nedfito apasionado: Suele ser una persona de entre 25 y 35 afios de edad, de buena posicion
socioeconémica, que disfruta del vino y lo identifica como medio para establecer amistades,
socializarse, disfrutar de la comida y explorar el territorio. Suele viajar rodeado de amigos, que
pertenecen a su perfil profesional.
- El narcisista: Suelen ser personas de buen posicionamiento social y de entre 40 y 50 afios de
edad. Ademas, estan interesados en la cultura del vino por el status social asociado y con la
intencion de poder presumir de conocimientos en viticultura y asi poder distinguirse. Esta satisfecho
con un conocimiento de lo bésico e imprescindible para poder impresionar y siente una especial
atraccion por las bodegas famosas y los vinos de renombre. Son mas féaciles de impresionar

que los perfiles anteriores.



- El bebedor: Este perfil atiende a una persona que esta entre los cincuenta y los sesenta afios de
edad y visita la bodega en grupo los domingos como si se tratara de un bar. Disfruta con el vino,
pide més y también compra a granel.

El articulo encontrado de “Comunicacioén enoturistica: Perfil del Turista del vino” por Miguel
Ibafez Rodriguez elabora la siguiente clasificacion, en funcion
del grado del conocimiento del vino.

Son las siguientes: experto (grado de conocimiento alto), semiexperto (medio),
aficionado (bajo) y profano (ninguno).

- El experto: Es una persona inicialmente ajena al mundo del vino, que de forma autodidacta ha ido
adquiriendo cierta formacién sobre el mundo del vino. Este tipo de turista enolégico demanda
propuestas de enoturisticas mas intensas (puede visitar varias bodegas) y diversificadas (curso de
cata, visita de un museo,
curso de sumilleria, etc.).

- El semiexperto o aficionado: Es alguien que empujado por un familiar o amigo enoturista
experto o por iniciativa propia ha ido adquiriendo una formacién media sobre el tema, abandonando
asi su categoria anterior de simple aficionado. Ambos recorreran una region vitivinicola en la que la
visita cultura o de aventura, por ejemplo, se completarda con la visita a una bodega.
- El profano: Realmente no es un enoturista, es aquel al que, sin tener ningin conocimiento del
tema, “los azares de la vida” lo han llevado a visitar una bodega y en funciéon de una primera
experiencia podra convertirse realmente en turista
del vino o no.

Puede clasificarse en términos generales en enoturista experto, que suele representar un 10%, y en
aficionado, un 90%. El primero tiene buenos conocimientos sobre el vino y demanda paquetes
enoturisticos mas especializados, mientras que el segundo la visita a una bodega puede ser un

complemento a otras actividades de ocio.

3.10.3. ¢ Qué busca un turista al visitar una region vitivinicola?
v' Catar el vino.

Adquirir conocimiento sobre vino.

Experimentar el ambiente del vino.

Estar en contacto con un ambiente rural.

Realizar turismo gastronémico.

NN NN

Pasarlo bien (eventos y festivales sobre vino).



Disfrutar de la cultura del vino.
Apreciar la cultura y el arte.
Aprender sobre temas ecoldgicos y el ecoturismo.

NN

Disfrutar de los aspectos saludables del vino.

3.10.4. VENTAJAS Y DESVENTAJAS DE DESARROLLAR ENOTURISMO PARA UNA
VINA

3.10.4.1. VENTAJAS:

* Aumento de la exposicion del producto a los consumidores.

* Conocimiento de marca y lealtad.

* Aumento de margenes gracias a la venta directa al consumidor.

* Ventas adicionales en tienda ubicada en la vifia.

* Oportunidades de feedback por parte de los consumidores hacia la vifia.

* Desarrollo de relaciones con los consumidores.

* Oportunidad de educar al consumidor generando mayor interés de estos por el producto, lo que
puede aumentar su consumo.

3.10.4.2. DESVENTAJAS:

* Aumento en costos y tiempos de gestidn de la oferta enoturistica.

* Requerimientos de capital, que pueden requerir grandes inversiones.

* Incapacidad para aumentar sustancialmente las ventas.

3.10.5. LASBODEGAS Y EL ENOTURISMO:

Los gerentes bodegueros tienen un amplio abanico de razones para querer implantar el enoturismo
en sus instalaciones: educar al consumidor sobre la industria vinicola, armar una base de datos de
clientes, probar nuevos productos para su posterior distribucion en restaurantes o tiendas
especializadas, generar una red de marketing, o fidelizar al cliente. Sin embargo, la razon principal
para la mayoria es producir ingresos inmediatos y prolongados en el tiempo.

Se considera que todo visitante de una bodega pasa a ser un turista, puesto que se sale fuera de la
cadena habitual de compradores (grandes distribuidores, restaurantes, etc.) de la empresa. En su
opinidn, incluir este segmento de mercado en el negocio supone varias ventajas:

-Un relativo gasto elevado por visita.

-Una valiosa promocidn a través de la boca-oreja.

-Una distribucion de la demanda més extensa, considerando a la poblacion local como demanda

estacional.



-Unos volumenes de venta importantes, sobre todo con la visita de grupos organizados.
Como consecuencia, la combinacién de venta al por mayor con la venta al detalle es susceptible de
crear nueva demanda turistica, pues se consigue dar a conocer el vino entre consumidores de zonas

mas alejadas que quiza consideren visitar la region y la bodega.

3.10.6. CULTURA DEL VINO:

Dada la tradicion Europea como region productora de vinos desde la antigliedad, esta zona hace un
gran hincapié en la cultura del vino, la cual es considerada fundamental para el desarrollo del
enoturismo, y como tal, la produccion de vino se considera un elemente cultural que abarca toda la
sociedad productora, cobijando asi una gran cantidad de servicios, actividades, patrimonio, folklore
y vivencias turisticas. Como se puede apreciar la cultura del vino debe ser el eje temético del
servicio y el producto, que el turista debe poder percibirlo a lo largo de su experiencia en su tour, a
lo largo de toda la cadena de valor. Ademas todo territorio que aspire a formar parte de una “Ruta

Europea del Vino”, debe contar con al menos 6 bodegas visitables en su territorio.

3.10.7. TERRITORIO:
El territorio es fundamental porgue es la base del desarrollo enoturistico, el cual debe ser distintivo
e identificable, lo cual sélo se garantiza con la vinculacion a una denominacién de origen (D.O.),

brindandole el caracter enoldgico a la Ruta.

3.10.8. SOSTENIBILIDAD:

Este pilar sostiene que el turismo en las Rutas se debe desarrollar bajo el concepto de turismo
sostenible. Los principios en que se basa este concepto son los siguientes:

Los recursos naturales, culturales y otros se conservan para su uso continuado en el futuro al tiempo
que reportan beneficios a la sociedad actual.

El desarrollo turistico se planifica y gestiona de forma que no cause serios problemas ambientales o
socioculturales.

La calidad ambiental se mantiene y mejora.

Se mantiene un alto nivel de satisfaccion de los visitantes y el destino retiene su potencial comercial

Yy su prestigio.

3.11. EL TURISMO A NIVEL MUNDIAL:

El turismo como un fendmeno econdémico y social.



Durante décadas, el turismo ha experimentado un continuo crecimiento y una profunda
diversificacion, hasta convertirse en uno de los sectores econémicos que crecen con mayor rapidez
en el mundo. El turismo mundial guarda una estrecha relacion con el desarrollo y se inscriben en el
namero creciente de nuevos destinos. Esta dindmica ha convertido al turismo en un motor clave del
progreso socioeconémico.

Hoy en dia, el volumen de negocio del turismo iguala o incluso supera al de las exportaciones de
petroleo, productos alimentarios o automoviles. El turismo se ha convertido en uno de los
principales actores del comercio internacional, y representa al mismo tiempo una de las principales
fuentes de ingresos de numerosos paises en desarrollo. Este crecimiento va de la mano del numero
de la diversificacion y de la competencia entre destinos.

La expansion general del turismo en los paises industrializados y desarrollados ha sido beneficiosa,
en términos econdmicos y de empleo, para muchos sectores relacionados, desde la construccién
hasta la agricultura o las telecomunicaciones.

La contribucién del turismo al bienestar econémico depende de la calidad y de las rentas que el
turismo ofrezca. La OMT ayuda a los destinos a posicionarse, de forma sostenible, en unos
mercados nacionales e internacionales cada vez mas complejos. Como organismo de las naciones
unidas dedicado al turismo, la OMT insiste en que los paises en desarrollo pueden beneficiarse
especialmente del turismo sostenible y actla para que asi sea.

EL TURISMO ACTUAL Y PREVISIONES:

Las llegadas de turistas internacionales en el mundo crecieron en un 4.3% en 2014 hasta alcanzar a
los 1.133 millones.

El turismo internacional en 2014 genero 1.5 billones de d6lares en ingresos por exportacion.

La OMT prevé un crecimiento en llegadas de turistas internacionales de entre 3% y 4% en 2015.

Acerca de la OMT La Organizacion Mundial del Turismo (OMT) es el organismo especializado de
las Naciones Unidas encargado de la promocién de un turismo responsable, sostenible y accesible

para todos.

3.11.1. EL TURISMO, CLAVE PARA EL DESARROLLO, LA PROSPERIDAD Y EL
BIENESTAR:

e Un namero creciente de destinos de todo el mundo se han abierto al turismo y han invertido
en él, haciendo del mismo un sector clave para el progreso socioeconémico, a través de la
creacion de puestos de trabajo y de empresas, la generacion de ingresos de exportacion y la

ejecucién de infraestructuras.



o Durante las seis Ultimas décadas, el turismo ha experimentado una continua expansion y
diversificacion, convirtiéndose en uno de los sectores econdmicos de mayor envergadura y
crecimiento del mundo. A los destinos favoritos tradicionales de Europa y América del
Norte se han ido sumando muchos otros.

e A pesar de las fuertes conmociones que ocasionalmente se producen, el turismo ha
experimentado un crecimiento précticamente ininterrumpido. Las llegadas de turistas
internacionales a escala mundial han pasado de 25 millones en 1950 a 278 millones en
1980, 527 millones en 1995 y 1.133 millones en 2014. De forma analoga, los ingresos por
turismo internacional obtenidos por los destinos de todo el mundo han pasado de 2.000
millones de ddlares de los EE.UU. en 1950 a 104.000 millones en 1995 y 1.425.000

millones en 2014,
PERSPECTIVAS A LARGO PLAZO:

* Segun las previsiones a largo plazo de la OMT, incluidas en Tourism Towards 2030 (Turismo
hacia 2030), las llegadas de turistas internacionales a escala mundial creceran un 3,3% anualmente

entre 2010 y 2030, hasta alcanzar los 1.800 millones.

* Entre 2010 y 2030, se prevé que el ritmo de crecimiento de llegadas a destinos emergentes (+4,4%

al afio) doble el de llegadas a economias avanzadas (+2,2% al afio).

* La cuota de mercado de las economias emergentes ha aumentado del 30% en 1980 al 45% en 2014
y se prevé que alcance el 57% en 2030, lo que equivaldra a mas de mil millones de llegadas de

turistas internacionales.
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QUINTO ANO CONSECUTIVO DE FUERTE CRECIMIENTO:

Las llegadas de turistas internacionales (visitantes que pernoctan) batieron el récord de los 1.133
millones a escala mundial en 2014, partiendo de los 1.087 millones en 2013. La demanda siguié
siendo fuerte en la mayoria de los mercados emisores y destinos, a pesar de las constantes
dificultades geopoliticas, econdmicas y sanitarias presentes en algunas zonas del planeta. Con 46
millones mas de turistas viajando por el mundo (+4,3%), 2014 ha sido el quinto afio consecutivo de
fuerte crecimiento, por encima de la media a largo plazo (+3,3% anual) desde la crisis financiera de
2009. Europa (+3%) lidero el crecimiento en términos absolutos, con 15 millones més de turistas
internacionales en 2014 y un total de 582 millones de llegadas. La region de las Américas registro el
crecimiento relativo més rapido de todas las regiones de la OMT, con un incremento del 8% en el
numero de llegadas internacionales, hasta alcanzar los 181 millones (13 millones méas que en 2013).
La region de Asia y el Pacifico registr6 un crecimiento del 5%, equivalente a 14 millones mas de
turistas, elevandose el total de llegadas a la regiéon a 263 millones. El turismo internacional en
Oriente Medio (+5%) se recuper6d después de dos afios de caida, arrojando buenos resultados en la
mayoria de los destinos. La regién atrajo a 3 millones mas de turistas internacionales que en 2013,
elevandose el total a una cifra estimada de 51 millones. Las cifras del turismo internacional en
Africa aumentaron, segln estimaciones, un 2%, lo que equivale a un aumento de un millén de
llegadas, alcanzando un total de 56 millones de turistas. En 2015, esta previsto que el crecimiento
siga a un ritmo sostenido de entre el 3% y el 4% a escala mundial.



MAS DE LA MITAD DE LAS VISITAS POR MOTIVOS DE OCIO:

Los viajes por vacaciones, esparcimiento u otras formas de ocio representaron algo mas de la mitad
del total de llegadas de turistas internacionales (53% o 598 millones) en 2014. Alrededor del 14%
de los turistas internacionales indicaron que viajaban por negocios o motivos profesionales,
mientras que un 27% manifestd hacerlo por otros motivos, tales como visitas a amigos y parientes,
razones religiosas o peregrinaciones, tratamientos de salud, etc. El 6% restante no especifico los

motivos de sus visitas.

Turismo receptor por motivo de visita, 2014* (cuota)

QOcio, recreo y VPA, salud,
vacaciones religion, otros
53% 27%

Negocios y motivos
profesionales
14%

No especificados 6%

Fuente: Organizacion Mundial del Turismo (OMT-UNWTO) ©

EL TURISMO HACIA 2030 PREVISION A LARGO PLAZO:

El informe de la OMT “Tourism Towards 2030” (Turismo hacia 2030) ofrece un prondstico a largo
plazo actualizado y una evaluacion del desarrollo del turismo para las dos préximas décadas, de
2010 a 2030.

Segun este mismo informe, se calcula que el nimero de llegadas de turistas internacionales en todo
el mundo crecera un promedio del 3,3% al afio durante el periodo comprendido entre 2010 y 2030.
Con el tiempo, la tasa de crecimiento irad disminuyendo paulatinamente del 3,8% en 2012 al 2,9%
en 2030, pero sobre la base de unas cifras cada vez mayores. En términos absolutos, las llegadas de

turistas internacionales aumentaran en unos 43 millones al afio.



El turismo hacia 2030: Tendencias y proyecciones 1950-2030
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LAS AMERICAS: LA REGION DE MAS RAPIDO CRECIMIENTO:

La region de las Américas (+8%) registré el mayor crecimiento relativo de todas las regiones del
mundo en 2014, recibiendo 13 millones mas de turistas internacionales, y elevando a 181 millones
el total de llegadas. Los ingresos por turismo internacional en la region llegaron a los 274.000
millones de dolares de los EE.UU., lo que significa un incremento del 3% en términos reales. La
region incrementd su cuota de llegadas mundiales hasta un 16%, mientras que su cuota de ingresos
ascendié hasta el 22%. El crecimiento de la regién lo lideré6 América del Norte (+9%), responsable
de dos tercios de las llegadas internacionales de las Américas, gracias sobre todo a la escalada de las
llegadas a México (+20%) y los fuertes resultados de los Estados Unidos (+7%), el principal destino
de la region y el segundo mayor del mundo. Canada (+3%) registré un crecimiento mas modesto.
Las llegadas al Caribe aumentaron un 6%, situandose en cabeza un importante destino, como es la
Republica Dominicana (+10%), mientras Cuba y Jamaica registraban incrementos del 5% y del 4%
respectivamente. El crecimiento en Puerto Rico (+1%), el segundo mayor destino de la subregion,
fue mas modesto, mientras que destinos mas pequefios, como las Islas Turcas y Caicos (+50%),
Montserrat (+22%), Granada (+15%), Haiti (+11%) y las Islas Caiman (+11%) registraron todos
incrementos de dos digitos. América Central (+6%) también registr6 un sélido crecimiento en 2014,
siendo Guatemala y Belice (ambas +9%) los paises que mayor crecimiento relativo registraron,
seguidos de Nicaragua (+8%), Panama, El Salvador (ambos +5%) y Costa Rica (+4%). Las llegadas
a América del Sur aumentaron un 5% en 2014, gracias al empuje de Argentina (+13%), Ecuador
(+14%) y Colombia (+12%), mientras Paraguay (+6%), Chile (+3%) y Per( (+2%) crecian a un
ritmo més moderado. Los datos de llegadas para Brasil, el mayor destino de la subregion, siguen

pendientes, aunque las cifras de ingresos por turismo indican un crecimiento moderado.



3.12. EL TURISMO EN BOLIVIA:

Bolivia es un Estado Plurinacional, independiente y soberano situado en el centro-oeste de
América del Sur. El extenso territorio de Bolivia esta dotado de grandes atractivos y destinos
turisticos, que hacen del Turismo en Bolivia una industria sin motor con muchas
potencialidades.

En todos los paises se conceptuta el turismo como uno de los sectores econdmicos mas dindmicos.
En Bolivia es la tercera actividad econémica en cuanto a la captacion de divisas, luego del gas
natural y de la soya. Tiene un efecto multiplicador sobre las areas financieras, las comunicaciones,
el transporte, la produccion de articulos de primera necesidad y artesania, restaurantes, centros de
diversion y otros, constituyéndose en una gran dinamizador de la economia.

La actividad turistica se ha desarrollado rapidamente en el contexto internacional durante los
Gltimos 50 afios. Segun la Organizaciébn Mundial del Turismo el volumen de viajeros
internacionales paso de 25 millones en 1950 a 715 millones el 2002. Si bien estas cifras involucran
también a Bolivia que, comparativamente con lo que ocurre con el resto del mundo, registra cifras
muy reducidas. El recibir mas de 367 mil visitantes, que reportan un ingreso de 172 millones de
ddlares anuales para el 2003, muestra que se trata de una actividad con un impacto muy importante
en la economia nacional.

A esto se suma, que Bolivia tiene potencialidades muy grandes, debido a que sus atractivos
turisticos pueden cubrir casi la totalidad de las demandas frecuentes: turismo receptivo, recreativo,

ecoldgico, histdrico, de aventura y otros.

OMT DICE QUE BOLIVIA REPRESENTA UN FUTURO PROMISORIO EN TURISMO:
El secretario general de la Organizacién Mundial de Turismo (OMT), Taleb Rifai, aseguro, en La
Paz, que Bolivia representa un futuro "promisorio™ y "ascendente” en turismo en el "contexto de la
Unidn de Naciones Suramericanas (Unasur), la regién y el mundo™.

Bolivia ingresard al grupo de lideres en turismo de la Organizacion Mundial del Turismo (OMT) de
Naciones Unidas gracias a su compromiso con el cuidado ambiental, la inclusion social y la

generacion de empleos en el rubro.

Marko Machicao, viceministro de Turismo, informé a La Razon que el secretario general de la
OMT, Taleb Rifai, hard la notificacion y reconocimiento oficial de la incorporacion ante el
presidente Evo Morales en la inauguracion del Primer Encuentro Internacional de Turismo Social y

Comunitario, que se realizara el 7'y 8 en el campo ferial Chuquiago Marka de La Paz.



“Hasta el momento esta acreditacion la han recibido 68 naciones del mundo, y Bolivia sera el
nimero 69; en Latinoamérica, México, Pert, Colombia, Chile y Brasil tienen este reconocimiento, y
el siguiente sera Paraguay”, comunicd la autoridad.

La distincion es entregada a los paises que tomaron en cuenta la actividad turistica como generadora
de empleos en el marco del equilibrio social y respeto a las culturas. También como trabajo
sostenible para los pueblos y la preservacion del medio ambiente, aspectos que, segin Machicao,

consolidaron a Bolivia en la materia del turismo comunitario.

Distincion. Agregé que el sector privado de turismo del pais se comprometerd con la OMT a
trabajar bajo estos preceptos porque ingresara al Codigo de Etica del Turismo, un reconocimiento

gue en términos generales tiene el mismo significado que el primero.

“Para nosotros es un reconocimiento a las politicas que estamos generando como Estado en materia

de turismo, y que son avaladas por un organismo que trabaja en este rubro”.

De dicho encuentro internacional participaran 20 expertos de Latinoamérica, Estados Unidos y
Espafia, quienes intercambiaran experiencias sobre turismo comunitario y social, y orientaran a los
asistentes sobre como emprender un proyecto turistico, posesionarlo en el contexto internacional y

aprovechar las nuevas tecnologias.

Machicao, explic6 que el turismo comunitario es aquel que se desarrolla a partir de la decision de la
comunidad en términos de ofrecer servicios y productos bajo tres preceptos: redistribucion de
ingresos entre la comunidad y gestores; equidad laboral, es decir que las familias roten para trabajar

en la actividad; y respeto a la cultura y la naturaleza.

3.13. ESTRUCTURA DEL SECTOR

El turismo en los ltimos afios se ha caracterizado por dos tendencias principales: en primer lugar,
la consolidacion de destinos turisticos tradicionales como los de Europa Occidental y América del
Sur. El turismo se ha convertido en un actor protagonista de la economia para generar un desarrollo
viable y sostenible.

El turismo es una actividad de relevancia por su contribucion al Producto Interno Bruto y
consiguientes efectos multiplicadores que conlleva el sector. En Bolivia, el sector es sensible ante

shocks internos o externos que afectan a la economia; en este entorno intervienen una serie de



actores tanto publicos como privados, generando nuevas fuentes de empleo directo e indirecto para
el pais.

El nimero de empresas registradas en la actividad hotelera era de 1.032 el afio 2005; 1.009
empresas el afio 2006; 1.171 empresas el afio 2007; 1.246 empresas el afio 2008; 1.562 empresas el
afio 2009; 1.665 empresas el afio 2010; 2.121 empresas el afio 2011; 3.342 empresas el afio 2012 y
5.938 empresas el afio 2013, registrando un crecimiento promedio de 26.86%, explicado por el
dinamismo de la economia y el incremento de la inversion en el sector que generd el gobierno en el
marco de sus politicas publicas de desarrollo sostenible. Los departamentos que presentan las
mayores tasas de crecimiento son Oruro con 208,94%; Santa Cruz con 100,97% y Potosi con el
94,94% en la gestion 2013.

Cuadro 1 Numero de empresas registradas en actividades de hoteleria y restaurantes

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Chuquisaca 31 37 39 49 58 55 80 142 195
La Paz 419 369 414 376 515 486 618 908 1.273
Cochabamba 159 154 177 206 259 311 410 659 1.225
Oruro 72 41 50 a7 59 75 85 181 553
Potosi 49 52 52 52 62 80 103 154 308
Tarija 38 25 26 39 63 87 109 162 200
Santa Cruz 225 278 359 305 410 430 554 930 1.863
Beni 34 46 52 75 122 124 135 162 246
Pando 5 7 2 7 14 17 27 44 75
TOTAL 1.032 1.009 1.171 1.246 1.562 1.665 2.121 3.342 5.938

Fuente: Fundacién para el Desarrollo Empresarial (FUNDEMPRESA)-Estadisticas del Registro de Comercio en Bolivia 2005
—2013.

3.14. PARTICIPACION EN LA ACTIVIDAD ECONOMICA

Como actividad econémica, el turismo absorbe casi la totalidad de la produccion de sectores de
hoteleria y agencias de turismo, parte considerable de la produccion del sector de transporte de
pasajeros y una proporcién de actividades indirectamente relacionadas con el turismo tales como la
provision de insumos. Estos aspectos dificultan una identificacion precisa del turismo como rama
productiva de la economia. Una variable de aproximacién para medir el aporte del sector al PIB es
el turismo receptivol, asi los ingresos percibidos por turismo receptivo en los Gltimos cinco afios
representaron en promedio 2,1% del PIB con una tasa de crecimiento anual equivalente a 5,2% de la
gestion 2013 respecto al 2012.



Cuadro 2 Ingresos por turisimo receptivo per capita
(En millones de doélares)

PIB a -Precms Ingresos Tl:lrlsmo 9% del PIB
Corrientes Receptivo
1999 8.294,10 182,60 2,20
2000 8.411,50 169,30 2,00
2001 8.152,80 163,90 2,00
2002 7.912,80 164,40 2,10
2003 8.091,50 190,30 2,40
2004 8.782,30 214,50 2,40
2005 9.573,70 238,60 2,50
2006 11.521,20 235,20 2,00
2007 13.215,40 292,00 2,20
2008 16.786,34 314,50 1,90
20091 17.464,38 335,70 1,90
2010') 19.781,29 467,10 2,40
2011(e 24.111,91 481,21 2,00
20121 27.264,64 584,16 2,14
2013 30.824,16 614,25 1,99

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE)
(p) Preliminar.

3.14.1. INGRESOS ECONOMICOS POR TURISMO

Los ingresos registrados por el turismo en los ultimos afios, se han incrementado hasta superar las
exportaciones de estafio y oro que conforman las exportaciones tradicionales de la economia. En
2013, los ingresos en divisas por turismo receptivo ascendieron a $us614, 2 millones que lo sitla
como el quinto rubro en importancia dentro de las exportaciones bolivianas, después del gas natural
($us6.113, 4 millones), minerales como la plata y el zinc ($us1.762,3 millones) y soya ($us1.191,2

millones).

Grifico 1 Ingresos por turismo receptivo v principales valores de exportacién de productos
tracdlicionales y no tradicionales 2013(p)
(En millones de doélares)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE)
(p) Preliminar.

El turismo tiene una importancia relativa respecto a las exportaciones bolivianas, durante los

Gltimos tres afios representd en promedio, el 27,70% de las exportaciones no tradicionales, 6,23%



de exportaciones tradicionales y el 5,08% del valor total de exportaciones totales. A pesar de ello,
tanto los ingresos por turismo como porcentaje del valor de las exportaciones y como porcentaje de
las exportaciones no tradicionales han descendido en los Gltimos afios.

Grafico 2 Ingresos del turismo como proporcion del valor total de exportaciones y valor de
exportaciones no tradicionales
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE)
(*) Las exportaciones totales no incluyen las reexportaciones y efectos personales.

3.14.2. COMPORTAMIENTO DEL SECTOR TURISMO

La tendencia del mercado esta orientada hacia productos ecol6gicos o culturales indigenas puesto
que la mayor parte de los recursos turisticos generadores de altos ingresos en Bolivia, pueden
vincularse al aprovechamiento comercial de expresiones culturales propias, generalmente indigenas,
y de los sitios naturales, también vinculados o interrelacionados con comunidades rurales o
indigenas. En este sentido, Bolivia estd dirigida principalmente a la explotacion del turismo
ecoldgico y cultural y en menor medida al tipo recreacional y ocio que aportan mayores ingresos de
divisas al pais.

En el marco de los Planes de Desarrollo Econémico y Social - PDES, articulados con los pilares de
la Agenda Patridtica 2025, se tiene establecida la estrategia de fortalecimiento, fomento y
articulacion del turismo, para lo cual se formularon los siguientes programas en beneficio del
sector:

e Turismo de base comunitaria;

Desarrollo ecoturistico comunitario;

Turismo sostenible y gestion pablica articulada;

Mercado y promocion turistica;

Normativa y calidad turistica;



Seguridad turistica integral;

Sistema de informacion y registro turistico nacional,

Control a la actividad turistica;

Infraestructura turistica.

El principal objeto de los programas es desarrollar, difundir, promover, incentivar y fomentar la
actividad productiva de los sectores turisticos publico, privado y comunitarios, a través de la
adecuacion a los modelos de gestién existentes, fortaleciendo el modelo de turismo de base
comunitaria.

Asi como los ingresos por turismo receptivo con la estimulacién de emprendimientos comunitarios
y la participacién de operadores locales de turismo, instituciones civicas y gobiernos municipales
entre otros, generando empleos directos, indirectos, facilitando el crecimiento y desarrollo de los
municipios en diferentes regiones del pais siendo los accesos viales y su mantenimiento, una
inversion fundamental para el efecto. Por su parte, la gestion territorial de destinos turisticos,
permitiria hacer un seguimiento efectivo a la oferta y demanda del sector a fin de contar con
diagnosticos e indicadores que permitan a las autoridades del sector tomar las decisiones de manera

oportuna.

3.14.3 INGRESO DE VIAJEROS A ESTABLECIMIENTOS DE HOSPEDAJE

El volumen de ingreso de visitantes nacionales y extranjeros es considerado como un indicador del
movimiento y demanda que experimenta el sector. Entre 2006 y 2013, se observa un crecimiento
promedio de 5,7% en el flujo de turistas nacionales y extranjeros. De acuerdo a datos preliminares,
el 2013 se registro el mayor ingreso de visitantes extranjeros en los Ultimos diez afios con un
numero de 579.208 personas.

La tasa de crecimiento de visitantes de la gestion 2013 respecto a la 2012, representa un 10,0% para
turistas nacionales y 2,8% para extranjeros. De acuerdo a informacion estadistica, la temporada alta

para el turismo receptivo esta concentrada en los meses de julio y agosto.



Grafico 3 Evolucion del ingreso a establecimientos de hospedaje, de visitantes nacionales y
extranjeros 2000 - 2013
(En nimero de visitantes)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE) y Viceministerio de Turismo
(p) Preliminar.

Los departamentos de destino mas demandados por el turismo nacional y extranjero corresponden

al eje central, observandose que el mayor volumen de turistas corresponde a los turistas nacionales.

Grifico 4 Ingreso de visitantes nacionales y extranjeros por departamentos - 2013(p)
(En miles de visitantes)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE)
(p) Preliminar.

3.14.4. OFERTA DE HOSPEDAJE

La estructura de hospedaje en Bolivia se clasifica de la siguiente manera:
| Hoteles (de una a cinco estrellas segun categoria);

1 Apart-Hoteles;

1 Residenciales (de una a cuatro estrellas segun categoria);

1 Alojamientos (de categorias “A” a la “C” seglin clasificacion); y



Casas de Huéspedes.
En la gestion 2006 el numero de hoteles era de 188 y el 2013 era de 280, representando un
crecimiento de 49%; en la gestion 2006 el nimero de apart-hoteles era de 18 y el 2013 era de 27,
representando un crecimiento de 50%; en la gestién 2006 el nimero de residenciales era de 270 y el
2013 era de 351, representando un crecimiento de 30%; en la gestion 2006 el numero de
alojamientos era de 521 y el 2013 era de 509, representando una reduccién de 2% y en la gestion
2006 el numero de casa de huéspedes era de 16 y el 2013 era de 39, representando un crecimiento
de 144%.
De los 280 hoteles registrados en 2013, 97 hoteles o 35% son tres estrellas; 68 hoteles 0 24% son de
dos estrellas; 50 hoteles 0 18% son de cuatro estrellas; 39 hoteles 0 14% son de una estrella'y 26 o
9% son de cinco estrellas.
Respecto de la infraestructura de hospedaje, se observa que el nimero de camas disponibles pasé de
35.641 a 44.391 entre el 2006 y 2013, representado un crecimiento de 25%. De las 44.391 camas
disponibles el 2013, el 40% corresponde a hoteles; 31% a alojamientos; 25% a residenciales; 4% a
apart-hoteles y 1% a casa de huéspedes.
En la gestion 2013, de los 1.206 establecimientos legalmente registrados, 509 o 42% eran
alojamientos; 351 o 29% eran residenciales; 280 o 23% eran hoteles; 39 o 3% eran casas de

huéspedes y 27 0 2% eran apart-hoteles.

Grifico 6 Composicion de la oferta de hospedaje
(En nimero de establecimientos)

1.400 -+

1.200 -

1.000 4
800 +
o I I I

400 -

0 -

& A 5 N & 4 ) > =) N
£ £ o N3 N3 N
I U "P& I S P
v Vv v
M Hoteles Apart-Hoteles Residenciales M Alojamientos Casas de Huéspedes

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE)
(p) Preliminar.

3.14.5. INGRESO Y PERNOCTACIONES DE VISITANTES A ESTABLECIMIENTOS DE
HOSPEDAJE
El ingreso de visitantes a establecimientos de hospedaje, hace referencia exclusivamente a los

registros de entrada de huéspedes en los establecimientos, sefialando bésicamente la cantidad de



clientes que hicieron uso del servicio de alojamiento, independientemente del nimero de dias que
permanecieron en ellos.

En promedio, en el periodo 2004 — 2013 se registraron 502.431 visitantes extranjeros anualmente y
1.160.314 turistas nacionales, es decir, mas del doble del turismo receptivo captado.

Cuadro 4 Ingreso de viajeros a establecimientos de hospedaje por aio
(En niimero de visitantes)

Ao Nacionales Extranjeros Total
2000 657.786 381.077 1.038.863
2001 673.056 378.551 1.051.607
2002 741.824 380.202 1.122.026
2003 774.989 367.036 1.142.025
2004 871.459 390.888 1.262.347
2005 933,337 413.267 1.346.604
2006 1.087.853 512.433 1.600.286
2007 1.092.191 486.913 1.579.104
2008 1.128.593 490.783 1.619.376
2009 1.150.605 499.811 1.650.416
2010 1.197.414 527.200 1.724.614
2011 (p) 1.286.508 560.325 1.846.833
2012 (p) 1.359.586 563.486 1.923.072
2013 (p) 1.495.596 579.208 2.074.804

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE)
(p) Preliminar.

Como se observa, el flujo de visitantes tanto nacionales como extranjeros a establecimientos de
hospedaje ha tenido una recuperacion notable a partir de 2006; repuntando el 2013 con 2.074.804
visitantes, sin embargo, aun persistente la diferencia a favor del turismo doméstico lo que implica
una necesidad por estimular la imagen y promocidn de los destinos turisticos del pais en el exterior,
de modo de atraer una mayor cantidad de turistas extranjeros.

Respecto del flujo de turistas por departamento, Santa Cruz y La Paz son los que reciben la mayor
cantidad de visitantes tanto nacionales como extranjeros siendo las ciudades mas grandes del pais y
con mayor nimero de atractivos turisticos. En departamentos como Pando, Beni y Oruro, el flujo de
visitantes nacionales es considerablemente superior al de extranjeros, lo que sugiere la necesidad de

desarrollar el turismo étnico y ecoldgico en regiones del pais mas alla del eje troncal.



Grifico 7 Pernoctacién total de viajeros en establecimientos de hospedaje segiin departamento vy tipo
de viajero - 2013 (p)
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3.14.6. ESTADIA MEDIA Y ESTRUCTURA DE GASTO DE VIAJEROS EXTRANJEROS
De acuerdo a la encuesta de gasto del turismo receptor y emisor; el gasto medio de viaje de los
visitantes no residentes es de $us1.060. Este gasto se distribuye en otros gastos y servicios 57%;

compra de bienes 22% y alojamiento 21%.

Grafico 8 Distribucién del gasto turistico de viajeros extranjeros en Bolivia 2013 (1) (4) (p)
(En porcentaje)
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De acuerdo a la encuesta de gasto del turismo receptor y emisor, la estadia media de los visitantes
extranjeros es de aproximadamente 19 dias, de los cuales los visitantes de paises europeos tienen el

mayor nimero de estadia media con 30,1 dias, seguido por Norte América con 25,9 dias.



Grifico 9 Estadia media, seguin Continente, 2014
(En dias)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE), en base a datos Encuesta Gasto de Turismo — 2014

3.15. EL TURISMO EN TARIJA:

Esta region ocupa el sur de Bolivia. Presenta tres tipos de paisajes diferentes con continuidad
geomorfologia de zonas interandinas, valles profundos y llanuras de bermejo. Los valles son
altamente productivos y sobresalen los cultivos de flores y rosas. Pero entre todos los atractivos
destaca la visita de vifiedos en la que se aprecia la produccion de vinos y singanis que se han
establecido en diferentes casonas a lo largo del valle.

Para el andlisis del sector turismo, se ha realizado una inventariados de atractivos turisticos, tanto
en el area urbana y en el é&rea rural del municipio. De igual manera se hace un andlisis del
comportamiento de la demanda turistica en relacién a anteriores afios y una comparacion a nivel
nacional y finalmente se definen las preferencias de los turistas que tienen como destino la ciudad

de Tarija.

3.15.1. DEMOGRAFIA DEPARTAMENTAL:

El departamento de Tarija, segun el censo 2012, cuenta con 391.226 habitantes, representa el 5 %
del total Nacional. Lo que ubica al departamento en el séptimo puesto en cuanto a poblacion

nacional.
Censo Nivel cercado Area urbana Area rural
Tasa Tasa Tasa
anual de . | anual de .| anual de
Pgt,)la crecimient PO?IaC' crecimie Poplau crecimien
2012 clon 0 100 on nto 88 on to 12 %
Total Total Total
% %
198.6 32% 174.83 4 % 23.840 1%
73 2 Hab.
Hab. Hab.




3.15.2. DENSIDAD DEMOGRAFICA:
El departamento de Tarija cuenta con una extension territorial de 3.762.300 Has,

consecuentemente su densidad demogréafica es de 8 Hab. / Has.

3.15.3. FLUJO DE TURISTAS POR ANO A NIVEL DEPARTAMENTAL:

ANO EXTRANJEROS TASA % NACIONAL Tasa % TOTAL
1995 5.534 2.6 % 1.646 0.5 % 7180
2004 7.856 5% 3.871 1.8 % 11727
2010 8.030 5.2 % 5.166 3 % 13196
2012 11.900 6.2 % 5.685 5.4 % 17.585

Durante el verano, turistas generaron movimiento econémico de Bs 7 millones.

A través de la realizacion de una encuesta que llevé a cabo el Gobierno Municipal de Tarija, con el
objetivo de conocer el perfil del turista que visita la ciudad, se determiné que alrededor de 6.000
extranjeros visitaron esta urbe en verano, generando un movimiento econémico de un millén de

dolares, es decir, 7 millones de bolivianos.

3.15.4. FLUJO DE TURISTAS SEGUN SU EDAD A NIVEL DEPARTAMENTAL:
Los turistas que visitan Tarija, tienen un promedio de 26 a 40 afios, con un nivel de educacion
universitario, la ocupacioén es por lo general de profesional independiente, seguido por empresarios

privados y funcionarios publicos. En su mayoria son hombres, mas que mujeres.

3.15.5. DATOS DEL TURISMO EN TARIJA:

La tasa media de crecimiento de turistas en Tarija 3.5 % extranjeros y 2.7 % bolivianos en los
altimos 15 afios.

El movimiento econémico generado por la actividad hotelera en la ciudad de Tarija es de 1.243.880
dolares americanos.

Una de las vocaciones econdmicas méas relevantes que tiene el Departamento esta vinculada al
desarrollo del sector turismo. El enorme y diverso potencial que presentan las seis provincias en
este sector ha inducido a implementar una serie iniciativas que se articulan en torno a un programa

departamental, cuyo objetivo es hacer de Tarija un destino turistico nacional e internacional.



Se busca desarrollar la infraestructura y los servicios necesarios en diferentes lugares del
Departamento; ademas de generar eventos culturales, deportivos y otros de jerarquia de diversa
naturaleza, que posibiliten la atraccion turistica.

El departamento de Tarija se caracteriza por presentar grandes potencialidades territoriales como ser
recursos hidricos, condiciones geograficas, climaticas, ecoldgicas, culturales, que favorecen a la
actividad turistica, sin embargo no estan siendo explotadas y potencializadas de la mejor manera,
debido que el apoyo administrativo a las mismas es muy deficiente, en cuanto a la capacitacion de
recurso humano, politicas de desarrollo turistico o a la creacién de espacios turisticos e
infraestructura de apoyo.

Tarija cuenta con diversas zonas naturales potencialmente paisajisticas en las afueras de la ciudad.
El Turismo en Tarija es todavia una actividad incipiente. Pese a los esfuerzos realizados no se ha
logrado posicionar al departamento dentro de los principales destinos turisticos del pais y su
participaciéon en el PIB nacional y en la economia departamental es escasamente 0.2% y 3.85
respectivamente.

Esto se debe en gran medida a los serios problemas de marginalidad que tiene Tarija con lo que
respeta al resto del pais como ser el dificil acceso por el pésimo estado de las carreteras,
especialmente las que nos unen al resto del paisy a los paises vecinos.

La ciudad de Tarija en el afio 2005 recibid 8605 turistas extranjeros lo que significé un aumento
significativo del 49,1% con respeto al 2004. Con lo que respecta al presente afio hasta este mes de
mayo se registraron 4632 turistas extranjeros.

De la misma manera el flujo de turistas nacionales a la ciudad de Tarija, denoto un incremento del
37,3%, alcanzando un total de 34797 visitantes nacionales. Con lo que respecta a los primeros cinco
meses del presente afio se registraron 15775 visitantes nacionales.

Actualmente se registraron 80.000 turistas que ingresaron en el afio 2011 en la temporada alta
sacando un promedio. Y se va notando que por afio se aumentan los turistas en un 10-15%.
Proyectando hacia el afio 2020 un total de 152000 turistas.

La tasa media anual de crecimiento de los Gltimos quince afios para la ciudad de Tarija fue de 3,5%
para los extranjeros y 2,7% para los bolivianos.

Flujo de Turistas Nacionales alcanzé a un total de 25.343 Visitantes Nacionales, lo que denot6 un
incremento de 2%.

La estacionalidad de Turistas receptivo. Temporada Alta en meses de Febrero, Agosto y
Noviembre, mientras que la temporada baja se concentrd en los meses de Marzo y Junio.

Desde el punto de vista territorial, el valle central absorbe 46% de la poblacién que se ocupa en

este sector. El principal mercado es el de los visitantes nacionales, con aproximadamente 75% del



total. Casi 505 de los visitantes extranjeros vienen de Argentina, explicado implicitamente por lo
ubicacion geografico del departamento como puerta de ingreso natural.

Para el turista americano y europeo, Tarija tiene la desventaja no tener lasos directos con estos
continentes.

Hasta la fecha, el desarrollo y promocidn turistica no han sido encarados de manera estratégica y
sistémica y ha quedado entramado en esfuerzos dispersos que no favorecen el desarrollo de una
oferta turistica particular.

Por otra parte, el aprovechamiento de los recursos naturales del territorio departamental, en
especial los rios y montafias y su riqueza paisajista posibilitan una dindmica turistica orientada el
turismo de aire libre y deportivo y el ecoturismo.

Con una politica apuntada a lo que turista quiere y espera, el potencial turistico departamental es

considerable tanto en términos absolutos como en términos de valor agregado.

3.15.6. INFORME ESTADISTICO DEL TURISTA QUE LLEGA A LA CIUDAD DE
TARIJA:
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3.15.6.3 ACTIVIDADES REALIZADAS

POR EL VISITANTE

3.15.6.4 LUGARES MAS VISITADOS
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3.16. ESTRATEGIAS

El problema del turismo es algo que debe tomarse en cuenta con la seriedad requerida como ya se
mencionaba. La poblacion de Tarija en general, estd aumentando cada dia mas en cuanto a
poblacion e infraestructura, es imprescindible crear méas espacios (complejos y equipamientos
turisticos) donde no solo sea para la personas que viven en la ciudad, sino que esto tenga
repercusion a nivel nacional e internacional; de manera que se fomente el turismo y que no solo sea
en la época alta sino que generemos lugares de sana diversion y distraccion donde se pueda

mantener el turismo en todas las épocas del afio generando mas flujo econémico y turistico.

3.16.1. RUTA DEL VINO:

Ruta Valle de Santa Ana

Visita a 3 diferentes bodegas (2 industriales y 1 bodega artesanal), degustacién de vinos artesanales,
paseo por los vifiedos.

Ruta Alto Verde

Recorrido por Tarija: museo paleontolégico, Iglesia de San Juan, Iglesia de San Francisco, La
Catedral y distintos miradores del valle tarijefio.

Valle de la Concepcidn, centro de la vitivinicultura tarijefia. Visita a una bodega y fincas de vinos
artesanales, instalaciones, degustacién de diferentes vinos y caminata por los vifiedos.

Ruta de los varietales

Recorrido por toneles y plantas de vid, bodegas con detalles de vinos y singanis de Tarija,
degustacion de varias cepas, paseo por los vifiedos, conociendo variedades de uva como Cabernet
Sauvignon, Barbera, Merlot, Syrah, Moscatel de Alejandria, Riesling, etc.

Contacto con especialistas en la elaboracion de vinos y singanis industriales y artesanales.
Degustacion de quesos y jamones. Visita al pueblo de la Concepcion.

El enfoque financiero distingue claramente a IDEPRO. Sus tareas nacen del conocimiento de los
actores de la cadena, el contexto en el que actlan y su integracién. El propdésito es obtener mejores

cuotas de mercado.

3.16.2. ANALISIS:

Tomando como referencia a dos agencias de turismo (bus turistico y fancy tours) que brindan
combos o0 paquetes diferenciados para la ruta del vino en Tarija la cual ofrecen tres alternativas de
salida para los turistas cada agencia.

Determinando eso y promediado el flujo de turistas hacia la ruta del vino en las dos agencias

tenemos lo siguiente:



Flujo de turistas en tiempo de temporada:

La siguiente temporada se da desde el mes de octubre hasta el mes de abril

Siendo la temporada donde mas turistas acceden al paquete, determinando un flujo de turistas de:

8 grupos de 8 personas por dia aproximadamente, que nos daria un flujo de 64 personas por
dia hacia la ruta del vino y 1920 personas por mes.

Flujo de turistas fuera de la temporada:

La siguiente temporada se da desde el mes de mayo hasta el mes de septiembre, siendo la
temporada que menos turistas acceden al paquete, determinando un flujo de turistas de:

2 grupos de 8 personas por fin de semana aproximadamente, que nos daria un flujo de 64

personas al mes hacia la ruta del vino.

Determinando el flujo de turistas por temporada en la ruta del vino de Tarija se puede apreciar a
simple vista lo muy marcado y diferenciado las dos temporadas una con la otra determinado que
promocionar el vino y los vifiedos por si solo no basta tiene que haber una oferta mas diferenciada,

el turismo del vino tiene que venir acompafiado de otras actividades complementarias.

3.16.3. TARIJAY SU ENTORNO:

El entorno de la ciudad muestra una serie de lugares donde se puede pasar el dia disfrutando del
agua en los rios, rodeados de bellas montafias, en una especie de balnearios naturales, y en direccion
Sur, 15 Km, por la carretera Panamericana, estd Uriondo, bella capital Valluna de la Provincia
Auvilés. Antiguo pueblo asentado en una prédiga y extensa cuenca, mas conocida localmente como
el Valle de La Concepcidn. Es el lugar de cultivo de la vid que da cosechas de excelente calidad y
variedad; estas alimentan los lagares y bodegas donde se elaboran los excelentes vinos y singanis
tarijefios que ya estan empezando a conquistar el mercado extranjero con el denominativo de Vinos
o Cepas de altura, que ya conquistaron premios a nivel internacional. El valle esta surcado por las
aguas puras del Rio Camacho, que da regadio a los fértiles campos y sirve de balneario natural a sus
habitantes. En el trayecto mismo que une a la Capital con el Valle se puede apreciar Santa Ana con
grandes vifiedos regados por el rio del mismo nombre, lo mismo ocurre por el Abra del Ancon. La
vida tranquila y plécida de este pueblo se interrumpe cuando llega el tiempo de la celebracion de su
Santo Patrono, Santiago.

Y ademas uno de los principales atractivos turisticos del valle de la concepcion, es visitar la bodega

artesanal "la casa vieja”, donde se pueden degustar los diferentes y riquisimos vinos, también tienen



un lindo restaurante con comidas tipicas y dulces artesanales, ademas "La casa vieja" tiene una

hermosa vista a los vifiedos.

3.16.4. DESTINOS TURISTICOS EN EL DEPARTAMENTO DE TARIJA:

Museo de la Universidad

(Calle Gral. Trigo y Virginio Lema) Museo Paleontoldgico, Arqueoldgico e Historico: Tarija ha
sido poblada por especies de épocas remotas y se encuentran evidencias.

En este museo se exhibe el Unico Elefante Andino encontrado en América del Sur.

Casa Dorada (Maison d"Or)

(Calle Ingavi esq. Gral. Trigo) Fundada en 1903 por el Sr. Moisés Navajas I.

Pintoresca por su variada arquitectura. Llama la atencién su fachada en su parte superior las
"estatuillas de la Libertad" con un estilo gético, que merecen ser conservadas, la Casa Dorada, fue
declarada Patrimonio Nacional de Bolivia.

Castillo Azul

(Calle Bolivar) Construido a fines de siglo pasado, de propiedad del Sr. Moisés Navajas I.

Plaza Principal Ubicada en pleno centro de la ciudad, y rodeada de hermosas construcciones que
mantienen su arquitectura colonial.

Adornada de bellas flores, palmeras y una diversidad de arboles y adornos.

Parque de las Flores

Construido por la zona del mirador de La Loma.

Es caracteristico por sus jardines llenos de rosas, jazmines y todo tipo de flores que impactan al
visitante con un espectéaculo natural y colorido.

IGLESIAS Y CAPILLAS:

Iglesia de San Francisco de Asis

(La Madrid y Daniel Campos) Fundada en el afio 1606, una de las mas antiguas de Tarija.

Hoy en dia cuenta con una importante biblioteca llamada “San Francisco" que se constituye en un
verdadero patrimonio histérico.

Iglesia Matriz ""Catedral'

(Calle La Madrid y Campero) Construida en 1810 por los jesuitas y declarada Catedral en 1925.
Iglesia San Roque

(Calle General Trigo) Esta situada en uno de los barrios mas populares de la ciudad, alli se venera la
imagen de San Roque declarado patrén de la ciudad.

Una de las festividades més importantes de Tarija es la fiesta patronal de San Roque, que es

venerada por todos los tarijefios.



Capilla de la Loma de San Juan

(Loma de San Juan) Una de las reliquias de nuestro pasado histérico, en cuyo recinto se firmé la
rendicion de los espafioles, sellando el triunfo de los patriotas el 15 de abril de 1817.

Iglesia Nuestra Sefiora de Guadalupe

(Barrio Senac) Primeramente fue una capilla y en agosto de 1995 fue elevada a la categoria de
parroquia. Dentro de esta iglesia se encuentra el cuadro de la Virgen de Guadalupe, traido desde
México.

Esta iglesia est& cerca de uno de los lugares mas importantes e historicos, el campo de la Tablada,
donde los valientes montoneros contribuyeron a la causa de la libertad.

3.16.5. LUGARES TURISTICOS

La Tablada

Situada a 4 Km. de la ciudad de Tarija, lugar histérico, donde se libr6 la Gltima batalla contra los
espafoles.

Represa de San Jacinto

Ubicada a 7 Km. de la ciudad de Tarija. La superficie del espejo de agua es de 1.500 Hectareas. Es
un atractivo de gran importancia donde se practican a nivel nacional deportes nauticos.

Tomatitas

Esta situada por su gran belleza a 5 Km. de la ciudad, considerada como "Balneario Natural"
rodeada por los rios Guadalquivir y Erquis. Area de recreacion y veraneo por la belleza de paisajes.
Lugar en el que se puede degustar de exquisitos platos y bebidas tipicas a orillas del rio.

San Lorenzo

(A 16 Km. de la ciudad de Tarija. Es capital de la provincia Méndez, cuna del héroe nacional:
Guerrillero Coronel Don Eustaquio "Moto" Méndez.

En San Lorenzo se encuentra la casa del Moto Méndez convertida en Museo Nacional, en ella se
conservan enseres personales del caudillo tarijefio.

La fiesta de la pascua y la del Patron San Lorenzo son manifestaciones del espiritu religioso,
aparejado con lo folklérico.

Chorros de Jurina

A 21 Km. de la ciudad, en el lugar llamado La Calama. Este lugar tiene un encanto natural por dos
chorros de importante belleza, el “"Chorro Blanco™ y el "Chorro Negro"”, verdaderas cataratas donde
el agua se precipita desde la cumbre de Sama a una altura de 25 metros.

Santuario de Chaguaya



Se encuentra situado a 60 Km. de Tarija. Es un lugar de importante belleza, bafiado por las aguas
del rio Camacho. En principio existia una pequefia Capilla y hoy se levanta el templo que fue
edificado bajo la direccion de Rafael Camponovo.

La Virgen de Chaguaya esta considerada como la imagen méas milagrosa y atrae a miles de devotos
que acuden tanto de Tarija como del interior y exterior del pais. Su fiesta se lleva a cabo en el mes
de Agosto.

El Valle de Concepcion
A 36 Km. de la ciudad, tierra de Uriondo, lugar tradicional de la “Fiesta de la Uva”. Vifiedos,
huertas y bodegas, en su mas puro estilo arquitecténico colonial.

Yacuiba
A 320 Km. de la ciudad de Tarija, ciudad que ha alcanzado gran impulso comercial por ser frontera
con la Republica Argentina

En el recorrido se puede apreciar la belleza del imponente paisaje chaquefio. Cada afio se lleva a
cabo el festival “Festifront”, evento folklorico de caracter internacional. En el Palmar se realiza la
Fiesta de la “Tradicion Chaquena”, la mas auténtica y genuina de las tradiciones y costumbres.
Villamontes
A 258 Km. de la ciudad se encuentra la ciudad de Villamontes, muy cerca de Yacuiba. Cuenta con
grandes plantaciones de mani, soya y algodon. Aqui se realiza el “Festival Internacional de la
Pesca”, junto al majestuoso rio Pilcomayo, donde se practica la pesca deportiva y los deportes
nauticos.

Entre Rios
A 120 Km. de la ciudad de Tarija y bafiada por la belleza de los dos rios que le dieron su nombre:
"Entre Rios", rodeado de lugares con grandes atractivos por su flora y fauna e imponentes paisajes.

La festividad méas importante es la fiesta de la Virgen de Guadalupe, donde participan los pueblos

indigenas Guarani y Wenhayek (matacos).

Bermejo

A 208 Km. de la ciudad, frontera con la Republica Argentina. Esta regidn se caracteriza por su
vegetacion, lugar ideal para la caza y la pesca.

Entre sus atractivos turisticos: “el Chorro” o “Quebrada del Nueve”, lugar ideal para bafarse. "El
Cajon" considerado la més importante reserva Icticola de Bolivia, con variedades como el robal,
surubi, dorado y otros. A quienes les gusta el turismo de aventura tienen en "EI Cajon™ el mejor

lugar para la pesca deportiva



Todos los afios se realiza la "regata Internacional del Bermejo™" y el "Festival Internacional del
Lapacho". El arbol del lapacho en sus colores rosado, amarillo y blanco, constituyen la identidad
vegetal de la region.

3.16.6. LAS SIETE MARAVILLAS DE TARIJA

El proyecto turistico, Las Siete Maravillas de Tarija, que la gestion del gobernador destituido,
Mario Cossio, estaba llevando adelante, no entra ya dentro de los proyectos de la nueva Secretaria
de Turismo de la Gobernacion.

El Director de Desarrollo Turistico de la Gobernacién, Carlos Rios manifestd que si bien se habia
realizado una actividad de promocién, en conjunto con los once municipios que poseen las
maravillas, no se ejecutd el proyecto porque los lugares elegidos no cuentan con una infraestructura
adecuada para una debida atencion de los visitantes turisticos. “Hay maravillas que no tienen un
buen acceso carretero, no tienen caminos. Tampoco tienen un servicio complementario o de

hoteleria. Entonces, ese proyecto no se lo ha concluido la presente gestion”.

¢CUALES ERAN LAS SIETE MARAVILLAS ELEGIDAS?
Las siete maravillas que se eligieron en febrero de 2010 fueron: el Altiplano Tarijefio, el
Aguaraguile, el Balneario Natural de Sama, el Valle de los Cdéndores, el Cafidén de la Angostura, la

Selva boliviano-tucumana, y el Chaco tarijefio.

Sin embargo, el Gnico destino turistico de los siete seleccionados que se encuentra habilitado para
que la poblacién pueda visitar es el Cafidn de la Angostura, mismo que se encuentra dentro de uno

de los cuatro circuitos y rutas especificas que son ofertadas a nivel nacional e internacional.

La ex directora de Turismo de la ex Prefectura, y actual asambleista, Maria Lourdes Vaca, sefiald
que la campafia para elegir a las siete maravillas del departamento, tuvo un presupuesto programado

de 80 mil bolivianos, el mismo gque no fue ejecutado en un 100%.

El proyecto de las siete maravillas podria haber sido una alternativa de ingresos econémicos para el
departamento, pero debido a que no se siguié con el mismo, tampoco habra ingresos por turismo en

los once Municipios que habian sido elegidos por tener estos sitios de alta belleza natural.



CANON DE LA ANGOSTURA

De este listado de maravillas naturales de Tarija, es la mas conocida
y la que mejor infraestructura tiene creada en torno al apoyo turistico.
Una zona de antiquisima creacion y de atrayentes formaciones
geoldgicas que se cree que fue conformado en el periodo cuaternario
y que es la reminiscencia de un gran lago que se extendia en la zona

central de Tarija.

3.16.7. BALANCE DE LA OIV SOBRE LA SITUACION
VITIVINICOLA MUNDIAL:

El director general de la OlV, Jean-Marie Aurand, presentd un balance global del sector vitivinicola

y los primeros aspectos del informe tematico 2015 dedicado al mercado de los vinos rosados, que se
publicard a fin de afio. El balance 2015 trata sobre el potencial de produccién vitivinicola, la
superficie plantada de vifiedos, la produccion y el consumo mundial de vino, los volumenes de
exportacion e importacion de vino, asi como la produccion de uvas para consumo en fresco y la
produccién de pasas.

o En 2014, la superficie viticola mundial llegd a 7573 mha.

La produccion mundial de uva alcanzo los 737 mill. g en 2014

La produccién mundial de vino de 2014 (excluyendo zumos y mostos) se estima en 270
mill. HI

El consumo mundial de vino en 2014 se calcula en 240 mill. HI

Con un consumo de 24 mill. hl a nivel mundial en 2013, los vinos rosados representan el

10 % del mercado

3.16.8. SUPERFICIE DEL VINEDO:

El vifiedo mundial total (indistintamente de la utilizacion final de las uvas e incluyendo los vifiedos
gue todavia no estan en produccion) alcanza en 2014 los 7573 mha, lo que representa un ligero
crecimiento de 10 mha con respecto a 2013.

Desde el fin de las medidas de descepado de la Union Europea (UE), el vifiedo europeo permanece
estable mientras que las plantaciones en Asia y América del Sur compensan ligeramente la
disminucién del vifiedo comunitario. En 2014, China se convierte en el segundo vifiedo mundial

con aproximadamente 800 mha.



3.16.9. UVAS:

La tendencia de la produccién de uvas de los Gltimos 15 afios es al alza (+13,7 %/2000), a pesar de
la reduccion de la superficie del vifiedo: esto se puede explicar por un incremento de los
rendimientos, debido a la mejora continua de las técnicas viticolas y a las condiciones climéticas

favorables en algunos paises.

La produccion de uvas de mesa (248 mill. q), habitualmente obtenida con rendimientos superiores a
los de las uvas de vino, se encuentra representada en menor proporcion en Europa que en Asia y
América. Asia es, por muy lejos, el continente que produce mas cantidad de “uvas de mesa”:
concentra mas de la mitad de la produccion mundial de uvas destinadas al consumo en fresco (63

%). Europa sigue siendo lider en la produccion de “uvas de vino” (65 %).

3.16.10. PRODUCCION DE VINO:

Tras una cifra récord en 2013 (291 mill. hl), la produccién mundial de vino (excluyendo zumos y
mostos) de 2014 alcanza los 270 mill. hl. Se trata de una produccién global de vinos que se inscribe
en la media de los Gltimos seis afios. El afio 2014 estuvo signado por condiciones climaticas
dificiles en el Este de Europa, que afectaron la produccion de diversos paises.

A pesar de una tendencia a la baja, Europa sigue siendo el primer productor de vino: Francia ocupa
el primer puesto (46,2 mill. hl), delante de Italia, que registrdé una produccion de 44,7 mill. hl, y
Espafia, que volvio a su nivel de produccién medio (38,2 mill. hl) tras un afio 2013 récord.

Por otro lado, la produccion en el hemisferio sur y en Estados Unidos se mantiene en progreso:
Argentina, con 15,2 mill. hl (+1 %/2013); Nueva Zelanda, con otro récord de 3,2 mill. HI (+29
9%/2013); Sudafrica, con 11,3 mill. hl (+4 %/2013) y Estados Unidos que, con 22,3 mill. hl, registro

niveles elevados como productor vinicola.

3.16.11. INTERCAMBIOS INTERNACIONALES DE VINO:
Las exportaciones mundiales de vino siguen aumentando en volumen (104 mill. hl, +3 % con
respecto a 2013) y se estabilizaron en valor con 26 000 mill. EUR.
El mercado del vino constituye un sector cada vez mas internacionalizado, hace 10 afios, el 27 %

del vino consumido era importado, mientras que actualmente, esta cuota representa mas del 43 %.



3.16.12. PRODUCCION DE VID EN BOLIVIA:

Departamento Provincia Municipios/Comunidad | Superficie (Ha.) | % Participacién
Tarija Cercado, Avilés, | Uriondo, Cercado, San 2560,00 80,00
Méndez, Gran | Lorenzo, El Puente,
Chaco, Arce, | Yunchara Yacuiba,
O’Connor Carapari, Villamontes,
Padcaya, Entre Rios.
Chuquisaca Nor Cinti, Sud Cinti. Camargo, Villa Abecia, 380,00 11.87
Las Carreras.
La Paz Loayza Luribay. 80,00 2,50
Santa Cruz Vallegrande, Florida, | Vallegrande, Samaipata,
h : 90,00 2,81
Cordillera, Caballero. | Lagunillas, Comarapa.
Cochabamba Mizque, Capinota, | Mizque, Capinota, Vinto,
K - : 5 70,00 2.19
Quillacollo, Punata Sipe Sipe, San Benito.
Potosi Nor (.:hIChEIS, Cotagaita, Villazon. 20,00 063
Modesto Omiste
Total 3.200,00 100,00
GRAFICO N°24: % PARTICIPACION DE CADA
DEPARTAMENTO EN RELACION A LA SUPERFICIE
CULTIVADA DE VID (Ha.)
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3.16.13. CRECIMIENTO DEL SECTOR VITIVINICOLA POR ANO:

La industria vitivinicola de Bolivia, al 2015 alberga alrededor de 3.500 familias, cerca de 5.000
personas con empleo directo y unos 2.500 puestos de trabajo indirectos ,se calculan unos 12 mil
empleos en actividades complementarias (transporte, comercializaciones de vino y uva), segun el
estudio socioeconémico de la cadena uvas, vinos y singanis desarrollado por la fundacion
FAUTAPO y el BID FOMIN los cuales trabajan para producir vinos de altura y otras bebidas
derivadas de la uva principalmente en los Valles de Tarija y Chuquisaca; De éstos empleos en
promedio el 78% se relacionan con la producciéon de vino y singani, y solo el 22% con la
produccion de uva de mesa, del 78% de los empleos cerca del 59% trabajan en el cultivo de la vid,
el 34% trabajan en bodegas grandes tecnificadas y el 7% en bodegas pequefias y medianas .

En comparacion con otros tipos de bebidas, para la gestion 2015, los vinos y singanis generan cerca
del 61% de empleos directos, mientras que la cerveza genera solo el 27%, y otras como el ron, cuba,
vodka generan tan solo el 12%. Mientras que si comparamos a generacion de empleo en el cultivo
de la vid con otros cultivos, la uva genera cerca del 49% de empleos comparado al cultivo de la

cebolla con 14% y el cultivo del ajo con 16%.



Para el afio 2001, la viticultura en Bolivia solo cubria el 0.2% de la superficie cultiva (cerca de las
3000 Ha.) en el pais y representaba el 7% de la superficie cultivada de frutales, siendo la inversion
total estimada en esta industria de 70 Millones de ddlares, de los cuales estan invertidos en vifiedos
25 Millones de dolares, en bodegas 45 Millones de délares, generando el negocio un movimiento
econodmico en el pais de 24 Millones de dolares anuales, de los cuales se comercializan cerca de 6
Millones de ddlares como uva de mesa al consumidor, 8 Millones de doélares como vino y 10
Millones como singani.

La cadena del sector vitivinicola mueve alrededor de 140 millones de délares.

* La uva desde la década de los ochenta, la industria vitivinicola es pequefia introducida en el
contexto regional e internacional, pero que si goza de caracteristicas especiales que la distinguen,
como emplea en forma directa a mas de 20 mil personas y mas de 3.500 familias dependen del
sector.

* Del total de la uva producida, el 48 por ciento es utilizado para la produccion de vino y singani.

« El contrabando quita 20 millones de délares en lo que a uva de mesa se refiere pero en el contexto
de la cadena uva, vino y singani es de 70 millones de délares.

* Se estima que las ventas de uva de produccion nacional alcanzan a 24 millones de dolares de los
cuales 6 millones se obtienen del consumo como uva de mesa y 18 millones como vino y singani.

* El turismo relacionado a esta produccion genera 100 millones de bolivianos.

* Tarija produce 28 mil toneladas de uva anuales.

* Las bodegas producen mas de 12 millones de botellas de vino y singani.

* 180 mil personas visitan Tarija cada afio.

Para la gestion 2015, en Bolivia la produccion de uva asciende a 36,17 Millones de kilos que son
utilizadas como insumo para la produccion d vino y singani, o comercializacion como uva de mesa.
La produccion nacional de vino asciende a 5.700 millones de litros anuales y la produccion nacional
de singani asciende a 4,3 millones de litros anuales, constituyéndose a estas bebidas nacionales
industriales de mayor produccion, después de la cerveza. El sector esta creciendo a un ritmo
promedio anual del 7%, lo que repercute de manera favorable a las comunidades en donde se
cultiva la vid, y también en el uso intensivo de mano de obra, apoyando éste sector de manera

directa en la generacion de 4.200 empleos permanentes en el pais.



3.16.14. PRODUCCION DE UVA EN BOLIVIA:

La produccidn de uva del planeta se encuentra concentrada entre los 30 y 50 grados de las latitudes
norte y sur. La zona productora de uva en Bolivia se encuentra fuera de esa franja entre los 21 y 23
grados del hemisferio sur, La vid en Bolivia se
cultiva entre 1700 y 2400 metros sobre el nivel
del mar, a esta altura la uva ganan riqueza
aromaética debido a una exposicion mas intensa
a los rayos ultravioletas que en otras regiones
del planeta. Esta caracteristica hace que

los derivados de la uva producidos en nuestro

territorio sean distintos y tengan identidad
propia.

Tarija es la zona més apta de Bolivia para el cultivo de vid teniendo un rendimiento de 6,80 TM/Ha
(Toneladas métricas sobre hectarea), seguido por Chuquisaca con 5,81TM/Ha.

Tarija y Chuquisaca son los mayores productores de uva en el pais, de la produccién total de uva
del departamento de Tarija un 15% de la produccion corresponde a la uva negra varietal y el resto a
la uva blanca moscatel y moscatel de Alejandria.

El sector vitivinicola es muy importante para la region dado que emplea en forma directa a mas de
20 mil personas y mas de 3.500 familias dependen del sector por cuanto trabajan y su principal

medio de subsistencia es la produccion de la vid en todo el valle central tarijefio.

Produccion Estimada de Uva en Bolivia*

Departamento Superf, Rendim. Prod.Total

(Has) (gg/Ha) (qq)
Valles de Tarija 1,996 150 299,400
Valles de Chuquisaca 344 100 34,400
Valles de La Paz 50 70 3,500
Valles de Santa Cruz 50 150 7.500
Valles de Cochabamba 40 100 4,000
Valles de Potosi 10 50 500
Total 2,490 140 349,300
199 = 46Kg

Actualmente la superficie cultivada en Bolivia es de 2490 hectareas, de las cuales 80% se
encuentran en el Valle de Tarija. Sin embargo, se podria decir que la produccion en Bolivia es joven
pues esta cantidad es pequefia comparada a las ciento cincuenta mil hectareas cultivadas en Chile y

a las doscientas mil hectareas en Argentina. Se espera que en el 2010 los cultivos nacionales


https://sites.google.com/site/vinosdebolivia/vino-boliviano/produva.jpg?attredirects=0
https://sites.google.com/site/vinosdebolivia/vino-boliviano/vinacho4.jpg?attredirects=0
https://sites.google.com/site/vinosdebolivia/vino-boliviano/produva.jpg?attredirects=0
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superen las 8200 hectéreas.

Del total de la uva producida, 48% es utilizado
para la produccion de vino y singanis. Se estima
que las ventas de uve de produccion nacional
alcanzan a 24 millones de dolares de los cuales
6 millones se obtienen del consumo como uva
de mesa y 18 millones como vino y singani.
Fuente CENAVIT

3.16.15. POTENCIAL DEL SECTOR VITIVINICOLA:

VINOS DE ALTURA:

El instituto de educacién britanico Wine and Spirits Education Trust especializado en vinos y
destilados ha destacado la creciente importancia y calidad que han alcanzado los vinos producidos
en altura, es decir los vinos de altura.

Los beneficios y las caracteristicas Gnicas que brinda la altura a los vifiedos y que confiere
posteriormente al vino como aspectos gustativos enriquecidos han sido algunos de los motivos por
los cuales surgid el interés de establecer como Denominacion de origen D.O. a los vinos de altura.
Las denominaciones de origen ha sido un elemento diferenciador no solo en el caso de vinos, sino
también de otros tipos de productos, también ha permitido posicionar ciertos niveles de calidad,
garantizando de alguna manera a los consumidores un mayor grado de satisfaccion cuando degusta
un vino.

En el caso de la altura el microclima y el suelo son caracteristicas Unicas que otorgaran al vino una
excelente concentracion de aromas y sabores, asi como de colores. ;A qué se debe esto? A que la
uva tiene una mayor exposicién a rayos ultravioletas que por la altura se encuentran concentrados
con mayor intensidad que en otras latitudes o zonas con mas bajo nivel sobre el mar.

Estas ventajas se encuentran favorecidas por las caracteristicas de Bolivia, segundo pais mas alto
del mundo y cuya produccién vitivinicola se concentra entre los 1750 y los 3000 m.s.n.m.,
generando de esta manera las condiciones particularmente favorables para la produccion de vinos
de gran calidad, principalmente tintos, con particularidades de intensidad, con aromas a tierra, con
viveza y en algunos casos dulces; pero no melosos.

Como estableci6 en el Seminario sobre denominaciones de origen celebrado en enero del 2006 en
Lima, los vinos de altura gozan de caracteristicas Organolépticas propias (Aroma, Gusto y Color),

ademas de constituirse como un Producto exético con identidad propia.


https://sites.google.com/site/vinosdebolivia/vino-boliviano/vinacho10.jpg?attredirects=0

3.16.16. TARIJA:

Todas las bodegas tarijefias ofrecen el vino de mesa que se elabora en base de corte entre Moscatel
de Alejandria principalmente para vino blanco y Negra Criolla para vino tinto. En el siguiente
cuadro se puede observar que vinos varietales son elaborados en Tarija.

Hace unos 25 afios se viene desarrollando la feria anual de la Vendimia Chapaca en Uriondo,
capital de 12 seccion de la Provincia Avilés, mas conocido como el Valle de Concepcion. En este
afio, el Gobierno Municipal, en conjunto con la Prefectura del Dpto. de Tarija y otras instituciones,
pretenden ampliar la tradicional feria de la Vendimia. La XXIIl. Version iniciaré sus actividades el
17 de febrero con el I. Encuentro del Arte y del Vino, en el cual participardn renombrados pintores
y escultores bolivianos, argentinos y chilenos. El sabado 23 de febrero las Magnificas de Santa
Cruz junto con las Divinas de Tarija, mostraran al pablico la tradicional pisada de uva y luego del
24 de febrero la culminacion con una feria popular de productores de uva, vinos y singani.

El dicho popular “quien vino a Tarija y no tomd vino, (a qué vino?”, toma fuerza este afio e invita
a Bolivia entera como también a los amigos de Argentina, Chile y Paraguaya a participar de esta
feria autoctona.

La historia del vino boliviano comienza con la llegada de la uva a Bolivia en 1500. Los vifiedos
ingresaron al pais a través del Perd, siendo las primeras plantaciones en la poblacion de Mizque en
los valles sub andinos, que luego se extendieron hacia el sur. En 1606 los religiosos jesuitas y
agustinos realizaron las primeras plantaciones de uva en el departamento de Tarija.

En el afio 1925 se establecio la primera bodega en San Pedro, préxima a la localidad de Camargo,
cuyos propietarios eran las familias Ortiz y Patifio. Luego surgieron las bodegas ElI Rancho, San
Remo y otras.

La primera industrializacion de la vid en el pais se inici6 en el afio 1925 cuando se establecié la
primera bodega en San Pedro, préoxima a Camargo en el departamento de Chuquisaca, cuyos
propietarios eran las familias Ortiz y Patifio. Esta empez6 con la fabricacion del singani que a
diferencia del vino es sometido a un proceso de destilacion. Luego surgieron las bodegas El
Rancho, San Remo y otras.

Durante la década de 1970 comenzd el proceso de industrializacion del vino en Bolivia,
instalandose la industria principalmente en el sur del pais, produciéndose inicialmente vino comdn

tinto y blanco.
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Vinos varietales, bi-varietales (1) y tri-varietales (;) de bodegas tarijefias

Bodega/Vino

varietal

La Cabafia
(Kohlberg)

Campo

de Solana

Aranjuez

Casa

Grande

Magnus

La

Concepcidn

Sausini

\Vino Tinto

Cabernet

Sauvignon

X

Malbec

Syrah

Merlot

C.S.-Malbec-
Merlot ,

C.S.-Malbec

C.S.-Merlot 4

'Tannat-Merlot

1

Merlot-Syrah 4

Tempranillo-

Garnacha

\\VVino Blanco

Chardonnay

Pinot Blanc

Riesling

'Torrentes-
Moscatel de

Alejandria ;

Para la elaboracion de singanis se debe mencionar las bodegas Franz Kuhlmann (Los Parrales), La

Concepcioén (Rujero ) y SAIV (Casa Real).

Pionero en la elaboracion de vinos varietales fue la bodega COINCA, que en el 1982 comenzé con
uva blanca: Moscatel de Alejandria, Torrontés, Pinot Blanc y uva negra: Cabernet Sauvignon, Pinot

Noir, Favorita de Diaz y Negra Criolla; algunos de estos fueron embotellados exclusivamente para

el Hotel Plaza y el Restaurante La Cacerola en La Paz.




En variedades de uva de mesa predominan las siguientes variedades:

Blanca Negra Rosada
Moscatel Alejandria Moscatel de Hamburgo Cardenal
Italia Ribier

Superb Red Globe

Torrontés Cereza

Es muy importante hablar de las bodegas pequefias, familiares que producen el famoso vino casero
o0 bien vino patero, recordando que para la elaboracion de vino en los anteafios la uva fue pisada con
los pies. También se encuentra la denominacion de vino artesanal. Es urgente legislar esta
denominacion, ya que bodegas transitorias de pequefia a grande ofrecen vinos artesanales que en
realidad ya provienen de un proceso industrial.

En vista de que los vifiedos de Tarija y del cafidn de los Cintis (Dpto. de Chuquisaca) son los mas
altos del mundo, también el vino merece esta denominacion. Falta que el Gobierno Boliviano
tramite el derecho de usar “Vinos y Singani de Altura” por un lado y por el otro que el destilado

Singani sea un producto autéctono boliviano.

3.16.16.1. SECTOR VITIVINICOLA PIDE VOLVER A SER PARTE DE LA
ORGANIZACION INTERNACIONAL DE LA VINA Y EL VINO (OIV)

Posted By: editor

El consultor vitivinicola, Oscar Antonio Daroca Molina, explicé que hay una preocupacion general
en el sector vitivinicola boliviano, y tiene que ver con no pertenecer a la Organizacién Internacional
de la Vifia y el Vino (OIV) con sede en Paris, Francia. Al no ser parte de este organismo, las

empresas privadas de Tarija pierden muchos beneficios.

Indicé que por no ser parte de la OIV, Tarija se priva de poder registrar ciertas marcas,
potencialidades o trabajos cientificos que puede tener la vinicultura boliviana, tanto como autores
de productos o los derechos de produccion nacional. “Por ejemplo, nosotros ya no podemos
registrar los vifiedos mas altos del mundo, pese a que se lo ha demostrado entre todos los paises que
pertenecen a la OIV. La mayoria de los vifiedos registrados en la organizacion internacional estan
por debajo de los 1.000 metros sobre el nivel del mar. Mientras que Tarija bordea los 2.000 mil
metros, esto permite que la altura en la evolucidon de los vinos y las uvas tengan mejor calidad”,

dijo Daroca.



Otro factor importante que pierde Tarija y Bolivia al no pertenecer a la OIV tiene que ver con la
pérdida de la denominacion de origen que tiene el singani que s6lo se hace en el pais. Sin embargo,
Chile esta tomando el nombre. “Siempre he puesto el ejemplo de las producciones de los diferentes
paises. Por ejemplo el cofiac se hace en Francia, el tequila en México, el ron en Cuba, whisky en
Escocia, el vodka en Rusia. Estas bebidas o productos son emblematicos que representan a un pais,
no a una region. El singani para mundo no es de Tarija, es de Bolivia, y es la identidad de nuestro

pais. Esto y otras cosas hemos perdido por no seguir en la OIV”, asegur6 Daroca.

“Yo conozco este proceso desde hace 15 afos atras porque hemos luchado para que Bolivia siga en
la OIV y hemos logrado apaciguar ciertos problemas politicos e inclusive econdmicos. Se debia
muchos afios de cuotas, se logré la condonacién de mas de la mitad, incluso se hizo los tramites

correspondientes”, mencion6 Daroca.

Sin embargo, a partir del afio 2004 dijo que no se hizo nada y por eso pide que pongan atencion en
este tema a quien corresponda. Explico que hay instituciones que han estado aportando al desarrollo
viticola, pero no han tomado en cuenta esta situacion.

Fuente tarixa.com 21 noviembre, 2013

La presidenta de la Organizacion Internacional de la Vifia y el Vino (OIV), Claudia Quini, inst6 el
martes al gobierno boliviano a retomar su membresia en dicha entidad luego de haberla dejado por
12 afios consecutivos a causa del desinterés de gestiones pasadas. Las declaraciones de Quini fueran
realizadas la vispera del inicio del XIV Congreso Latinoamericano de Vitivinicultura y Enologia en
la ciudad de Tarija. “Como Presidenta de la organizacion espero que para la proxima reunioén aca
en Tarija podamos ya decir que Bolivia volvié a la OIV porque la vitivinicultura boliviana se lo
merece”, expreso la funcionaria. Quini indicd, en conferencia de prensa, sentirse muy orgullosa de
que un pais de Latinoamérica como Bolivia “sea sede de este Congreso” y desed que la reunion
senale el “camino de regreso de Bolivia a la membresia”. “Es un desafio que yo me he puesto”,
apuntd. EIl Congreso Latinoamericano de Vitivinicultura y Enologia —realizado por primera vez en
Bolivia- se llevara a cabo del 20 al 22 de noviembre, y en el que participaran 15 destacados
expertos internacionales de Argentina, Italia, Chile, Sudafrica, Brasil, Francia, entre otros. Jorge
Baracatt, presidente del Congreso y representante de la fundacion Fautapo (Fundacion Educacion
para el Desarrollo), dijo que como organizacion realizaron todas las gestiones necesarias ante el
Estado para allanar el camino hacia la acreditacion de Bolivia ante la OIV. Subray6 que ahora todo
depende del gobierno nacional. “Con Claudia Quini hemos hecho las visitas correspondientes y las

reuniones correspondientes, el proceso y el trdmite esta realizado, lo Unico que estariamos



esperando es préacticamente una manifestacion de voluntad de parte de la Cancilleria boliviana hacia
la OIV para comprometer el pago de la membresia”, sefial6. Antecedentes Wilmar Villena,
responsable del Comité Cientifico del Congreso, explicé que Inicialmente la OIV nace como
Oficina Internacional de la Vifia y el Vino, donde Bolivia era parte, y cuando pasa de Oficina a
Organismo, “es ahi donde Bolivia no toma la decision como pais de ser parte”. “A partir de ese
momento Bolivia llega inicialmente a ser un pais observador, esta de cuatro a cinco afios y después
pierde la membresia total aproximadamente 12 afios atras”, dijo. Después que un grupo de
empresarios y profesionales tomaran conciencia de los beneficios de ser parte de la OIV,
“empezamos a hacer varias gestiones desde el 2007, como reuniones con el gobierno y con la OlV,
hacemos eventos locales para que gente de la OIV y de otros paises puedan venir y vean la
importancia de un pais anclado en las montafias, y eso tiene un valor adicional”. Villena subray6
gue Bolivia tiene una deuda histérica que la Organizacion Internacional del Vino por los afios de
membresia que no pago, sin embargo “la organizacion estd dispuesta a borrar con la finalidad de
gue pueda acreditarse nuevamente y ser parte de la OIV”. Beneficios “El Estado toma la decision de
ser parte, se inscribe, paga su inscripcion (5.000 euros al afio aproximadamente) y a partir de ese
momento forma parte de la OIV con un grupo de profesionales que pueden ser parte del area
administrativa y otros que son parte del comité cientifico, y asi tomar parte activa en todos los
eventos y los beneficiamos con varias capacitaciones, con becas, con intercambio cultural, como lo
gue estamos generando ahora en este Congreso, y que habria sido mas facil siendo parte de 1la OIV”,
manifest6 Villena. El representante del Comité Cientifico precisé que los gobiernos anteriores no le
dieron mucha importancia a este tema debido a que la economia del pais se basaba
fundamentalmente en la explotacién de minerales. “No se le dio mucha importancia al sector
vitivinicola y por eso nos quedamos fuera, a pesar de representar el 8 por ciento del Producto

Interno Bruto del Departamento de Tarija”

3.16.16.2. PRODUCTORES DE UVA PROYECTAN ALCANZAR UNA PRODUCCION
NACIONAL DE 20.000 HECTAREAS:

Tarija.- El gerente de la Cadena Uvas, Vinos y Singanis de Tarija, José Luis Sanchez, afirmé el
lunes que el objetivo de este sector es llegar a las 20.000 hectareas de vid en todo el pais en los
préximos afos.

"Queremos llegar a las 20.000 hectéreas de produccion de uva en todo el pais, pero debemos luchar
contra el contrabando", indico.

Sanchez afiadio que Tarija tiene una produccién de 3.200 hectéreas de uva de unos 4.500 pequefios

productores.



A nivel nacional la produccion llega a las 7.000 hectareas y casi 11.000 familias dedicadas al rubro,
remarco.

El sector productor sustenta sus proyecciones en los beneficios de la nueva Ley de Promocion de
Uva, Vinos y Singanis de Altura de Bolivia, como la restriccion temporal para la importacion de
uva.

""Sin embargo, esta ley solita no va hacer nada, ahora se debe reforzar las fronteras con los controles
de la aduana para evitar el ingreso de uva de contrabando al pais", sefialo.

(Fuente: ABI -18/01/2016).

3.16.16.3. BODEGAS BOLIVIANAS SE ALISTAN PARA EXPORTAR VINOS AL
MERCADO EUROPEO (FUENTE CEVITA))

Catorce productores de vinos bolivianos se preparan para realizar exportaciones al mercado
europeo, donde la produccidn vitivinicola nacional merece un interés creciente.

Actualmente, Bolivia produce vinos de altitud de gran calidad en cantidades modestas, pero no los
exporta.

El envio al exterior de los vinos bolivianos sera posible en virtud a un Programa de Exportacién de
Coaching (ECP, por sus siglas en inglés), que fue lanzado en dias pasados, informé6 la Camara de
Exportadores de Santa Cruz (CADEX).

A tiempo de lanzarse el programa, se destacé que los vinos de Bolivia son considerados un "tesoro
oculto™ en el mercado del vino europeo internacional, que es un claro nicho que se ha detectado y
comprobado.

El lanzamiento del programa, que tuvo lugar en Tarija, fue organizado por el Centro de Promocién
de Importaciones de los Paises Bajos (CBI), y respaldado por la CADEX y la Fundacién Fautapo.
Con el Centro de la Promocion de las Importaciones procedentes de paises en desarrollo, el CBI, a
través del soporte gubernamental de la Agencia de Gobierno del Ministerio de Relaciones
Exteriores de los Paises Bajos, dio los primeros pasos para explorar el potencial de exportacion de
los vinos de altitud de Bolivia, con resultados altamente positivos.

En el pasado reciente, el CBIl ha demostrado exportaciones de éxito para la preparacion y
elaboracion de los mercados europeos con otros sectores en el pais, como la madera, prendas de
vestir, e ingredientes alimenticios.

VINO Tarija es la principal region productora de vinos en el pais. Alberga 18 bodegas de vino y
singani, tanto artesanal como industrial.

De estas 18, 11 son bodegas artesanales y las restantes siete son bodegas industriales de empresas

inscritas a la Asociacion Nacional de Industriales Vitivinicolas.



3.16.16.4. BODEGAS TARIJENAS COMPITEN A NIVEL INTERNACIONAL:

BODEGA CAMPOS DE SOLANA:

A principios de junio, en la Londres de los Beatles, Unico, vino producido en Bolivia, logré vencer
en una competencia internacional a bodegas de larga tradicion como las de Argentina y las de Chile.
Una de las claves del éxito, dicen los ejecutivos de Campos de Solana, firma que lo produce, es
"hacer las cosas bien”.

El vino boliviano logré 95 puntos y fue merecedor de la medalla Platinum en la reciente version del
Decanter Wine World Awards. Fue elegido como el mejor vino tinto de Centro y Sudameérica.

"Fatiga gloriosa”. Con estas palabras define
Luis Pablo Granier, gerente general de la
empresa, la sensacién que experimento
cuando supo del reconocimiento. La familia Decante['
Granier esta en el rubro desde 1925 y son ya SR TR e—
cuatro generaciones las que se dedican a la

produccién de vinos y singanis.

"El proyecto nace hace 10 afios con el espiritu innovador que tiene Campos de Solana de siempre
buscar cual es el potencial del vino nacional y de posicionar a nuestros vinos en el mundo.
Entonces, es una fatiga por todo el trabajo que conlleva. Y es gloriosa por este gran reconocimiento

y por la satisfaccion de poderlo compartir hoy en dia con todos los bolivianos”, dice Granier.

Los ejecutivos de la firma sostienen
que no es la primera vez que esta
bodega gana un reconocimiento en
este tipo de concursos
internacionales; sin embargo,
subrayan que éste tiene algo en
particular: Decanter es la mayor

competicion vitivinicola mundial.

"Ahora, Campos de Solana ha ido a

las grandes ligas, al mundial del vino y regresé como un campedn”, sostiene Granier.
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El director de teatro y presentador Leonel Fransezze, quien asistio a la presentacion de Unico, dijo
al respecto lo siguiente: "Si hacemos la analogia, es como el Mundial de futbol de la FIFA, decir

que somos campeones del mundo. Y lo que logré la bodega Campos de Solana es un golazo”.

3.16.16.5. BODEGA ARANJUEZ:
Nadie esperaba ese desenlace: un vino boliviano le gan6 a los mejores del mundo, en un concurso
internacional en Uruguay. Pero detras del premio hay una historia, que comienza en los vifiedos de
Aranjuez, en el valle central de Tarija, que tienen numerosas cepas Viniferas, desde tradicionales y
conocidas como la Cabernet o la Merlot, hasta aquellas menos conocidas, como la Tannat. Todas
dan vinos varietales.

Desde hace afios, las principales bodegas tarijefias apostaron a las mejores cepas que se adaptaran
al terruno chapaco. Todo comenzo con un bivarietal llamado "DGo” en el que se mezclan dos
variedades de uva: la Tannat y la Merlot (de ahi el nombre). Resulta un vino notablemente
equilibrado que, por ejemplo, para el reconocido enélogo chileno Phillipo Pszczolkowski logra un
equilibrio perfecto gracias a la suavidad de una cepa "femenina” como la Merlot y la intensidad de
otra "vigorosa y masculina” como la Tannat. Pszczolkowski consideraba hace unos afios atras al
"Duo” de Aranjuez como "el mejor vino que se produce en Bolivia”, en la relacion precio-calidad.
Pero el descubrimiento mas importante con "D00” fue la nueva cepa con una gran adaptacion a las
condiciones del suelo tarijefio: la Tannat. Conscientes de ello, el siguiente paso de los en6logos de
esta bodega fue presentar la variedad sin mezclas, con lo que naci6 el "Tannat” de Aranjuez, con el
color y vigor de esta antigua cepa de origen francés, pero cuyo tiempo de gloria se dio en el nuevo
mundo ya muy entrado el siglo XX.

Un Tannat Como dice el fundador de vinos Aranjuez, Milton Castellanos, "gratamente, el Aranjuez
Tannat resultd también un éxito; los conocedores de vino del pais lo supieron de inmediato y lo
adoptaron como su favorito”. Pero era un éxito
discreto, "callado”, en los circulos de amigos
que gustan del vino y de los pocos catadores
que llegan al pais y prueban los vinos y dicen
que son "excelentes”, pero no les terminamos
de creer, pues la limitante es la clasica baja
autoestima.

No es inusual escuchar "los vinos bolivianos




b

han mejorado pero todavia les falta...” o "los vinos chilenos (o argentinos o uruguayos o de donde
fueran) son realmente buenos”. Luchar contra ese prejuicio hace que nuestros enologos deban
esforzarse el doble y asi lo hicieron los de Aranjuez, pues siguieron perfeccionando el Tannat y se
lanzaron a la aventura de lograr, con esta cepa, un vino de gama alta, un vino de guarda. Asi nace la
idea del "Juan Cruz”, que después de vinificado se gesta doce meses en barricas de roble y otros
tantos 0 mas meses estacionado en botella.

En un concurso Antes de salir al mercado nacional, "Juan
Cruz” y el ya clasico Tannat de Aranjuez se fueron a
Uruguay, a participar en el prestigioso concurso de vinos
"Tannat al mundo 2013”, realizado por el Instituto Nacional
de Vitivinicultura del Uruguay y que cuenta con el aval de
la Organizacion Internacional de la Vifia y el Vino (OIV) y
la Unién Internacional de Endlogos (UIE), que se
constituyen en las méaximas instancias reguladoras para
enologos y la produccion de vino a escala mundial.

Para sorpresa de todos, el Tannat de Aranjuez se cuela entre
los mejores y obtiene medalla de Oro junto a otros vinos,

en su mayoria uruguayos.

Pero la historia no acaba ahi. Cuando anuncian las tres : S
medallas Gran Oro, una de ellas la obtiene un ilustre desconocido: "Juan Cruz” "de Bolivia... era
para no creer", dice Fernando Pettenuzo, uno de los organizadores del evento, quien entrego los
premios a la Bodega Aranjuez.

Como explican los organizadores, la mayoria de los uruguayos ni siquiera sabia que en Bolivia se
producian vinos y que uno de ellos obtuviera Gran Oro en su mas prestigioso concurso era para
estar realmente sorprendidos.

";Un golpe al orgullo?”, tituld "Sacacorchos”, una revista uruguaya especializada en vinos y
subtitulé: "Un vino boliviano le mojé la oreja a los mejores de Uruguay en un concurso
internacional organizado en Montevideo”. Con ello todo estd dicho, no hay mejor manera de
graficar el éxito de los Tannat bolivianos que por méas de una década se vinieron gestando en los
vifiedos y bodegas de Aranjuez.

Solo resta explicar que los jurados de los concursos avalados por la OIV y la UIE estdn compuestos
por catadores internacionales y es una cata a ciegas, es decir, los profesionales no conocen la marca

ni la procedencia de los vinos en concurso.


http://www.google.com.bo/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjU9rDLufzPAhVHSCYKHR_6BxcQjRwIBw&url=http://www.diarionuevosur.com/index.php/escenarios/11525-tannat-de-aranjuez-lleva-nombre-del-trabajador-mas-antiguo-de-empresa-vitivinicola&psig=AFQjCNHTJzgF7DU6gDrLN62XOfBrAKwCiA&ust=1477707941742981

Se trata de la primera gran medalla de oro para un vino boliviano; muchas otras bodegas, incluida
Aranjuez, lograron medallas de plata y oro en varios concursos internacionales, pero ésta es la
primera Gran Oro. ¢Serviré para que de una vez los bolivianos nos convenzamos de la gran calidad
que tienen nuestros vinos?

Para sorpresa de todos, el Tannat de Aranjuez se cuela entre los mejores y obtiene medalla de oro

junto a otros vinos.

La cepa Tannat:

El alto contenido de tanino en la uva Tannat hace que los vinos producidos con esta cepa se
caractericen por sus notas frutales intensas y bien marcadas, lo que permite una complejidad y
redondez importante. Tras su paso por madera de roble, adquiere una complejidad Unica y
aterciopelada que le otorga una mayor voluptuosidad.

Los Tannat son vinos distinguidos, que denotan un color rojo rubi con intensos destellos violaceos;
las notas marcadas de frutos del bosgue rojos y negros bien maduros, junto a sus toques de vainilla
y chocolate, se pueden apreciar en la nariz y confirmarse en la boca, en la que ademas se manifiesta
su carnosidad, redondez, equilibrio y gran final.

Las caracteristicas particulares de esta cepa hacen que los vinos Tannat sean excelentes
antioxidantes, pues la alta presencia de polifenoles, que ceden los hollejos al vino durante la
fermentacién, hacen que tenga un poder antioxidante dos veces mayor que el del Cabernet
Sauvignon y cuatro veces mayor que el Merlot.

Los maridajes mas recomendados para la Tannat son las carnes rojas, piezas de caza, quesos fuertes
y pastas bien condimentadas.

Se cree que la uva Tannat naci6 en Francia en la Edad Media y en el siglo XIX fue traida al Nuevo
Mundo. Donde mejor se aclimat6é fue en Uruguay, pais que ha convertido a esta cepa como el

estandarte de su viticultura.

3.17. USUARIO:

3.17.1. Los beneficiarios del proyecto de complejo de enoturismo:

Son la poblacion que reside en el municipio de Uriondo en general y particularmente con la
comunidad de la angostura. Que segun el Gltimo censo contaba con una poblacion de 282
habitantes. Y proyectando al afio 2035 con una tasa de crecimiento de 1.4%, contara con una
poblacion de 377 habitantes

Y el municipio de Uriondo en general cuentan con 14781 habitantes con una tasa de crecimiento de

1.4% contara con una poblacion de 19702 habitantes.



POBLACION EMPADRONADA POR SEXO, SEGUN GRUPOS DE EDAD
Grupos de edad Total Hombres Mujeres
Total 14.781 7.345 7436
0-3 1.145 573 572
4.5 517 258 259
6-19 4313 2157 2156
20-39 4631 2336 2295
40-59 2676 1.348 1.328
60-mas 1.499 673 826
HOMBRES 7345 7654 9813
MUJERES 7436 7748 9934
TOTAL 14781 15402 19747

PROYECCION DE LA POBLACION A 20 ANOS 1.4% TASA DE CRECIMIENTO EQUIVALE
A 207 HABITANTES POR ANO

Pr-p (1+(555)

14781 ( 1+ ( 11”:)’34))

14781 ( 1+ (%))

14781( 1+ (0.336))

14781(1.336)
PF = 19747 habitantes

También se cuenta como beneficiarios a los turistas que llegan al municipio

Que actualmente son alrededor de 22.450 personas por afio y proyectando al afio 2032, con una tasa

de crecimiento de 4.7% seran 43553.




TURISMO TARIA

Lugares visitados Turistas Turistas nacionales porcentaje
internacionales
Valle de la concepcion | 5.718 16.732 30
Otros 13.341 39040 70
total 19.059 55.772 100
TEMPORADA MESES TURISTAS PORCENTAIJE
ALTA MARZO 3826 34.15
ABRIL 3840
BAJA MAYO 1285 14.64
JUNIO 915
JULIO 1087
MEDIA AGOSTO 1828 51.21
SEPTIEMBRE 1932
OCTUBRE 1991
DICIEMBRE 1880
ENERO 1997
FEBRERO 1869
TOTAL 22450 100.0

PROYEX. A 20 ANOS

4.7 TASA DE CRECIMINETO EQUIVALE A: 1055 HABITANTES POR ANO

NACIONAL

16735 HAB.

INTERNACIONAL 5718 HAB.




22450HAB. 100%
X 4.7%
X =1055 HAB. CRECIMIENTO ANUAL.

PF = 1+(tcxt)
=P 100%

PF = 22450 1+ (4'7 X 20)
N 100%

PF= 22450 ( 1+ ( 153%))

PF = 22450 (1+ (0.94))

PF = 22450 (1.94)

PF= 43553 TURISTAS

43553 turistas 100%
X 34%

X= 14808 turistas épocas altas (2 meses)
43553 turistas / 8 semanas = 5444 turistas 1 semana
5444 turistas / 7dias = 778 (1 dia)

778 turistas en un dia maximo

Para el calculo de la proyeccion turistica para el centro se utilizara el dato 25 %
sacada de los sitios turisticos visitados en el departamento de Tarija.

43553 100%

X 25%

X =43553* 25% / 100%
X =10888

3.17.2. CONCLUSION
Dentro de los dados recopilados a nivel global de organizaciones como la OIV (organizacién

internacional del vino). Del cual se pudo conocer el crecimiento de afio tras afio en exportaciones



del vino, consumo mundial del vino crecimiento en las hectareas cultivadas de vid de forma global
y de la importancia de este sector como generador de desarrollo.

La OMT (organizacion mundial de turismo) del cual se puede observar el crecimiento y la
importancia que se tiene el turismo afio tras afio a nivel global, siendo de gran importancia en el
desarrollo de un pais o region.

Analizando la &rea turistica a nivel nacional, departamental y local, el desarrollo se ve interrumpido
por la falta de coordinacion de los sectores, y los desacuerdos bilaterales politicos internos que han
tenido un efecto negativo en las politicas sobre el manejo, conservacion de recursos naturales
renovables y no renovables, politicas que promueven el aprovechamiento sistémico de los mismos y
los asentamientos humanos en areas inadecuadas.

En conclusion podemos decir que a todos, especialmente a las autoridades deberia llamarles la
atencion el problema por el que atraviesa el departamento de Tarija actualmente y actuar
debidamente para solucionarlo.

El andlisis realizado nos permite obtener una vision de los principales problemas socio-econémicos
por los que atraviesa el departamento; como en la parte turistica donde no se esta explotando las
riquezas naturales que posee el departamento y que con la propuesta de crear espacios turisticos se
puede decir que se observaran progresos principalmente en la comunidad donde se desarrollé el
complejo y asi desarrollar numerosos programas y acciones que permitirdn continuar mejorando su
estado, y bienestar a través de las estrategias y politicas cada vez mas efectivas para el
departamento.

La OMT (organizacion mundial de turismo) del cual se puede observar el crecimiento y la
importancia que se tiene el turismo afio tras afio a nivel global, siendo de gran importancia en el

desarrollo de un pais o region.



UNIDAD IV MARCO HISTORICO
4.1. HISTORIA DEL VINO:
El vino tiene una larga historia y cada botella puede tener la suya, lo que contribuye muchisimo a la
fascinacion que ejerce esta bebida. Pero su papel en la historia de nuestra cultura es incluso mas
amplio y méas profundo.
El vino es una de las primeras creaciones de la humanidad y ha ocupado una plaza privilegiada en
numerosas civilizaciones. Por otra parte, representa toda una serie de descubrimientos relacionados
con las primeras reacciones quimicas efectuadas por el hombre: la fermentacién y la oxidacion.
El vino es una de las bebidas méas antiguas que se conocen, se han encontrado restos de vifiedos
cultivados en el Caucaso, que tienen una antigiiedad de 7000 afios.
La uva es un fruto con una tendencia natural a fermentar, por lo que probablemente, el vino fue la
primera bebida alcoho6lica que conocié la humanidad.
El origen del vino se encuentra en la vitis vinifera, de la que se dividieron 3 tipos

- Las sultanas ( sin semillas)

- Las corintias (también sin semillas)

- Las vitis occidentalis ( antecesor de las uvas que conocemos hoy)
La referencia méas antigua sobre el vino parece pertenecer al antiguo testamento, cuando Noé
comenzo a labrar la tierra, y planto una vifia, bebid vino y se embriago, (génesis 9-2)
En el mundo clésico el vino también ha tenido siempre un lugar privilegiado, asociandose con el
amor y el disfrute carnal, pero también con la tranquilidad, el descanso y el alivio.
En el antiguo Egipto se han encontrado vasijas de vino con ““etiqueta”” (nombre, productor, vifiedo
y afio), hecho que nos indica que la preocupacion por la calidad del vino viene de lejos.
Los romanos también demostraron un gran interés por la calidad del vino y por definir cuéles eran
los mejores vifiedos. Viéndose aqui un origen de la asociacion clima + terreno tan usual en los
canones de calidad para el vino en el viejo mundo.
Después de la caida del imperio romano, en Europa el desarrollo de la viticultura y dela enologia
corrieron a cargo de los monjes cristianos.
Francia, Italia y Espafia son los grandes productores y exportadores de vino desde el medievo. Para
el hombre medieval el vino era un producto de consumo habitual y hasta necesario.
En la segunda mitad del s. XIX la plaga de la filoxera exportada de Norteamérica asolo los vifiedos
de Europa. La solucion vino del nuevo mundo, injertando la vifia europea en el pie de una
americana logrando asi una vifia resistente a la plaga.
Junto con las plagas, las dos guerras mundiales representaron otro obstaculo para el crecimiento de

la viticultura en Europa.



El origen del vino en el nuevo mundo comenzd mayormente de la mano de endlogos y viticultores

gue emigraron a otros continentes.

4.1.1. HISTORIA DEL VINO EN AMERICA:

En los siglos XVIy XVII el vino se consideraba un elemento indispensable en la alimentacion para
los habitantes del viejo continente.

Por lo tanto, para los espafioles y portugueses que llegaban al nuevo continente el vino era
imprescindible. Asi llevaron el cultivo de la vid a las nuevas tierras colonizadas, asegurando una
provision de vino para sus usos sociales y, mas importante, religiosos. No era extrafio ver
desembarcar frailes acompafados de sarmientos que, al llegar a su destino, plantaban en las
misiones que fundaban y desde las cuales imponian religion y costumbres. La vid vinifera, hallé un
territorio nuevo, de enorme riqueza climética en el que ya vivia una especie proxima en estado
silvestre, para desarrollar con pleno potencial su papel en la nueva sociedad. Ciertamente, los frailes
comprobaron pronto que con la buena calidad del suelo y el excelente clima de aquella region las
vifias prosperaban de forma méas que satisfactoria. Animados por sus éxitos, los frailes
experimentaron con la cepa silvestre americana y consiguieron crear vides hibridas que producian
buena uva y consiguiente buen vino. Se extendio asi el cultivo de la vid por tierras americanas a
partir de tres nucleos: México, Per( y Brasil, este Gltimo con la decisiva intervencion portuguesa.
En Argentina y Chile la vid se aclimat6 totalmente. En el polo opuesto, Colombia o Venezuela no
se han visto la expansion de este cultivo hasta principios del siglo XX. Hoy en dia se observa ahi el
cultivo de uva de mesa bajo condiciones tropical-seco en un ritmo continuo durante los 12 meses
del afio; 2 hasta 3 cosechas por afio son normales.

Los conquistadores espafioles encontraron vides silvestres en América como la Vitis rupestris, Vitis

labrusca y Vitis berlandieri en el norte de la Nueva Espafia. Pero formalmente el cultivo fue
iniciado por los espafioles en la isla La Espafiola donde la vid lleg6 en uno de los viajes de Cristdbal
Colon.

Afios después Don Hernan Cortés Monroy Pizarro Altamirano Marqués del Valle de Oaxaca

Conquistador del Imperio Azteca, fue el principal promotor del cultivo de la uva, ordenando traer
de la isla de Cuba semillas y plantas de la Vitis vinifera proveniente de Espafia, siendo la Nueva
Espafa el primer sitio de la América continental en cultivarse vifiedos y producirse vinos para
consumo.’

El 20 de marzo de 1524,Hern&n Cortés firmé un decreto donde se ordenaba que todos los espafioles
con encomiendas debian plantar anualmente mil vifias espafiolas y autéctonas por cada cien

indigenas a su servicio para lograr una hibridacién rapida en las nuevas tierras, luego este territorio


https://es.wikipedia.org/wiki/Conquistadores_espa%C3%B1oles
https://es.wikipedia.org/wiki/La_Espa%C3%B1ola
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https://es.wikipedia.org/wiki/Crist%C3%B3bal_Col%C3%B3n
https://es.wikipedia.org/wiki/Hern%C3%A1n_Cort%C3%A9s
https://es.wikipedia.org/wiki/Marqu%C3%A9s_del_Valle_de_Oaxaca
https://es.wikipedia.org/wiki/Vino_de_Bolivia#cite_note-2
https://es.wikipedia.org/wiki/Hern%C3%A1n_Cort%C3%A9s

pasa a llamarse Virreinato de Nueva Espafia y de ahi es donde se propagara por América Central y

el oeste de Norteamérica (California).
El Marqués Francisco Pizarro conquistador del Tawantinsuyo hace lo suyo introduciendo la vid en

el Virreinato del Perd, cuna de la vitivinicultura sudamericana donde se propag6 a Bolivia, Chile,

Argentina, y parte del Paraguay. Afios mas tarde la vinicultura se propagé a toda América del Sur.

4.1.2. HISTORIA DEL VINO BOLIVIANO Y TARIJENO:
En Bolivia, el cultivo de la vid se remonta a la época colonial (siglo XVI) y fue introducida por los
conquistadores espafioles acompafiados por misioneros religiosos, en funcién evangelizadora.
Fueron los misioneros agustinos los primeros en fabricar vino, cuya elaboracion tenia fines
litdrgicos.

El crecimiento de la viticultura se extendio rapidamente a los valles de Mizque y Camargo. Sin
embargo, el Rey de Espafia temiendo que la produccion regional compitiera con los vinos
procedentes de Espafia, ordené que se suspendiera el cultivo. De esta forma, se limitd
temporalmente la extension de la vid. Con el tiempo, se desmantel6 la actividad en Mizque, pero
pudo sobrevivir la tradicién en los valles de Camargo. A pesar de los obstaculos, los vifiedos se
extendieron ampliando la distribucién de vides a otros valles del pais como Caracato y Luribay, en
el Departamento de Potosi y La Paz respectivamente, hasta llegar a los valles de Tarija.

El cultivo de la vid se realiz6 en la mayoria de las misiones que fueron fundadas, como ser Mizque,
Tomina, Camargo y Tarija. Estas regiones contaban con condiciones agro-climaticas favorables
para la produccidn de vid. Con el pasar del tiempo, tanto Chile como Argentina se constituyeron en
algunos de los paises limitrofes que se sirvieron de sus condiciones naturales favorables. Regiones
como Curic6 y Mendoza, lograron un sobresaliente desarrollo de la vitivinicultura en relacion al
resto de Sur América, estableciendo una tradicion de produccidn y consumo que ya es centenaria en
la region.

En nuestro pais se cultivan algunos de los vifiedos mas altos del mundo, de 1800 m (Valle de Tarija
y Cafion de los Cintis) hasta 2.850 m (Tojo, Dpto. de Tarija) de altitud.

A partir de los afios sesenta del siglo pasado
adquiere mayor impulso la elaboracion de vinos y P

del destilado autdctono tarijefio, el singani, gracias A
al esfuerzo de empresarios y agricultores de Tarija, ‘
en la region situada en el valle del Guadalquivir y

conocida como la Andalucia boliviana. Estos

emprendedores apostaron por la importacion de

\=Vinos de Bolivia¥
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tecnologia y cepas, que lamentablemente trajeron enfermedades a las vides cultivadas.

La primera industrializacion de la vid en el pais se inici6 en el afio 1925 cuando se establecié la
primera bodega en San Pedro, proxima a Camargo en el departamento de Chuquisaca, cuyos

propietarios eran las familias Ortiz y Patifio. Esta empezd con la fabricacion del singani que a
diferencia del vino es sometido a un proceso de destilacion. Luego surgieron las bodegas El
Rancho, San Remo y otras.

Durante la década de 1970 comenzd el proceso de industrializacion del vino en Bolivia,
instalandose la industria principalmente en el sur del pais, produciéndose inicialmente vino comdn

tinto y blanco.

En el afio 1982 el sector vitivinicola boliviano tocé fondo, pero en el afio 1986, gracias a los
esfuerzos del Gobierno y de otros organismos, se cred el Centro Vitivinicola de Tarija. Los pioneros
en la elaboracién de vinos y singanis fueron Don Julio Kohlberg (1960) y Don Franz Kuhlmann
(1930) respectivamente. Singani es un destilado en base de vino, que en Chile y Per( es conocido
como Pisco y en Europa como Cofiac y Brandy.

Con asesoria alemana y espafiola, los en6logos bolivianos reconstruyeron el sector vitivinicola. Hoy
en dia, el valle central de Tarija es el principal productor de uva en Bolivia. La variedad mas
utilizada es el Moscatel de Alejandria, que concentra casi el 80 % del cultivo de uva blanca. La uva
negra mas abundante es la Negra Criolla. El cultivo de variedades para elaboracion de vinos esta en
expansion.

Consideran sus expertos que el potencial del sector vitivinicola en nuestro pais es sumamente
interesante, ya que existe tierra apta para la expansién de los vifiedos por lo menos hasta unas 8000
hectareas. En el momento se puede considerar que la superficie cultivada en todo Bolivia es de
3.500 has, de las cuales 2.500 has se encuentran en el Valle de Tarija. Ademas se debe mencionar
los Cintis en Chuquisaca, Valle de Cotagaita en Potosi, Valle de Luribay en La Paz, Mizque en
Cochabamba y Vallegrande en Santa Cruz. En Cochabamba y Santa Cruz lugar se puede observar
las primeras bodegas para elaboracion de vinos y singanis a partir de los vifiedos locales. Desde
hace algunos afios se vienen preparando vifiedos con variedades de mesa en la Provincia Gran
Chaco de Tarija, con cosechas a partir de noviembre.

En los ultimos afos se realizaron importantes inversiones para traer al pais las mejores variedades
de vid, produciéndose hoy en dia variedades de vino tinto como Cabernet Sauvignon, Malbec,

Barbera y Merlot; en vino blanco se tiene Riesling, Franc Colombard y Chardonnay.
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4.2. HISTORIA Y EVOLUCION DEL ENOTURISMO:

Es evidente que el enoturismo es una forma méas de hacer turismo, determinar cuéles fueron sus
inicios no es tarea fécil. El turismo en general es fundamentalmente hijo del siglo XX.

Podemos decir que una de las primeras practicas enoturisticas fueron las visitas a las bodegas de
forma méas o menos organizadas, tanto por los bodegueros como por los interesados en conocer
estas instalaciones.

Si es cierto que algunas de las bodegas del Marco de Jerez vienen realizando estas practicas desde
finales del siglo XI1X.

Muy probablemente en ello debieron influir los llamados Viajeros roméanticos del siglo XVIII y
XIX, fueron los primeros y los mejores turistas.

Con el desarrollo del turismo a partir fundamentalmente de la segunda mitad del siglo XX, primero
extranjero y nacional después, se iran consolidando propuestas relacionadas con el mundo de los
vinos. Las visitas a bodegas y vifiedos supondran un incentivo mas para todos aquellos que recorran
zonas vitivinicolas.

Asi a principios de los afios 80 del pasado siglo, algunas bodegas y denominaciones de origen dan
un salto mas de calidad y comienzan a ofertar verdaderos paquetes enoturisticos.

Varias bodegas reconvierten parte de sus instalaciones (antiguos pabellones de caza, bodegas
antiguas, conventos anejos) en lujosos hoteles, integrandose dichos hoteles o apartamentos en el
conjunto de las instalaciones de las propias bodegas y en la mayoria de los casos rodeados de los
propios vifiedos, ofertando asi a los visitantes no solo la tradicional visita a las bodegas, sino
también la posibilidad de conocer mas a fondo los procesos de elaboracion y crianza de los vinos y
sus caracteristicas, mediante cursos de catas y otro tipo de actividades relacionadas con la vida de
las bodegas y del campo. Dormir y descansar en estos hoteles nos permiten aumentar la sensibilidad
de nuestros sentidos, captar con mas fuerza el embrujo y los duendes que rodean al mundo del vino,
son lugares placenteros y relajantes.

A estas primeras iniciativas enoturisticas corresponden hoteles como La Antigua Bodega de Cosme
Palacios en Laguardia (Alava), donde las primitivas naves de la Bodega fundada por Cosme
Palacio, se han rehabilitado convirtiéndola en un coqueto hotel, cuyas habitaciones tienen nombre
de variedades de uvas. O el Hotel Torremilanos en Aranda de Duero (Burgos), un viejo caserio
rehabilitado junto a las bodegas.

A su vez algunas denominaciones de origen comienzan a poner en valor su patrimonio historico y
museistico sobre el mundo de los vinos, los licores y los destilados. Y el amante o simplemente
aficionado a la cultura del vino dispone asi de centros de interpretacion y museos donde ampliar sus

conocimientos o simplemente disfrutar del material que se expone en los mismos.



Algunos ejemplos de estos comienzos museisticos, excepcion hecha del Museo del Vino en
Villafranca del Penedes, situado en un antiguo palacio medieval, que data del afio 1945, el resto
abrieron sus puertas fundamentalmente a partir de los afios 80 y 90 del pasado siglo , como; Casa-
Museo Insular de la vid y el vino de Tenerife: Casa del Vino La Baranda. Museo del Vino de
Cacabelos (Leon), Fue inaugurado en 1995 con la idea de rescatar y conservar todo tipo de
maquinas y artilugios relacionados con las labores vitivinicolas. Centro de Interpretacion del Vino
de la Rioja: Haro, Ubicado en el edificio de la Estacion Enoldgica de Haro, fue inaugurado en el
afio 1.991. Museo del vino de Jumilla, abri6 sus puertas en 1970. Museo de la vid y el vino: Bodega
Redonda, en Utiel (Valencia); en 1991 se inauguré como Museo. Museo del Vino Mélaga en Ojén
en el afio 1997 se restaurd y se convirtio en Museo del Vino. Museo del Vino del Condado, En
Bollullos Par del Condado (Huelva). Bodega - Museo Casa del Vino : Bodega San Ginés de la Jara
El Consejo regulador de la Denominacion de origen de Jerez y Manzanilla de Sanlicar gestiona este
museo del vino, una antigua bodega jerezana rehabilitada, donde conocer méas a fondo los "Vinos de
Jerez".

Del siglo XXI, quizds uno de los museos mas representativos sea el de la Fundacion Dinastia
Vivanco. Museo de la Cultura del Vino.

Todo ello ayudado también por el progresivo interés que se va mostrando por parte de un mayor
publico en conocer la cultura del vino, los licores y destilados. Es también cuando los vinos de
nuestro pais comienzan a mostrar sus cualidades y extraordinarias calidades, capaces de competir
con vinos de otros paises sobre todo los de nuestros vecinos, los franceses, que hasta entonces, casi

siempre acaparaban el “medallero” a los mejores vinos del mundo.

El cine, ese denominado, séptimo arte, casi desde principios del siglo XX ha sido un auténtico
amplificador del mundo de los vinos. El vino y los destilados han estado presente en el celuloide en
distintos géneros cinematograficos. Hay peliculas aluzadas (iluminadas) por el vino, y hay vinos y
destilados ascendidos a la categoria de argumento en el cine. “Esta tierra es mia” de 1943 una clara
simbiosis de misterio e intriga con el vino y unos bellos planos de los vifiedos californianos. “Padre
Nuestro” de 1985, fabulosa interpretacion de Fernando Rey.

Peliculas posteriores y que ademé&s han tenido una importante repercusion en el publico, como
“Entre Copas” del afio 2004, “Un buen afio” de 2006 y “Guerra de vinos” del afio 2008, sin olvidar
el magnifico documental “Mondovino” del afo 2004 han servido para afianzar el ayuntamiento
entre el celuloide y el mundo de los vinos y como no para continuar promocionando y divulgando la

cultura del vino.



El turismo enoldgico es una auténtica y prometedora realidad. Estos primeros diez afios del siglo
XX, se han constituido como la década del despegue enoturistico.

Hemos de tener en cuenta que la actividad turistica para un pais es muy importante, tomando como
ejemplo a Espafia es de vital importancia, pues representa alrededor del 10% del PIB. Esparia se ha
posicionado en cuarto lugar después de Estados Unidos, Francia y China, con un volumen de
llegadas internacionales que alcanza los 55,7 millones. El gasto total realizado por estos turistas,
48.929 millones de euros, lo que ha llevado al gasto medio por persona de 932€. En lo que respecta
a la demanda nacional, es decir, el turismo dentro del territorio nacional, los residentes en Espafia
realizaron 150,2 millones de viajes, durante el afio 2010.

El enoturismo es una especialidad cada vez mas atractiva para los espafioles y para cualquier
ciudadano de otros paises. Los datos confirman, afio tras afio, su pujanza y necesidad de continua
expansion. En concreto, el turismo gastrondmico moviliza a seis millones de visitantes en 2010 con
una facturacion en restauracion de 7.400 millones de euros.

En 2010 el nimero de visitantes de las bodegas asociadas a las Rutas del Vino de Espafia ascendié a
1,4 millones de visitantes, segun datos del Observatorio Turistico de las Rutas del Vino en Espafia.
En cuanto al gasto medio diario de los enoturistas se cifro el pasado ejercicio en 107 euros, frente a
los 98 euros de los turistas generales que recibié Espafia. EI Club de Producto Rutas del Vino de
Espafia de Acevin esta apoyado por la Secretaria de Estado de Turismo y el Ministerio de Medio
Ambiente y Medio Rural y Marino (MARM) y cuenta actualmente con 21 rutas, de las que 16 rutas
estan certificadas y el resto en proceso.

4.2.1. ENOTURISMO EN EL VIEJO MUNDO (EUROPA):

En Europa la actividad ha llevado a que los paises desarrollen asociaciones con el objetivo de
establecer determinadas definiciones, reglas y estatutos, como se indica en el “Vademécum del
Enoturismo Europeo” en el marco de Proyecto Vintur, que segun la AREV (Asociacion de
Regiones Vitivinicolas Europeas) “La idea de Vintur nace con el auspicio de alcanzar una cohesion
de las Ciudades y de las Regiones del Vino alrededor de una nueva oferta comin del turismo del
vino, prestando especial atencion a la calidad del producto, a un desarrollo sostenible y a la
proteccion de la cultura vitivinicola y del ambiente natural de cada regién” .

En dicho Proyecto se indica que “Por enoturismo se entiende el desarrollo de las actividades
turisticas y de ocio y tiempo libre dedicadas al descubrimiento y disfrute cultural y enoldgico de la

vifia, el vino y su territorio”.

4.2.1.1. FRANCIA:



Mundialmente, Francia es uno de los lideres en la produccion de vino y también en la tradicion
vitivinicola, lo que ha sido aprovechado por este pais para desarrollar proyectos enoturisticos de
forma exitosa. Aspecto a destacar de Francia y que corrobora lo anteriormente mencionado es el
hecho de que dispongan de 17 rutas del vino y de 292 Denominaciones de Origen Certificadas, las
cuales son requisitos para poder establecer rutas del vino en Europa, por lo que poseen una gran
ventaja estas zonas. Una de las localidades mas visitadas en este pais es Burdeos, pero también se
destacan otras zonas, como por ejemplo Borgofia, Alsacia y Champagne.

4.2.2. ENOTURISMO EN EL NUEVO MUNDO:

El enoturismo en el Nuevo mundo se ha destacado por ser muy similar al desarrollado en Europa,
sin embargo al no tener la vasta tradicién vitivinicola de paises como Francia, Italia o Espafia, por
ejemplo, ha tenido que enfocarse y potenciar otros aspectos que se potencian con el enoturismo,
como por ejemplo la cultura local o la creacion de experiencias distintas a las que se viven en el
Viejo Mundo, logrando tener experiencias bastante exitosas como las que se mencionan a

continuacion.

4.2.2.1. ESTADOS UNIDOS:

En los Estados Unidos es posible destacar el desarrollo del Enoturismo en dos valles que han
logrado crear una gran oferta turistica en torno a la produccién de vino y gue 36 son un ejemplo a
destacar a nivel mundial.

Estos dos valles, ubicados en el estado de California son “"Napa Valley™", los cuales describen a

continuacion.

4.2.2.1.1. VALLE DE NAPA (NAPA VALLEY):

El Valle de Napa es considerado un referente a nivel mundial del turismo enoldgico. Ubicado en
California, s6lo representa el 4% de la produccion de vinos de este estado, sin embargo es la region
vitivinicola mas reconocida en Estados Unidos a pesar de ser una de las zonas productivas mas
pequefas. Lo anterior es producto de que posee zonas vitivinicolas muy diversas gracias la gran
cantidad de microclimas, suelos y alturas existentes en esta region que permiten la existencia de 14

sub-denominaciones de origen en sus 30 millas de largo.

4.2.3. ENOTURISMO EN BOLIVIA:
Los vinos latinoamericanos tienen un largo recorrido y una fama internacional ganada a fuerza de

cantidad, calidad y condiciones excepcionales de crianza. Sin embargo, hay muchas zonas



vitivinicolas menos conocidas en Latinoamérica, que merecen nuestra atencién cuando buscamos
destinos de enoturismo.

Ademas de las més conocidas en Chile y Argentina, tenemos algunas zonas en paises tan
disimiles como Bolivia o Brasil.

Bolivia cuenta con dos opciones de enoturismo, la ruta del vino de Tarijay en Samaipata como

el nuevo destino de enoturismo de Santa Cruz.

4.2.3.1. LA CALIDAD DEL VINO BOLIVIANO:

El vino boliviano goza de una caracteristica Unica a nivel mundial, y es que se encuentra asentada

en un area donde la altura oscila entre los 1.500 a 3.000 msnm, mientras que la gran mayoria de
vifiedos en el mundo no pasan los 550 msnm. Esto permite aprovechar la ventaja de una mayor
concentracion de aromas y sabores, como de flavonoides (antioxidantes) y colores.

Uno de los mayores logros del vino nacional se dio cuando el singani boliviano Casa Real, de los

valles de Santa Ana con uva Moscatel de Alejandria, fue elegido como el “Mejor Destilado” del

mundo en el concurso Vinalies Catad’Or de América Latina realizado en Chile y organizado por la

Unién de Endlogos de Francia el afio 2009, superando asi al pisco, orujos o grapas italianas.

4.2.3.2. LARUTA DEL VINO DE TARIJA:

Si uno tiene que comenzar la ruta del vino en Bolivia lo tiene que hacer a partir de la poblacién
de Uriondo en el tarijefio en el Valle de la Concepcién que fue uno de los sitios claves en la
guerra de independencia de Bolivia.

Villa llena de historia, Uriondo es hoy es la capital del vino y quiere convertirse en centro artistico y
cultural del departamento de Tarija.

Concepcién es un hermoso valle a 25 Km. de Tarija. Su microclima y el trabajo del hombre se
conjugan para dar asi, origen a este paisaje caracterizado por la cultura de la vid. Alli se elaboran
los mas afamados vinos tarijefios de la bodega "La Concepcion” en esta zona encontramos las
Fincas de vinos artesanales y el Cenavit, donde podemos sus instalaciones, degustacion y caminata
por los vifiedos.

Del Valle de la Concepcidn al valle de santa Ana, alli en terrenos del pleistoceno podemos Visitar a
las bodegas y conocer los secretos de la auténtica bebida boliviana que es el Singani. El singani que
es la bebida autdctona boliviana que se produce destilando el vino conseguido por la fermentacion
de la variedad de una blanca moscatel de Alejandria es actualmente una de las cosas que se debe

obligatoriamente conocer al plantearse realizar un viaje de enoturistico.
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Tenemos la suerte que en Tarija se encuentra la Bodega mas famosa y elegida hace un afio como el
mejor destilado del Mundo es el Singani Casa Real, que hasta chilenos y peruanos visitan para saber
los secretos de su produccion. En Casa Real se pueden ver los alambiques traidos de Francia de la
region de Congnac ademéas de todo el proceso hasta el embotellado, esta visita es toda una
experiencia.

Ademas es obligatorio recorrer las Bodegas de vino y vifiedos Kohlberg, Campos de Solana, Casa
Grande, Magnus o Aranjuez y visitar las tipicas bodegas Artesanales de vinos y singanis pateros. En
todas ellas nos muestran sus campos y variedades de uva, sus salas de despalillado, prensas, turriles,
salas de barricas, zona de embotellado y etiquetado. En muchas bodegas nos ofrecen catas para
degustar sus vinos, e incluso en algunas de ellas podemos disfrutar de un maridaje con un buen
asado.

Campos de Solana acaba de inaugurar su nueva sala de barricas en una espectacular puesta en
escena donde poco a poco esta bodega se estd haciendo como una de las mejores para conocer in
situ el proceso del vino. Sin lugar a dudas la sala de barricas de Campos de solana es una pequefia
joya.

Por la tarde pasear por Tarija y comprar en la boutiques de vino, botellas de coleccidn o cajas para
consumir en los buenos momentos, que estas bodegas tienen abiertas por la zona centro de la ciudad
después de la caminata el enoturismo nos lleva a lo gastronémico y una buena cena en Bufalo, el
gatopardo, Mediterraneo, en el Hotel los Parrales o la carne traida desde Argentina en la

churrasqueria EI Rodeo.



UNIDAD V MARCO NORMATIVO

5.1 CONSTITUCION POLITICA DEL ESTADO

Promulgada el 7 de febrero de 2009, reconoce el caracter multiétnico y pluricultural del pueblo
boliviano y establece el lineamiento para la actividad turistica en el pais y dispone como aspectos
importantes:

Articulo 337. I. El turismo es una actividad econémica estratégica que deberd desarrollarse de
manera sustentable para lo que tomara en cuenta la riqueza de las culturas y el respeto al medio
ambiente.

Il. ElI Estado promovera y protegeré el turismo comunitario con el objetivo de beneficiar a las
comunidades urbanas y rurales, y las naciones y pueblos indigena originario campesinos donde se
desarrolle esta actividad.

Ley N° 292 de septiembre 2012 “Bolivia Te Espera”

Establece las politicas generales y el régimen del turismo del Estado Plurinacional de Bolivia, a fin
de desarrollar, difundir, promover, incentivar y fomentar la actividad productiva de los sectores
turisticos publico, privado y comunitario, a través de la adecuacion a los modelos de gestion
existentes, fortaleciendo el modelo de turismo de base comunitaria, en el marco de las competencias

exclusivas asignadas al nivel central del Estado por la Constitucién Politica del Estado.

Ley N° 466 de 26 de diciembre de 2013

De la Empresa Publica, sefiala el régimen de las empresas publicas del nivel central del Estado para
que con eficiencia, eficacia y transparencia contribuyan al desarrollo econdmico y social del pais,
transformando la matriz productiva y fortaleciendo la independencia y soberania econémica del

Estado Plurinacional de Bolivia, en beneficio de todo el pueblo boliviano.

Ley N° 4114 de septiembre de 2009

Declara zona de turismo rural ecoldgico sostenible a los municipios de El Puente, San Lorenzo,
Yunchara y Uriondo del departamento de Tarija y promueve la creacion de complejos turisticos,
ecoldgicos, culturales y artesanales.

Ley N° 3048

Declara a la ciudad de Tarija como “Capital Nacional de la Uva y el Vino”.

Ley del Medio Ambiente (No. 1333 de 27/04/1992)
Que tiene por objeto proteger y conservar el medio ambiente y los recursos naturales. Ecoturismo



5.2. DECRETOS SUPREMOS

El sector vinicola esta regulado por un Decreto Supremo especifico revisado en 1999 asi como por
numerosas normas para la produccién, embotellado y comercializacion de vino y singani. Ademas
del decreto y las normas mencionadas anteriormente, la Ley Suprema 1334 de 1992 establecio la

Denominacion de Origen para el singani.

DECRETO SUPREMO N° 24777
El decreto regula y promueve el desarrollo de la viticultura y la enologia.

5.3. PLAN DE ORDENAMIENTO TERRITORIAL DE TARIJA (PDOT)

Politica 10. Desarrollar actividades productivas alternativas y no tradicionales.

Diversificar la estructura productiva del departamento que permita no sélo incrementar el valor de
la produccién sino también generar empleo digno con valor agregado, es un desafio fundamental.
Para tal fin se propone desarrollar actividades productivas no tradicionales o alternativas tales como
el turismo y la artesania.

Qué se pretende

Fomentar y consolidar el desarrollo de actividades productivas no tradicionales como el turismo
(ecoturismo, agroturismo, turismo deportivo y enoturismo), aprovechando la diversidad de sus
recursos naturales, paisajes, cultura y tradiciones. Asimismo, desarrollar la artesania como una
actividad productiva y econémicamente viable y no s6lo como una forma de mantener la cultura 'y
tradicion de los pueblos.

Acciones estratégicas y actores para operativizar la politica

- Elaborar e implementar el Plan Estratégico de Desarrollo Turistico Departamental y desarrollar
circuitos turisticos de ecoturismo y turismo deportivo en el Sub- andino, agroturismo en el Valle
Central, etnoecoturismo en la Zona Alta, Sub-andino y Llanura Chaquefia, turismo cientifico para
aprovechar las riquezas arqueoldgicas y paleontoldgicas y otras actividades recreativas y culturales
como las festividades de Carnaval, Afio Nuevo, San Roque y Chaguada, Santa Anita, Festifront,
Festival del Lapacho, Fiesta de la Uva, entre otras. Accion que debe ser propiciada por la Prefectura
mediante la Unidad de Turismo en coordinacion estrecha con las Gobiernos Municipales y

organizaciones como el SERNAP.

5.4. PLAN DEPARTAMENTAL DE DESARROLLO ECONOMICO Y SOCIAL (PDDES)
5.4.1. Capitulo 7

Politicas Departamentales/ Economia Plural



Politica 4. Fomentar la oferta del turismo departamental y comunitario como importante
destino internacional, nacional y regional

a) Formacién y fortalecimiento del sector empresarial y operadores turistico

Se pretende impulsar una gran alianza estratégica entre los actores publicos (Gobernacion y
Municipios) y sector privado (operadores de turismo, Cdmara Hotelera, agencias de viajes) para la
elaboracion del Plan Departamental de Turismo, con el fin de establecer las prioridades béasicas
necesarias para el desarrollo del sector y la estimulacion de la inversion privada en infraestructura y
los servicios turisticos; a su vez se requiere la definicion de estructuras organizativas y normas o
leyes departamentales aplicables a la preservacion y conservacion de la riqueza y patrimonio
turistico, histdrico y cultural, tangible e intangible, junto a la formacion de recursos humanos para la
administracion y atencion de la oferta turistica, ademas de la capacitacion y formacion profesional
del personal que trabaja en turismo en tres areas: gerencial, administrativa y de servicios.

Asimismo, se promovera el relacionamiento directo de las instancias de turismo departamental de la
Gobernacion, Gobiernos Municipales, con cada sector, con el objetivo de conocer sus necesidades
particulares y abrir relaciones de cooperacidn con estos para encontrar sinergias y complementacion
de esfuerzos.

El Gobierno Departamental, Gobiernos Municipales, Camara Hotelera, operadores de turismo,
agencias de viajes, gastronomos y comunidades campesinas e indigenas, seran responsables de
complementarse, coordinar y llegar a acuerdos para concretar la politica.

b) Promover y desarrollar la oferta turistica departamental diversificada y de calidad.

Se considera la consolidacién de los circuitos turisticos y su promocion, lo cual, sera de mucha
importancia en el logro de los objetivos de captacion del turismo interno y externo, considerando
que se pretende desarrollar y potenciar areas tradicionales y no tradicionales, tales como el turismo
de aventura, ecoldgico, paleontol6gico, arqueoldgico, ecoturismo, turismo rural y comunitario etc.,
en condiciones de calidad de servicio turistico.

Es necesario ademas, promocionar y consolidar las rutas turisticas como la Ruta del Vino, la Ruta
de Sama, también denominada Lagunas de Tajzara — Caminos del Inca y en el Chaco la Ruta
Carapari — Agua Blanca- Ifiguazl, y las que integren el turismo departamental con el turismo
internacional, esto a nivel de los principales mercados nacionales para el turismo hacia Tarija y en
el exterior, especialmente, con la Republica Argentina como principal mercado

La Gobernacion Departamental, los Gobiernos Municipales, los actores privados del turismo
(Cémara Hotelera, operadores de turismo, agencias de viajes, gastronomos y comunidades

campesinas e indigenas), son los encargados de efectivizar esta politica.



¢) Promover el turismo comunitario.

Lo que se pretende es fomentar y desarrollar el turismo inclusivo comunitario como uno de los mas
importantes en la oferta turistica departamental, incluyendo e integrando a los actores de la
comunidad para que sean participes en la prestacion de servicios turisticos, consolidando y
potenciando los circuitos existentes, pero también identificando y desarrollando nuevos circuitos
turisticos en todo el Departamento.

Se contemplard, entonces apoyo directo a la organizacién, capacitacion, desarrollo de
infraestructura y asistencia técnica para que las comunidades sean protagonistas, ejecutoras y
gestoras de proyectos turisticos comunales, especialmente en las areas rurales; proyectos que deben
gestionarlos de tal manera que puedan conseguir sostenibilidad econdmica, social y ambiental.

Es responsable de aplicar esta politica el Estado en todos sus niveles: Gobierno Nacional, Gobierno
Departamental, Gobiernos Municipales a fin de que se genere complementacion de esfuerzos y
recursos financieros, asi como asistencia técnica en la identificacion, disefio y realizacion de estos

proyectos, con participacion directa de las comunidades que aportaran segln sus caracteristicas.

5.4.2. PROGRAMAS

ECONOMIA PLURAL

Politica 4. Fomentar la oferta del turismo departamental y comunitario como importante
destino internacional, nacional y regional.

a) Programa: Desarrollo turistico.

El programa busca construir infraestructuras, estudios y servicios en zonas de atractivo turistico, asi
como aprovechamiento de las cualidades naturales, paisajistas, histéricas, culturales, religiosas,
paleontoldgicas, etnograficas y deportivas. Los proyectos relacionados son de fortalecimiento a
operadores de turismo, capacitacion de recursos humanos, como también promocionar y consolidar

los circuitos que integren el turismo departamental con el internacional,

LEY DE MUNICIPALIDADES:

CAPITULO I1 JURISDICCION Y COMPETENCIA DEL GOBIERNO MUNICIPAL
Articulo 8° (Competencias)

13. Promover e incentivar el turismo en el marco de las politicas y estrategias nacionales y

departamentales;



UNIDAD VI MARCO REAL:

6.1. MODELOS REALES:

6.1.1. ARQUITECTURA DE BUENA CEPA; LA ARQUITECTURA DEL VINO:

Hoy me parece interesante hablar de la arquitectura como marca, como imagen de la entidad a la
que representa. La finalidad de establecer un edificio como marca es similar a lo que ha pasado en
los ultimos afios en algunas ciudades, que han llevado acabo edificios mediante los que han
intentado situarse en el mapa, aunque tener un Calatrava o un Einsenmann no te garantiza el éxito.
Sin embargo, como ya hiciera Prada con sus proyectos encargados a Koolhass o Cartier con
Nouvell, las antiguas bodegas rudimentarias han decidido en los ultimos afios establecer
una arquitectura encaminada a construir simbolos que sean piezas de culto y admiracion. Asi
arquitectura y vino van unidos de la mano en los ultimos afios de modo que siluetas del siglo XXI
se entremezclan con los vifiedos dibujando un paisaje mas propio de un museo al aire libre.

Se dan una gran cantidad de estilos arquitectonicos con disefio de algunos de los mas ilustres
arquitectos que convierten a las bodegas en verdaderos hitos de la vanguardia, considerados casi
como catedrales del vino. El propésito de estas edificaciones es conseguir hacer de la bodega un
centro neuralgico en el que, ademas de albergar todos los procesos tipicos de las actividades
vitivinicolas, se desarrollan una gran cantidad de actividades destinadas a la promocion y difusién

de los productos que alli se elaboran asi como de la cultura del vino en general.

6.1.2. HOTEL MARQUES DE RISCAL, A LUXURY COLLECTION HOTEL:
PROYECTISTA: ARQ. FRANK O. GEHRY

UBICACION:
Ubicada en la ciudad
del vino en el
corazbn de las
bodegas de Vinos de
los Herederos del
Marqués de Riscal,
se encuentra la joya
de la cadena

Starwood Hotels &

Resorts: el Hotel Marqués de

Riscal, A Luxury Collection Hotel, situada en el ciego (Alava), en el pais de Espafia.



6.1.3. MORFOLOGIA:
Gehry presenta un proyecto innovador y vanguardista, acorde con el espiritu de Marqués de Riscal.
La explosion de color y formas genera un movimiento a través de las formas del edificio que huye
de sus cimientos para elevarse y
mezclarse en el ambiente y asomarse al
paisaje circundante.

El edificio es una composicion de
prismas rectilineos que flotan sobre el
suelo gracias a tres stper columnas que
soportan todo el edificio. Todo esta
envuelto en cascadas de titaneo
(canopies) coloreado.

La irregularidad de los canopiés obligo

a realizar diferentes ensayos y
comprobaciones. Por una parte, se ensay0 la maqueta en un tanel de viento en Canada y
posteriormente, mediante otro programa de simulacion CFD que permite realizar un tanel de viento
virtual, que hizo posible realizar una comprobacién del primer ensayo, que permitié obtener

resultados muy similares.

6.1.4. FUNCION:

Cada planta es diferente y altamente irregular, y disminuye en dimension a medida que se asciende
en vertical. La elevacion del edificio, gracias a las tres sUper columnas que arrancan de nueve
metros por debajo del acceso al hotel, y atraviesan el gran botellero de Marqués de Riscal, permite
unas espectaculares vistas en todas las plantas, tanto de los vifiedos, como de El ciego, y de la
iglesia con las montafias de la Sierra de Cantabria como magnifico telon de fondo.

Sobre la primera planta, en la que se ubican todos los dormitorios del establecimiento hotelero, se
sitla ademas otra planta con el restaurante, una entreplanta para servicio y una Ultima planta con un
salon para clientes del hotel. La compleja estructura de los canopies da voz a un pronunciado

diélogo entre los vifiedos y el edificio. Estas formas ejercen de pantalla para matizar el intenso sol


https://es.wikiarquitectura.com/index.php/Columna

de La Rioja, que permite enmarcar las perspectivas desde todas las ventanas del edificio.
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6.1.5. TECNOLOGIA:

Todo esta envuelto en cascadas de titanio (canopies) coloreado en rosa, oro y plata que a la luz del
dia refleja en sus curvas las tonalidades rojizas del vino tinto, el dorado de la malla y el plateado de
la capsula de la botella de vino de Marqués de Riscal.

Las fachadas de piedra y los ventanales de madera establecen didlogos y contrastes con los
tradicionales edificios del siglo XIX del entorno, utilizando una piedra arenisca con la misma
tonalidad de la arquitectura tradicional en esa zona.

La solucién estructural de este edificio es un hibrido que combina acero, hormigén armado y
sistemas de hormigén potenzado. El acero principalmente se centra en los canopies, cuya totalidad
de la estructura principal es realizada basicamente en hormigdn. Una vez que el disefio del edificio
ha sido modernizado en Catia, éste se divide en dos para racionalizar el proceso del disefio
estructural: por una parte, el disefio de los canopies y, por otra, la estructura soporte de hormigon,

que son considerados ambos segun diferentes procesos de disefio y calculo.
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La estructura del hormigon:

El edificio se conforma a través de una serie de bases

L o ]

estructurales. Las tres stper columnas que albergan las

escaleras y ascensores del edificio, son los tres Unicos pilares

del edificio, y no s6lo conducen las cargas verticales a la
cimentacion sino que confieren ademas la estabilidad lateral H?
y a la resistencia ante las cargas horizontales.

La estructura Metélica:

Aunque los canopies no tienen una carga trascendente con respecto al resto de

vela, concentrando el viento en zonas muy concretas. Estas cargas son
trasladadas a la estructura principal por medio de los perfiles de acero que se
anclan, bien a alguna de las plantas del edificio o bien de forma directa al

terreno.

6.1.6. CONCLUSIONES:
El hotel conjuga la tradicion vitivinicola mas arraigada con el vanguardismo, el lujo y la tecnologia
mas avanzada del siglo XXI.

Marqués de Riscal, A Luxury Collection Hotel
inaugurado el 10 de octubre de 2006, destaca por
la espectacularidad de sus formas y silueta en el
mismo centro de la Rioja Alavesa. EI moderno
edificio contrasta elegantemente con la sede de las
Bodegas disefiadas en 1858 por el arquitecto
Ricardo Bellsola, y se sitia entre vifiedos y el
delicioso pueblo de El ciego.

e Respecto a su emplazamiento, se ubica al

proyecto en una zona dinamica, cerca de
vias principales para su buena accesibilidad, se encuentra préacticamente al lado de los
vifiedos, disminuyendo el costo del transporte de uva.

e La morfologia utilizada es muy vanguardista un disefio moderno en él cual se logra respetar
el entorno, crear movimiento, y se utiliza varios acabados que juegan y a la vez hacen

contraste.
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Se busca una integracion del espacio interior con el espacio exterior, manejando espacios
semis abiertos.

e Dada su forma singular, todas las plantas son diferentes e irregulares, pero a la misma vez
genera estupendas vistas.

e Tecnoldgicamente se utilizan materiales y sistemas constructivos modernos, siendo el acero

y el hormigén materiales fundamentales dentro de la estructura del volumen.

6.2. BODEGAS YSIOS:

PROYECTISTA: ARQUITECTO SANTIAGO
CALATRAVA

UBICACION:

Las bodegas Ysios estan situadas en Laguardia (Alava),
Espafia su construccion se ubicé en un vifiedo de més de
120 hectéreas en La Rioja Alavesa. De Egipto llega
también la inspiracion de los "canales" que bordean la
bodega, recogiendo las esencias del rio Nilo.

Las Bodegas Ysios, rodeadas por la Sierra de Cantabria que crea un microclima protegido, se
ubican en tierras propicias para el cultivo de la uva, La Rioja Alavesa, Camino de la Hoya, s/n,

01300 Laguardia, en el sur de la provincia de Alava, La Rioja, Espafia

6.2.1. MORFOLOGIA:
El grupo de Bodegas y Bebidas Ysios queria un edificio iconico que atrajera la atencién hacia la
tierra vitivinicola alavesa y acomodara el programa preciso y riguroso de los espacios necesarios

para tomar, almacenar y vender vino.

El edificio es concebido como un
elemento completamente integrado en el
paisaje circundante y, al mismo tiempo,
como una escultura auténoma especifica
del sitio que debido al tratamiento
volumétrico de sus muros y cubierta crea
una continuidad entre el espacio exterior y

el interior a través del “movimiento

estatico” de los recintos. La cubierta de la bodega es el elemento fundamental en la concepcion del
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proyecto. EI material empleado en su acabado exterior es el aluminio natural, que contrasta con la

calidez de la madera, ademas de optimizar las posibilidades dinamicas del edificio.

6.2.2. FUNCION:

El edificio es un pabellon
alargado, 196x26m, con
una superficie de 8.000m2,
en el que de forma lineal se
elabora el vino. Por uno de

los accesos laterales entra la

uva y se almacena en las

Section

barricas del otro extremo, Seccion A

donde se afieja para su

posterior venta. En el trayecto con diferentes niveles se encuentra la zona de elaboracion, seguida
del area de representacion, ésta tltima con dos niveles. En la planta baja la sala de catas, la tienda y
el despacho de direccién y en la planta alta se ubica una sala multifuncional.

La planta de elaboracion cuenta con depoésitos de fermentacion de 22.700 litros con forma
troncocénica, depdsitos horizontales para la estabilizacién del frio, depdsitos de tipificacion y

parque para barricas con capacidad para 4.000 unidades.

Caound (oo |
Planta basja 0 3 0
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6.2.3. TECNOLOGIA:

Cubierta:

La cubierta que esta realizada con vigas de madera laminada es tratada como una continuidad de las
fachadas. El resultado es una ondulada superficie reglada, que combina superficies concavas y

convexas a medida que evoluciona a lo largo del eje longitudinal. Las vigas de madera que soportan
el techo se apoyan en los muros portantes laterales. En los dos extremos del edificio, sobre las
fachadas laterales, se ubican dos entradas de mercancias, acentuando la linealidad de la

construccioén.

6.2.4. Materiales:

Fachada sur:

Los muros de la fachada principal, la sur, que son de hormigén como
el resto de los muros, fueron revestidos con listones de madera de
cedro, colocados horizontalmente, a excepcion de las pronunciadas
vigas inclinadas que resaltan la alta cristalera colocada sobre la

entrada principal que se colocaron en posicion vertical. Los listones

horizontales fueron adaptados especialmente a las ondulaciones de

los muros.
Los estanques de agua que rodean el frente de las bodegas fueron
alicatados con ceramicas rotas de color blanco, “trencadis”, material ‘

~
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habitual en las obras de Calatrava, destacando su utilizacion en las construcciones de la Ciudad de

las Artes y las Ciencias de Valencia o la base de la Torre de Comunicaciones de Montjuic en

Barcelona.

El techo ha sido cubierto con paneles de aluminio,
creando un fuerte contraste con la madera de la
fachada. El efecto que la luz solar crean sobre la
cubierta acentia su sinuosidad y crea un efecto
cinético que contrasta con la calma de las vifias y las

montafias de alrededor.

i:échada norte
En la fachada norte, correspondiente a la parte trasera, los paneles prefabricados de hormigén
guedan a la vista, con muy pocas y estrechas aberturas. La forma de la cubierta es similar a la de la
fachada sur.

Fachadas este y oeste

Las fachadas laterales, este y oeste, estan revestidas con placas de aluminio corrugado.

6.2.5. CONCLUSIONES:
Con la reconocida forma de proyectar del arquitecto espafiol, el edificio se concibe como un
elemento integrado totalmente en el paisaje circundante t al mismo tiempo, como una pieza
escultérica autonoma.
e Las bodegas Isios estan situadas en la zona de la guardia, con la sierra de Cantabria de
fondo. Su ubicacion de la bodega es favorable ya que permite su facil accesibilidad.
e El arquitecto Santiago Calatraba la disefio a través de la sublimacion de las lineas de una
hilera de barricas. Al igual que su interior, que también sigue su estela vanguardista.
e La cubierta estd formada por vigas de madera que apoyan sobre muros laterales,
describiendo asi una superficie ondulada. EI material empleado en su acabado exterior es
aluminio, que contrasta con la madera de los muros, el interior de la bodega acompafia la

concepcién vanguardista de la region.
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6.3. COMPLEJO ENOTURISTICO FINCA LA ESTACADA:
"Un lugar donde disfrutar del vino con los

cinco sentidos™ =7 ks -
PROYECTISTA: W " :
UBICACION: NaOFh U O

El complejo esta situado cerca de la ciudad de =% XA
Tarancoén, hallandose las ciudades de Madrid y = o ‘“’.K ¢

Cuenca a 40 minutos en coche. T g O

Desde Madrid, tomar la A-3 direccién Valencia -

salida 79, seguir indicaciones direccion Cuenca ey 3 B
por N-400, hasta kilémetro 103. LV e SO

También es posible tomar la A-3 hasta desvio A- T TSel

40 direccion Cuenca salida 235

Barajas de Melo/Pastrana.
Realizar un cambio de sentido por la
via de servicio hacia Tarancon y a
tan s6lo unos metros encontrarés el
complejo.
Desde Cuenca, tomar A-40
direccion Toledo salida 235 Barajas
de Melo/Pastrana.
Tomar la via de servicio direccion
Tarancén, y a tan s6lo unos metros
encontraras el complejo.

S
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6.3.1. MORFOLOGIA:

La forma del complejo de enoturismo es méas que todo de
lineas rectas, ya que el mismo es una hacienda antigua
que perteneci6 a la reina cristina viuda de Fernando VII
por lo cual conlleva una arquitectura mas colonial que

vanguardista.

6.3.2 FUNCION:
Finca LA ESTACADA se adapta a la vifia que la

circunda, integrandose en ella, al tiempo que se adecua

al paisaje con su arquitectura de ladrillo mudéjar,

tipicamente manchega.

Desde la entrada al complejo, a través de sus amplios jardines, se respira la cultura vinicola,
presente en todas y cada una de las instalaciones desde el hotel a la bodega, sin olvidar el

restaurante y el spa.

6.3.3. TECNOLOGIA:
En cuestion de tecnologia en complejo no aporta
mucho ya que al ser una construccién antigua,

genera muros anchos teja colonial y sus famosos

¥
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ladrillos mudéjares que son tipicamente de

manchega.

6.3.4. CONCLUSIONES:

Sin duda, un lugar donde disfrutar del vino con los cinco sentidos.

El Complejo enoturistico Finca la Estacada tiene su origen en una antigua finca de labor, propiedad
de los descendientes de la reina M° Cristina, viuda de Fernando VII, que fue adquirida por los
actuales propietarios, la familia Cantarero Rodriguez, a mediados del siglo XX.

Finca La Estacada, nace en el 2001 como bodega con vocacién de tintos, pero ha ido creciendo de
la mano del enoturismo hasta convertirse en la actualidad en un COMPLEJO ENOTURISTICO,
que cuenta con un restaurante galardonado con la Q de Calidad Turistica, un hotel de 4 estrellas con
25 habitaciones desde las que se pueden ver los vifiedos de la bodega, y un spa de vino terapia, en el

que disfrutar del vino con todos los sentidos.
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El complejo enoturistico Finca La Estacada, especializado en vinos, cuenta con su propio vifiedo,
una bodega y un restaurante gourmet. También tiene spa, piscina climatizada al aire libre y 2 pistas
de péadel.

El complejo esta situado en la campifia de Castilla la Mancha, cerca de la ciudad de Tarancon. Las
ciudades de Madrid y Cuenca se hallan a 40 minutos en coche. Hay aparcamiento privado gratuito.
Todas las habitaciones de La Estacada tienen mini bar gratuito con una seleccion de vinos, aire
acondicionado y bafio privado con secador de pelo. Hay conexion Wii-Fi gratuita.

La Estacada organiza catas de vinos y visitas guiadas. EI complejo alberga un vifiedo ornamental,
ademas de terrazas y jardines con olivos y una fuente.

El spa esta especializado en tratamientos con vino y ofrece descuentos a los huéspedes. También

hay una sauna y un gimnasio.

6.4. HOSTERIA BODEGA VALLE DEL VINO:

PROYECTISTA:
UBICACION:
La ubicacion de la hosteria bopdega valle

d vino se encuentra en el departamento de
Tarija en el municipo uriondo de la
provincia aviles, dentro del municipo se
encuentra en el valle de la concepcion a
una cuadra de la plaza principal de

concepcion, y a una cuadra del cementerio

general del valle.

Cementerio
Hosteria bodega valle d vino

Plaza principal.



6.4.1. MORFOLOGIA:
Al ser una construccion antigua, y de la zona presenta
cubierta de tejas colonial muros de adobe con dimensiones

menores y con formas regulares.
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6.4.2. FUNCION:
En cuanto a la funcion del equipamiento el mismo carece de un
disefio arquitectonico ya que el mismo simplemente se fue
acondicionando de acuerdo a los criterios del duefio, ya que la

misma naci6 simplemente como una vivienda.

6.4.3. TECNOLOGIA:
En cuanto a la tecnologia empleada en la hosteria no se puede apreciar mucho en este aspecto ya

gue la misma al ser una construccién tradicional de la zona.

6.4.4. CONCLUSIONES:

En el corazon de La Ruta de Vinos y Singanis de Altura, en el Valle de La Concepcién (Tarija -
Bolivia), se encuentra ubicado VALLE D'VINO (HOSTERIA-BODEGA - TURISMO), del
propietario Jesus Romero.

Cuenta con instalaciones y equipamiento para la prestacion de servicios de hospedaje y camping,
servicios sociales y turisticos, como asi también para la produccién de vinos y singanis artesanales
organicos

Se cuenta con un circuito turistico interno conformado por ambientes, atractivos y actividades
singulares relacionados con la cultura chapaca y el desarrollo de actividades vitivinicolas.

Los principales servicios que ofrecen son:

SERVICIOS SOCIALES

Atencidn de cursos, seminarios, talleres, reuniones, congresos

Se prestan servicios a personas, grupos, familias, organizaciones e instituciones para eventos de
formacion, capacitacion, esparcimiento y otras actividades; incluye hospedaje, alimentacion,

opciones de esparcimiento.



SERVICIOS TURISTICOS

Guiado en C.T.l. Experiencias Unicas

Informacion sobre atractivos y desarrollo de actividades turisticas singulares en el circuito interno
que esta constituido por mas de 15 atractivos relacionados con la vitivinicultura y la cultura

chapaca:

HOSPEDAJE EN ALOJAMIENTO CAMPESTRE Y CAMPING

El visitante o los demandantes de servicios sociales y turisticos pueden disfrutar de un reparador
descanso, despertar con el trino de aves y apreciar la belleza del paisaje en los hermosos
amaneceres de la primavera y verano (Septiembre - Febrero) y contemplar la neblina (poncho
blanco) en los cerros y las brillantes escarchas sobre los cultivos y vegetacion, en otofio e invierno

(Marzo-Agosto). En un ambiente rodeado de vides y naturaleza

COMIDAS Y BEBIDAS CASERAS
Se ofrecen una variedad de comidas y bebidas caseras elaboradas con ingredientes de la regién.

Todos los productos son procesados en forma artesanal

MUSEO
El lugar dispone de un museo etnografico y de piezas arqueoldgicas y paleontolégicas de la region,

naturaleza actual y vinos; que puede ser visitado todos los dias

PRODUCCION Y VENTA

Vinos y singanis artesanales organicos hechos en casa

Se ofrecen vinos artesanales elaborados con uvas frescas resultado de procesos de produccion
ecoldgicos (uso de abonos organicos, labores culturales especiales y tratamientos fitosanitarios con
productos bioldgicos). Estos, son vinos naturales, no tienen contacto con madera, son almacenados
en envases de vidrio donde conservan todas las caracteristicas asociadas a la materia prima y al
proceso de elaboracién.

También se producen singanis artesanales (Destilado de vino de uva moscatel de Alejandria)

Actividades

Se desarrollan entre otras, las siguientes actividades turisticas:
Degustacion formal de vinos artesanales organicos
Competencias vinicas

La piedray el deseo




Probando mi suerte

El mayor y el menor

40 metros de aplausos y silbidos

Vino por metros

Soy vino, soy de diez (degustacion de vinos a lo chapaco)
Las tres ADAS

Bebiendo de la vertiente del infiernillo

Envasando el amor

Pescando en la posa del amor (Mete y saca)

ANALISIS:
Después de una visita a la hosteria valle d vino y una entrevista con el duefio don Jesuis Romero se
determina que el flujo de turistas a la hosteria es relativamente alto teniendo un alto porcentaje de
los turistas nacionales. Pero la falta de apoyo familiar y econémico no amplia ni moderniza, la

hosteria.

6.5. CONCLUSIONES GENERALES:

De los modelos analizados anterior mente los elementos o criterios que se piensan rescatar son:
Funcionalidad:

La organizacion de todos los ambientes se basa en torno a la actividad que realiza cada modelo.
Emplazamiento:

Dentro del emplazamiento se trata de integrar los equipamientos con el exterior, siempre buscando
estar lo mas cerca posible del producto del cual va disponer en este caso el de la uva.

Tecnologia:

En los modelos nacionales o locales se ve mucho el proceso constructivo de la zona, y en los
modelos internacionales son estructuras mas complejas mas contemporaneas pero sin dejar de lado

el aspecto del entorno, y los materiales amigables a la zona.



7. ANALISIS URBANO:

7.1. AREA DE ESTUDIO:

Dentro del departamento de Tarija se encuentra la provincia avilés que se halla conformada por los
municipios de Uriondo y Yunchara.

El plan de ordenamiento territorial de Tarija resalta que Uriondo es un centro terciario, un centro
poblado cuya &rea de influencia es la zona sur del valle central que esta fuertemente vinculado con
la ciudad de Tarija, por su proximidad, y comunicada a través del corredor de integracion del sur
hacia la argentina.

La problematica de la zona se origina a la perdida de generacidn de ingresos, bajos niveles de vida,
migracion y productividad a ingresos por capita.

La pérdida de los ingresos y los bajos niveles de vida es por la falta de reactivacion del sector
turistico del municipio mostrando su valor histérico y cultural, utilizando sus paisajes, naturaleza e
historia del lugar.

El turismo enoldgico enoturismo se caracteriza principalmente por la presencia de cultivos de vid,
bodegas, paisajes y una historia del lugar.

Lo que nos demuestra que en el municipio de Uriondo como en todas sus comunidades podemos
encontrar en el lugar, las caracteristicas para fomentar o explotar su potencial como turismo

enoldgico o enoturismo.



Ubicacion dentro del Depa

IE AIGENTINA

7.1.1. LOCALIZACION DEL AREA DE ESTUDIO:

Uriondo, la primera seccion de la provincia Avilés del Departamento de Tarija, limita al norte y al
este con la provincia Cercado al sur con la provincia Arce, y al oeste con el municipio de Yunchara.
En la region se distinguen dos zonas: la montafiosa, con serranias importantes como Sama, Laderas
y Barrancas, y la de valles, con ondulaciones surcadas por los rios Camacho y Guadalquivir, union
de la cual nace el rio Tarija.

7.2. CONCLUSION:
El municipio de san Lorenzo es un centro terciario con caracteristicas productivas en el campo
agricola y pecuario a ello se le incluye el turismo. Actualmente existe una evaluacion de aptitudes

del suelo con énfasis en su ubicacion geogréfica.

7.2. ASPECTOS POLITICO-ADMINISTRATIVO JURIDICO:

7.2.1 LADIVISION POLITICA ADMINISTRATIVA

El Municipio se divide en 9 distritos, conformado por 49 comunidades que se detalla a continuacion
en el cuadro N° 1.



CuadroN" 1

Distrito Distrito Distrito Distrito Distrito La | Distrito La
Miscas Juntas Chocloca Colén Compaiia Choza
1 2 3 4 5 6
Miscas Caldera | Juntas Chocloca Colon Sud La Compadnia | La Choza
Alisos San Jose de Charaja | Huayco Grande | Colén Norte Rujero San Isidro
Antigal Armaos Barrientos Barrancas Chornllos Sunchu
Huayco
Barbascuyo Cabildito Huayriguana Guaranguay Norte | Mullicancha La Ventolera
Puesto Tunal Charaja Almendros Guaranguay Sud Saladillo Toma Tunal
Runucancha San Antonio Monte Monte San Nicolas
Chocloca
Campo de Vasco OTB Fuerte La
Compania
Distrito Distrito Distrito
Uriondo Calamuchita Laderas
7 8 9

OTB La Cruz Calamuchita Laderas Centro
OTB LA Purisima Mutuario Laderas Sud
Pampa la Villa Chica | La Angostura Papachacra
Pampa la Villa La Higuera
Grande
Ancon Grande
Ancon Chico

Cabe sefialar que existe una comunidad Tipas que no estamos tomando en cuenta por estar en

tramites su personeria Juridica.

7.2.2. FORMAS ORGANIZATIVAS:
Las juntas vecinales pasan a constituirse en organizaciones territoriales de base (OTB)
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El comité de vigilancia asume la representatividad de la sociedad civil en el control a la gestién

municipal, velando por la materializacién de las demandas.

Otra forma de organizacion son las 12 subcentrales.

Existen también algunas instituciones sociales que hacen vida orgéanica:
Comité civico

Comité civico femenino

Central sindical Unica de comunidades campesinas.

7.2.3. INSTITUCIONES QUE TRABAJAN EN EL AREA:

Las instituciones publicas y no gubernamentales que trabajan conjuntamente para el desarrollo

productivo de la regién vitivinicola son:

Vice ministerio de turismo

Gobernacion del departamento

Sub gobernacién

Municipio de Uriondo

Asociacion nacional de viticultores (ANAVIT)
Asociacion nacional de industriales vitivinicolas (ANIV)



Servicio nacional de sanidad agropecuaria e inocuidad alimentaria (SENASAG)
Secretaria de desarrollo econémico y productivo- gobernacion del departamento de Tarija.
Oficina de turismo

CEVITA

FAUTAPO

CIDERI

UAIMS

Direccion de desarrollo econémico productivo

Cadena de uvas, vinos y singanis

Embajada de los paises bajos

ORGANIZACIONES DE BASE:

OTB’s

Comité de vigilancia

Otras instituciones y organizaciones sociales

Asociacion de productores.

7.2.4. CONCLUSION:

En las précticas politicas no se cuenta con la participacion activa de la poblacién, la desinformacién
y la dejadez de las personas del lugar hacen permanente este problema evitando la manifestacion
social, aunque a este tiempo se da la participacion mediante grupos sociales la participacion de la

mujer es baja, pero siempre esta incluida como dirigentes o parte de una mesa directiva.

7.3. ASPECTOS ECONOMICO FINANCIEROS:

7.3.1. PRODUCCION:

La principal actividad econémica de los pobladores del Municipio es la agricultura, que es el pilar
de la actividad econémica de la poblacién, sin dejar de lado la ganaderia entre estos podemos
nombrar los siguientes cultivos de papa, maiz, cebolla, arveja, pero principalmente el cultivo de la
vid donde les reditta buenos dividendos cuyo producto ademé&s de ser para consumo de mesa, es
decir para su comercializacion y una parte se destina para la elaboracién de vino y singani y la cria
de ganado como ser vacas, porcino, caprino.

Siendo la agricultura la actividad principal que desarrolla alrededor de 6.000 has. De tierra

cultivable — frontera que esta siendo ampliada por la implementacion del riego. Con relacion al



insumo utilizado en la produccion agricola, en algunos casos se utiliza la semilla mejorada y semilla
tradicional.

No debemos dejar de sefialar que a esta produccion les persiguen una serie de enfermedades y
plagas por lo que se debe hacer uso de fertilizantes e insecticidas.

El Destino de la produccion agricola para su comercializacion es el mercado en un porcentaje
elevado y el saldo es para su auto consumo.

Los productos generalmente son trasladados a los mercados de la ciudad de Tarija, donde es fijado
con precios estables, sin embargo en los Gltimos tiempos se esta llevando la produccion al resto del
pais principalmente a Santa cruz.

Ficha Resimen Censo Nacional Agropecuario 2013

DEPARTAMENTO : TARIJA
PROVINCIA . AVILES
MUNICIPIO : URIONDO
DATOS GENERALES
Zona agroproductiva VALLES
Numero de Comunidades 51
Superficie Total en Hectareas (Ha) 85.300,85
Unidades de Produccion Agropecuaria(UPA) 3.935
Uso de la Tierra Superficie (Ha)
JAGRICOLA 6.302,58
[Superficie Cultivada de Verano 5.202,68
-Superficie sin Riego 1.348,19
-Superficie con Riego 3.854,52
[Superficie tierras en barbecho 106,68
Euperﬂcie tierras en descanso 993,22
IGANADERIA 11.779,67]
Pastos Cultivados 0.008
Pastos Naturales 11.779,67]
[FORESTAL 88,00
Plantaciones Forestales Maderables 25,30
Bosques o Montes 62,70
NO AGRICOLA 985,08
Otras Tierras 985,08
[TOTAL 19.155,33




CONSTRUCCIONES E INSTALACIONES

Construcciones e Instalaciones Cantidad
Silos o Pirwas 939
ecadoras de grano o cachis 64
nvernaderos 59
[Carpas Solares, Wallpinis 2

MAQUINARIAS, EQUIPOS E IMPLEMENTOS
AGRICOLAS

Magquinaria, equipos e implementos agricolas Cantidad
[Tractores 357
[Trilladoras con motor 2
ICosechadoras con motor 3
Enfardadoras con motor .
Trilladoras manuales 1
ICosechadoras manuales 41
Enfardadoras manuales 4
Mlotocultores 44
Equipos de fumigacion (manual y mécanico) 4.829
ISegadoras o cortadoras 709
Arados de hierro de traccion animal 1.407
JArados de madera de traccion animal 2.247
Arados de todo tipo de traccién mecanica 474
Carros de arrastre (de todo tipo) 103
Rastras 279
[Tolvas abonadoras 12
[Sembradoras de todo tipo 20
|_avadora de Hortalizas ﬂ

AGRICOLA

CULTIVOS (1)Superficie(Ha) | Produccion (qq) | Rendimiento(Kg/
Ha)
Invierno 41,54 - -
Avena 38,54 3.212,25 3.834,03
ISorgo 2,25 0.00 0,00
Trigo 0,79 5,50 337,33
Otros Cultivos 0,00 - -
[Verano 5.258,22 - -
Maiz 1.814,34 32.829,1Q 832,32
Uva 1.305,32 186.109.79 6.558,57
Papa 921,54 83.833,53 4.184,49
ICebolla 243,81 39.626,95' 7.476,59
[Tomate 153,52 35.982,97 10.781,90
Arveja verde 148,32 2.220,91 688,74
[TCV-otros en 131,15 0,00 0,00
[general
Alfalfa 83,77 9.645,99 5.296,81
[TCV hortalizas 64,84 0,00 0,00
Otros Cultivos 391,55 - -

(1)Comprende Superficies con Cultivos Sucesivos

CAZA Y PESCA

Actividad De Caza y Pesca

Nro. de UPAs

[Cazan animales silvestres

85

Realizan pesca

283

Realizan cria de especies acuaticas

69




GANADERIA

Especies Ganaderas Nro. de Cabezas
Bovinos 18.159
Bueyes o Chifiueleros 2.323
Bufalos g
[Ovinos 20.390
Porcinos de Granja 479
Porcinos de Corral 6.834
ICaprinos 19.178
Llamas 4
Alpacas g
Caballos 504
Mulas 100
jAsnos 1.803
IConejos 82
ICuyes 92
jAves de granja 101.783
jAves de corral 28.335

Fuente : Insituto Nacional de Estadistica (INE)

Actividad econdmica Total Hombres Mujeres
Total 8.418 4.829 3.589
Agricultura, ganaderia, 6.189 3.842 2.347
caza,pescay sivicultura
Mineria e Hidrocarburos 3 2 1
Industria manufacturera 106 49 57
Electricidad, gas, agua y 4 1 3
desechos
Construccién 330 317 13
Comercio, transporte y 424 195 229
almacenes
Oftros servicios 755 217 538
Sin especificar 249 117 132
Descripciones incompletas 358 89 269

Categoria ocupacional Total Hombres Mujeres
Total 8.418 4.829 3.589
Obrera/o o0 empleada/o 1.912 1.167 745
Trabajadora/or del hogar 75 1 74
Trabajadora/or por cuenta 4.766 2.882 1.884
propia
Empleadora/or o socia/o 136 81 55
Trabajadora/or familiar o 339 172 167
aprendiz sin renumeracion
Cooperativa de 22 12 10
produccién/servicios
Sin especificar 1.168 514 654

FUENTE: Instituto Nacional de Estadistica



7.3.2. CONCLUSION:

A pesar de denotar un gran potencial, el sector continla con la practica tradicional, con
conocimientos basicos, escasa tecnificacion e industrializacion, presentando gran necesidad de crear
una cadena productiva que considere la capacidad como pilar fundamental para la industrializacion

de la materia prima, sumando a la creacion de infraestructura para dicho fin.

7.4. ASPECTOS SOCIO POBLACIONAL CULTURAL:

7.4.1. ORIGEN ETNICO:

En el municipio de Uriondo, solo se puede distinguir como grupo social: al ala poblacién mestiza.
Segun datos del CNPV del INE en el 2001, la mayoria de la poblacién no se identifica con ningun
pueblo originario. Empero hay pequefios grupos que se auto identifican con quechuas, guaranies y

aimaras u otro nativo, pero en Uriondo no existen comunidades indigenas.

7.4.2. IDIOMA:
El 97.3% de la poblacién tiene el castellano como idioma materna, solo un 2.1 parte de la poblacion

habla quechua y un 0.2 aymara como idioma materna.

POBLACION EMPADRONADA, POR SEXO, SEGUN LUGAR DE
NACIMIENTO Y RESIDENCIA HABITUAL

Lugar de nacimiento Total Hombres Mujeres
Total 14.781 7.345 7436
Aqui 10.878 £.448 5430
En otro lugar del pais 3.705 1.799 1.906
En el exterior 1986 98 100

Lugar de residencia habitual Mujeres

Total 14.781 7.345 7436
Aqui 14 488 T7.187 7.301
En otro lugar del pais 270 146 124
En el exterior 23 12 11

POBLACION EMPADRONADA DE 10 ANOS O MAS DE EDAD, SEGUN
ACTIVIDAD ECONOMICA Y CATEGORIA OCUPACIONAL(1)

Fuente INE




7.4.3. ASPECTOS DEMOGRAFICOS

7.4.3.1. CARACTERISTICAS DEMOGRAFICAS:

La poblacion de la provincia Avilés de acuerdo al censo del Instituto Nacional de Estadisticas,
siendo la poblacion estimada para la gestion 2011 segun el INE es de 13.772 Habitantes de los
cuales son Hombres 7019 que representa el (50.96%) y 6.753 son Mujeres que representa el
(49.04%) con un indice de crecimiento de 1.1 %(representando en 4% del total departamental) la
misma que esta distribuida en un territorio de aproximadamente de 810 Km2 (2% del territorio
departamental) con una densidad poblacional de aproximadamente 17 habitantes por Km2.

En los siguientes cuadros veremos las personas empadronadas en el municipio segin dado del INE.

Tb se puede observar el cuadro de densidades del municipio.

POBLACION

DIS'I(;RIT | ESEREE EMPADTONA HOI\gBRE MUJSERE VIVIENDA
L | COMUNIDAD

ANTIGAL 230 118 112 106

2 | ALISOS 335 157 178 81
COMUNIDAD

ALISOS 169 72 97 42

ZONA CENTRAL 79 49 30 18

ZONA ALIZAR 33 12 21 7

ZONA CHURQUIAL 54 24 30 14

2 3 |MISCAS CALDERA 526 259 267 183

? MISCAS CALDERA 97 48 49 48

= MISCAS ARRIBA 46 23 23 12

MISCAS CENTRO 97 49 48 28

LA CALDERA 174 88 86 59

TRANCAS 68 24 44 20

MISCAS 12 8 4 8

TACUARITA 32 19 13 8

4 |PUESTO EL TUNAL 301 141 160 92

5 |BARBASCUYO 227 117 110 66
s | COMUNIDAD

ARMAOS 75 36 39 24

" 7 |CABILDITO 37 17 20 15

< 8 |RUMICANCHA 83 41 42 34

= 9 |JUNTAS 237 111 126 83

- 10 | CHARAJA 128 71 57 39
11 | SAN JOSE DE

CHARAJAS 187 87 100 54

L O 5 O ¢ 12 | HUAIRIGUANA 106 59 47 39




COMUNIDAD

13 | ALMENDROS 01 12 49 2
14 | COMUNIDAD
BARRIENTOS 158 82 76 44
15 | CHOCLOCA 424 211 213 143
CHOCLORA 247 126 121 84
JARCAS 36 18 18 14
CHOCLORA
CENTRO 70 30 40 21
CHOCLORA
HUAYCO CHICO
LOMA 71 37 34 24
L6 | SAN ANTONIO DE
CHOCLACA 301 155 146 77
17 | NUEVA
ESPERANZA 29 15 14 17
18 | HUAYCO GRANDE 201 100 101 69
19 | MULLICANCHA 160 79 81 34
< |20]RUERO 232 101 131 76
2 [21]cHORRILLOS 131 69 62 52
S |22 [SALADILLO 463 238 225 181
S [23[sANNICOLAS 107 55 52 52
< [24|LAcomPARIA 639 320 319 188
s | OTB FUERTE LA
COMPANIA
@ |26 |LADERAS SUD 142 75 67 65
® [ 27]PAPACHACRA 129 72 57 48
2 | 28|TIPAS TIMBOY 33 22 11 20
- |29 | LADERAS CENTRO 225 98 127 125
30 | SUNCHU HUAYCO 442 214 228 113
31 | LA CHOZA 427 207 220 113
< |32[sANIsIDRO 444 240 204 164
N SAN ISIDRO 310 169 141 128
5 CHANARES 134 71 63 36
< [33]VENTOLERA 348 172 176 120
34 | MEDIA LUNA 120 58 62 73
35 | TOMATUNAL 284 143 141 84
2 | GUARANGUAY
NORTE 166 82 84 59
> GUARANGUAY
S ¥ |sup 321 169 152 o1
9 |38 |BARRANCAS 251 128 123 75
39 | CAMPO DE VASCO 246 131 115 80
40 | COLON SUR 447 237 210 137




COLON SUD 225 119 106 69
ZONA CENTRO 28 14 14 12
ZONA ABAJO 148 83 65 43
ZONA LA BANDA 46 21 25 13
41 | COLON NORTE 501 245 256 143
COLON NORTE 339 168 171 89
ZONA CENTRO 114 55 59 48
COLON ABAJO 48 22 26 6
42 | MONTE MONTE 40 20 20 11
= |43 |MUTURAYO 591 313 278 178
é < | **|LA ANGOSTURA 282 145 137 94
< |4 |LAHIGUERA 179 90 89 60
S |46 | CALAMUCHITA 1.228 597 631 424
47 | ANCON GRANDE 198 101 97 78
ANCON CHICO
48 |PAMPALA VILLA
GRANDE 442 227 215 143
49 | ANCON CHICO 388 203 185 126
o PAMPALA VILLA
a GRANDE
& LA BANDA 54 24 30 17
x PAMPA LA VILLA
> [%cHica 165 86 79 59
51 | VALLE DE
CONCEPCION 1.722 786 936 577
52 |OTB LA CRUZ
53 | VALLE BAJO
54 | OTB LA PURISIMA
__TOTAL 14781 7339 7442 4924
FUENTE: CENSO 2012
| 49,65%| 50,35%
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7.4.3.2. LA DINAMICA POBLACIONAL:

Considera que la poblacién no es estatica, es decir que variada un tiempo a otro, se estudian los
movimientos poblacionales mas importantes como la migracion, tasa de crecimiento y la tasa de
analfabetismo.

Se considera la migracion como los movimientos territoriales humanos, donde se pueden clasificar
en definitivos y temporales.

La migracion se da en todas las comunidades del Valle de Concepcion, relacionados con el tipo de
produccion o de afio agricola; sin embargo existe otras razones que la poblacion migra entre ellas
tenemos la insuficiencia de trabajo, los bajos ingresos pero principalmente el rendimiento bajo de la
produccion agricola, este tipo de migracion es temporal, que la poblacion se desplaza hacia la
Argentina y al resto del Departamento.

La migraciéon produce consecuencias severas, como el descuido de los terrenos, haciendas y
afectando la educacion de los hijos.

La tasa de migracién del Municipio de Uriondo es de 2.07% anual.

La tasa de crecimiento anual de acuerdo al censo y datos proporcionados por el INE es de 1.06 %.
La tasa de Masculinidad el de 100%

El indice de fecundidad, es decir cantidad de hijos por mujer es de 4.

La Tasa de Mortalidad es de cada 1000 nifios 61 mueren.

La tasa de analfabetismo anual es de 24.31 %.

POBLACION POR CONDICION DE NECESIDADES BASICAS INSATISFECHAS (Nuevo)

Condicién de necesidades basicas insatisfechas Poblacién Distribucion Porcentual
POBLACION TOTAL (Objeto de estudio)(2) 14.390 100,0
NO POBRE NBS 1.673 1,6
Umbral 4.641 32,3
POBRE Moderada 7.356 51,1
Indigente 77 50
Marginal 3 0,0
Porcentaje de Poblacion Pobre 56, 1

FUENTE: Instituto Nacional de Estadistica - Unidad de Analisis de Politicas Sociales y Econdmicas

7.4.4. INFRAESTRUCTURA Y SERVICIOS

7.4.4.1. EDUCACION:

Primeramente podemos sefialar que la infraestructura escolar no ha sido totalmente transferida
puesto que no han sido registrados en derechos reales las propiedades donde estan ubicadas las
unidades educativas, debido a la debilidad institucional existente.

Por lo que podemos indicar que existen 5 nucleos, 39 escuelas y 3 colegios medios. El hecho de

contar con solamente con tres establecimientos de nivel medio limita la asistencia de los



estudiantes, debido a las distancias existentes entre los establecimientos y las diferentes
comunidades. El nmero de alumnos de todo el Municipio es de 3624 y el nimero de profesores es
de 174 existiendo una relacién alumno profesor en promedio de 20 alumnos por profesor. Como

sefialamos en el cuadro adjunto:

DISTRITOS No de Nt DE Nt DE RELACION

ESTABLEC. ALUMNOS |[PROFESORES A/PROF.
URIONDO 5 944 37 26
LA COMPANIA 5 311 17 18
CALAMUCHITA 3 648 29 22
MISCAS 5 428 25 17
COLON 7 325 17 19
CLOCLOCA 4 362 20 18|
LA CHOZA 5 255 11 23
JUNTAS 5 208 12 17
LADERAS 3 143 6 24
TOTAL 42 3624 174

Fuente INE

Con relacion a la tasa de analfabetismo el municipio presenta un alto grado de 24,5 %lo cual esta
por encima de la media departamental.

Otro aspecto que debemos tocar con relacion a este sector es que existe una serie de problemas
estructurales como ser la desnutricion, problemas organizativos y la equidad cultural de genero /

generacional.

7.4.4.2. SALUD:

La red de Salud de Uriondo, se encuentra conformado por un Directorio local de Salud, cuenta con
su equipo de Gerencia completo, una red de servicios de ler. Nivel a atencién de 3 centros de salud
y 5 Puestos de Salud, y 4 puestos de salud nuevo los mismos que pertenecen al sector publico, el
establecimiento de referencia es el Centro de Salud Hospital Dr. Fanor Romero de concepcién que
tiene 11 y I1I nivel de atencion siendo el centro de referencia el Hospital Regional San Juan de Dios.
En el Valle de la Concepcion se encuentra el Hospital “Fanor Romero”, entidad de salud de
segundo nivel; tiene como funciones, la atencion de partos y la prestacion de servicios de
internacion hospitalaria béasica. Esta entidad de salud forma parte del Sistema boliviano de salud

que a su vez depende del Ministerio de Salud y Deportes.



En infraestructura fisica, el hospital cuenta con 10 ambientes que se encuentran en mal estado.
Como equipamiento tiene 6 camas, un equipo de odontologia completo, dos computadoras, cunas
maviles y otros insumos. Para el transporte de pacientes cuenta con una ambulancia en mal estado —
la Unica en todo el municipio-, entre otros medios de transporte tiene una camioneta y una moto.
Como medios de comunicacidn tiene teléfono y una radio

Cuadro de referencia.

7.4.4.3. VIVIENDA:

De las 49 comunidades que comprende, se encuentra en su mayoria con una vivienda tradicional
con materiales del lugar y construidas por ellos.

Los materiales que predomina, son paredes de piedra o adobe sin revocar, techos de teja o barro de
cafia vista y pisos de tierra; sin embargo debemos sefialar que existe un grupo de comunidades que
tienen casas de material ladrillo de buena calidad que son hasta de dos plantas.

Casi todas las familias poseen vivienda propia, por lo que no existe problema sobre la tenencia, sin
embargo los propietarios no cuentan con la documentacién legal que respalde su propiedad.
También podemos sefialar que presentan caracteristicas similares en toda la region en habitos y
costumbres, como las comunidades carecen de ordenamiento urbano, distribuyéndose en ambos
costados del camino carretero y de manera dispersa. Las viviendas que habitan las familias por lo
general son propias, el material del piso es de cemento- mosaico, sus paredes estan revocadas, el

techo por lo general es de material y en algunos casos cuentan con tumbado.

7.4.4.4. RECREACION

En cuanto a la infraestructura recreativa del municipio, mas de la mitad de las comunidades cuentan
con canchas poli funcionales, y canchas de futbol.

Algunas comunidades cuentan con parques, y plazas como por ejemplo la plaza y las plazuelas en

Concepcién y Chocloca y los parques de campo de vasco colon sud Chocloca.

7.4.4.5. AGUA POTABLE

Podemos sefialar que Concepcion cuenta con un sistema de agua potable, lo cual estd siendo
administrado parcialmente por el comité de agua, que realiza la supervision, el mantenimiento del
sistema y efectla los cobros, siendo administrado por el Gobierno Municipal.

La cobertura de agua potable a nivel Municipal es de casi el total de las comunidades sin embargo
esta se la realiza mediante pozos subterraneos la cual no recibe ninguna clase de, existiendo un bajo

abastecimiento del liquido elemento en épocas de estiaje.



Con relacion a las letrinas debemos sefialar que el 45% de las comunidades cuentan con este
servicio.

7.4.4.6. ELECTRICIDAD

La empresa que genera y distribuye energia eléctrica en el municipio es SETAR S.A., que abarca la
ciudad de Tarija, Valle la Concepcidn, en realidad todo el Valle Central denominado Sistema
Central.

La dotacion de energia eléctrica para el Valle de Concepcion se constituye en un problema por las
condiciones del flujo de abastecimiento, el mismo no es constante, presentandose con bastante
frecuencia cortes, los que se acenttian en época de lluvias.

Por otra parte, la cobertura del alumbrado publico en el Valle Central es del 82%, teniendo como
aspecto positivo el buen nimero de postes y luminarias sobre todo en zonas concentradas, esta
situacion provoca en los barrios seguridad en las calles, ya que si nos encontrariamos en lo contrario
seria preocupante ya que incrementa y facilita la actividad delincuencial, igualmente incide y agrava
las condiciones de pobreza en que se desenvuelven los habitantes de las zonas periféricas. Sin
embargo la situacion expectante que presenta el Valle de Concepcién para la actividad turistica,
sugiere la implementacion de un proyecto especial de alumbrado publico, el que al margen de

brindar un mejor servicio, mejorara la calidad y el aspecto de toda la ciudad.

No Usa Energia
Becmica, —
13%

| Si UsaFnergia
“  Héctrica;
87%

Fuente: INE Beyond 20/20
Elaboracion: SIC. Sl

7.4.4.7. ALCANTARILLADO SANITARIO

El sistema de alcantarillado sanitario solo existe en el pueblito del valle de la concepcion el cual es
la capital del municipio.

Las deméas comunidades al no contar con unos sistemas de alcantarillado en sus hogares utilizan

pozos ciegos, y al campo abierto, etc.



7.4.4.8. GAS DOMICILIARIO

La empresa encargada de proporcionar este servicio es EMTAGAS, que desde su creacion como
entidad descentralizada con autonomia de gestion técnica administrativa y econdmica, para la
distribucion, suministro y provision de gas natural, viene instalando las redes en todo el
departamento de

Tarija.

La cobertura en el Valle de Concepcion se va ampliando a consecuencia del plan de instalacion de
gas domiciliario gratuito, el mismo que origina algunos problemas a esta empresa, sobre todo los
referidos al excesivo nimero de empresas instaladoras, inexistencia de planos que les permita
coordinar con otras instituciones de servicio como COSAALT, con el prop6sito de no perfora
tuberias, movimiento de suelos en las distintas calles y barrios y sobre todo la fuerte presién
ejercida por grupos sociales, que buscan contar con este servicio.

Otras fuentes de energia la constituyen el gas licuado distribuido por camiones en todo el Valle de
Concepcidn, esta distribucion sin embargo no se tiene una estimacion de la cantidad de garrafas que
son utilizadas en las viviendas para la coccion de alimentos y que porcentaje de garrafas son

utilizadas como combustible para el transporte.

7.4.4.9. CONCLUSION:
La poblacién del municipio de Uriondo en general segln los datos obtenidos la Poblacion tiene un

alto indice de ocupacidn en la agricultura pero el nivel de instruccidn de la poblacién es bajo.

7.5. ASPECTOS FISICO TERRITORIAL.:

El area central del valle tiene estrecha relacion con la capital del departamento ya que se encuentra a
solo 20 minutos de la ciudad

La extension territorial (area geogréfica) del Municipio de Uriondo casi en su totalidad se encuentra
dentro de la Provincia Fisiografica Cordillera Oriental, siendo el extremo limitrofe

Este perteneciente al Sub-andino. Dentro de cada una de estas se diferenciaron los siguientes tipos
de Gran Paisaje: Montafas, Serranias, Colinas, Planicies, Valles y Piedemontes. El paisaje se
establece dentro de un Gran Paisaje en base a una morfologia especifica, para la cual se tomaron en
cuenta los siguientes atributos: forma, amplitud de relieve, grado de diseccion litologia y

vegetacion.

7.5.1. EXTENSION:



El territorio abarca una extension territorial de 807 kilometros cuadrados representa
aproximadamente un 4,65 % del territorio departamental En la actualidad el Municipio de Uriondo
de la Primera Seccion de la Provincia Avilés es catalogada como una de las once secciones
municipales que conforman el departamento, la poblacién estimada para la gestion 2011 segln el
INE es de 13.772 Habitantes de los cuales son Hombres 7019 que representa el (50.96%) y 6.753
son Mujeres que representa el (49.04%) con un indice de crecimiento de 1.1 %(representando en
4% del total departamental) la misma que esta distribuida en un territorio de aproximadamente de
810 Km2 (2% del territorio departamental) con una densidad poblacional de aproximadamente 17
habitantes por Km2.

7.5.1.1. JUSTIFICACION DE LA DELIMITACION DE LA ZONA DE ESTUDIO:
La delimitacién del area de estudio responde en primer lugar a una vision y planificacion estratégica

a corta, mediano y largo plazo para el desarrollo sostenible del area central del valle.

Limites fisicos:

Entre sus limites de tipo natural se encuentran el hidrografico por los causes del rio Guadalquivir,
Camacho, y la unién de los mismos el rio Tarija que ha permitido dotar de caracteristicas favorables
al suelo para la produccion agropecuaria como también para determinar la division politica
administrativa del municipio. Otro limite natural es el topografico con direccion este, las serranias

de Laderas y Barrancas. El limite fisico construido esta establecido por la carretera hacia Bermejo.

Limite administrativo:
La division politico administrativa del municipio de Uriondo limita al norte y al este con la

provincia Cercado al sur con la provincia Arce, y al oeste con el municipio de Yunchara.
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7.5.2. FISICO NATURAL.:

ASPECTOS CLIMATICOS Y EDAFOLOGICOS
7.5.2.1. CLIMA:

El clima varia por ser semiarido fresco, con una temperatura media anual de 17.5°C.que varia de
temperaturas medias anuales entre (16 - 20°C) y precipitaciones méas abundantes (600 mm anuales).
7.5.2.2. PRECIPITACIONES PLUVIALES:

Las lluvias mayormente son de origen orogréfico siendo principalmente por la condensacion de las
masas himedas provenientes del sur este, esto presentan precipitaciones altas en la zona montafiosa,
aspectos que se puede observas en los mapas. El periodo de lluvias es entre los meses de octubre a
marzo, este periodo es considerado de mucha importancia porque coincide con la época de siembra
por que las familias aprovechan para dedicarse a la siembra.

Las precipitaciones minimas son entre abril a julio

7.5.2.3. RIESGOS CLIMATICOS:
Las heladas, granizadas son las limitaciones mas importantes para la produccién casi todos los afios
se presentan estas dificultades causando grandes dafios al agricultor y acarrea una pérdida de la

produccién.

7.5.2.4. EROSION:

La erosion de los suelos, es el conjunto de procesos que causan variaciones en el relieve de la

superficie terrestre. EStos procesos son GRADOS DE PROVINCIA AVILES
producidos generalmente por precipitaciones | EROSION (Km2)
L Sin erosion -
altas que producen escurrimiento sobre la R Lioars 675
superficie del suelo que desgastan y transportan | E. Moderada
. . ., 2 Fuerte '49
material granular produciendo erosion. B, Fuerte 842
o . o E. Muy Fuerte 655
La provincia Avilés se observa la siguiente B Giave 340
tabla de grados de erosion: E. muy Grave 230

Fuente: Dharma consultores

7.5.2.5. VEGETACION:
El Municipio de Uriondo se distribuye entre altitudes de 1800 a 4500 msnm, desde los valles
mesotérmicos hasta la zona montafiosa del &rea de Reserva Bioldgica del SAMA, y la Reserva

Nacional de Flora y Fauna Tariquia, las mismas estan sujetas a factores: climaticos, fisiograficos y




edaficos, en donde existe una variada estructuracion en la formacion de los tipos de vegetacion
natural, tales como bosques, matorrales, praderas y pastizales, en diferentes grados de dominancia y
estados climaticos.

En el proceso de evaluacion se identificaron un total de 102 especies vegetales nativas agrupadas en
30 familias de plantas superiores (Monocotiledoneas y Dicotiledoneas), plantas inferiores y especies
exoticas (ver figura 1). Como producto del levantamiento de informacion de campo (in-situ), se
identificaron 4 tipos de cobertura vegetal, segun clasificacion de acuerdo a su ciclo vegetativo y su

habito de crecimiento.

MAPA N° 1
PISOS ECOLOGICOS - MUNICIPIO DE URIONDO

LEYENDA

IS0 ECOLOGICO
- {er. Piso Ecologico (Montane » 2500 msnm)

2do. Pisa Ecotogic (Mentano bajo 2000 a 2500 msnm) 0 5000 0000 5000 20,000
I e, Piso Ecologico (Valles mesolermicos 1000 a 2000 msnm) —=_.DU u LU 'UMel

ers
I 0. Fico ecologicn (Subanding)

CUADRO 1 SUPERFICIE POR TIPO DE COBERTURA VEGETAL EN EL
MUNICIPIO DE URIONDO, DEPARTAMENTO DE TARIJA.

Tipo de Cobertura Vegetal Superficie %
(Has)

Bosques 4966.88 422
Matorrales 48385.93 41.14
Pastizales y arbustales 30430.83 25.87
Areas antropicas v otros 5644.73 4.80
Area de proteccion 28183.66 23.96
Total 117612.04 100.00

Fuente: SIC Srl. 2008



CUADRO 2

PRINCIPALES TIPOS DE COBERTURA VEGETAL QUE

CARACTERIZAN AL MUNICIPIO

Pisos Ecologicos | Unidad Vegetal Clasificacion | Superficie | Codigo
FAO/UNESCO (has) "Cm"
Pastizal - arbustal ralo. No Degradado 5F12c 2860,76 1
a) Montano
Pastizal - arbustal ralo. No a Ligeramente degradado 5F12d 2544.09 2
= 2500 m
Pastizal - tholar. No a Lizeramente degradado. 5F% 14844 96 3
Algarrobal - Taquillar. Moderadamente degradado B9 465,78 4
Alisal. Moderadamente degradado 1Bic 97.96 5
Churquial alte ralo - pastizal. Degradado iB4c 696263 ]
Churquuial alte. No a Ligeramente degradado. iB4c 454902 7
E b) Montano |y viial disperso pastizal muy ralo. Muy degradado 3Bde 3963.92 8
& bajo Churquial pastizal con cultivos. No a Ligeramente degradado 3B4c 1756.,90 9
. - . . .
= | 2500-2000 m | Cultives - churquial alto. Ligeramente degradado 6/3B4e 880,77 10
"5’ Montial. Moderadamente degradado 2A3c 630,07 11
-« Pajonal - arbustal denso. No a ligeramente degradade 5F% 627908 12
~
':]-1 Pedregal - thelar. Altamente degradado iBic 621,13 13
£ Tholar. No a Ligeramente degradado 3B3c 328083 14
=
"5’ Chariaral - Algammobal.. Ligeramente degradado 1B4c 640,08 13
= Chafiaral - Taquillar ralo. Degradado 1B4e 3133,00 16
Churquial - chafiaral. Degradado. iBdc 8303,38 17
¢) Valles Churquial - pastizal. Dezradado. 3Bde 846,50 18
mesotérmicos | Churquial alte - tholar. Moderadamente degradade. IBde 7810.82 19
2000 - 1800 m | Churquial alto. Ligeramente degradado. iB4c 266,90 20
Churquual alte. Moderadamente degradade. iB4c 351336 n
Cultivos agricolas. e 4763.96 2
Matomral de Tusca. Moderadamente degradade iB4c 283,27 23
Taquillar - pastizal abierto. Muy degradado. 3B4c 244767 M4
Taquillar - pastizal muy ralo. Muy degradado. 3B4c 6879,57 23
) d) Subandino
< L
= transicionala |
7 Area de proteccion. No alterado. 28183,66 26
- Subandino
o]
- < 1800 m
i sl

Fuente: SIC Stl. 2008




TIPO DE VEGETACION PRINCIPALES PLANTAS PRINCIPALES ANIMALES
PREDOMINANTE SILVESTRES SILVESTRES
o Molle o Churqui o Viscacha
o Algarrobo o Keuna o Leon
o  Tusca o Tola o Zorro
Eucalipto o Aliso o Condor
Sauce o  Tusca o Chancho
o Taco o  Urina
o Perdiz
o Paloma
7.5.2.6. FAUNA:

En la regién se encuentra una gran variedad de animales silvestres de las cuales nombramos a
continuacion: Liebre, vizcacha, paloma, huayco, conejo, etc.
Cada una de estas especies se encuentra dependiendo de la zona mas himeda, o poca humedad y

mayor vegetacion.

7.5.3. FISICO TRANSFORMADO:
7.5.3.1. REGISTROS DE LA FORMA:

a) FORMA URBANA COMO FORMA DEL PAISAJE URBANO:
Espacio urbano en su tridimensionalidad:
La forma morfolGdgica de las construcciones son homogéneas y el método constructivo utilizado son
caracteristicos de la region, por las alturas, materiales, colores y texturas de las edificaciones,
dandole un estilo de paisaje urbano colonial, los materiales empleados en general de las
construcciones de la region son muros de adobe y muros de piedra cubierta de teja colonial, las
alturas predominantes son de una y dos plantas, en general conllevan un concepto muy amigable al
entorno.
Materialidad plastica:
La imagen de los poblados del municipio es de mucha importancia en todos los aspectos tanto en la
conservacion como en la rehabilitacion ya que el mismo no refleja un pasado rico en valores
estéticos y nos brinda una identidad como region, el cual se encuentra en riesgo de perderse
irreversiblemente, se debe de concienciar a la poblacion sobre su importancia sus implicaciones
economicas, por lo tanto de deben de buscar mecanismos de control y operacion que garanticen la

conservacion del paisaje urbano heredado.



Tipologias:
Alturas de una a dos plantas, el material usado en sus muros son el adobe, ladrillo hueco, adobe y
ladrillo hueco, adobe y piedra, ladrillo gambote, piedra, el material empleado en sus cubiertas son
de barro y teja colonial, calamina metélica, losa.

En general sus construcciones tienen ubicada su fachada a la calle una fachada a su patio interior.
Utilizacion de los edificios:

Residencial:

Vivienda urbana: Dentro de la region el tipo de estilo predominante es el colonial, el cual se
utilizan materiales del lugar. Dentro de los que son los estilos también podemos encontrar alguna
influencia de lo moderno.

Vivienda rural: la vivienda rular mayormente se encuentra en medio de los campos de cultivo
aisladas.

Equipamiento: escolar, colegio, sanitario, hospital de segundo nivel, administrativo, sub
gobernacién, alcaldia, comerciantes de talleres, tiendas de barrio, industrial artesanal.

Culto: dentro del municipio resalta las iglesias de juntas y la iglesia de la angostura ya que son
algunas de las iglesias méas antiguas de Tarija, por lo dicho anterior mente las iglesias tienen una
construccidn de baja envergadura pero de gran significado histérico por su historia, su tipologia.

La imagen urbana del municipio se caracteriza por la armonia y homogeneidad de sus edificaciones,
sabiendo eso la imagen urbana de Uriondo adquiere mayor importancia ya que la propuesta de la
red de proyectos se enfoca en el tema turistico.

Organizacion: En la parte urbana la organizacion de las viviendas son voliumenes en torno a un
patio interior el cual tiene acceso con la via mediante un zaguan.

Retiros: dentro del radio urbano del municipio las construcciones estdn emplazadas al borde de la
rasante con una acera pequefia, y en algunos casos sin la misma.
Hitos: Los principales elementos que sirven de hitos son:
Tenemos dentro del municipio a las iglesias de la angostura la
iglesia de la concepcion y la iglesia de juntas, como hito
natural tenemos en cafion de la angostura.

Zonas conflictivas: como zonas conflictivas dentro del
municipio tenemos a los terrenos que quedan a bordes de rios

quebradas, los cuales deben de ser protegidos por su alta

importancia en la produccion, los ejes de crecimiento en base


http://www.google.com.bo/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjXt4j4nYDQAhUF4CYKHctDDgoQjRwIBw&url=http://mapio.net/o/2029037/&psig=AFQjCNFQJ4fnIQwzZDaKwL51Wb6k7KIWXA&ust=1477838008279276

a las vias estructurarte y de primer orden, en la parte urbana se da el conflicto al avanzar sobre
areas de cultivo y el centro patrimonial, el cual no cuenta con un tratado adecuado para su
mantenimiento.

Accesibilidad: Uriondo se da mediante una carretera asfaltada hasta la poblacion del valle de
Concepcion, distante a 25 km s. De la ciudad de Tarija. Los caminos a las deméas comunidades se
encuentran en regular estado. En materia de recursos naturales, la region tiene bosques humedos y
bosques secos en sus tres zonas ecoldgicas: zona aluvial, zona lacustre y pie de monte.

Jerarquia y estado de las vias:

Carreteras principales: como via de primer orden dentro del municipio tenemos la que cruza todo
el municipio hacia bermejo la cual es Unica via dentro de la red viaria nacional como eje principal
de la argentina a Bolivia

Carreteras secundarias: tenemos trayectos desde Tarija al valle de la concepcién y otro tramo
desde el valle hacia Chocloca todos estos tramos se encuentran asfaltados.

Carreteras vecinales: son todos los caminos que permiten vincularse entre comunidades y
cantones, la red es baja y el camino es de baja calidad ya que algunos todavia son muy precarios, y
esto implica un dafio importante para el desarrollo de las regiones rulares.

Como dado sobre la red vial no presenta, no existe una planificacién de crecimiento.

Flujos y transporte: existen varios tipos de transporte que circulan entre san Lorenzo y Tarija:

El transporte puablico mediante los minivans que hacen recorridos desde Tarija hasta el valle de la
concepcidn y viceversa el trasporte privado y el trasporte publico de micros el cual hacen recorridos
desde Tarija a Chocloca.

Conclusion: dentro del analisis observado podemos decir que no existe una planificacion, la cual se

puede observar que no tiene una jerarquizacion de vias.



7.5.3.2. FORMA URBANA COMO FORMA SOCIAL.:

POBLACION EMPADRONADA POR SEXO, SEGUN GRUPOS DE EDAD

Grupos de edad Total Hombres Mujeres

Total 14.781 7.345 7.436
0-3 1.145 573 572
45 517 258 259
6-19 4313 2157 2156
20-39 4631 2.336 2295
40-59 2 676 1.348 1.328
60-mas 1.499 673 826
Poblacion de 18 afios y mas 9420 4 659 4 761
(poblacion en edad de votar)

Poblacion femenina de 15-49 3.894

afos en edad fértil

Poblacion en viviendas 14.515 7.204 7311
particulares

Poblacion en viviendas 169 71 98
colectivas

Poblacion sin vivienda en 89 64 25
transito

Poblacién sin vivienda que 8 6 2

vive en la calle

Poblacion empadronada 14 524 7.202 7.322
inscrita en el Registro Civico
Poblacion empadronada que 13.101 6.468 6.633

tiene Cédula de ldentidad

La sociedad es el factor principal y responsable de las transformaciones fisicas y el cambio
constante de la morfologia urbana, para analizar los aspectos de transformacion urbana en el medio,
es importante enfocarse en la poblacion que a la vez sujeto( actor del desarrollo territorial) y objeto

(sobre lleva las consecuencias).



POBLACION EMPADRONADA DE 4 ANOS O Mﬁ'S DE EDAD POR SEXO,
SEGUN IDIOMA EN EL QUE APRENDIO A HABLAR(1)

Idioma Total Hombres Mujeres
Total 13615 6.760 6.855
Castellano 13.086 6.503 6.583
Quechua 270 125 145
Aymara 9 7 2
Guarani 7 3 4
Oftros idiomas oficiales 10 6 4
Idiomas extranjeros 2 1
Oftras declaraciones 0 0
No habla 36 15 2
Sin especificar 194 99 95

POBLACION EMPADRONADA DE 6 A 19 ANOS POR SEXO, SEGUN
ASISTENCIA ESCOLAR(1)

Asistencia escolar Total Hombres Mujeres

Total 4309 2155 2154
Asiste 3.363 1657 1.706
No asiste 905 470 435
Sin especificar 41 28 13

FUENTE: Instituto Nacional de Estadistica

La poblacion de la provincia Avilés de acuerdo al censo del Instituto Nacional de Estadisticas,
siendo la poblacion estimada para la gestion 2011 segun el INE es de 13.772 Habitantes de los
cuales son Hombres 7019 que representa el (50.96%) y 6.753 son Mujeres que representa el
(49.04%) con un indice de crecimiento de 1.1 %(representando en 4% del total departamental) la
misma que esta distribuida en un territorio de aproximadamente de 810 Km2 (2% del territorio
departamental) con una densidad poblacional de aproximadamente 17 habitantes por Km2.

Grupos sociales demogréficos: de todas las personas empadronadas en el INE, 10872 personas
entre hombres y mujeres nacieron aqui, 3705 personas entre hombres y mujeres nacieron en otro

lugar del pais y 198 personas entre hombres y mujeres nacieron en el extranjero.



La falta de oportunidades econdmicas en el area rural produce una dindmica poblacional de flujos
migratorios temporales y permanentes en busca de mejores oportunidades, trabajos temporales o

definitivos.

POBLACION EMPADRONADA, POR SEXO, SEGUN LUGAR DE
NACIMIENTO Y RESIDENCIA HABITUAL

Lugar de nacimiento Total Hombres Mujeres
Total 14.781 7.345 7436
Aqui 10.878 5448 5430
En otro lugar del pais 3.705 1.799 1.906
En el exterior 198 98 100
Lugar de residencia habitual Total Hombres Muijeres
Total 14.781 7.345 7436
Aqui 14 488 7187 7.301
En otro lugar del pais 270 146 124
En el extenor 23 12 1"

POBLACION EMPADRONADA DE 10 ANOS O MAS DE EDAD, SEGUN
ACTIVIDAD ECONOMICA Y CATEGORIA OCUPACIONAL(1)

Actividad economica Total Hombres Mujeres
Total 8.418 4829 3.589
Agricultura, ganaderia, 6.189 3.842 2347
caza,pesca y sivicultura
Mineria e Hidrocarburos 3 2 1
Industria manufacturera 106 49 57
Electricidad, gas, agua y 4 1 3
desechos
Construccién 330 T 13
Comercio, transporte y 424 195 229
almacenas
Oftros servicios 755 217 538
Sin especificar 249 M7 132
Descripciones incompletas 358 89 269

Categoria ocupacional Total Hombres Mujeres
Total 8418 4829 3589
Obreralo o empleadalo 1912 1.167 745
Trabajadoralor del hogar 75 1 74
Trabajadoralor por cuenta 4 766 2882 1.884
propia
Empleadoralor o socialo 136 81 55
Trabajadoralor familiar o 339 172 167
aprendiz sin renumeracion
Cooperativa de 22 12 10
produccién/servicios
Sin especificar 1.168 514 G54

FUENTE: Instituto Macional de Estadistica




Segun el cuadro de estadisticas elaborado por el INE la actividad econdmica en la que genera el
municipio en la agricultura con 6189 personas en esta actividad,

Segun la categoria ocupacional el total de los empadronados 8418 personas de las cuales 1912
personas son obreras 0 empleado, 75 trabajadoras del hogar y que trabajan por cuenta propia 4766

personas entre hombres y mujeres.

7.5.3.3. FORMA URBANA COMO FORMA BIOCLIMATICA:

Uriondo presenta, vistas de entornos paisajes en su estado natural como tantos pueblos del
departamento de Tarija, es un lugar en el que el paisaje natural se fusiona adecuado con las
intervenciones humanas tradicionales, por lo tanto se puede constatar que en el municipio existen
varios lugares patrimoniales intactos y agradables para sus habitantes, conciliar la expansion urbana

con preservacion de areas verdes protegidas el cual es el propdsito del proyecto.

AL . Ay " ¢

Diversidad de tipos de tejido: el tipo de tejido que se puede observar en el nucleo urbano del valle
es que es un tejidos cerrado y con calles angostas las cuales se van haciendo cada vez mas anchas
mediante el crecimiento del pueblo. Por lo tanto se puede decir que va cobrando soltura.

Influencia de contaminacion: sobre la contaminacion podemos mencionar sobre los rios que pasa
en el municipio ya que el rio Guadalquivir pasa gran parte ya contaminado, el rio Camacho todavia
no presenta grados tan altos de contaminacion como el Guadalquivir, pero se tiene contaminantes
de los desechos de aguas servidas a causa de un alcantarillado sanitario y por pesticidas usados en la
agricultura, sabiendo la importancia de estos rios para el desarrollo agropecuario se debe realizar el
debido estudio manejo de cuencas.

Micro climas: en la zona analizada presentas climas o temperaturas bastante calidas. Una de las
cosas que podemos resaltar es la ausencia de areas verdes grandes dentro del area urbana y la
ausencia de arboles dentro de la urbe, Pero que el paso de los rios Guadalquivir y el rio Camacho

los cuales crean microclimas agradables. En todo su entorno.


http://www.google.com.bo/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjoo6qBnoDQAhWB4SYKHYVNAl8QjRwIBw&url=http://www.turismo.tarija.gob.bo/turismo/rutas-turisticas.html&psig=AFQjCNHY-LInuJqdPuPjUugvHqNCDW9P7g&ust=1477838074846195
http://www.google.com.bo/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiW6bH8nYDQAhXG6yYKHauAAgUQjRwIBw&url=http://mapio.net/a/12280523/&psig=AFQjCNGSQ-J-jb1qdG3ajsOaCj2CVkm8_g&ust=1477838059943038
http://www.google.com.bo/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjoo6qBnoDQAhWB4SYKHYVNAl8QjRwIBw&url=http://www.turismo.tarija.gob.bo/turismo/rutas-turisticas.html&psig=AFQjCNHY-LInuJqdPuPjUugvHqNCDW9P7g&ust=1477838074846195
http://www.google.com.bo/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiW6bH8nYDQAhXG6yYKHauAAgUQjRwIBw&url=http://mapio.net/a/12280523/&psig=AFQjCNGSQ-J-jb1qdG3ajsOaCj2CVkm8_g&ust=1477838059943038

7.5.3.4. FORMA URBANA COMO FORMA DEL TEJIDO URBANO:

Estudio de interrelaciones: el area central de la zona analizada es homogénea y la plaza principal
es el elemento articulador del conjunto, donde se concentran las actividades urbanas.

Las calles circundantes a la plaza son estrechas y rematan en espacios como la plaza y la iglesia,
aliviando la sensacién de encajonamiento. Tipologia similar adoptada del modo de organizacion de
las viviendas ya que estas se acceden por un pasillo o zagudn rematado por un patio interior
alrededor del cual se repartian los ambientes.

Las formas de desplazamiento de la ciudad: se distinguen cuatro ejes de crecimiento en la zona.
El primer eje es el mas consolidado ya que este es el ingreso a la zona, presenta el 100% en los
servicios basicos en la parte vial contiene la calle asfaltadas

Anchas que se van haciendo mas estrechas al irse acercando hacia la plaza, cuentan con colegio con
nivel de bachillerato. Y un hospital de segundo nivel.

El segundo eje de igual manera presenta un gran crecimiento contiene una via principal asfaltada,
pero no cuentan con todos los servicios basicos de manera eficiente.

En el tercer eje se nota el crecimiento en estos Ultimos afios pero que en cuestiones de servicios
bésicos todavia no cuentan su eje contiene una via municipal de primero orden el cual todavia no es
asfaltado, lo q perjudica al desarrollo de la region. Cuentan solo con postas de salud.

Y por ultimo el cuarto eje en el cual esta adosado a la red vial fundamental la cual ayuda en su

crecimiento y que presenta un crecimiento muy disperso. Cuentan con un hospital de 2do nivel.



REFERENCIAS Grado de Ocupacién | Centros Poblados | Servicios Sociales | Densidad o pict

GOBIERNO MUNICIPAL DE URIONDO
IAAVILES

Centros de Salud  Vais de C;
Establecimiento: s G Municipal e Orde

Primarios ABC Alta 7
] @

: e
Secundarios BC Media [+ .,

it

/]

@ CentrodeSaud i
C. Municipal 2do Ordef Terciarios c Baja

% PuestodeSalid  —— ¢ Municipal 3er Orded

MAPA DE OCUPACION =
DEL TERRITORIO

18

Grado Escolar Grado de Ocupacion
% NoTiene Densidad

L 0. Prim, M -

® 7mo. Prim.
I 8vo.Prim.
40 Sec

7.5.3.5. FORMA URBANA COMO TRAZA URBANA:

La traza urbana del valle desde su fundacion:

El municipio de Uriondo, primera seccion de la provincia Avilés, recuerda el 6 de julio el 171
aniversario de fundacion. La provincia fue creada en 1843, bajo decreto supremo dictado por el
entonces presidente José Ballivian. “Es una de las primeras provincias con las que fue creado el
departamento de Tarija y nadie en esta ciudad se acuerda de este evento historico, las autoridades
del gobierno departamental ni los lideres politicos que lanzan sus arengas con el histérico y
valeroso pueblo de Avilés, del cual se benefician con el voto cuando asi lo presenta la oportunidad y
la ocasion.

Histéricamente es la tierra donde nacié el primer gobernador de Tarija en la época de la
independencia, José Manuel Avilés, aparte de ser cuna de guerreros por la independencia como el
mismo Avilés, Francisco y Manuel Uriondo, que como hijos de la tierra valluna fueron parte
decisiva en las luchas por la independencia, destacando en las victorias de Suipacha (Tupiza) y La
Tablada (Tarija), otorgando una libertad que hasta hoy disfrutan los hijos de este suelo patrio.

Su trama urbana esté estructurada mediante dos vias principales una que conecta con Tarija y la otra
g conecta con las comunidades de Chocloca.

Su principal caracteristica rural es la produccion de vid los cual nos permite fraccionar estas areas

para su urbanizacion, consecuencia de ello la estructura urbana se traduce en hileras de
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edificaciones adyacentes a vias asfaltadas principalmente. Por esta razén las manzanas adquieren la
forma definida por las vias prexistentes.

Trama urbana de la zona a intervenir: La trama urbana de la zona a intervenir, nace por una calle
principal que se conecta con la carretera nacional departamental que una a Tarija con bermejo y con
la argentina. La trama como tal no existe pero se puede apreciar el crecimiento de viviendas

alrededor de esta entrada vial. La cual es de tierra.

‘ Los puntos poblados de la zona a intervenir

& Lacalle principal de la zona la que conecta a toda la comunidad.

7.6. DIAGNOSTICO:

El municipio de Uriondo en ninguna de sus comunidades cuenta con un plan de desarrollo urbano o
usos de los suelos con objetivos definidos.

Tampoco se tiene un radio urbano definido.

La falta de planificacion origina el crecimiento desordenado, generando muchas falencias
ocasionando una mala calidad de vida para los habitantes de la zona.

Construcciones de distintas tipologias, que al no haber normas no se tiene ninguna restriccion en el
tema constructivo.

En sintesis se puede observar en el analisis que el deterioro del entorno es constante en todas las
comunidades del municipio, y que al no contar con un plan de ordenamiento y normativas de usos
del suelo, el dafio va seguir avanzando tal cual vallan pasando los afios.

Es una pérdida tanto econdmica, una pérdida de desarrollo, es una pérdida de cultura de identidad,
la cual rige nuestra rica historia y cultura, la cual no estariamos aprovechando.



7.7. POTENCIALIDADES Y CONFLICTOS DE LOS CINCO REGISTROS DE LA

FORMA

RESGISTROS
DE LA
FORMA

POTENCIALIDADES

CONFLICTOS

o4

ONVYa4dN ACVSIVd ONOD YNVadN VINA

Carretera vial en buen estado
Tarija- concepcion

Contiene un una tipologia de
vivienda la cual le da identidad a la
zona.

Contiene hitos como la iglesia en
concepcion en juntas y la angostura
El arte dentro dela ciudad,
convirtiéndose, en algo que
representa a la ciudad.

El predominio de movilidad
peatonal.

Falta de cuidado con los bordes de
rios y de quebradas

Considerable crecimiento del area
urbana sobre el area de cultivo
Deficiente estructuracion de caminos
comunales, empedrados y de tierra.
Cero planificaciones urbanas e usos
de los suelos, la urbe crece sin un
lineamiento que la redirija.

VIOO0S YINHO4 OINOD YNVddN VINGOA

Gastronomia del lugar

Gran potencial cultural y devocion
religiosa y tradicional.

gran porcentaje de la poblacién
trabaja en la agricultura mas

propiamente en la plantacion de vid.

falta de oportunidades econdémicas
para el area rural, que produce flujos
migratorios.

Baja calidad de servicios,
especialmente los de salud

La mayoria de la poblacién son
trabajadores no calificados

Gran parte de la poblacién empez6 a
trabajar desde los 10 a 12 de edad.




POTENCIALIDADES

CONFLICTOS

VOILVINITOOI4G
VINHO4 OINOD YNVddN YINHO4

Clima agradable apto para la
agricultura.

Paisaje rural que se integra con la
imagen patrimonial intacta.
Microclima existente debido a
extensas areas verdes agricolas y
naturales que actdan como un
ente regulador

Diversos paisajes.

Existen grandes corrientes de
viento lo que ayuda en la
produccién de vid.

La existencia de dos grandes rios
lo que da lugar a crear
microclimas agradables.

Contaminacion de los rios y quebradas
por inexistencia de un sistema de
alcantarillado.

Extraccién excesiva de aridos de los
rios y quebradas. Deteriorandolos y
creando mal aspecto de los mismos.

ONVddN OdIr3L ONOD YNVadN VINHO4

Espacios centrales de interaccion
social

Convergencia vial en diversos
espacios abiertos.

Conectividad entre los ejes de
desarrollo del municipio.

Los espacios abiertos de concentracion
poblacional son escasos y deficientes.
Dificultad para acceder a estos
espacios.

Aceras estrechas que limitan la libre
circulacion peatonal provocando
inseguridad.

VZvdl
OWNOD
VYNVadn

VNVEdN
VINHO-

La traza urbana forma parte de
la imagen patrimonial.

Crecimiento de forma desordena Por la
falta de existencia de un ente
regulador.




e Al serirregular, es distinta y No existen una tipificacion de los
tiene caracteristicas particulares, perfiles de via que respondan a una
e identifica a la ciudad. jerarquizacion.

e Al no tener un ente regulador carecen
de una radio urbana definida y que
limite las zonas o el area de
crecimiento.

e Las viviendas se establecen en torno
lineal adyacentes a las vias asfaltadas
de manera simultanea sin ningln
orden.

e Traza urbana irregular carente de un
lineamiento definido.

8. PROPUESTA URBANA:
Se toma como modelo de planificacion a la ciudad compacta, compleja, eficiente y de estabilidad
social, ajustada al modelo de ciudad sostenible y del conocimiento. Con el fin de producir ciudad y

no urbanizacion, con el objeto de caminar hacia un modelo de ciudad mas sostenible.

8.1. TEORIA DE LA CIUDAD COMPACTA'Y DIVERSA:

“La ciudad compacta, compleja y diversa es aquella que presenta una estructura y una trama urbana
de cierta compacidad, esta cohesionada socialmente, genera espacios de sociabilidad, crea un
territorio con cercania a los servicios, propicia el encuentro de actividades y permite el desarrollo de
la vida en comunidad. Por lo tanto una ciudad eficiente y cohesionada socialmente, con las
modificaciones necesarias para nuevos retos, sigue siendo la que mejor se ajusta al ideal de ciudad

sostenible” (Rueda Salvador)

Los modelos de producir ciudad, (en este caso SUPER MANZANO) son muy parecidos en todos
los sistemas urbanos de la Tierra, el uso masivo del automdvil ha generado desarrollo de las
infraestructuras de transporte que han producido una mayor accesibilidad y se han revelado como
la vanguardia de un proceso de urbanizacion que ha ido ocupando territorios extensos con
asentamientos, a menudo, de muy baja densidad.

El resultado ha sido una ocupacion explosiva del territorio, produciendo la dispersion de la ciudad

y, con ella, la insolarizacion de los espacios naturales con la consiguiente pérdida de biodiversidad,



la impermeabilizacion y el sellado de superficies inmensas, la distorsion del ciclo hidrico, la ruina
de muchos valores paisajisticos, un galopante consumo de materiales, de agua y de energia y, con
ello, una emision de cantidades ingentes de contaminantes atmosféricos.

Se debe analizar vinculos entre la sostenibilidad, para generar equilibrio con el territorio y
naturaleza.

Nos basamos en los ejes que plantea como modelo el LIBRO VERDE: compacidad, complejidad,
eficiencia y estabilidad.

En el &mbito urbano la compacidad expresa la idea de proximidad de los componentes que
configuran la ciudad, es decir, de reunién en un espacio mas o menos limitado de los usos y las
funciones urbanas. Esta caracteristica permite afrontar los retos de la sostenibilidad mejor que el
modelo contrario: la ciudad dispersa o difusa.

La ciudad compacta favorece los contactos e intercambios en el espacio publico y una mayor
accesibilidad a todos los servicios de la ciudad por parte de la ciudadania.

En un contexto de proximidad de usos y de densidad de funciones urbanas los desplazamientos ya
sean a pie, en bicicleta o en transporte publico y privado aumentan.

Por esta razon es necesario organizar las redes de movilidad de modo que se interfieran entre si lo

menos posible y cumplan su finalidad con la maxima eficiencia.

8.2. LA COMPACIDAD EN LA PROPUESTA:

Tarija presentaba anteriormente una estructura compacta tomando en cuenta las raices espafiolas, al
pasar el tiempo esta estructura se fue desfigurando al punto de convertirse en una ciudad difusa
causado conflicto en toda la estructuracion de la ciudad tanto de vivienda movilidad biodiversidad y
otros aspectos que se vieron afectados por el brusco cambio. En la zona del proyecto se esta
presentando la misma estructuracion, esto también debido a la falta de planificacion previa que se
hace para que el lugar cuente con una planificacion eficiente.

Al conocer esto se plantea en el lugar una grilla basada en la teoria de la Biomimesis que define
mediante una estructuracion en este caso hexagonal pero al mismo tiempo se deja llevar con las
curvas de la naturaleza sin interrumpir el disefio que nos proporciona el entorno natural.

La finalidad de la compacidad y diversidad es impregnar a la ciudad de oportunidades, intercambiar
informacién, controlar el futuro, que proporcione y genere estabilidad en la porcion del territorio

que se planifique.



8.3. CONSUMO MASIVO DE ENERGIA, AGUA Y MATERIALES

Edificios y estructura urbana son grandes consumidores de energia, agua y materiales y
responsables de una parte importante de las emisiones de co2. EI consumo energético asociado a la
construccion de una vivienda se evalta en unos 150.000 kwh, que traducido a emisiones de co2
supone unas 42 tco2. A esta energia incorporada al ciclo de la construccién habria que afiadir un
consumo energético medio de 12.000 kwh/afio y 1.9 t/afio de emisiones, con un horizonte de 75
afios de vida media de los edificios.

8.4. RESIDUOS (LIQUIDOS, GASEOSOS Y SOLIDOS)

En los ltimos afios la sistematizacion de los ciclos del agua urbanos, con la generalizacion de
sistemas de depuracion para el consumo urbano, la reutilizacion de aguas tratadas y el inicio en
algun caso de Planes Estratégicos del Agua en varias ciudades, permite ser optimistas en cuanto a la
solucion a medio plazo del tema del ciclo del agua en la ciudad.

El tema de los residuos sélidos urbanos es también objeto de un crecimiento continuado, asociado a
las nuevas pautas de consumo y modos de vida. El ciclo de gestién de los residuos se percibe como
un elemento incémodo en la vida urbana y tiende a evitarse en las estrategias publicas relacionadas
con el metabolismo urbano. Ello explica la demanda de los sistemas subterrdneos para su transito

por las zonas urbanas.

8.5. DETERIORO DEL ESPACIO PUBLICO:

La decreciente calidad del espacio publico tiene varias causas, la primera y mas consensuada, el
impacto es la presencia continua del automévil, dominando el espacio no edificado.

El espacio publico es tomado muy en cuenta en la propuesta urbana ya que ayuda a la cohesion
social, integra a los integrantes del siper manzano e invita a las personas aledafas al lugar, estos
espacios debidamente planificados para que sea un area cémoda y entretenida para que se
aproveche de tal manera que las personas puedan descansar, esparcirse y disfrutar de la naturaleza.
Al contar con espacios bien iluminados se puede tener un lugar seguro y confortable para las
personas y asi no tengan temor o desconfianza.

El objetivo es resolver los problemas en el seno de la cuidad que supone mejorar la habitabilidad y
con ella, la calidad de vida esta dependera de factores sociales econdmicos y también de las
condiciones ambientales y fisico- espaciales, asi la ciudad compacta analiza cada uno de estos

aspectos y asegura la sostenibilidad del sistema urbano — rural.



8.6. OBJETIVO GENERAL.:

Contribuira a frenar el proceso del cambio climatico, mejorar los sistemas de transporte, adoptar
patrones de produccion y consumo sostenible, mejorar en la gestion y la prevencion de la sobre
explotacion de los recursos naturales, salud pablica. Seguridad, incrementar la calidad de vida de
los ciudadanos y en general el desarrollo sostenible.

8.7. BASE DE LA PROPUESTA:

La base de la propuesta se basa en la identificacion de los problemas que presentan las zonas
urbanas y la necesidad de abordarlos de manera integrada incidiendo en los factores que los
generen.

Se toma como base de disefio de la planificacion el ecourbanismo.

8.8. PARAMETROS:

Se toma como apoyo imprescindible para el disefio el ecourbanismo y sus aspectos

medioambientales determinados por:

8.8.1. APROVECAHMINETO RACIONAL DEL ESPACIO:

Densificacion urbana: La ciudad extensiva es

Densificacién Urbana

costosa en redes y transporte. Los disefios ~ mes Sopinia gien Menos sepatie entre
los edificios Vias os edificies
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formas de re densificacion y disminucion de desplazamientos a la periferia.

Usos Mixtos de las Areas [&i
y Transporte Publico
8.8.2. APROVECHAMIENTO RACIONAL DEL

TIEMPO:

Usos mixtos: Los sectores urbanos y los edificios buscan

Residenciol
ofrecer a sus habitantes todos los servicios necesarios hasta
el punto de hacerse casi autosuficientes, buscando reducir
. . . . 1 | Oficinas
desplazamientos innecesarios y ahorrar tiempo a sus
residentes. Los usos mixtos requieren cambios en las = =
reglamentaciones urbanisticas. —( ol o e Ty s: mr—

g Comercial



Telecomunicaciones: Las tecnologias en telecomunicaciones se aplican para evitar desplazamientos
innecesarios. Gracias a Internet y otros medios, las personas trabajan para las empresas desde sus
casas 0 desde pueblos distantes a centros urbanos congestionados, con mejor calidad de vida y
mayor tiempo para el ocio

8.8.3. CUIDADO DEL MICROCLIMA:

Uso eficiente de la energia: El propoésito es disminuir y optimar los consumos de energia y
combustibles de las edificaciones y sectores urbanos, para disminuir la emisién de gases a la
atmosfera y otros impactos. Se priorizan las energias no renovables limpias, como el gas, sobre

otras no renovables. Las especies nativas de flora juegan un papel fundamental en el cuidado de los

microclimas
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8.8.4. CONTROL DEL RUIDO Y CONSERVACION DEL SILENCIO:

Localizacion: El urbanista debe estudiar la normatividad y condiciones preexistentes de ruido del
area al disefiar y actuar en consecuencia. La distribucion en el espacio de vias, usos y actividades
puede mitigar los impactos que unos causan sobre otros y aumentar el bienestar de sus futuros
usuarios.

Aislamientos: Considerando las preexistencias en el entorno, deben contemplarse medidas de

control de ruido para la
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8.8.5. CONSERVACION DE LA BIODIVERSIDAD:

Ciclo de vida del producto: La destruccion del bosque natural tiene consecuencias fatales para la
biodiversidad. Los eco proyectos tienen especial cuidado en utilizar maderas cultivadas (no
silvestres), cuya procedencia sea debidamente documentada. Asi se introduce el concepto de ciclo
de vida del producto.

El constructor debe ser consciente del origen de los materiales que constituyen el producto que esta
comprando y el destino que tendran cuando sean desechados al final de su vida dtil; los impactos
ambientales generados durante su proceso de transformacion, empaque, transporte, instalacion,

entre otros, con miras a

realizar la mejor seleccion en Ciclo de vida del Producto gy E
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8.8.6. INCREMENTO Y MEJORA DE LA COBERTURA VEGETAL.

Control social: EI uso pdblico se convierte en un instrumento de proteccion de los ecosistemas
estratégicos y elementos naturales del paisaje de mayor relevancia. Los proyectos ecourbanos
favorecen la conservacion y recuperacion de estos espacios, jerarquizandolos dentro del conjunto
para aprovechar sus calidades paisajisticas, pero también para capitalizar el efecto benéfico del
control social ejercido por los usuarios sobre ellos y el efecto de las obras paisajisticas en la cultura
y el comportamiento de sus usuarios. Asi, se restringen en estas areas, actividades antrdpicas
ambientalmente negativas como disposicion de residuos sélidos, quemas, ataques a la avifauna,

vandalismo, delincuencia, entre otros.
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8.8.7. MAYOR INCLUSIVIDAD DEL AMBIENTE:

Participacion social: Se incluyen aqui los
proyectos en los que la comunidad rige el
disefio urbano y arquitecténico, apoyada por
un grupo de profesionales de distintas
(Entre
representativos de estos casos se utilizan

disciplinas otros recursos
fachadas publicas regularizadas y las fachadas
privadas como expresion individual de los

residentes).

Sectores de
Clases Altas

0 Clase Media
Mayor Inclusividad Social en un Mejor Ambiente

8.8.8. MEJORAMIENTO DEL ESPACIO PUBLICO:

Peatonalizacién: Entre los maltiples conceptos
y acciones que pueden contribuir para alcanzar
este objetivo debe destacarse la primacia que ha

adquirido el peatdn para el urbanismo
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8.8.9. CARACTERISTICAS DE LA PROPUESTA:
La propuesta se enmarca dentro del ambito de lo sostenible, con respeto al entorno al medio

ambiente, a las areas agricolas. Una de sus caracteristicas principales es la preservacion del area



agricola.
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8.9. SISTEMAS DE SERVICIOS:
8.9.1. TRATAMIENTO DE AGUAS RESIDUALES:

Existen tres opciones diferentes de reciclaje de agua en el hogar. Se pueden reciclar las
aguas grises -provenientes de lavabos y duchas, las aguas negras -provenientes de la cloaca
y la cocina-, y se puede aprovechar asi mismo el agua de lluvia que cae sobre nuestro
tejado.

El tratamiento de este tipo de aguas difiere bastante entre si, aunque lo que tienen en comin
es que necesitan circuitos hidraulicos separados dentro de la casa. Normalmente plantearse
este tipo de instalacion es recomendable antes de la construccién de la casa, dada la obra
que requiere la construccion de estos diferentes circuitos.

Muchos se interesan Unicamente por un solo tipo de reciclaje, puesto que el volumen de
agua que generarian entre los tres superaria la demanda de agua en los usos que se le da a
este recurso. El tratamiento de estas aguas no genera agua potable, cuya consecucion seria
méas compleja; por eso se aprovecha mayormente para limpiezas -suelos, coche, lavadora,

etc., o para regar el jardin.



De hecho, la FAQO recomienda el uso de aguas negras recicladas precisamente para regar el jardin,
dado que el tratamiento de las mismas las higieniza pero no elimina los fosfatos y nitratos, que son

la base de los abonos.
8.9.2. ENERGIA ALTERNATIVA:

Las necesidades energéticas de sus habitantes se generan de forma limpia mediante: molinos de

viento y paneles solares.
8.9.3. RESIDUOS SOLIDOS:

Los residuos se gestionaran con un sistema de recogida neumatico, que permite su separacion en

origen y que se pueda prescindir de los camiones de basura.
Gestidn responsable de los residuos urbanos.
8.9.4. CORREDORES VERDES:

La expresion corredor verde se aplica genéricamente a una franja de territorio que por sus
caracteristicas ambientales —vegetacion, presencia de fauna- permite poner en contacto dos areas
naturales que de otro modo permanecerian desvinculadas. La vinculacién contribuye a la viabilidad
de los ecosistemas ya que, cuando se encuentran aislados unos de otros, tienden a degradarse.
Un corredor verde en el &mbito urbano realiza una funcion similar, en este caso une los diferentes
tipos de areas verdes que se encuentran dentro de la ciudad o en zonas adyacentes.
A diferencia del medio natural, dénde el corredor verde ya existe y sdlo hace falta preservarlo, en la
ciudad se trata normalmente de desarrollar esta cualidad en espacios que, por sus caracteristicas, son

susceptibles de cumplir esta funcién.

En primer lugar permite aumentar la biodiversidad urbana a través de la continuidad de espacios
verdes. En segundo, el hecho de incrementar la presencia de especies vegetales en el contexto ayuda
a mitigar el efecto de isla de calor urbano. Un corredor verde transforma la calle contaminada y

ruidosa en un espacio de estancia pacificado en donde el ambiente es acogedor y mas confortable.
8.9.5. RELACIONES DE CONVIVENCIA:

La propuesta serd el lugar de encuentro, marco cotidiano para la relaciéon social, gracias a la
cohesion social e integracion de &reas de empleo, residencia, comercio, recreacion, creando una

ciudad compacta y diversa.



8.10. MATRIZ BIOCLIMATICA:
8.10.1. A nivel urbanismo:

Integrar, ampliar y disefiar convenientemente la red de espacios libres urbanos, como un sistema
capaz de corregir y moderar las inclemencias extremas de las condiciones ambientales, ademas de
servir como espacios de relacién y uso social. Empleo de las especies autoctonas, aclimatadas y con
menor necesidad de cuidados, o de agua. Proponer diversidad de usos recreativos, huertos de ocio,

docentes, etc. de los espacios verdes.
8.10.2. A nivel constructivo:

Incorpora una normativa bioclimatica para los proyectos de edificacién en la que destacan como
condiciones obligatorias: la exigencia de doble orientacion para la totalidad de las viviendas a
desarrollar y la aplicacion de criterios bioclimaticos en los tres principios (ahorro energético,
integracion de energias renovables y construccion sana) incidiendo en la fase de disefio del edificio

y de sus instalaciones.



PROPUESTA URBANA:
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9. ELECCION DEL SITIO A INTERVENIR:
Para la eleccidn del sitio mas conveniente, e intervenir en él es necesario que cuenten con requisitos

minimos necesarios, para su ubicacion se requiere:

e Que la accesibilidad sea la mas adecuada.

e Su ubicacidn sea preferentemente en area rural

¢ Que cuente con caracteristicas naturales excepcionales: lagos y rios.

e Que cuente con los servicios basicos mininos.
Para la eleccion del terreno planteo tres opciones, que sean calificadas en una escala de 0 a 5
(siendo 5 el maximo), de esa manera evaluar y conocer las ventajas.

VIALIDAD Y TRANSPORTE
ACCESIBILIDAD
VEHICULAR
3 5 4
ACCESIBILIDAD 3 4 4
PEATONAL
TRANSPORTE 3 4 3
PUBLICO
CARACTERISTICAS DEL TERRENO
TOPOGRAFIA 4 3 5
FORMA 4 4 5
VISUALES 2 3 )
ENTORNO 3 3 5
INFRAESTRUCTURA'Y SERVICIOS
AGUA 3 5 4
LUz 5 5 5




GAS 3 5 3

RESULTADO FINAL 33 41 43

Por lo que visto en la grafica hemos optado por la comunidad de la angostura como zona de

intervencion.



10. ANALISIS DEL SITIO:
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10.1. VISUALES:
La estructura de la comunidad esta dada de una manera dispersa. Las principales visuales hacia el

terreno de intervencién.




10.2. CONCLUSION:
Con la recopilacién de los modelos analizados.
En el tema de turismo y enologia podemos ver que sus infraestructuras, tienen en comdn la

ubicacion en lugares fisicos naturales, historicos y culturales.



UNIDAD VII INTRODUCCION AL PROCESO DE DISENO

11.1. PREMISAS DE DISENO:

Por medio de las premisas de disefio se guiaran el disefio arquitectonico del proyecto, para que de
esta manera se pueda solventar adecuadamente el aspecto funcional del disefio a seguir.

11.1.1. PREMISAS FUNCIONALES:

Crear un objeto arquitectonicamente funcional y confortable de manera que éste cumpla con las
caracteristicas necesarias, para que pueda servir para las diferentes actividades.

11.1.2. PREMISAS TECNOLOGICAS:

Proponer una arquitectura de integracion al entorno utilizando materiales constructivos del lugar o
lugares cercanos a manera de disminuir los costos de construccién; asi como aplicar elementos de la
arquitectura de la Region; y asi favorecer la factibilidad de ejecucion

11.1.3. PREMISAS AMBIENTALES:

Lograr que la propuesta pueda adaptarse no solo al entorno urbano con la forma, sino también en el
aspecto ambiental y con ello lograr proteger y aprovechar el entorno natural como la vegetacion

existente, vientos y asoleamiento en beneficio del proyecto.

ASPECTO PREMISA GRAFICA

Procurar el buen manejo de la
iluminacion natural y artificial para las

diferentes actividades que se realicen en

los ambientes ya sea de forma directa o I J_ ;
lluminacion indirecta. lluminacién directa para -
aprovechar la luz del sol durante todo el Re o
LT ¥ &
dia. ProyECtaI’ una VOIUmetria que lluminacién natural es importante

exalte la relacion de la arquitectura y la
luz, incentivando a la experimentacion

formal.

11.1.4. PREMISAS MORFOLOGICAS:
Tomar en cuenta la arquitectura del lugar sin caer en copia, abstrayendo elementos y haciendo una

reinterpretacion de los mismos y asi crear algo nuevo.




Son las ideas que conforman elementos que nos llevan a la obtencién de propuesta arquitectonica.
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En el proceso de disefio se tendra relacion a la temética del proyecto
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12. PROGRAMACION:

12.1. PROGRAMA GENERAL.:

Dentro del complejo enoturistico el programa contempla.

1. AREA ADMINISTRATIVA:
v’ vestibulo

Recepcién

Secretaria

Oficina del administrador

Sala de reuniones

Archivos

Bafios H/M

Seguridad

Contador

Encargado de guias.

NS N N N O N N RN

Enfermeria y sanidad

2. AREA HOTELERA O HABITACIONAL.:
v vestibulo

Recepcion

Bafios H/M

Dormitorios simples

Dormitorios dobles

Dormitorios triples

N NN

Cuarto de equipaje
v Cuarto de limpieza
3. AREA RECREACIONAL.:
PASIVA:
v' vestibulo
v" Recepcion
v Sauna seco y vapor
v’ vestidores — bafios H/M
v’ tratamiento estético
v’ tratamiento facial
v

tratamiento corporal



NN

v

masajes corporales
piscina

bafios y vestidores
pozas relax
duchas higiénicas
hidromasajes
kiosco

ACTIVA:

v
v
v
v
v

piscina nifio/adul.

Circuitos a vifiedos
Recorridos historicos
Recorridos a pie por el cafion

Sala de exposicion abierta en el exterior.

4. AREA DE INTERACCION SOCIAL O EVENTOS CULTURALES:
RESTAURANTE BAR

v

LN NEE N N N N N NN

v

vestibulo
Comedor principal
recepcion

Bafios H/M
Cocina

Deposito de ollas
Cuarto frio
Cuarto congelado
Comedor diario
Bafios y vest.
almacén

Contenedores de basura

SALON DE CONFERENCIAS

v

v
v
v

Sala de exposicion
Salas multiuso
Bafio H/M

Sala multiuso o aulario

5. AREA DE BODEGA:
CENTRO DE INTERPRETACION



Vestibulo
recepcion

Bafios H/M
Museo del vino
Sala de catas

Sala de video

Sala de exposicion
Sala de barricas

SN N N N N R R

Sala de botellas
v' Enotienda
ZONA DE ELABORACION:
v' Pasaje y toma de muestras
Recepcidn y tratamiento mecanico de la uva
Fermentaciones
Prensado
Filtrado
Crianza en barrica
Crianza en botella
Embotellado
Almacenamiento de material y producto

Laboratorio

NS N N N N N N N

Aseos y vestuarios
6. AREA DE MANTENIMIENTO:
SISTEMAS TECNICOS
v Sala de maquinas
v Calderos y filtros
v Planta de tratamiento de aguas residuales
v Cuarto de motor de luz
7. AREA DE EXTERIORES Y ESPARCIMIENTO:
v’ Estacionamiento publico

v’ Estacionamiento privado



12.2. PROGRAMACION CUALITATIVA:

AREA AMBIENTE ACTIVIDAD

v vestibulo
v" Recepcion
v Secretaria Recepcidn del usuario
v" Oficina del administrador Administracién, y

ADMINISTRATIVA v' Sala de reuniones funcionamiento
v" Archivos general del complejo.
v' Bafios H/M
v Seguridad
v Contador
v" Encargado de guias.

Enfermeria y sanidad

v" vestibulo Zona de descanso
HOTELERA O v Recepcion individual y familiar
HABITACIONAL v Bafios H/M en contacto con la
v Dormitorios simples naturaleza
v Dormitorios dobles
v Dormitorios triples
v/ Cuarto de equipaje
v Cuarto de limpieza
PASIVA:
vestibulo Atencion y recepcion
Recepcion al usuario y area de
Sauna seco y vapor espera

vestidores — bafios H/M Terapia manual

tratamiento estético atreves de masajes.

tratamiento facial Avrea de relajacion y

RECREACIONAL tratamiento corporal descanso.

XN X X X X X X

masajes corporales Area de recreacion con



INTERACCION
SOCIAL O EVENTOS
CULTURALES

piscina
bafios y vestidores
pozas relax

duchas higiénicas

SN X X X

hidromasajes

v Kkiosco
ACTIVA:

v’ piscina nifio/adul.
Circuitos a vifiedos

Recorridos historicos

AR NERNEEN

el exterior.

RESTAURANTE BAR

v" vestibulo
Comedor principal
recepcion
Bafios H/M
Cocina
Depodsito de ollas
Cuarto frio
Cuarto congelado
Comedor diario

Barios y vest.

N N N N N N N N N

almacén
v Contenedores de basura
SALON DE CONFERENCIAS
v’ Sala de exposicion
v’ Salas multiuso
v' Bafio H/M
v

Sala multiuso o aulario

CENTRO DE INTERPRETACION

Recorridos a pie por el cafion

Sala de exposicion abierta en

mas riesgo.

Servicios de bebidas,
Alimentacion y
nutricion integral del
usuario.

Preparacion de
alimentos y limpieza
de vajillas.
Almacenamiento de
reservas alimentarias.
Ejecucion de
seminarios y
conferencias.

Areas de exposicion
de cuadros artesanias y
pinturas.

Medicacion del

usuario.



BODEGA

MANTENIMIENTO

AN N NN N U N NN

v

Vestibulo
recepcion

Barios H/M
Museo del vino
Sala de catas

Sala de video

Sala de exposicién
Sala de barricas
Sala de botellas

Enotienda

ZONA DE ELABORACION:

v
v

DN N N N N RN

<

Pasaje y toma de muestras
Recepcion y tratamiento
mecanico de la uva
Fermentaciones

Prensado

Filtrado

Crianza en barrica
Crianza en botella
Embotellado

Almacenamiento de material

y producto
Laboratorio

Aseo0s y vestuarios

SISTEMAS TECNICOS

v
v
v

Sala de maquinas
Calderos y filtros
Planta de tratamiento de
aguas residuales

Cuarto de motor de luz

Atencion y recepcion
al usuario, y tienda.
Areas de exposicion
de videos y de catas de
vino,

Salas donde se
exponen vinos para el
usuario.

Toda la zona de
proceso de elaboracién
del vino hasta su
respectivo
embotellamiento y

almacenamiento.

Almacenamiento de
material en general
Mantenimientos de
sistemas técnicos del
centro.
Almacenamiento y
tratamiento de aguas,

seleccion y limpieza



EXTERIORES Y

v’ Estacionamiento publico

ESPARCIMIENTO

12.3. PROGRAMA ARQUITECTONICO CUANTITATIVO:

v’ Estacionamiento privado

de ropa y otros

materiales.

Areas de encuentro
para el usuario.
Parqueo para autos,

motos y bicicletas.

SUP.
AREA AMBIENTE ACTIVIAD Uso Ne | sup. TOTAL
AM | PARCIAL | M2
B
VESTIBULO | ESPERA PUBLIC |1 20.00 20.00
0
RECEPCION | ESPERA PUBLIC |1 12.00 12.00
o)
SECRETARIA | REGISTRO | PUBLIC |1 14.00 14.00
0
OFICINA DEL
ADMINISTRA | ADM PRIVAD |1 25.00 25.00
DOR 0
SALA DE
REUNIONES | APOYO PRIVAD |1 35.00 35.00
=2
z ADM 0
(@)
o
= ARCHIVOS INF. PRIVAD |1 12.00 12.00
pa ESTADO 0
S
(|
< ~
BANOSH/M | LIMPIEZA | PUBLIC |4 2.50 10.00
0




SEGURIDAD | CONTROL | PRIVAD | 1 4.00 4.00
mn
CONTADOR | ECONOMIC | PRIVAD |1 L &
ENCARGADO 14
DE GUIAS INFORMACI | puBLIC |1 14
1 8 8
CAJA DEPOSITO | PUBLIC
166.00
SUP.
AREA AMBIENTE ACTIVIAD | USO N° | SUP. TOTAL
AM | PARCIAL | M2
B
VESTIBULO | ESPERA PUBLIC |1 20.00 20.00
0
RECEPCION | ESPERA PUBLIC |1 12.00 12.00
0
BANOSH/M | LIMPIEZA | PUBLIC | 4 2.50 10.00
0
-
X
5
S DORMITORIOS SIMPLES
E DOR. 1 CAMA | DORMIR PRIVAD | 4 10.00 40.00
m
< 0
T
o BARNO LIMPIEZA | PRIVAD | 4 2.50 10.00
< o)
T
- DORMITORIOS DOBLES
5 DOR. 2 | DORMIR PRIVAD | 4 10.00 40.00
T CAMAS 0
BARO LIMPIEZA | PRIVAD | 4 2.50 10.00




DORMITORIOS TRIPLES

DOR. 3 | DORMIR PRIVAD | 4 15.00 60.00
CAMAS o
BANO LIMPIEZA | PRIVAD | 4 2.50 10.00
o
CUARTO DE | SEGURIDAD | PUBLIC |1 8 8
EQUIOAJE o
CUARTO DE | LIMPIEZA | PRIVAD |3 14 42
LIMPIEZA o
262.00
SUP.
AREA AMBIENTE | ACTIVIAD | USO N° | SUP. TOTAL
AM | PARCIAL
B M2
PASIVA
VESTIBULO | ESPERA gUBLIC 1 20.00 20.00
1
RECEPCION | ESPERA gusuc 12.00 12.00
SAUNA
SECO Y LIMPIEZA | MIXTO |2 10.00 20.00
VAPOR
y VESTIDORES | LIMPIEZA (P)UBLIC 4 15 6.00
ZZ)E DUCHAS
0 HIGIENICAS | LIMPIEZA (P)UBLIC 6 15 9.00
& BAROSH 'Y
0 . LIMPIEZA | PUBLIC |2 20.00 40.00

O




CUARTOS DE

RELAJACION | RELAJACIO | PUBLIC 20.00 60.00
Y TERAPIA N o)
DE VINO
MASAJES
RELAJANTES EELAJACIO gUBLIC 20.00 20.00
PISCINA LIMPIEZA | PUBLIC 15.00 15.00
o)
PUBLIC 6 18.00
POZAS LIMPIEZA | O
RELAX
PUBLIC 4 16.00
HIDROMASA | LIMPIEZA |O
JES
PUBLIC 1.5 6.00
DUCHAS LIMPIEZA | O
ESCOSESAS
KIOSCO ECONOMIC 6 6.00
o) PUBLIC
o)
ACTIVA
PISCINA RECREACI | PUBLIC 15.00 30.00
NINO- ON o)
ADULTO
CIRCUITOS A | AVENTURA | PUBLIC R .
VINEDOS )
ALREDEDOR
ES
[ ] [ )
RECORRIDO | AVENTURA | PUBLIC
S o)
HISTORICOS
RECORRIDO R .
SAPIEPOR | AVENTURA gUBLIC
EL CANON
SALA DE . .
EXPOSICION | AVENTURA | PUBLIC
ABIERTA EN o)
EL
EXTERIOR.

278.00




N° | SUP. SUP.
AREA AMBIENTE | ACTIVIAD | USO AM | PARCIAL | TOTAL
B M2
RESTAURANTE BAR
VESTIBUL | SERV.
o CONSUMO | PUBLIC |1 20.00 20.00
0
COMEDO
s ALIMENTA | PUBLIC |1 150.00 150.00
CION 0
PRINCIPA
L
PUBLICO PUBLIC |1 12.00 12.00
RECEPCION 0
BAROS H/M | LIMPIEZA (F;UBLIC 2 20.00 40.00
COCINA | PREP.
ALIMENTO | PRIVAD |1 20.00 20.00
S A
CUARTO
? ERIO ALMACEN ZRIVAD 1 2.50 2.50
-
< CUARTO
E CONGELADO | ALMACEN :RIVAD 1 2.00 2.00
3 CONTENE
s 3.00 3.00
= DORESDE | heposiTo | PRIVAD | 1
é BASURA A
o DEPOSIT | DEPOSITO | PRIVAD | 1 15 3.00
0
|
2 O DE
(@)
S OLLAS
- COMEDO | ALIMENTIC | PRIVAD | 1 12.00 12.00
) 10 )
o R DIARIO
O .
< BANOSY | LIMPIEZA | PRIVAD | 2 30.00 60.00
”EJ VEST. o
- ALMACE | DEPOSITO | PRIVAD | 1 9.00 9.00
0
N




SALON DE CONFERENCIAS

SALADE | CONFEREN | PUBLIC
ExPOSICION | CIAS 0 1 | 4000 30.00
SALAS SEMINARIO | PUBLIC
MULTIUS | S 0 1 | 3500 40.00
)
SALA MEDICACIO | PUBLIC | 1 40.00
MULTIUSOO | N o OO0
AULARIO
BANO H/M | LIMPIEZA | PUBLIC |2 | 20.00 40.00
0
3335
N° | SUP. SUP.
AREA AMBIENTE | ACTIVIAD | USO AMB | PARCIAL | TOTAL
M2
CENTRO DE INTERPRETACION
RECEPCION | ESPERA PUBLIC |1 12.00 12.00
0
VESTIBULO | ESPERA PUBLIC | 1 20.00 20.00
0
aAROS | LIMPIEZA gusuc 2 15.00 30.00
SALA DE
CATAS VISITAS gusuc 1 30.00 30.00
é SALA DE
- VIDEG VISITAS PUBLIC |1 30.00 30.00
O 0
SALA DE
exposicloN | VISITAS PUBLIC |1 80.00 80.00

O




SALA DE RECORRID | PUBLI 60.00 60.00
BARRICAS ) coO
SALA DE RECORRID | PUBLI 60.00 60.00
BOTELLAS @) coO
MUSEO DEL RECORRID | PUBLI 60.00 60.00
VINO 0 CcO
ENOTIENDA ECONOMI PUBLI 60.00 60.00
cO coO
ZONA DE ELABORACION:
PASAJE Y MUESTRE PRIVA 147.00 147.00
TOMA DE 0 DO
MUESTRAS
RECEPCION
Y MUESTRE
TRATAMIEN 0 PRIVA 62.00 62.00
TO DO
MECANICO
DE LA UVA
FERMENTAC | ALMACEN 246.00 246.00
IONES PRIVAD
@)
PRENSADO ALMACEN PRIVA 26.00 26.00
DO
FILTRADO ALMACEN PRIVA 18.00 18.00
DO

CRIANZA EN




BARRICA ALMACEN PRIVA 1 272.00 272.00
DO
CRIANZA EN ALMACEN PRIVA 1 213.00 213.00
BOTELLA DO
EMBOTELLA | ALMACEN PRIVA 1 58.00 58.00
DO DO
ALMACENA
MIENTO DE ALMACEN PRIVA 1 120.00 120.00
MATERIALY DO
PRODUCTO
LABORATOR | MUESTRAS | PRIVA 1 30.00 30.00
10 DO
ASEOS Y
VESTUARIOS | LIMPIEZA PRIVA 1 35.00 35.00
DO
1669.00

NP SUP. SUP.
AMBIENTE ACTIVIAD  USO AM  PARCIAL TOTAL
B M2
o |
=
w SISTEMAS TECNICOS
§ SALA DE
| MAQUINAS CONTROL | PRIVAD |1 6.00 6.00
= o)
<§f CALDEROS Y
FILTROS CONTROL gRIVAD 1 6.00 6.00
PLANTA DE
TRATAMIENTO | ~o\TROL | PRIVAD | 1 . .
DE AGUAS o)




RESIDUALES

CUARTO DE

MOTOR DE LUz | CONTROL (F;RIVAD 1 6.00 6.00
18.00
SUP.
AREA AMBIENTE ACTIVIAD Uso NO SUP. TOTAL
AM | PARCIAL | M2
B
> - ESTACIONAMIEN | PARQUEO | PUBLIC |30 12.50 375.00
o @ TO PUBLICO o)
x> ESTACIONAMIEN | PARQUEO [ PRIVAD |6 12.50 75.00
g S TO PRIVADO o
0 < ESTACIONAMIEN
oA e TODE MOTOSY | PARQUEO |PUBLIC |12 15 18.00
e BICICLETAS )
468.00

13. REQUERIMIENTOS FiSICOS Y ANTROPOMETRICOS

13.1. ANTROPOMETRIA:

Medidas del cuerpo humano, en distintas posiciones y de acuerdo a distintas funciones que valla a

realizar.




EL HOMBRE

DIMENSIONES Y ESPACIO NECESARIO

MEDIDAS DEL CUERPO

(Segin medidas promedio)

Sectnoo e o suslo



)|

> N
1= - 180 — 4 |} — "o
@ @
EL HOMBRE
DIMENSIONES Y ESPACIO NECESARIO
ESPACIO NECESARIO ENTRE PAREDES (Medidas promedio — (1] y consumo energéico)

para personas en movimiento, aumentar la anchura = 10 %

=

@*m
VA

Fars 4 — 625 — — s — =

o o ® ®

ESPACIO NECESARIO PARA GRUPOS

ey u@«?

1 0 ¢

— 0 —

@&.w .Enhnm

MEDIDAS DE UN PASO




ESPACIO NECESARIO SEGUN LA POSICION DEL CUERPO

| el |

T i Y.
8 ]
= e
: é"‘ J—m w0 1
P 1125 g — 1000 —4 — n — hk—m._a e | — &5 —4 — 100 — b arg —
@ @
ESPACIO NECESARIO CON EQUIPAJE DE MANO ESPACIO NECESARIO CON BASTON Y PARAGUAS

13.2. ERGONOMETRIA:

La ergonométrica muestra el estudio de datos biolégicos y tecnoldgicos aplicados a problemas de
mucha adaptacion entre el hombre y la maquina. Estas son &reas que se adaptan al programa de
estudio.

AREA ADMINISTRATIVA:

EDIFICIOS DE OFICINAS




— 240~-270

Tabiques, estantes, slementos Guardarropa
Dimensiones posibles de una pequefia sala en una «oficina combinada»
(Home—Base). Ejemplo: Edding AG

AREA HOTELERA O HABITACIONAL.:

SOLUCION DE RECAMARA MATRIMONIAL [ON BANO Y VESTIOOR
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SOLUCION DE RECAMARA  TMATRIMDNIAL

254 .50 1,29
3.00
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SOLUCION DE RECAMARA MATRIMONIAL CON BAND Y VESTIOOA
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INDIVIDUALES MATRIMONIAL
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LATERAL FRENTE ATRAAS
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AREA RECREACIONAL:

H TOREMASRIES

ToHAUEROS Y (GAVETAS,
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CIRCULACION EN B8I8BLIOTECA




FUNCION LEER Y ESTAR

1, 70

2,00

& Cu

-5




CIRCULACIONES EN SALA DE LECTURA

BIBLIOTECA
~ {5 ;
W ]
H
o= e i
2.00 2.00
2.60 jﬁ” 2.60 @
o]so 0.60
——0.75——+7—0.90 —+——0.75—+—0,50~ +~0.45-5-0 50—=0.45-2—0,50-+— 0.70 —+—0.50
290 1.40 1.70 1.40—

4,50

o 7= h

AREA DE INTERACCION SOCIAL O EVENTOS CULTURALES:

ESPACIO OPTIMO ENTRE COMEN9ALES
I
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DINENS/onES OF DIFEREATES TWOS OG MESAS




AREA DE BODEGA:

VA0 GARA W7 [Eove

.40
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3 R 1
. 3
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. I e Tlmaen 1 T t
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AREA DE MANTENIMIENTO:
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+80———1,20 —+80- 1004 +60—-—1,20—+ 60100
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Cuarto de servicio con mesa a un Cuarto de servicio con mesa a am-
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Tabla de plancha en la pared, aba- Espacia necesario para planchar @ ; . Combinacion de armario y tabla de
@ tible o en un armario sentado En ina, plaficha sictrica plancha plegable

@ Maquina de coser @ ;:l;):m::g:slamha % suplersentc @ Plancha eléctrica Plancha eléctrica con armario



