RESUMEN

El presente trabajo se desarrolla ante la ausencia de estrategias de marketing de la
Linea Nutripet “Agroindustria Lochmann®, situacion que le ha impedido lograr una
mayor participacion en el mercado Tarijefio y por consiguiente que sus ventas se
encuentren estancadas en los Ultimos dos afios debido a que no presentaron un
incremento favorable, donde se tiene un concepto erroneo acerca de la elaboracién

del producto y la materia prima que se utiliza para dicha elaboracion.

En el presente proyecto de investigacion titulado “ESTRATEGIAS DE
MARKETING PARA LA LINEA NUTRIPET: AGROINDUSTRIA
LOCHMANN S.A.” se desarrollo aspectos importantes orientados a recabar
informacion que contribuird a la empresa a mejorar su participacion dentro del

mercado al cual esté dirigido.

El proyecto inicia con una introduccion, en la que se presenta el plan de trabajo de la
investigacion, que muestra una vision general de la tematica que se abordo a lo largo

del desarrollo del trabajo.

En la primera parte del trabajo se presenta el marco conceptual sobre el cual se apoyd

el presente proyecto de investigacion.

Por medio de un analisis interno, del macro-entorno, micro-entorno y diagnostico
interno de la Linea Nutripet “Agroindustria Lochmann” es posible identificar las
principales fortalezas y debilidades de esta, como asi también las amenazas y

oportunidades que se encuentran en su contexto, por medio de la matriz FODA.

Finalmente, se presenta una propuesta solucion basada en el analisis situacional
realizado y en la informacion obtenida del mercado. La ejecucién de la propuesta

planteada permitird a la empresa lograr la participacion deseada.



