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RESUMEN EJECUTIVO 

 

El presente trabajo de investigación  “DISEÑO DE ESTRATEGIAS DE PROMOCIÓN 

PARA EL TURISMO RELIGIOSO”  tiene como objetivo mejorar la afluencia de turistas a 

la festividad religiosa Virgen de Chaguaya, informando persuadiendo recordando acerca de 

la fe y el turismo  que se realiza con la festividad religiosa; demostrando que el potencial de 

turismo religioso está latente, siempre y cuando se realice un plan sostenible para su 

desarrollo.  

En el primer capítulo se encuentra el marco teórico y conceptual, donde se explican todos y 

cada uno de los términos propios del turismo que utilizaré a lo largo del presente trabajo; 

haciendo énfasis en el turismo religioso y su historia; además, se realizó el análisis de un 

estudio del caso.  

En el segundo capítulo se describe la metodología de investigación y los métodos utilizados 

para lograr obtener datos para realizar el presente trabajo. 

En el tercer capítulo se hace un análisis de la festividad Virgen de Chaguaya, permitiéndonos 

tener una visión clara de su situación actual.  

En el cuarto capítulo se realiza una evaluación del potencial turístico de las festividades 

religiosas, haciendo un análisis del inicio de la veneración de los santos y de las tradiciones 

para la realización de dichas festividades.  

. En el quinto capítulo se presenta la propuesta para desarrollar y promocionar las festividades 

religiosas, tomando como punto de partida la situación actual dichas festividades; 

proponiendo ciertos cambios y correcciones en las mismas, para que se desarrollen de una 

manera organizada. 
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