COMPLEJO ENOTURISTICO EN EL VALLE DE LA CONCEPCION

UNIDAD I

INTRODUCCION

En los dltimos afios, la actividad turistica esta posibilitando la aparicion de
nuevos destinos que, complementan la oferta del turismo cultural. De este
modo, se generan vias complementarias de riqueza y creacién de empleo en la
zona de produccidn, al tiempo que diversifica la generacion de sus ingresos

mediante la creacion de rutas turisticas enoldgicas.

El Enoturismo se convierte asi en una estrategia para desarrollar el area
geografica y el mercado del vino, al tiempo que se da respuesta a una
necesidad demandada por los nuevos turistas que encuentran en la

gastronomia y en el vino, la motivacién de su viaje.

Descubrir la esencia de una region a través de sus vinos es una experiencia

para los 5 sentidos.

El Enoturismo va mas alla del conocimiento de los lugares, de sus
monumentos y de sus gentes: significa también sumergirnos en un mundo de
sensaciones, olores y sabores que nos hacen descubrir la cultura, la tradicion y

las costumbres de un territorio vitivinicola.
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MARCO TEORICO

1.1. MARCO CONCEPTUAL

ENOTURISMO

El Enoturismo o turismo enoldgico es aquel tipo de turismo dedicado a potenciar y
gestionar la riqueza vitivinicola de una determinada zona. Se relaciona con el turismo
gastronomico, cultural (arquitectura, arte) y de la salud-belleza (vinoterapia). L0S
turistas conocen cada zona vitivinicola a través de la degustacion de sus vinos y la

visita a bodegas y vifiedos.

Cada dia mas, todo tipo de visitantes, se acercan a las bodegas a conocer mas sobre el
proceso de elaboracion del vino. En estas visitas ademés de conocer en primera
persona la arquitectura de las bodegas aprenden todo sobre el proceso de elaboracion

del vino, desde la recogida de la uva hasta su embotellamiento.

Dicha actividad turistica cuenta con una variedad de servicios, entre los que se
encuentran: degustacion de vinos, hospedaje en hoteles, servicios de restaurantes,
degustacion de gastronomia tipica, visitas guiadas a vendimias y museos, y

exposiciones de vifiedos.

Para internalizar el concepto, es necesario mencionar que el enoturismo proviene de

de dos términos, estos son: Agroturismo y Turismo Rural.
TURISMO

El turismo son todos aquellos viajes que realizamos por el placer mismo de viajar. Se
entiende como aquella actividad, que implica viajar, hospedarse o pernoctar, por un

tiempo determinado, en un lugar geografico no habitual al que uno habita.

Por ende, realizar turismo, es viajar fuera de la ciudad o del lugar en que vivimos, en

busca de descanso, entretencion o nuevas experiencias.
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CULTURA

La cultura es el conjunto de todas las formas, los modelos o los patrones, explicitos o
implicitos, a través de los cuales una sociedad se manifiesta. Como tal incluye
lenguaje, costumbres, practicas, cddigos, normas y reglas de la manera de ser,
vestimenta, religion, rituales, normas de comportamiento y sistemas de creencias.
Desde otro punto de vista se puede decir que la cultura es toda la informacién y

habilidades que posee el ser humano.

VINO

El vino es una de las bebidas que ofrecen la mayor cantidad de posibilidades en
aroma, color y sabores. Se obtiene con la fermentacién de la uva o de su mosto, que
es como se nombra a la fruta estrujada. La fermentacion es un proceso bioquimico en
el cual un compuesto se transforma en otros a causa de la actividad de organismos
microscopicos. Al hacer vino, los azucares contenidos en la fruta en conjuncion con
los carbohidratos se transforman en moléculas de alcohol (etanol) y biéxido de
carbono (CO2). Dicho en otros términos el vino es el producto resultante de la

fermentacion natural de la uva.

La cultura de los vinos forma parte de la cultura gastronémica, es decir de los buenos
habitos de la alimentacion, en sabor, presentacion y balance nutricional de ahi que la

alimentacidn conlleve a ingerir tanto comida como bebida.
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VINOS: TIPOS DE UVAS Y SUS CARACTERISTICAS

Cada vino tiene caracteristicas especiales que le son dadas por el tipo de uva utilizada
para su elaboracion. Existen dos tipos fundamentales de uvas para hacer vino: las
blancas y las rojas (o tintas). Ambas pertenecen a la especie Vitis Vinifera, el cual
forma parte del género Vitis al cual pertenecen todas las demas uvas que no son
empleadas en la vinificacién. En esta galeria haremos un recorrido por las principales
uvas empleadas en la elaboracién del vino, mostrando sus cualidades, los paises

donde se cultivan y el tipo de vino que producen.
= Uvas blancas

Los vinos hechos de uvas blancas no son tan bien valorados por el publico general
como son los provenientes de uvas rojas; valoracion subjetiva que solo priva de
grandes vinos a quienes la ejercen. Las personas piensan en los vinos blancos como
caldos &cidos y poco interesantes, pero estas mismas caracteristicas las podemos
encontrar en los vinos tintos de baja calidad. Las siguientes son unas cuantas de las

uvas blancas mas usadas para elaborar vino.
= Chardonnay

El origen de la uva blanca méas famosa es Francia, concretamente, la region de
Borgofia donde es ampliamente empleada. Su fama se debe a la adaptabilidad que
presenta y su capacidad para hacer casi cualquier tipo de vino --ya sean jovenes,
maduros o0 espumosos. En sus notas podemos distinguir pifia, meldn y un tono
ahumado. Su acidez es moderada y tiene un color de reflejos verdosos. Se utiliza en

casi todo el mundo.
= Sauvignon Blanc

Procedente de Francia (Burdeos), la Sauvignon Blanc se emplea principalmente para
realizar vinos jovenes aromaticos con notas a lichi, piel de durazno, maracuya y flores
silvestres. En Espafia se emplea para la elaboracion de Cava (vino espumoso). Al

igual que la Chardonay, es una uva muy utilizada en vifiedos de medio mundo
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=  Verdejo

Esta es un cepa de origen espafiol, empleada en las denominaciones de origen (D.O.)
de Rueda y Cigales. Aln cuando su uso se restringe al pais ibero, es necesario
mencionarla debido a que es una de las mas antiguas empleadas para fabricar vino.
Sus vinos muestran tonos amarillos verdosos y sus notas aromaticas frutales dejan
recuerdos de pifia y hierba fresca. Es persistente en boca y una bebida perfecta para

una tarde de verano.
= Chenin Blanc

Originaria de Francia, la Chenin es una uva muy polifacética y principalmente
utilizada en su pais de nacimiento. Genera vinos dulces con mucho cuerpo y su acidez
resulta dptima para desarrollarse en botella. En California y Sudafrica es conocida
como Steen y se emplea para fabricar vinos jovenes y secos. Muestra tonos amarillos
verdosos con ocasionales reflejos dorados. Manzanas, avellanas y nueces son notas

aromaticas comunes en los vinos elaborados con esta cepa.
= Riesling

Cepa alemana dificil de cultivar y que es una de las mas buscadas por el consumidor.
Da vinos con acidez equilibrada y un dulzor medio que la hacen muy versatil a la
hora de tomarlo. Con ella se fabrican todo tipo de vinos blancos. Presenta aromas a
manzana verde, durazno y citricos. Es muy recomendada para madurar en botella. Su

color es amarillo paja con reflejos verdosos.
= Sémillon

Esta uva originaria de Francia produce vinos dulces y secos muy delicados. También
es empleada en la elaboracion de vinos de cosecha tardia que muestran un alto
contenido alcohdlico con intensos aromas florales. Sus notas generales son: hierba

fresca, miel, platano y pan. Su color es verde tenue con destellos dorados.
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= Uvas tintas (o rojas)

Los vinos tintos gozan de una aceptacion casi unanime entre los aficionados del vino,
y la prueba esta en la cantidad de variedad que ofrece el mercado en relacién a los
vinos blancos o rosados que podemos comprar en cualquier tienda. Las siguientes son
algunas de las uvas tintas mas populares en las bodegas del mundo y los tipos de

vinos que generan.
= Syrah

El origen de la uva también conocida como Shiraz, Sirah o Syrac, es incierto.
Mientras algunos afirman que Sicilia es su tierra de nacimiento, otros se inclinan a
pensar en Iran. Los vinos que produce son de gran cuerpo, alto contenido tanico y
color violeta intenso. Los aromas mas comunes son los de violetas y cassis, aunque
no es raro encontrar notas de pimienta y frutos rojos. Es una uva ideal para el
envejecimiento, y las bodegas que la emplean van desde Australia hasta México

pasando por media Europa.
=  Tempranillo

Es la uva mas famosa y la més usada de Espafia. Su origen la sitla como una
descendiente de la uva Pinot Noir francesa. Debido a su baja acidez y poca presencia
de azlcar es muy comudn mezclarla con un pequefio porcentaje de otras cepas para
lograr mejores caldos. Su color es rojo rubi y sus aromas mas representativos son los
de frutos del bosque, bayas, ciruela y tabaco. Tiene una alta capacidad de
envejecimiento, lo que la hace ideal para su maduracion en barricas. También es

usada en Portugal y algunos paises del Nuevo mundo.
= Pinot Noir

Originaria de Borgofia en Francia, la Pinot Noir es muy utilizada en la region de
Champagne. Produce vinos de intensidad media de color rojo rubi cuando son

jévenes, y color teja u ocre en su maduracion. Muestra aromas minerales, a cereza,
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grosella y ciruelas de forma generalizada. Se emplea en muchas regiones del mundo y

es recomendada para la crianza en barrica.
= Merlot

Muchos de los grandes vinos estan fabricados con Merlot, es una de las uvas mas
famosas, verséatiles y adaptables. La mayoria de sus vinos contienen notas a frutos
rojos y negros con recuerdos a menta. El color violeta es el mas comdn y es uno de

los vinos mas indicados para acompafar la comida. Ideal para la crianza en barrica.
= Cabernet Sauvignon

La Cabernet Sauvignon es la uva roja mas famosa del mundo, muy utilizada por su
color intenso y su estabilidad. Los aromas mas tipicos nos recuerdan a violetas,
bayas, frambuesa, moras y café sin tostar. Es comun encontrar notas a pimiento verde
que muchos endlogos (los mas) lo atribuyen a una mala maduracion del caldo y no a
una caracteristica deseable. Su color es rojo intenso y es ideal para acompafar platos
de carne y salsasespesas. Es consumida y cultivada en practicamente todos los paises

donde se produce vino.
= Nebbiolo

Es originaria del Piemonte italiano y es una uva gque da vinos con gran presencia.
Cuando el vino es joven presenta aromas a cereza, violetas y ciruela madura; los
caldos méas maduros nos recuerdan a trufa, ahumados y alquitran. Tienen un alto
contenido alcohdlico y acidez media. El color que presentan en su juventud es
purpura o magenta con cierta traslucidez; los vinos maduros muestran tonos rojo
granate o teja con ribetes anaranjados. Se cultiva principalmente en Italia y en los
ultimos afos en Estados Unidos y México. Se aconseja para acompafiar platos

pesados y complejos, asi como carnes y pastas con salsas espesas.
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Las Propiedades del Vino

Valor Alimenticio

Valor Calorico

Contenido
Vitaminico

Contenido de
Sales
Minerales

Efectos Bioquimicos del Vino sobre ¢l
Organismo

El vino es una
bebida, pero la
riqueza de los
elementos que la
mtegran hace del
vino um verdadero
alimento liqudo de
imcomparables
virtudes

Depende esencialmente
de dos factores: grado
alcoholico del vino y
aziicar que contiene, El
munero de calorias que
aporta . limo  al
organismo varia de 600
a 1000 calorias. con una
media de 600 a 700
para los vinos rintos
Los wvinos  blancos
licorosos son ricos en
azicar, y. por mnlo, son
mas caloricos que los
blancos  secos.  Los
vinos dulces namuales,
los vinos de licor, son
los mas cargados de
calorias.

El vino aporta al
organismo  todas
las vitaminas
contenidas en la
uva. estas son
Vitnmmuna C. B2
(Riboflavina),
Vitamuna B3, ¥
ofras

Contiene
Azufre,

Fasforo, Cloro,
Sodio. Portasio,

Magnesio.
Calcio,
elc

Hieno,

En primera instancia, el vine facifita la
digestion. Esta Dbebida contiene una
enzima (diastasa) analoga a la del mgo
digestivo. 1o que coadyuva a una buena
digestion. especialmente de los protidos
(cammes, pescados, ostras, quesos)

El vino es rambtén antiséptico, es decir, el
poder bactericida del vino es debido al
alcohol. dcidos que contiene, a su tamno.
al acido sulfuroso v a los éreres Por lo
tanto. es aconsejable en casos de
disenteria

El vino posee propiedades antioxidantes:
El contemido de flavonoides y otras
propiedades convierten al vino en un
agente ferapéutico en la profilaxis de
enfarmedades contagiosas v febriles v en
ciertas infecciones toxicas. como la gnipe.

El Resveratrol vy los beneficios de la uva negra para la salud

La uva negra ayuda en la prevencion del envejecimiento prematuro, por su alta

concentracion de antioxidantes. Ademas, tomar zumo de uva negra incluyendo la

piel, la pulpa y las semillas, alimenta el sistema circulatorio favoreciendo la salud

cardiovascular, mejorando el sistema inmune y los estados anémicos. Previene

ademas enfermedades del rifion y problemas intestinales.

El resveratrol controla la inflamacién, tal como se publico en la revista FASEB de

agosto de 2009, que ademas sefialaba como el resveratrol (o un derivado de este)

puede utilizarse para tratar enfermedades que provocan una inflamacion

potencialmente mortal, como la apendicitis, la peritonitis y la sepsis sistémica, que es

la presencia de organismos patdgenos o sus toxinas en la sangre.

Las ventajas descubiertas en el resveratrol sugieren que esta sustancia puede

convertirse en la base para tratamientos de enfermedades inflamatorias, que son

muchas y muy frecuentes.
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El resveratrol es el antioxidante més fuerte y nos defiende de los radicales libres, lo

gue da como resultado que tengamos un envejecimiento retardado o mas lento.

AGROTURISMO

El agroturismo se conoce como el “Turismo de explotaciones agropecuarias
combinando recreacion tradicional y contacto con la vida del predio, conociendo el

modo de vida rural y las tradiciones campesinas”
TURISMO RURAL

El turismo rural se define como el “Conjunto de actividades que se realizan en los
medios rurales y que se basan en las ventajas que presenta el entorno natural y

humano especificos de esas zonas”
TURISMO CULTURAL

Es el que precisa de recursos historico-artisticos para su desarrollo,

COmMO museos Y monumentos, incluido el llamado patrimonio

inmaterial: idiomas, folklore, costumbres,gastronomia, musica, literatura, religion, historia.

.. Es mas exigente y menos estacional.

El turismo cultural puede ser un positivo instrumento de desarrollo local y regional,
entendido esto Ultimo desde una vision socio-econOmica que permita una equitativa
distribucion de los beneficios, ya sean de cardcter econdmico, social y cultural en las
comunidades anfitrionas, reflejado en una mejora de la educacién, la formacion, la
creacion de empleo, y la generacion de ingresos, colaborando en la erradicacion de la

pobreza, por ejemplo en el caso de los paises en desarrollo.

De acuerdo con la Organizacién Mundial del Turismo se divide en diferentes puntos

o0 temas de interés y los estudiados son:

e Enoldgico: vinculado a los vinos de una zona, fiestas de la vendimia, visitas a

bodegas famosas (Oporto, Burdeos, Valdepefias...)

e Gastrondmico: vinculado a la comida tradicional de un determinado lugar, o a

fiestas de degustacion.
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VINOTERAPIA

El término vinoterapia nace de la fusion de las terapias alternativas y los beneficios

terapéuticos del vino.

En los ultimos afios se estd manifestando un interés creciente hacia la cultura del
vino. El consumidor no sélo se conforma con degustar los buenos vinos, sino que
desea vivir experiencias en torno a ellos. En este contexto situamos el avance en el
turismo enoldgico observado en los Ultimos afios. Es una manera de asociar el ocio y
la cultura del vino. El vino ya no se limita a deleitar el paladar, ahora se ha empezado
a ver como algo méas que un complemento gastronémico y se ha convertido en una

terapia para la salud: la vinoterapia

VITICULTURA

La viticultura (del latin vitis, "vid") es el arte y ciencia del cultivo de la vid, para usar
sus uvas en la produccién de vino u otros productos. Es una rama de la ciencia de

la horticultura.

ENOLOGIA

Por definicion, la enologia es la ciencia, técnica y arte de producir vino. Los objetivos
de esta ciencia son proporcionar una formacion cientifica adecuada en los métodos y
técnicas de cultivo de vifiedo, elaboracion de vinos, mostos y otros derivados de la
vid, analisis de los productos elaborados y almacenaje, gestion y conservacion de los

mMismos.
BODEGA

Se conoce como cava o bodega a la habitacion empleada para el almacenamiento

de vino en botellas 0 barriles, también puede ser (aunque en forma menos comun), el

empleo de damajuanas,anforas 0 contenedores plasticos, o cualquier otro

almacenamiento de salazones o aceites.
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En una bodega climatizada de vinos, factores importantes como la temperatura y

la humedad son mantenidos por un sistema de control climatico. Por el contrario, las
bodegas pasivas o naturales no son de clima controlado, y por lo general se
construyen bajo tierra para reducir las oscilaciones de temperatura. Una bodega aérea
es a menudo Ilamada "cuarto de vino™, mientras que una pequefia bodega (menos de
500 botellas) a veces son llamadas "armarios de vino™. Un ejemplo claro es la marca

Espariola-Europea Cavas Caveduke
CONCLUSIONES

El Enoturismo es un tipo de turismo que puede ser interesante por si solo pero que
ademas constituye un atractivo complementario idoneo para el turismo rural, el de

interior y el cultural.

Son muchas las zonas del mundo que han encontrado en el Enoturismo una forma
interesante de desarrollar el medio rural y establecer un modelo que aporte recursos

financieros sostenibles al mismo.

Las zonas vitivinicolas pueden constituirse en entidades de referencia para el

desarrollo de un territorio.

Las zonas vitivinicolas han de desarrollar un rol determinante en la difusion de una
auténtica “cultura del vino”, que tenga como consecuencia la necesidad de una
gestion integral, correcta y esmerada, para su explotacion racional, tanto en términos

ecoldgicos como sociales.
1.1.1. UNA MIRADA A LOS PAISES VITICULTORES

A. MODELOS

El turismo del vino es un producto que ha sido desarrollado en los distintos paises
vitivinicolas desde hace afios. Los amantes del vino planifican viajes para conocer las
distintas regiones, sus vinos y su cultura. Son estos visitantes quienes marcan los
estandares de calidad, a los cuales las bodegas y deméas emprendimientos turisticos

deben ajustarse.

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA PROYECTO DE GRADO


http://es.wikipedia.org/wiki/Temperatura
http://es.wikipedia.org/wiki/Humedad

12
COMPLEJO ENOTURISTICO EN EL VALLE DE LA CONCEPCION

Podrian describirse dos grandes modelos de turismo del vino en el mundo:

1. Modelo paises productores tradicionales (Viejo Mundo): principalmente
europeos (Francia, Italia, Espafia, Alemania, Portugal). Oferta centrada,
principalmente, en pequefios productores; reglamentaciones especificas para turismo;
orientado al producto, su elaboracidn y el terrufio; tradicion; la venta directa del
producto vino es uno de los principales canales de comercializacién. Son paises en
donde sus vitiviniculturas estan consolidadas y son referentes en el mundo. El
producto turismo del vino se ha podido apoyar en otros atractivos turisticos ya
posicionados (culturales, historicos, geogréaficos, patrimoniales, etc).

2. Modelo paises del Nuevo Mundo vitivinicola: paises del Hemisferio Sur
(Argentina, Australia, Chile, Sudafrica, Brasil, Nueva Zelanda ) y Estados Unidos.
Oferta en manos de un grupo mas heterogéneo de empresas (diferentes escalas y
estilos de produccion); propuestas categorizadas en base a estandares de calidad pero
sin una reglamentacion tan rigida; orientados a las tendencias de la demanda
(costumbres, valores, preferencias, curiosidades) y al mundo del entretenimiento.
Aqui la tradicion y terrufio no es tan significativo, tanto es asi que muchas de las
experiencias suceden en &mbitos distantes del establecimiento productor (salas de
degustacion, centros tematicos). En estos ellos, la construccién de su imagen como
paises vitivinicolas ha estado muy vinculada al desarrollo conseguido con el turismo

del vino.

Se analizaran los principales paises productores de vinos, referentes en enoturismo,
para tener una vision amplia de los diferentes modelos adoptados. Espafia, Italia,
Francia, Estados Unidos y Australia como principales productores de vinos; ademas
de Chile y Brasil como competidores directos de Argentina por su proximidad

geografica.
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B. PRODUCTOS

B.1 ITALIA

El segundo productor mundial de vinos cuenta con prestigiosas zonas productoras,
ligadas a importantes ciudades que facilitan el flujo turistico. La region de la Toscana,
y su capital Florencia, es el principal referente italiano de enoturismo y turismo rural.
Sus vinos Chianti han trascendido las fronteras constituyendo un icono clasico de la
vitivinicultura mundial. Como en el resto de Italia, la gastronomia juega un rol

importantisimo y se muestra como un destacado atributo para acompafiar al vino.

Al igual que en otras zonas vitivinicolas de la peninsula, la region cuenta con un
Reglamento de “Disciplina para las Rutas del Vino en Toscana” y en la que se
detallan los estandares de calificacién y homogeneizacion de la oferta enoturistica
regional (bodegas, establecimientos de productos regionales, posadas, enotecas,
puntos gastronomicos, operadores turisticos, artesanias, instituciones culturales y
ambientales adheridas); definicion de una imagen coordinada de las rutas y

parametros cualitativos para otros elementos como museos de la vid y el vino.

Citta del Vino (Ciudad del Vino) es una red que reine a 550 comunas vitivinicolas
italianas. En 2006 presentaron un estudio sobre turismo del vino, del cual se

desprende lo siguiente:

1. hay 4,5 millones de turistas que consumen enoturismo en las distintas regiones
italianas y que dejan EUR 2.500 millones. Estos valores podrian casi duplicarse en 5

afos (8 millones de turistas y EUR 4.000 millones de ingresos).

2. el gasto medio del turista del vino crece y se ubica en 2006 en EUR 167. Cada euro
destinado a la compra de vino en bodegas significa 5 euros gastados en la region en

otros servicios turisticos.
B.2 FRANCIA

En el principal pais productor de vinos del mundo, la situacion del enoturismo se
desarrolla de manera tradicional y con distintos grados de desarrollo segun las

regiones. Segun un articulo de la revista Wine Business International (febrero de
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2007) Francia recibe siete millones de enoturistas. Al igual que en Espafa, el

porcentaje de bodegas abiertas al turismo es bastante bajo, rondando el 5 %.

Las rutas que mas se destacan son las de Alsacia, en la parte Este, con una serie de
pequefios pueblos de particular arquitectura y que remontan al siglo XV. Hacia el Sud
Oeste, Burdeos presenta las destacadas rutas de los chateaux (castillos), responsables
de los vinos tintos mas célebres del mundo. Borgofia cuenta con las rutas de vinos
mas bellas del pais; Champagne, Valle del Loira, Provenza completan una amplia

oferta distribuida a lo largo de toda Francia.
B.3 ESPANA

Esparfia pertenece al grupo de paises productores de vino tradicionales, ocupando a
nivel mundial el primer lugar en superficie con vifiedos y el tercer lugar en
produccion de vinos. Sin embargo muestra un desarrollo incipiente en lo que respecta
al enoturismo y sélo entre el 5y el 10 % de sus bodegas se encuentran abiertas a los

visitantes, que segun la revista Wine Business International, son unos seis millones.

La prestigiosa region vitivinicola de Rioja ha logrado adaptar una imagen mas
moderna y cercana a la de los paises del huevo mundo para comunicar a su producto
enoturismo Yy sus Rutas del VVino y cuenta desde hace unos afios con un plan
estratégico para el desarrollo del turismo del vino. Bilbao es la principal ciudad de la
zona y en ella se ha desarrollado un modelo urbano que combina industria, servicios y
tecnologias con arte, cultura y arquitectura. Ejemplos de ello es el museo
Guggenheim, del prestigioso arquitecto Frank Gehry, responsable también de la mas
reciente obra Ciudad del Vino, ubicada en la misma region, en la Bodega Marqués de

Riscal.

Un estudio de la consultora Deloitte revela que el gasto medio de un enoturista en
Espafia no alcanza los 10 euros al dia, cifra pobre si se la compara con otros paises
con mucha menor tradicion vitivinicola, como es Alemania, donde los enoturistas
tienen un gasto medio de 80 euros. Ademas de la visita por la bodega y la

degustacion de sus productos, muchas empresas han incorporado servicios de
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alojamiento y gastronomia en la misma propiedad. Museos del vino de importante
envergadura, arquitectura de vanguardia, vinoterapia, etc. se listan entre los atractivos

a disfrutar en este pais.
B.4 ESTADOS UNIDOS

Estados Unidos es el cuarto productor mundial de vinos y mas del 90 % de su
produccion proviene del estado de California. Napa, Sonoma, Carneros son algunas

de sus importantes regiones vitivinicolas.

El enoturismo es el segundo atractivo turistico en California, después del Parque
Disney. Segun un estudio de MKF Research LLC publicado en Diciembre de 2006
por The Wine Institute (www.wineinstitute.org), el namero de visitantes a las
bodegas de California pasé de 14,8 millones en 2002 a 19,7 millones en 2005,
dejando ingresos en las mismas por méas de USD 2.000 millones.

La misma fuente indica que en 2006 la cantidad de empleos generados por la
industria del turismo del vino en California fue de 35.000, es decir el 20 % del total

de empleos directos (o0 un 11 % considerando los empleos indirectos).

Las visitas a las bodegas se basan principalmente en la degustacion de los vinos en
una sala especialmente disefiada (tasting room). La mayoria de los tasting rooms se
encuentran en la misma bodega, aunque un nimero importante de ellos esta
emplazado fuera de ellas, en un lugar mas accesible al flujo turistico. Ademas, hay
bodegas que cuentan con mas de una sala de degustacion. Esta bastante generalizado
el concepto de degustaciones pagas, aunque hay muchas bodegas que prefieren cargar

estos costos a la amplia gama de productos que tienen a la venta.

Especialistas del entretenimiento, las opciones que aparecen en las bodegas de
California no se limitan Gnicamente a la visita para degustar y comprar sus vinos.
Ademas existen almuerzos en bodega (en restaurantes propios o en areas de picnic);
actividades especiales durante la cosecha (el mes de Setiembre fue declarado mes del

Vino); seminarios; festivales de vino y comida; conciertos en bodegas y subastas de
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vinos. Paseos en globos aerostaticos o en limousines, destacAndose el Tren del Vino
por las bodegas de Napa.

B.5 AUSTRALIA

Otro pais productor de vinos perteneciente al grupo de los llamados “del Nuevo
Mundo” es Australia. Como productor de vinos ocupa el sexto lugar, después de
Argentina y sus principales regiones son Victoria, South Australia y New South
Wales.

Un informe de Tourism Australia (www.tra.australia.com) sobre enoturismo indica
que en 2004 alrededor de 4,6 millones de personas visitaron una bodega mientras
viajaban por Australia. Del total, el 13 % responde a turismo internacional y el resto a
turismo local, demostrando la importancia que tiene el vino y su cultura para los
australianos. Entre el turismo local se distingue un 36 % de visitantes por el dia 'y un

51 % que corresponde a turistas que pernoctan en el lugar.

En el mismo afio, australianos que visitaron al menos una bodega en Australia
dejaron en el pais AUS$ 2.400 millones (equivalen a USD 1.872 millones), casi 6
veces mas que en el caso de otros rubros turisticos. Mientras que los turistas
extranjeros que visitaron bodegas destinaron AUS$ 2.200 millones (unos USD 1.716
millones), unas 2,4 veces mas que otros turistas extranjeros viajando por Australia.
Estas cifras corresponden al gasto que deja el turista en la region y que comprende,
ademas de las visitas relacionadas con el vino, el alojamiento, las comidas, las

compras de productos, los paseos, etc.

En el mismo informe se muestra que en las distintas regiones de Australia existen en
total 1.899 bodegas (datos de 2005) de las cuales 1.490 (78 %) poseen instalaciones
destinadas a turistas (cellar door facilities). De este grupo de bodegas, ubicadas
principalmente en la region de Victoria, 585 de ellas (39 %) cuentan con un
restaurante o sirven comidas ligeras. Este nimero demuestra el creciente rol de las

bodegas integrando turismo con la experiencia de vino y comida. El 14 % (204
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bodegas) cuentan con alojamientos. Todos estos ultimos datos tienen como fuente a

Winetitles wine industry.

Al igual que en los Estados Unidos, en Australia se maneja un concepto similar en
cuanto al enoturismo y las actividades complementarias a ofrecer al visitante. Tours
por los vifiedos en globo, picnics en las bodegas son algunas de los programas
frecuentes que pueden realizarse en cualquier region vitivinicola australiana. Este
concepto esta fuertemente ligado a la gastronomia, que aporta a la region un caracter

importante y Unico.
B.6 CHILE

Chile es un importante productor de vinos pero el hecho de contar con un mercado
interno poco consumidor de este producto ha hecho que su perfil exportador lo
posicione con una imagen importante a nivel mundial. Sin embargo, el desarrollo del

enoturismo es bastante reciente.

Un estudio encargado en 2006 por la Corporacién de Promocion Turistica de Chile —
SERNATUR sobre el Diagndstico del Turismo del Vino en Chile muestra la situacion
actual en este pais. El enoturismo ya lleva unos 10 afios de desarrollo, cuando surgio

la primera ruta del vino de Colchagua.

En la actualidad existen 96 vifias (asi se denominan a las bodegas), principalmente
ubicadas en las zonas vitivinicolas de Maipo, Colchagua y Maule. Durante el 2005 se
estima que se realizaron casi 240.000 visitas a estas bodegas, siendo el 67 % de los

visitantes de origen extranjero.

Como modalidad, para visitar las bodegas los turistas deben pagar un ticket de
ingreso. La recaudacion estimada en 2005 por este concepto seria de unos USD 2,16
millones ($ chilenos 1.168.252.200) mientras que el ingreso por la venta de vinos a
turistas que visitaron bodegas seria de unos USD 1,7 millones ($ chilenos
931.442.650) para el mismo afio.
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B.7 BRASIL

El enoturismo en Brasil es tan incipiente como la produccion de vinos. También es
reciente el interés por el vino y su cultura, pero se manifiesta de manera creciente. En
este sentido, las principales bodegas brasilefias han invertido en infraestructura para

la atencidn de los turistas.

La region del Vale dos Vinhedos, en Rio Grande do Sul, concentra la mayor parte de
las bodegas de Brasil y es el principal destino enoturistico (fuente: Folha On Line —

www1.folha.uol.com.br).

La Universidade de Caxias do Sul Bento Gongalves (UCS Bento) present6 en 2006
un Inventario Turistico de la Regién de la Uva y el Vino. La informacién se obtuvo
de 82 bodegas de 10 municipios de esta region (entre ellos Bento Gongalves, Caxias
do Sul, Garibaldi).

Como rutas enoturisticas identificadas estan el Vale dos Vinhedos (Bento
Gongalves), la Rota dos Espumantes (Garibaldi), la de Vinhos dos Altos Montes
(Flores da Cunha) y la de Vinhos de Montanha (Pinto Bandeira).

El perfil de estas bodegas encuestadas muestra que el 75 % trata de emprendimientos
familiares, en su mayor parte con tradicion vitivinicola. En cuanto a la calificacion
del recurso humano, en el 87 % de las bodegas el endlogo es quien se ocupa de
recibir a los turistas. Para la atencién de los visitantes, sin embargo, el estudio apunta
a la necesidad de capacitar a los recepcionistas de manera tal que manejen un

lenguaje mas accesible y menos técnico.

También se incluye la importancia de que los empresarios del enoturismo inviertan en
infraestructura adecuada para visitantes con necesidades especiales. El inventario se
completa con una caracterizacion del turista que visita estas bodegas. La mayoria (33
%) de los turistas proviene de San Pablo; tienen entre 31 y 50 afios (45 %); viajan en
grupos de amigos (48 %). Las motivaciones de la visita fueron el deseo de conocer el
proceso de elaboracion de vinos (40 %), conocer la region (15 %), apreciar el vino
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(13 %). Otro 13 % visito bodegas porque estaba incluido en el paquete turistico, 11 %

por curiosidad, 5 % para degustar vinos y 3 % atraidos por la calidad de los mismos.
B.8 ARGENTINA

En Argentina con el turismo enoldgico podra ademas conocer la historia de esta
actividad en la region, las primeras técnicas utilizadas por los jesuitas para la misma
(siglo XV1), el mobiliario, maquinarias y otros objetos. En l0s museos de

Mendoza pertinentes podra encontrar esto y muchas otras curiosidades de la historia.

No obstante, la produccion de vino en Argentina, adquirié su

mayor trascendencia con la llegada de los inmigrantes europeos, en el siglo XIX.

Entre los distintos varietales que se cultivan podemos encontrar entre las uvas blancas
el Sauvignon Blanc, Semillon, Chardonay, Traminer, Torrontés, Ugni Blanc,
Riesling, Gewurztraminer y Chenin. Y para las negras el Merlot, Malbec, Lambusco,

Syrah, Bonarda, Pinot Noir, Sangiovese y Cabernet Sauvignon.

Este pais junto a Australia, Estados Unidos, Chile, Sudafrica y Nueva Zelanda,
compone el Nuevo Mundo Vitivinicola y la importancia de este grupo en el comercio
mundial se ha incrementado en la Gltima década, pasando del 20% en el afio 2001 a
casi el 25% en 2010. El grupo estad cambiando su composicion hacia una
participacién menos concentrada de sus actores y la Argentina comienza a ocupar un
lugar importante dentro de él. Mientras en el afio 2001 los tres mayores: Australia,
Chile y EEUU, sumaban el 82% del conjunto, en 2010 representan el 66% de las
ventas al exterior. En el mismo periodo, Argentina paso de participar con el 6 % de

las exportaciones del grupo al 11,6%.
B.9 BOLIVIA

El sur de Bolivia podria ser considerado como una extension del norte argentino,

donde se cultivan variedades y se producen vinos de excepcion como el torrontés.

La ciudad boliviana de Tarija se ubica en las estribaciones de los Andes y es el
corazon de la zona vitivinicola boliviana. Las uvas crecen a 2.000 metros de altura

sobre el nivel del mar y aqui se producen vinos desde el siglo XVII.
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Los mayores productores son las bodegas La Concepcion y Kohlberg, aunque se
mantiene la costumbre de pequefias producciones artesanales de vinos de autor o de
garage. Las variedades de la zona son las Malbec y la Cabernet Sauvignon y cuentan
con premios internacionales. En los valles de Santa Ana y Concepcion se encuentran

las més importantes bodegas tarijefias de vinos y singanis.

El singani es la bebida alcohdlica boliviana nacional, de la familia del aguardiente de
uvas. Se elabora a partir de la destilacion de vino de la uva moscatel de Alejandria o
Muscat de Alejandria. Es la base sobre la cual se elaboran los cocteles tradicionales

bolivianos como el Chuflay, Poncho Negro y el Yungueiito.

e LARUTADEL VINO DE TARIJA

Si uno tiene que comenzar la ruta del vino en Bolivia lo tiene que hacer a partir de la
poblacion de Uriondo en el tarijefio en el Valle de la Concepcion que fue uno de los

sitios claves en la guerra de independencia de Bolivia.

Villa llena de historia, Uriondo es hoy es la capital del vino y quiere convertirse en

centro artistico y cultural del departamento de Tarija.

Concepcion es un hermoso valle a 25 Km. de Tarija. Su microclimay el trabajo del
hombre se conjugan para dar asi, origen a este paisaje caracterizado por la cultura de
la vid. Alli se elaboran los mas afamados vinos tarijefios de la bodega "La
Concepcion™ en esta zona encontramos las Fincas de vinos artesanales y el Cenavit,

donde podemos sus instalaciones, degustacion y caminata por los vifiedos.

En Tarija se encuentra la Bodega mas famosa y elegida hace un afio como el mejor
destilado del Mundo es el Singani Casa Real, que hasta chilenos y peruanos visitan
para saber los secretos de su produccion. En Casa Real se pueden ver los alambiques
traidos de Francia de la region de Congnac ademas de todo el proceso hasta el

embotellado, esta visita es toda una experiencia.
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CONCLUSIONES

El ritmo de incremento de plantaciones en los paises del Nuevo Mundo, va a pesar en
corto tiempo sobre la oferta mundial, exacerbando la competencia sobre el escenario

viticola mundial.

Para prepararse, se debera estar atento al comportamiento, por un lado, de nuestros
competidores del Nuevo Mundo tales como, Chile, Australia, Sudafrica, EE.UU.,
Nueva Zelanda, Argentina y por otro lado, observar con especial cuidado el accionar
de Francia, Italia, Espafia, y Alemania, que estan en la lucha por el mercado

internacional.

Tomando en cuenta que las demandas internas aumentan poco, se estancan o
disminuyen, segun los paises, estos volumenes adicionales se ofreceran a mercados

internacionales naturales desde ya competitivos como es el caso de Brasil.

En el contexto anterior, el sector vitivinicola podria aumentar gradualmente su
participacién en el crecimiento de los intercambios internacionales via la exportacion
de distintos productos diferenciados. Se debe lograr que el mercado externo absorba
sosteniblemente una mayor produccion de vinos y singanis. Las metas del sector
vitivinicola consideran que en los préximos 10 afios se pueda lograr duplicar la
superficie productiva en Tarija y los valles del departamento de Chuquisaca,
alcanzando cerca de 7 Mil Has, con lo cual se lograria la conquista de un segmento de
mercado nacional mayor, ademas de generar una oferta exportable de vinos y singanis

cuyo valor superaria los 10 millones de ddlares.

El sur de Bolivia podréa experimentar un especial desarrollo hacia los mercados
externos, sin dejar de lado su atencién hacia el consumidor local, ya que es necesario,
por un lado, un mercado interno fuerte para sostener el esfuerzo de la exportacion, y
por otro, estabilizar el consumo per capita interno, para evitar que llegue a limites

peligrosos a causa de la competencia ilegal de productos sustitutos.
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1.2. MARCO HISTORICO
1.2.1. Historia del vino

El vino es una de las bebidas mas antiguas que se conocen. Se han encontrado restos

de vifiedos cultivados en el Caucaso, que tienen una antigliedad de 7.000 afios.

La uva es un fruto con una tendencia natural a fermentar, por lo que probablemente,

el vino fue la primera bebida alcohdlica que conocié la humanidad.
El origen del vino se encuentra en la vitis vinifera, de la que se dividieron 3 tipos:

e Las Sultanas (sin semillas)
e Las Corintias (también sin semillas)

e La Vitis Occidentalis (antecesor de las uvas que conocemos hoy)

La referencia méas antigua sobre el vino parece pertenecer al Antiguo Testamento,
cuando “Noé comenz6 a labrar la tierra, y plantd una vifia; bebi6 el vino y se

embriagd”. (Génesis 9-21)

En el mundo clésico el vino también ha tenido siempre un lugar privilegiado,
asociandose con el amor y el disfrute carnal, pero también con la tranquilidad, el

descanso y el alivio.

El origen del vino en el Nuevo Mundo comenz6 mayormente de la mano de los

Endlogos y Viticultores que emigraron a otros continentes.
1.2.2. Historia y Evolucion del Enoturismo
« MUNDIAL

Es evidente que el enoturismo es una forma mas de hacer turismo, determinar cuéles
fueron sus inicios no es tarea facil. El turismo en general es fundamentalmente hijo
del siglo XX.

Bueno algunos pueden pensar que el primer turista fue el Homo Ergaster, ya que fue
el primero en abandonar su territorio, en este caso Africa para conocer otras tierras,

hace la friolera cantidad de 1,8millones afos.
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En fin licencias a parte; podemos decir que una de las primeras practicas enoturisticas
fueron las visitas a las bodegas de forma mas 0 menos organizadas, tanto por los
bodegueros como por los interesados en conocer estas instalaciones. Cual fue la
primera visita organizada a una bodega? es dificil de establecer. Si es cierto que
algunas de las bodegas del Marco de Jerez vienen realizando estas préacticas desde

finales del siglo XIX.

Muy probablemente en ello debieron influir los llamados Viajeros romanticos del
siglo XVIII'y XIX, fueron los primeros y los mejores turistas que nunca nuestro pais
haya tenido. Obras como la de George Borrow, “La Biblia de Espafia” o la obra
maestra que fue el “Manual de viajeros sobre Espafia” de Richard Ford, insustituible
para conocer la vida y las costumbres de la Espafia del XIX, contribuyeron de forma

decisiva al inicio del turismo en nuestro pais.

Con el desarrollo del turismo a partir fundamentalmente de la segunda mitad del siglo
XX, primero extranjero y nacional después, se iran consolidando propuestas
relacionadas con el mundo de los vinos. Las visitas a bodegas y vifiedos supondran

un incentivo mas para todos aquellos que recorran zonas vitivinicolas espafiolas.

Asi a principios de los afios 80 del pasado siglo, algunas bodegas y denominaciones
de origen dan un salto mas de calidad y comienzan a ofertar verdaderos paquetes
enoturisticos.

Varias bodegas reconvierten parte de sus instalaciones (antiguos pabellones de caza,
bodegas antiguas, conventos anejos) en lujosos hoteles, integrandose dichos hoteles o
apartamentos en el conjunto de las instalaciones de las propias bodegas y en la
mayoria de los casos rodeados de los propios vifiedos, ofertando asi a los visitantes
no solo la tradicional visita a las bodegas, sino también la posibilidad de conocer méas
a fondo los procesos de elaboracion y crianza de los vinos y sus caracteristicas,
mediante cursos de catas y otro tipo de actividades relacionadas con la vida de las
bodegas y del campo. Dormir y descansar en estos hoteles nos permiten aumentar la
sensibilidad de nuestros sentidos, captar con mas fuerza el embrujo y los duendes que

rodean al mundo del vino, son lugares placenteros y relajantes.
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A estas primeras iniciativas enoturisticas corresponden hoteles como La Antigua
Bodega de Cosme Palacios en Laguardia (Alava), donde las primitivas naves de la
Bodega fundada por Cosme Palacio, se han rehabilitado convirtiéndola en un coqueto
hotel, cuyas habitaciones tienen nombre de variedades de uvas. O el Hotel
Torremilanos en Aranda del Duero (Burgos), un viejo caserio rehabilitado junto a las
bodegas.

A su vez algunas denominaciones de origen comienzan a poner en valor su
patrimonio histérico y museistico sobre el mundo de los vinos, los licores y los
destilados. Y el amante o simplemente aficionado a la cultura del vino dispone asi de
centros de interpretacion y museos donde ampliar sus conocimientos o simplemente

disfrutar del material que se expone en los mismos.

Algunos ejemplos de estos comienzos museisticos, excepcion hecha del Museo del
Vino en Villafranca del Penedes, situado en un antiguo palacio medieval, que data del
afio 1945, el resto abrieron sus puertas fundamentalmente a partir de los afios 80 y 90
del pasado siglo , como; Casa-Museo Insular de la vid y el vino de Tenerife: Casa del
Vino La Baranda. Museo del Vino de Cacabelos (Ledn), Fue inaugurado en 1995 con
la idea de rescatar y conservar todo tipo de maquinas y artilugios relacionados con las
labores vitivinicolas. Centro de Interpretacion del Vino de la Rioja : Haro, Ubicado
en el edificio de la Estacion Enoldgica de Haro, fue inaugurado en el afio 1.991.
Museo del vino de Jumilla, abrid sus puertas en 1970. Museo de la vid y el vino:
Bodega Redonda, en Utiel (Valencia); en 1991 se inauguré como Museo. Museo del
Vino Mélaga en Ojén en el afio 1997 se restauro y se convirtio en Museo del Vino.
Museo del Vino del Condado, En Bollullos Par del Condado (Huelva). Bodega -
Museo Casa del Vino : Bodega San Ginés de la Jara EI Consejo regulador de la
Denominacion de origen de Jerez y Manzanilla de Sanlucar gestiona este museo del
vino, una antigua bodega jerezana rehabilitada, donde conocer mas a fondo los
"Vinos de Jerez".

Del siglo XXI, quizas uno de los museos mas representativos sea el de la Fundacion

Dinastia Vivanco. Museo de la Cultura del Vino.
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Todo ello ayudado también por el progresivo interés que se va mostrando por parte de
un mayor publico en conocer la cultura del vino, los licores y destilados. Es también
cuando los vinos de nuestro pais comienzan a mostrar sus cualidades y
extraordinarias calidades, capaces de competir con vinos de otros paises sobre todo
los de nuestros vecinos, los franceses, que hasta entonces, casi siempre acaparaban el

“medallero” a los mejores vinos del mundo.
s INTERNACIONAL

Las vides de la Mision En América Latina la vitivinicultura tiene més de cinco siglos,
y aunque se sospecha que existian vides antes de la conquista espafiola, las cepas mas
difundidas llegaron desde Europa. Ademas de las necesidades religiosas, el vino era
considerado un alimento primordial como el trigo y el aceite de oliva. Las
dificultades para trasladarlo obligaron a los colonizadores a afincar vifias en cada

nuevo asentamiento americano.

Asi fue que los frailes comprobaron que suelo y clima eran dptimos para la vid.
Alrededor del siglo XV fueron plantadas las primeras cepas en Argentina, en la
region de Cuyo. El cultivo se irradio hacia el norte, siempre bordeando la Cordillera
de los Andes, hasta constituir la zona vitivinicola mas importante del Cono Sur. De
esos tiempos data el vino "patero”, ya que el proceso de elaboracion se reducia a pisar
las uvas en cueros de vaca, recolectar el mosto en recipientes de cuero y trasvasarlo a
tinajas de barro donde comenzaba la fermentacidn que transformaria el natural jugo

en vino sagrado.

En bodegas improvisadas, debajo de la tierra se conservaban las tinajas repletas de
vino, a la espera del mejor momento para ser bebido. El tiempo y el hombre
mejoraron las técnicas de elaboracidn y conservacion hasta llegar al desarrollo de la

vitivinicultura moderna.
< NACIONAL

La historia del vino boliviano comienza con la llegada de la uva a Bolivia en 1500. Los

vifiedos ingresaron al pais a través del Perd, siendo las primeras plantaciones en la
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poblacion de Mizque en los valles subandinos, que luego se extendieron hacia el sur.
En 1606 los religiosos jesuitas y agustinos realizaron las primeras plantaciones de uva

en el departamento de Tarija.

En el afio 1925 se establecio la primera bodega en San Pedro, préxima a la localidad
de Camargo, cuyos propietarios eran las familias Ortiz y Patifio. Luego surgieron las
bodegas ElI Rancho, San Remo y otras.

La primera industrializacion de la vid en el pais se inicio en el afio 1925 cuando se

establecid la primera bodega en San Pedro, proxima a Camargo en el departamento de

Chuquisaca, cuyos propietarios eran las familias Ortiz y Patifio. Esta empezd con la
fabricacion del singani que a diferencia del vino es sometido a un proceso de

destilacion. Luego surgieron las bodegas EI Rancho, San Remo y otras.

Durante la década de 1970 comenzo el proceso de industrializacion del vino
en Bolivia, instalandose la industria principalmente en el sur del pais, produciéndose

inicialmente vino comun tinto y blanco.

En el afio 1982 el sector vitivinicola boliviano tocé fondo debido a la importacion de
tecnologia y cepas, que trajo enfermedades a las vides cultivadas, pero en el afio 1986,
gracias a los esfuerzos del gobierno y de otros organismos, se cred el Centro

Vitivinicola Nacional. L0s pioneros en la elaboracion de vinos y singanis en el pais

fueron Julio Kohlberg y Franz Kuhlmann.

En los Gltimos afos se realizaron importantes inversiones para traer al pais las
mejores variedades de vid, produciéndose hoy en dia variedades de vino tinto como
Cabernet Sauvignon, Malbec, Barbera y Merlot; en vino blanco se tiene Riesling,

Franc Colombard y Chardonnay.
% DEPARTAMENTAL

La produccién de vino en Tarija tiene muchos afios de historia, todo comenzé con la
Ilegada de espafioles y portugueses a finales del siglo XV. Las primeras plantaciones
de vid en Bolivia se hicieron en Mizque, y el afio 1584 el cultivo de la vid llego a
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Tarija. El primer registro de una vifia tarijefia data de 1606 en la localidad de Entre

Rios.

La uva cultivada se utilizaba para consumo fresco, para la elaboracion de vino con

fines litargicos y como parte de la dieta tradicional de los colonizadores.

Con la explotacion de las minas de plata en Potosi, esta ciudad tuvo un crecimiento

tal que su poblacion llego a ser en su auge mayor que la de Paris.

Como proteccion del duro invierno a 4000 metros sobre el nivel del mar, nacié el
singani, una bebida tipica boliviana, un destilado claro de vino Moscatel de

Alejandria.

Segun los escritos del sacerdote catolico Alejandro Corrado, en 1755 Tarija exportaba
vinos a Tucuman y Potosi, pero no llegd a ser un importante productor como lo era el
valle de Cinti a causa de las plagas. El desarrollo tecnoldgico e industrial que
permitiria despertar el valle tarijefio llegd en 1960, y en un principio esta uva se
destinaba a Cinti para la produccion de singani y a la produccion de vino en Tarija.
Hoy, el valle central de Tarija es el principal productor de uva en Bolivia, tanto para

el consumo fresco como para la elaboracion de vinos y singanis.
% CONCLUSIONES

La Viticultura ha mostrado en los ultimos afios una transformacion adecuada para
consolidar una produccion de calidad. Los polos vitivinicolas de América del Sur
experimentaron un constante desplazamiento en los Gltimos 500 afios. La vid y el
vino en Ameérica del Sur: el desplazamiento de los polos vitivinicolas (siglos XV1 al
XX) principales mercados. En este sentido, se percibe un proceso de declinacion de la
importancia relativa de los mercados internos regionales, y un aumento del

significado del mercado mundial
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1.3. MARCO LEGAL
1.3.1. Marco Institucional

Es dificil hablar de reformas estructurales propiamente dichas en el sector de turismo,
pero en los ultimos afios se han realizado cambios importantes en su estructura
organizativa y gradualmente se est4 dando un mayor dinamismo al sector,

considerando que es un sector generador de divisas y empleo.

El D.S. 22407 de 11 de julio de 1990, cre6 la Comision de Evaluacion de la Empresa
Publicay el D.S.22836 14 de junio de 1992, establecio las normas generales para el
reordenamiento de todas las empresas publicas, dando inicio a los procesos de

privatizacién2 de las empresas publicas.

En el marco de esta normativa, las empresas dependientes de las Corporaciones
Regionales de Desarrollo, entre ellas los Hoteles Prefecturales3, se sometieron al
proceso de reordenamiento a través de la transferencia total de la propiedad al sector

privado.

Entre las normas legales que se han aprobado para incentivar el Turismo, las

principales son las siguientes:

Ley No. 2064 de 3 de abril de 2000 (Ley de Reactivacion Economica) donde se
establece:

i) Que el sector de turismo se considera como exportacion de servicios, a efectos de la

aplicacion del Impuesto al Valor Agregado (IVA).

ii) El descuento del Impuesto a la Propiedad de Bienes Inmuebles (IPBI) a la
Actividad Hotelera. Basicamente se estipula que todos los bienes inmuebles
dedicados exclusivamente a la actividad hotelera, seran valuados tomando en cuenta

el 50% de la base imponible.

Ley No. 2074 de 14 de abril de 2000 (Ley de Promocion y Desarrollo de la Actividad

Turistica en Bolivia) determina:
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iii) El marco legal para la promocion, el desarrollo y la regulacion de la actividad

turistica en Bolivia.

iv) La importancia del turismo como una actividad estratégica para el desarrollo

integral del pais.
1.3.2. Institucionalidad

El turismo en Bolivia es fundamentalmente una actividad privada, luego de la politica

de ajuste Estructural.

Actualmente el ente encargado de velar por el desarrollo del mismo es el
Viceministerio de la Industria del Turismo, dependiente del Ministerio de Desarrollo
Productivo y Economia Plural, de acuerdo al D.S. 29894 de 7 de febrero de 2009,

Estructura Organizativa del Organo Ejecutivo del Estado Plurinacional.

El Plan Nacional de Desarrollo aprobado mediante Decreto Supremo 29272 de 12 de
septiembre de 2007, concibe al turismo como una actividad integral,
multidisciplinaria y multisectorial, y su desarrollo estara orientado a promover y
priorizar la participacion de pueblos indigenas, originarios y comunidades rurales en
la actividad como agentes de preservacion de la diversidad cultural en armonia con el
medio ambiente, como promotores del desarrollo local y receptores directos de los

beneficios de la actividad turistica.

El Estado participara en el sector turismo como promotor, modificando la estructura
institucional del sector para hacerla funcional al nuevo enfoque de desarrollo
turistico. Para este efecto, los pueblos indigenas, originarios y comunidades rurales,

organizados en formas asociativas seran actores principales.

En este sentido, se tiene priorizado politicas de promocion y gestion del turismo con
énfasis en lo indigena, originario y comunitario; fortalecimiento de las capacidades de
los recursos humanos del sector y promocion, mercadeo y difusion de la oferta

turistica.
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Por su parte, las Prefecturas estan encargadas de ejecutar y administrar programas y
proyectos de promocion y desarrollo turistico, emanados por el ente rector en

coordinacion con los Gobiernos Municipales.

Los Gobiernos Municipales tienen la facultad de promover y promocionar los
recursos turisticos en su jurisdiccion territorial, ejecutando las acciones y programas

acordes con los objetivos y estrategias que formule el Ministerio cabeza de sector.

Las Agencias de Turismo juegan un rol protagdnico en el sector como encargadas de
brindar al turista todas las facilidades que hagan de Bolivia un lugar atractivo para

visitar.

También se encuentran las empresas operadoras de turismo receptivo, los
establecimientos de hospedaje, las empresas de transporte turistico, empresas
arrendadoras de vehiculos, restaurantes y pefias folkldricas, empresas organizadoras
de congresos y ferias internacionales, guias de turismo, museos, policia turistica y

todos aquellos servicios afines al turismo.
1.3.3. Marco Normativo Legal

El marco legal boliviano se encuentra compuesto por la Constitucion Politica del
Estado, las leyes y convenios internacionales aprobados por el parlamento y las
normas promulgadas por el Poder Ejecutivo (Decretos Supremos, Resoluciones
Supremas, Resoluciones Ministeriales y Resoluciones Administrativas.

Los instrumentos juridicos que definen la accion del Estado en el turismo estan

contenidos en:

X3 Constitucién Politica del Estado, que reconoce el caracter multiétnico y
pluricultural del pueblo boliviano.

X Ley de Privatizacion y reglamentos (No. 1330 de 24/04/1992), que busca
promover la inversion y atraer recursos financieros, tecnoldgicos y gerenciales para

que realicen sus operaciones de manera eficiente.
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X Ley de Promocion y Desarrollo de la Actividad Turistica en Bolivia (No.
2074 de 14/04/2000), que se constituye en el marco legal para la promocion, el

desarrollo y la regulacion de la actividad turistica en Bolivia y define:

* Disposiciones Generales en el &mbito de aplicacion del turismo, destacandose los

principios y definiciones del turismo, asi también los objetivos de la politica estatal.
* Ente Rector, actualmente el Ministerio de Desarrollo Econémico.
» Competencias de otros organismos como ser las Prefecturas y las Alcaldias.

* Creacion del Consejo Nacional y Consejos Departamentales de Turismo, definiendo

las funciones, atribuciones y composicion de cada uno de estos organismos.

* Prestadores de Servicios. Listado de todas las empresas y personas juridicas que

pueden ser considerados como prestadores de servicios de turismo

* Politicas de Fomento al Turismo, como ser Convenios, cooperacion internacional,

promocion, politicas impositivas, capacitacion, etc.

X Ley de Reactivacion Economica (No. 2064 de 03/04/2000), que establece
incentivos al turismo en materia tributaria.

X Ley de Participacion Popular (No. 1551 de 20/04/1994), que posiciona la
vocacion turistica que debe ser contemplada en los planes de desarrollo municipal y
en sus planes operativos anuales.

X Ley de Descentralizacion Administrativa (No. 1654 de 28/07/1995), que
otorga autonomia y control administrativo departamental para promocionar el turismo
y ejecutar politicas, planes y proyectos que beneficien al sector.

X Ley del Medio Ambiente (No. 1333 de 27/04/1992), que tiene por objeto
proteger y conservar el medio ambiente y los recursos naturales.

X Plan Nacional de Desarrollo (D.S. 29272 de 12/9/2007), que aprueba el Plan
Nacional de Desarrollo, Bolivia Digna, Soberana, Productiva y Democrética para

Vivir Bien donde se establece lineamientos centrales de la actividad turistica.
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Estas leyes han permitido definir los roles de cada una de las instituciones encargadas
del turismo a nivel nacional y de prefecturas, municipios, empresas privadas, etc, las

mismas que deben coordinar sus acciones con el proposito de desarrollar el sector.
<> CONCLUSIONES

Debido al crecimiento del sector agricola y productor en el Pais y en el departamento
se han visto obligados a implementar nuevas soluciones y reglamentaciones para este
sector, en Tarija se presentaron 2 nuevas leyes que fueron entregadas a la Asamblea

Legislativa Departamental para su respectivo analisis y aprovacion de estas.

Una de las leyes propuestas y entregadas a la Asamblea Legislativa Departamental
tiene que ver con la promocion de la Ruta del Vino y Singani de Altura y su
consiguiente conservacion. La segunda ley propuesta permite a un grupo de
instituciones del sector construir y ajustar en 6 meses una Estrategia Sectorial a nivel
nacional 2014-2025 y luego trabajar en su implementacion con recursos
departamentales y otros que se sumen a los propdésitos de desarrollo del sector

vitivinicola.
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2. MARCO TEORICO GENERAL
INTRODUCCION

Actualmente la ciudad de Tarija presenta un avance econémico notable gracias a la
produccion vitivinicola que se encuentra ubicada en el Valle de la Concepcion

Provincia Uriondo.

Donde se observa una potenciacion del desarrollo vitivinicola y fortalecimiento de la
vitivinicultura de Bolivia que se destaca por sus caracteristicas especiales de su

materia prima producida a mas de 1.800 metros de altura sobre el nivel del mar.

El sector vitivinicola tarijefio es capaz de crear valor en el mercado, pero sobre todo,
y a pesar que el 85% del area de produccion esta en manos de los productores que
tienen menos de una hectérea, la vitivinicultura es una gran herramienta para la lucha

contra la pobreza.

La produccién vitivinicola es un sector importante en el municipio, actividad
potencial que debe ser una prioridad para el desarrollo comunitario, debido a que en
los Gltimos afios se ha logrado una importante diversidad en la fabricacion de sus
productos, buscando satisfacer un mercado exigente, conformado por el turismo

nacional y extranjero.

En la actualidad el municipio de Uriondo pierde un desarrollo econémico y cultural
importante; ya que no se le puede ofrecer algo mas al turista para invitarlo a quedarse
y a conocer mas de su cultura, a interactuar y a relacionarse con la comunidad; los
viticultores cuentan con areas dentro de sus viviendas y dentro del mercado municipal
que no les ofrecen los espacios necesarios y adecuados para realizar sus actividades
comerciales, en donde la comunidad que trabaja y vive de estas pueda tener una
adecuada exposicion y venta de estas; ademas de poder contar con espacios de

recreacion activa y pasiva.

Es por ello que surge la necesidad en el Municipio de Uriondo del equipamiento de
un “Complejo EnoTuristico en el Valle de la Concepcion”, que serviria de mucho a la

comunidad para desarrollar y cultivar todos los valores con que se cuentan hoy en dia.
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Permitiendo asi a los turistas relacionarse con sus costumbres, eventos y actividades
culturales propias del municipio, ademas de poder alojarse temporalmente, recrearse

y degustar la gastronomia tipica del lugar.

2.1. IDENTIFICACION DEL PROBLEMA
El Enoturismo o Turismo Enolégico es una de las actividades que cuenta con grandes
posibilidades para posicionarse de manera concreta en el mercado y para potenciar el

producto con un valor agregado.

Si Uriondo cuenta con los elementos necesarios para fortalecer el turismo enologico

esto debido a que como destino turistico puede ser muy demandado.

1. Las industrias no cuentan con alternativas turisticas para quienes visitan la
zona con mas frecuencia y no solo para clientes especificos de las empresas
vitivinicolas.

2. Las bodegas son pequefias y medianas y no estan preparadas para recibir al
turismo porque se tienen muchas visitas a bodegas pero el turista se cansa de
ver siempre lo mismo.

3. Se observa la falta de actividades complementarias:

e Hoteleria

e Gastronomia

e EXxposicién

e Ocio
o Catas
e Compras

e Aprendizaje

4. Lainformacion y difusién cuentan con una promocion minima de los
servicios, disminuyendo el alcance de la informacion de los clientes, por
ejemplo las paginas de busqueda son pocas y no son tan eficientes como las
existentes en otros paises o regiones.

5. La falta de explotacion de nuevos recursos enolégicos y la despreocupacion

por parte de los empresarios, son altamente importantes estos puntos al

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA PROYECTO DE GRADO



35
COMPLEJO ENOTURISTICO EN EL VALLE DE LA CONCEPCION

momento de generar turismo en las vifias, porque asi el mercado del vino se

relacionaria de distinta manera con el entorno.

2.2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En cuanto a la relacién del Enoturismo con el Municipio de Uriondo , se logra inferir
que la zona cuenta con todas las caracteristicas para incrementar la demanda de este
servicio, ya sea mas bien a largo plazo, esto porque aun faltan redes mas estables y

eficientes para transformar a Uriondo como la capital del turismo enolégico.

No basta solo con incrementar la calidad del producto y seguir ofreciendo el mismo
“paquete de productos” a los “mismos mercados”, sino que las empresas deben alterar
en algun grado su mercado, haciendolo mas diverso y atractivo con la

implementacion de actividades Complementarias.

Las empresas vitivinicolas no deben olvidar que el Enoturismo es un factor mas bien
estacional y fijo, porque su relatividad de visitas es mas accidental, por lo tanto es
clave la diversidad y que los servicios sean renovados en periodos mas bien cortos,
para que asi el turista tenga la inquietud de conocer nuevas experiencias, basadas

obviamente en el deleite del vino y su proceso de elaboracion.

Si bien el potencial descrito del sector se perfila en un escenario ambicioso y
optimista, los productores e industriales estan conscientes de conseguir estas metas,
pero la falta de condiciones adecuadas de parte del sector productivo, el Estado y las
entidades financieras nacionales y/é internacionales esta deteniendo y/o congelando

el crecimiento de esta produccion.
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Modelo de cooperacion sistémica

Un cluster es un grupo de compaiiias e instituciones interconectadas entre si, que se

ubican en un espacio geogréfico particular, y estan unidas por practicas comunes y

complementarias.

V.D
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ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS

Son empresas yue s¢ han especiaiizado en (3 prestadon de servicios al turista como: alojamiento,
alimentacion, esparamiento, deportes, comercin de srticulos tipicos y transportes.

* Hoteleria

* Gastronomia
* Exposicion

* Ocio

* Catas

* Compras

= Aprendizaje

Gobierno Nacions!

Gobierno Municipal

EICENAVIT (Canmt

Sector Privedo Turistico

vado

ONG [Teutapo)
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1. Las actividades complementarias

Son empresas que se han especializado en la prestacion de servicios al turista como:
alojamiento, alimentacion, esparcimiento, deportes, comercio de articulos tipicos,

transportes y agencias de viaje.

Los organismos del Estado y de la actividad privada trabajan aisladamente; sin
embargo el desarrollo del turismo exige una planificacion integrada, es decir un plan

nacional de turismo en la que los gobiernos locales tengan un rol protagénico.
2. Rol del Gobierno Nacional y Municipal

Generacion de politicas y leyes adecuadas para el Desarrollo Productivo y Turistico

del Lugar.

Debe proveer tecnologias financieras y mecanismos que permitan mejorar las
condiciones de acceso a financiamientos para el Sector Productivo. También existe
necesidad de considerar la creacion de un fondo de seguros contra desastres naturales
y programas de atraccion de inversiones agro exportadoras dentro de una

planificacion que permita generar condiciones de competitividad productiva.

Identificacion, alineacion y construccién del marco institucional-politico para
fomentar el desarrollo productivo, en base a una mayor articulacion publica- privada

y a una vision consensuada.

3. Las Funciones del Municipio
¢ Informacion: consiste en la publicacion y difusion de datos acerca de
atractivos y servicios turisticos, brindada de forma directa o indirecta a los

turistas.

e Facilitacion: se refiere a las disposiciones, reglamentos, acuerdos y cualquier

tipo de medidas dispuestas por los organismos publicos, tendientes a agilizar
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el ingreso, desplazamiento y egreso de los turistas y sus equipajes, asi como a

contribuir a incrementar el consumo de los servicios turisticos disponibles.

e . Promocidn: comprende la publicidad, las relaciones publicas institucionales
la concurrencia u organizacion de eventos de comercializacion para dar a
conocer los productos turisticos y apoyar las campafias similares a cargo de la
actividad privada, a fin de estimular la demanda en las plazas de mercado

emisor.

e Fomento de inversiones: constituida por estudios técnicos, investigaciones,
publicaciones, exenciones impositivas, créditos y cualquier otro tipo de
disposiciones similares, elaboradas y establecidas por el sector publico para
promover la participacion de la inversion privada en el desarrollo de la planta

prestadora de servicios turisticos.

e Contralor de servicios: es la realizacion y actualizacion del registro de
prestadores de servicios turisticos, la categorizacion y jerarquizacion de esos
servicios, y la vigilancia del cumplimiento de los requisitos que se convengan
respecto a la calidad que deben alcanzar los servicios pertenecientes a cada

una de las categorias y jerarquias establecidas.

e Capacitacion: se refiere a los programas y acciones puntuales destinados a
identificar y satisfacer las necesidades de formar, perfeccionar o especializar
en el nivel basico, medio y superior, a funcionarios, personal y empresarios

que se desempefian en el sector turistico.

e Asistencia técnica: es el resultado de la intervencion de los equipos
especializados pertenecientes a los organismos oficiales, para resolver
problemas técnicos concretos que afecten el funcionamiento de algun sector

de la empresa privada o de alguna parte del espacio turistico, cuyas
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organizaciones o autoridades no estan en condiciones de afrontarlos por su
cuenta, debido a la falta del personal técnico necesario o de la capacidad

financiera para contratarlo

e Planificacion e investigacion: estan directamente vinculadas con la asistencia
técnica, y son resultado del trabajo de equipos especializados, para definir las
metas de desarrollo del sector y las estrategias, programas y acciones que
conduzcan a su cumplimiento. Comprende la investigacion y la definicion de
medidas para explotar y preservar los atractivos turisticos, racionalizar el
crecimiento de la planta, turistica, programar eventos y actividades turisticas,
promover el desarrollo arménico del espacio turistico, e incrementar la

demanda y venta.

e Administracion de servicios: es el conjunto de acciones oficiales orientadas a

operar los servicios turisticos que dependen de su jurisdiccion.

e Recreacion: son los servicios publicos destinados a la poblacién local para el
uso y disfrute de su tiempo libre, que en algunos casos también pueden ser

aprovechados por los turistas.

e Recaudacidn: es el ejercicio de las atribuciones del sector publico para
establecer imposiciones, tributos, contra prestaciones y cualquier otro tipo de
aportes del sector privado, con el propo6sito de conformar los recursos
economicos del sector oficial.

4. Servicios e instituciones de apoyo al Cluster
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Instituciones que Brindan Servicios de Apovo

‘ Servicios Financleros

Servicios de Desarrollo
Empresarial

Servicios de
Comercializacion

‘ 1. FIE SA_ Centro de Fomento a Iuciativas
3 econdnucas

| 2. CONFIE

| 3. FADES. Fundacion para Alternativas de
Desarrollo

| 4. PRODEM. Centro de promocidn para el
| Desarrollo de la Micro Empresa

| SIDEPRO

| 6. APT

| 7. Cooperativn de Ahorro y Crédito El

| Churqua

; 8 Cooperativa de Ahorro Credito Madre y
| Maestra

| 9. Cooperativa “El Chorolque

| 10. Los Andes FF P

| 11. Cimars Agropecuana de Tama

| (Canalizacién de Fondos)

| 12. Centro de Investigacion para el

| Desarrolio Rural mtegrado - CIDERI

| (Canahzacion de Fondos)

1. IDEPRO. Instituto para el
Desarrollo de la Pequedia
Umdad Productiva

2 APT. Programa de Apoyo al
sector Artesanal

3. PROMMI Programa de
Assstencia y Promocsdn de la
Pequedin Inicintiva en el medio
Urbano y Pen urbano

4 SAT Servicio de Asistencia
Técmca

5. CIDEA Centro Integral de
Desarrollo Artesanal

Centro de Investigacidn para el
Desarrollo Rural Integrado

6. CIDERI (Canalizacton d=
Fondoes)

1. AFRUTAR
Asociacion de Frun
cultores de Tama

2. CYCASURSA
Consultora v
Comercializadorn del
SurS A

3. ASOPCOFRUTH
Asociacion de
Productores y
Comercializadores de
Frutas y Hortalizas

Fuente: Adaptado en base 2 datos de ia Prefectura de Tamja La Paz - Bolivia, 2002

5. Agencias de Viaje y Turismo
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Son empresas de servicios que a través de la organizacién de su personal debidamente

capacitado, acerca el producto turistico al consumidor.

Es un intermediario entre los prestadores de servicios y el cliente denominado Turista,

a nivel nacional o internacional

“Se busca establecer un modelo estratégico de gestion del Enoturismo que
involucre a todos los miembros del sistema tanto pablicos como privados, con el fin
asegurar un crecimiento ordenado y sostenido de la actividad basada en el
asociativismo, el fortalecimiento y la modernizacién de las empresas e

instituciones”.

6. Fundacion Fautapo

Con el nombre de la Fundacion FAUTAPO, Educacién para el Desarrollo, se
concibi6 en 1998 como un proyecto bilateral entre la embajada Real de los Paises
Bajos y el viceministerio de Educacion Superior, Ciencias y Tecnologia de Bolivia,

con el objetivo de brindar apoyo en materia educativa.
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Educacion para el Desarrollo

Programa de accion:

e Complejo Productivo Programa Uvas, Vinos y Singanis

S RESULTADO LOGRADOS

*Dafinicion de nvelas y controies da calidad

* Generacon de Eshabonameentos Productivos
*Desarrolio de Productos Financiercs : FIV - FIT
*Desarrolio de modsios de proveedores - FIIV

*Formacion Técnica Especializada : Cursos Vilicultum y Enologia

e — =] e

Transformacion de la matriz productiva

2.3. HIPOTESIS

El incremento de la demanda del turismo Enologico genera la aparicion de nuevos

servicios para una estadia comoda y completa del turista.

Con nuevas proposiciones e ideas de actividades complementarias se llegara a una
mayor afluencia turistica hacia el lugar, lo que generara mayor ingreso turistico y se
lograria un avance muy significativo en el crecimiento econémico y desarrollo del

sector.

2.4. PROPUESTA

Se propone el disefio de un “COMPLEJO ENOTURISTICO EN EL VALLE DE LA
CONCEPCION”

2.5. JUSTIFICACION

De acuerdo a los objetivos planteados este proyecto busca poder convertirse en una

de las actividades turisticas principales de la Zona, Departamento y Pais.
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Instituciones publicas del departamento de Tarija realizaron un analisis de
competitividad, comparativo y simplificado, entre 16 cadenas productivas. Los
resultados de dicho estudio sefialan que entre las cadenas productivas estudiadas, la
cadena de uva, vino y singani fue la primera en priorizarse por su potencial actual de

desarrollo.

Segun datos de CENAVIT, 73% de la superficie bajo produccion de vid de Tarija se
encuentran en la provincia Avilés y a la fecha el sector vitivinicola se ha constituido
en un importante atractivo por el hecho que los turistas nacionales y extranjeros
visitan los vifiedos y bodegas en los circuitos turisticos, disefiados para conocer las
zonas tradicionales de produccion y transformacion de la uva en vinos y singanis. En
este contexto, existe un interés tanto de instituciones publicas y privadas para

consolidar proyectos vinculados a la promocion de la produccion vitivinicola”.

1,60%  _
0.50%

Avilés © Cercado Arce Méndez

Tarija: Superficie de Cultivo de la Vid al 2015, segin Provincia

Donde los turistas puedan encontrar una nueva forma de diversion con el lanzamiento
de este Complejo Enoturistico donde se fomente el conocimiento de la actividad
vitivinicola y la Cultura de la Zona creando espacios de actividades complementarias

que inviten al turista a quedarse y recorrer la zona.

Dicho proyecto se sustenta dentro de las estrategias del plan nacional de desarrollo y

del programa nacional de turismo:
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ESTRATEGIA 1

“Hacer del turismo una prioridad nacional para generar inversiones, empleos y
combatir la pobreza, en las zonas con atractivos turisticos competitivos. La politica
turistica considerara programas de desarrollo de una amplia gama de servicios
turisticos, incluyendo turismo de naturaleza, turismo rural y turismo de aventura, con
la participacion de las secretarias y organismos del gobierno Nacional que apoyan

proyectos de desarrollo turistico en las zonas rurales e indigenas.”
ESTRATEGIA 2

“Mejorar sustancialmente la competitividad y diversificacion de la oferta turistica
nacional, garantizando un desarrollo turistico sustentable y el ordenamiento territorial

integral.

El turismo sustentable promovera la preservacion, conservacion y restauracion de los
recursos naturales, garantizando la permanencia de los procesos biolégicos y

ecolodgicos, asi como las diversas expresiones historicas, artisticas y culturales.

Cadena productiva de vinos, uva y singanis

Este sector incluye a los vitivinicultores medianos, sector econémico muy importante
aporta con el 40 % en el PIB municipal y genera el 50 % de los empleos directos e

indirectos en el municipio.

Este sector debido a los impactos de los fendmenos naturales severos y la apariciéon y
recrudecimiento de plagas y enfermedades han afectado seriamente a la productividad
del cultivo, el sector ha sufrido dafios econémicos por desabastecimiento y baja

calidad de materia prima, que ha traido como consecuencia baja produccién industrial

con la consiguiente disminucion en la generacion de empleos.

APORTE ECONOMICO 50% DE LOS EMPLEOS DIRECTOS

EN INDIRECTOS EN EL
AL 40% EN EL PIB MUNICIPAL
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MUNICIPIO

2.5.1. IDENTIFICACION DE BENEFICIARIOS

AGENTES Y USUARIOS

Para determinar los elementos que nos sirvan de parametro para conocer la demanda
y capacidad del Complejo Turistico Cultural es necesario estudiar a las personas que
brindaran el servicio (agentes), y aquellas personas que utilizaran los servicios y que

estaran presentes en las actividades que alli se desarrollen (usuarios).
X AGENTES

Son todas las personas que trabajan en el Complejo Turistico Cultural, se establecen

dependiendo de la cantidad de instalaciones y del servicio que se preste.

AGENTES ADMINISTRATIVOS: Personas encargadas de realizar actividades de

caracter administrativo.

AGENTES DE ATENCION AL PUBLICO: Estan integrados principalmente por
recepcionistas, guias, agentes de seguridad, personas que guardaran las pertenencias

del visitante, etc.

AGENTES PARA EXPOSICIONES: Personal encargado de exponer y guiar al

visitante, el cual tiene conocimientos en el campo cultural.

AGENTES DE MANTENIMIENTO: Personas encargadas de realizar actividades

de limpieza y aseo a las diferentes unidades.
<> USUARIOS

Son todas las personas que necesiten del Complejo Turistico Cultural, para poder
alojarse, realizar actividades culturales y de recreacion activa o pasiva.

Son las personas que se encuentren dentro del radio de influencia establecido para el
equipamiento, en distancia o en tiempo de recorrido para llegar a utilizar los servicios

del equipamiento.
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Se identifican varios tipos de usuarios:
DIRECTOS

PRIMARIOS: Corresponde a turistas nacionales e internacionales de visiten la
Zona; ademas corresponde a los habitantes que se encuentran dentro de localidades
urbanas y rurales que se localicen dentro del Area de Influencia que es Tarija.

El Complejo cubrira al 75% de esta poblacion.

SECUNDARIOQOS: Corresponde a los habitantes de la Zona y del Departamento que
se encuentran dentro de localidades urbanas y rurales, que se localicen dentro del

Area de Influencia.
El Complejo cubrira al 40% de esta poblacion.
SEMI DIRECTOS

Corresponde a los habitantes que se encuentran fuera del Area de influencia dentro

del Municipio de Uriondo.
INDIRECTOS
Corresponde a los habitantes de otros municipios del departamento de Tarija.

2.5.2 DATOS POBLACION

e BOLIVIA
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109.173
108%

2.741.554
17%

Cochabamba
1.938.401

o
&

490.612

i

§is

-

e TARIJA

e, Beni
425.780
17%

2.776.244
37%

600.728

. 13%
508.757
30%

(i i

GranChaco Yacuiba
Eustaquio San Lorenzo
Méndez
Aniceto Arce Padcaya
Cercado Tarija
José Maria Uriondo
Avilés
Burdet Entre Rios
O’Connor

17.428km? 143.549
habitantes
4.861km* 33.081
habitantes
5.205km* 56.413
habitantes
2.078km? 178.926
habitantes
2.742km? 18.159
habitantes
5.309km? 20.148
habitantes

Fuente: elabamcion propa

e URIONDO

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA

PROYECTO DE GRADO



COMPLEJO ENOTURISTICO EN EL VALLE DE LA CONCEPCION

48

ZONA Comunidad/Barrio | la;‘:l::;n G
Ancon Chico 379
ZONA |Ancon Grande 180
RURAL [Pampa La Villa Chica 290
Pampa La Villa Grand 265
ZONA |OTB la Cruz 552
URBANA |OT1B la Purisima 720
Poblacion Total 2.386
Superficie Densidad
Barrios Habitantes (Has) Hab/Ha
Barrio La Purisima 720 26,15 275
Barrio La Cruz 552 36.75 15.0
Promedio Area Urbana 213

2.5.3 FLUJO DE TURISTAS

LUGAR N° DE TURISTAS
Tarija 160.000 anuales
"Ruta del vino™ Valle de la 30.000 anuales

Concepcién

" Ruta del vino"* Valle de la

Concepcidn

"Ruta del vino™ Valle de la

Concepcidén

2500 mensuales

83 por dia
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TURISTAS (DURACION MEDIA DE LA
ESTANCIA)

M VIAJEEN ELDIA  m 2 DiAS(1NOCHE)  m 3 DiAS (2 NOCHES)

2%

2.6. ANALISIS INTERNO - ESTADO PRODUCTIVO

2.6.1. TARIJAY SUS VINOS DE ALTURA

El gran valle tarijefio se encuentra entre 1700 y 2000 metros sobre el nivel del mar,
pero en Bolivia el rango aumenta y es posible hablar de vifiedos hasta a 2400 metros
sobre el nivel del mar. A esta altura los frutos ganan riqueza aromaética debido a una
exposicion mas intensa a los rayos ultravioletas que en otras regiones del planeta.
Esta caracteristica hace que los vinos producidos en nuestro territorio sean distintos y
tengan identidad propia.

La produccién de vino en Tarija tiene muchos afios de historia, todo comenz6 con la
Ilegada de espafioles y portugueses a finales del siglo XV. Las primeras plantaciones
de vid en Bolivia se hicieron en Mizque, y el afio 1584 el cultivo de la vid llego a
Tarija. EI primer registro de una vifia tarijefia data de 1606 en la localidad de Entre
Rios.

La uva cultivada se utilizaba para consumo fresco, para la elaboracion de vino con

fines litdrgicos y como parte de la dieta tradicional de los colonizadores.
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Con la explotacion de las minas de plata en Potosi, esta ciudad tuvo un crecimiento
tal que su poblacion llego a ser en su auge mayor que la de Paris.

Como proteccion del duro invierno a 4000 metros sobre el nivel del mar, nacio el
singani, una bebida tipica boliviana, un destilado claro de vino Moscatel de
Alejandria.

Segun los escritos del sacerdote catolico Alejandro Corrado, en 1755 Tarija exportaba
vinos a Tucuman y Potosi, pero no llego a ser un importante productor como lo era el
valle de Cinti a causa de las plagas. El desarrollo tecnoldgico e industrial que
permitiria despertar el valle tarijefio llegd en 1960, y en un principio esta uva se
destinaba a Cinti para la produccion de singani y a la produccién de vino en Tarija.
Hoy, el valle central de Tarija es el principal productor de uva en Bolivia, tanto para

el consumo fresco como para la elaboracion de vinos y singanis.

e Produccidén

Actualmente la superficie cultivada en Bolivia es de 2490 hectareas, de las cuales
80% se encuentran en el Valle de Tarija. Sin embargo se podria decir que la
produccion en Bolivia es joven pues esta cantidad es pequefia comparada a las ciento
cincuenta mil hectéreas cultivadas en Chile y a las doscientas mil hectareas en
Argentina. Se espera que en el 2010 los cultivos nacionales superen las 8200
hectareas.

En Tarija el cultivo de vid se divide de la siguiente manera, 72.8 % en la provincia
Awvilés, 25.1% en Cercado, 1.6% en Arce y 0.5% Méndez.

Del total de la uva producida, 48% es utilizado para la produccion de vino y singanis.
Se estima que las ventas de la produccion nacional alcanzan a 24 millones de délares
de los cuales 6 millones se obtienen del consumo como uva de mesa y 18 millones

€omo vino y singani.

PROVINCIAS PORCENTAJE

AVILES 72.8 %
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CERCADO 25.1%
ARCE 1.6%
MENDEZ 0.5%

Comparacion de Datos Proporcionados sobre Superficie
Productiva de Vid en Bolivia

Zona del Departamento INE CENAVTE CIDERI ila)llh: Datos Conshderados
Has Has Han Has His
Valles de Taryo 1,090 | 906 0 |, 9960 1,996.0
Valles de Chuguisaca | 385.0 s o 1,373 4 o 4000
Valles de La Paz 920 2200 0.0 2200
Vialles de Santn Criz 724 160.0 0.0 160.0
Valles de Cochabamba 2746 1000 10.0 100.0
Valles de Potosi Sod.7 16K.0 10.0 168.0 |
TOTALES 37787 19890 1.375.4 24900 30440 |

Superficie, Rendimiento v Produccion Estimada de Uva en Bolivia

Zonas por Superficie Rendimiento Produccion Total
Departamento Has % qq. Has. o, qq. T\ %

Valics de Tariia 1.996 66% 170 12 65% 339320 15.600 T3 87"
Valles de Chmquisaca 400 13% 125 -17.17% 50,000 2300 | 10.88%
Valles de La Paz 220 7% %) -40.36% 19 800 911 4.31%
Valles de Santa Cruz 160 5% 155 2.71% 24,800 1.141 5.40%
Valles de Cochabamba 100 3%, 120 -20.48% 12.000 352 261"
Valles de Potosi 168 6% 0 -46.99%, 13,440 618 2.93%

TOTAL 3.044 | 1006 150.91 459,360 | 21,131 100%

Fuente: CENAVIT v FDTA-Valles

ANO TARIJA BOLIVIA
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2007-2008 2.200 4.032
2008-2009 2.400 4.135
2009-2010 2.800 4.262
2010-2011 2.800 4.265
2011-2012 3.000 4.357
2012-2013 3.600 4.406
2013-2014 3.800 4.560
2014-2015 4.000 5.022

TARIJA PRODUCE EL 80% DE LA UVA A NIVEL NACIONAL SEGUN DATOS DEL INE

Variedades Viniferas Cultivadas en Tarija y/o Chuquisaca

Variedades Blancas Variedades Tintas
Chardonnay Parrellada Alicante Pinot Noir
Chennen Torrontes Barbera Grinolina
Macabeo Pmot Blanc Cannena Favonuta de Diaz
Riesling Franc Lombar Cabernet Sauvignon | Merlot
Pedro Ximenez Ugni Blanc Gamay Svyrah
Xarello Sauvignon blanc Garnacha Tempranillo
Senullon Malbec Rubi Cabernet
Moscatel San
Juanma

Fuente: Centro Nactonal Vitivinicola (CENAVIT). Tarija — Bolivia, 2000

¢ Potencial de crecimiento del sector vitivinicola
Instituciones publicas del departamento de Tarija realizaron un analisis de
competitividad, comparativo y simplificado, entre 16 cadenas productivas. Los
resultados de dicho estudio sefialan que entre las cadenas productivas estudiadas, la
cadena de uva, vino y singani fue la primera en priorizarse por su potencial actual de

desarrollo.
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Dicho estudio tomd en cuenta la capacidad de desarrollo competitivo de cada rubro,

dimensidn socioecondmica, articulacién interna y restricciones del entorno.

A pesar del elevado impacto del contrabando y de las falsificaciones de bebidas

alcohdlicas en Bolivia, el potencial de crecimiento del sector vitivinicola en Tarija se

considera atrayente, debido a la trayectoria y tradicion de sus bodegas, a la

penetracién comercial relativamente reciente en mercados extranjeros, y debido a la

factibilidad de duplicar su produccién actual, al ganar mercados actualmente cautivos

por varios productos de contrabando.

Cabe mencionar el impacto social que tendra el desarrollo del sector viticola debido

al tacito vinculo social que caracteriza al rubro. Como ejemplo, el desarrollo de 400

Has., de uva de mesa en los valles mejorara directamente el nivel de vida de unos 2

mil viticultores en condiciones de minifundio.

Con la actividad agricola, se genera una importante demanda de mano de obra fijay

eventual.

Cada hectéarea requiere en promedio a 2 personas adultas de manera directay 5

personas por hectarea de manera eventual. Si se considera la superficie cultivada

actual, la generacion de fuentes de trabajo directo e indirecto en cada campafa

agricola alcanza a cerca de 11,000 personas dependientes de la produccion de uva 'y

de la actividad de las bodegas.

Superficie Actual v Potencial con Vid en Bolivia

Ano Ano Crecimiento
Region 2002 2012 en ¢l Periodo
Has. Has. Has
Valles de Tama 1.996 6.000 3.004
Valles de Chuquisaca 400 1.100 700
Valles de La Paz 220 400 180
Valles de Santa Cruz 160 400 240
Valles de Cochabamba 100 300 200
Valles de Potos: 168 600 432
Superficie Total 3,044 8,800 5,756
Fuente: Elabotacion propa a partr de estimaciones realizadas por FDTA Valles

CENAVIT. ANIV. La Paz - Bolivia. 2002
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Mercados del Sector Vitivinicola

aprovisionanuento

Acceso a mercados

Sistema de
comercializacion

Exportaciones

Mercado Descripcion
Mercado local Se realiza el principal consumo de la produccién e forma de uva de mesa (40% de
1a produccion total), lo cual equivale a un alto consumo mterno.
Fuentes de Aparte de la materia prima. son pocos los insumos nacionales, en general

agroquimicos insumos para vinicultura, maquinarna y repuestos son importados.

Acciones individuales de las bodegas. Por contacto en ferias nacionales e
internacionales especializadas. Gradualmente esta creciendo el consumo nacional
de vino.

A nivel local y nacional existen en ciertos casos sistemas de reparto propio:
adicionalmente también a nivel nacional se utilizan contratos con empresas
comercializadoras y comerciantes mayoristas.

Son cinco las bodegas que han iniciado exportaciones, hasta ahora pequefias a
medianas. Se espera poder incrementar la oferta para cubrnir los volumenes
requeridos. Efectivas a Remo Umido, Alemania v Estados Umidos.

Elaboracion propia. La Paz- Bolivia, 2002.

Caracteristicas de las Bodegas Industriales en Bolivia

Bodega Aspectos A Resaltarse
Bodegas Y l'inedos La Bodegas y 'inedos de La Concepcion SA. en 1991 lanzo al mercado nacional
Concepcion SA. sus primeros vinos varietales de alta calidad, a partir de entonces, infroduce

el concepto Vines de Altira e insertan el nombre de nuestro pais en las listas
nternacionales de paises productores de vinos varietales. 1994 marca el
inicio de la madurez y estabilidad definitiva de Bodegas La Concepcion ya
que se realizan importantes inversiones en equipos de alta tecnologia
francesa y se infroducen técnicas de anegjamientfo tanto en botella como en
madera, permitiendo volumenes de produccion con capacidad de cubrir el
mercado nacional y mantener constantes indices de exportacion. BU'C ha
obtenido ocho medallas entre oro, plata y bronce en concursos
intamacionales del vino. Desde entonces Canada, Alemania, Inglaterra,
Dinamarca, Suiza, Peri y EEUU tienen la posibilidad de elegir entre un
Cabernet Sauvignon o un Syrah, un Franc Colombard o un Riesling o un
singani Rujero producido en el alle de La Concepcion.

Bodegas Y Viniedos La
Cabania (Vinos
Kohlberg)

Despues de mas de 40 anos de experiencia la familia Kohlberg conoce el arte
¥ la tradicion vitivinicola, utilizando tecnologia avanzada para confinuar
ofieciendo vinos de gran clase con renombre nacional e internacional. Entre
sus vinos varietales y reserva tenemos: Cabemet, Sauvignon, Malbec, Syrah,
Barbera, Merlot, Alicante, Semillon y otros.

Campos De Solana

Con varios afios de experiencia en el mundo vifivinicola, utilizan técnicas
modemas de vinificacion, poniendo a disposicion sus mejores vinos CAMPOS
DE SOLANA, una exclusiva seleccion de vinos finos de exportacion.

Milcast Corporation
(Vinos Aranjuez)

Fundada en 1976 como una sociedad familiar dedicada a la actividad
agroindustrial, principalmente a la elaboracion de vinos de calidad, con una
amplia gama de vinos varietales v reservas tanto en blancos como en tintos.

Sociedad Agroindustrial
Del Valle (Casa Real)

Cuenta con la marca CASA REAL con tres generaciones de madicion en la
industria vitivinicola, logrando un sitial de preferencia de sus singanis en el
mercado nacional. Los singanis ofiecidos por CASA REAL son los destilados
de uva Moscatel de Alejandria cuyo aroma y nobleza son su carta de
presentacion.

Kuhlmann Y Cia. Ltda.
(Tres Estrellas)

Fundada en 1930 en la provincia Nor Cinti departamento de Chuquisaca, en
1976 traslada sus bodegas a Tarija en San Luis y sus vitiedos a Colon Noite
de la Prov. Avilés en la actualidad produce variedades de singanis de uva

negra, blanca y reserva Kuhllman.

Bodegas 1 Viniedos San
Vicente

Ubicade en Juntas del Rosario Concepcion. Fue merecedor del Primer
Premio a la calidad en su variedad Premiun en la Exposur 1999. SAN
VICENTE produce los singanis PREMIUN y SILVER que en los ulfimos aiios
han incursionado en el mercado nacional habiendo obtemide uma gran
aceptacion por su calidad.

Fuente: Elaboracion propia, La Paz - Bolivia 2002.

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA

54

PROYECTO DE GRADO



55
COMPLEJO ENOTURISTICO EN EL VALLE DE LA CONCEPCION

Estrategias del Sector Vitivinicola

Aspectos Descripcion
Flexibilidad Buena, los productos se adaptan a los diferentes mercados, se tiende a
aumentar oferta de vinos finos, disnunuyendo la fabricacion de los
comunes. Se buscan mchos de mercado especializado para las distintas

variedades.
Grado de Relativamente bueno. En algunos casos solo formales, existe celo sobre
cooperacion calidad comparada entre bodegas y lucha permanente por mantener

mercados locales y nacionales.

Grado de Muy bueno, continuamente se trabaja en mejorar la calidad en procura de
competencia mantener condiciones de exportacion y competencia nacional frente a
vinos chilenos o argentmos.

Nivel de Existe mano de obra especializada en cultivo y técnicos de elevada
formacion del formacion en enologia. Se requiere mayor disponibilidad de especialistas
personal en areas técnico-productivas.

Elaboracion propia. La Paz — Bolivia. 2002.

° La Ruta del Vino de Tarija esta dentro del plan turistico nacional

La ruta del vino en Tarija aunque es ya muy conocida para muchos, para otros es algo
nunca visitado. La primera regla para iniciar este camino es “que el vino no esta
hecho para emborracharse”. La segunda es “que el mejor vino es el que mas te gusta”.
A continuacion un reportaje de Los Tiempos nos grafica este hermoso recorrido.
Primera parada...

En una mafiana y en unas horas de la tarde se puede conocer buena parte de esta
atraccion turistica que ha convertido oficialmente a Tarija en la capital del vino y del
singani bolivianos y que nace por la inquietud de la Fundacion Educacion para el
Desarrollo (Fautapo) en coordinacion con los municipios de Uriondo, Cercado, San
Lorenzo, Camargo y Cotagaita en Tarija.

Se puede hacer el recorrido mediante alguna agencia turistica o contratando un
vehiculo, el micro de transporte publico hasta el Valle de la Concepcion cuesta Bs.3.
Sofisticado y elegante

Una buena “Ruta del Vino” en Tarija debe empezar siempre con la visita a una

bodega grande, de esta manera se conoce como es que se fabrica el vino en forma
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industrial. Hay diferentes formas para que la uva llegue al vaso convertida en todo
tipo de vinos. Y es gque existen toda clase de uvas, cada una con un ancestro diferente
que le otorga un sabor y textura especiales.

La industria del vino es la méas fuerte en Tarija. Actualmente la superficie cultivada
de vifiedos en Bolivia es de 2490 hectéreas, de las cuales 80% se encuentran en el
valle de Tarija. Cientos de hectareas de vifiedos forman parte de la vista de la colorida
campifia chapaca.

El suelo esta erosionado, lo que significa que parte de lo que hace diferente al vino
tarijefio viene también de la tierra y sus nutrientes, explica el ingeniero agronomo
Vladimir Uzqueda, uno de los guias. Las grandes bodegas saben aprovechar esa
diferencia y buscan su sello identificador jugando con diferentes combinaciones.
Todas las grandes bodegas de la zona, tiene en sus toneles de roble francés y
americano, mucho del secreto para los sabores de sus vinos: frutados, con toques de
vainilla, madera, cuero, etc. En estos toneles de madera el vino reposa desde algunos
meses hasta varios afios para tomar cuerpo y definicién. Las barricas de roble pueden
aportar al vino hasta 150 aromas diferentes.

El reposo del vino se puede hacer también en botella, pero el resultado no es el
mismo, aunque no necesariamente sea de menor calidad. El vino que reposa en
botella debe estar en un ambiente oscuro y en posicion horizontal para que el liquido
humedezca el corcho y asi este no se seque. No hay que olvidar nunca que el oxigeno
es el peor enemigo del vino en reposo.

La cava de Casa Grande, como la de casi todas las otras grandes empresas, esta
ubicada en el sétano por la temperatura y luz, y tiene lo mas moderno en sistemas de
almacenaje en vino. La parte de arriba esta dedicada a la planta donde se recibe la uva
y se la procesa, donde estan ubicados los tanques en los gque se almacena el vino en
sus distintas variedades, se embotella y se etiqueta.

Casa Grande tiene una tienda, un restaurante, y esta trabajando en crear un spa donde
se aprovechen los beneficios terapéuticos del vino. Como la mayoria de las grandes
bodegas de Tarija, estd inserta en la “Ruta del Vino” para hacer conocer cémo se

trabaja en la vinicultura y la viticultura tarijefia.
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Uva humilde y rustica

Un chapaco apasionado por los sabores, cuenta que varios emprendimientos turisticos
se han creado desde que la “Ruta del Vino” comenzo a ser conocida, asi que no falta
ningun servicio, y que este pueblo es el primero en Bolivia en tener el cableado
eléctrico bajo tierra.

Tiene ademas wifi en la plaza, servicios de comida de primera, pizzerias, restaurantes
y snacks, ademas de distintos tipos de hospedaje para todos los gustos, (Las Lomas,
un lugar de hospedaje rural o la Heredad de Jacob, con servicios de balneario natural,
por ejemplo) y por supuesto en todas partes vino caro, barato, blanco, tinto, rosado,

industrial, patero, cholero o mellizero... el vino es la vida de este lugar.

2.6.2. PROVINCIA AVILES- MUNICIPIO DE URIONDO

La principal actividad econémica de los pobladores del Municipio es la agricultura,
que es el pilar de la actividad econdmica de la poblacién, sin dejar de lado la
ganaderia entre estos podemos nombrar los siguientes cultivos de papa, maiz, cebolla,
arveja, pero principalmente el cultivo de la vid donde les reditua buenos dividendos
cuyo producto ademas de ser para consumo de mesa, es decir para su

comercializacién y una parte se destina para la elaboracion de vino y singani.

e [Estado Turistico y Cultural

El Municipio de Uriondo tiene la posibilidad de generar una extensa oferta turistica,
entre las cuales esta el turismo relacionado con la industria vitivinicola y de granja.

A la fecha el sector vitivinicola también se ha constituido en un importante atractivo
por el hecho que los turistas nacionales y extranjeros visitan los vifiedos y bodegas en
los circuitos turisticos, disefiados para conocer las zonas tradicionales de produccion
y transformacion de la uva en vinos y singanis. En este contexto, existe un interés
tanto de instituciones publicas y privadas para consolidar el circuito denominado “La

Ruta del Vino y del Singani”.
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Instituciones Encargadas del Turismo y Vitivinicultura

I.  EICENAVIT (Centro Nacional Vitivinicola)

Centro Nacional Vitivinicola, esté situado a 27 kildmetros de la ciudad, en la
provincia Avilés, en una zona conocida como Pampa Colorada. Este centro forma
parte de la prefectura del departamento asi que sus labores estan dirigidas en parte a
ayudar a las pequefias empresas productoras de vino o singani. El centro tiene la
capacidad para experimentar con cultivos, procesar las cepas y almacenar el producto
final en Gptimas condiciones, actualmente ayuda a 650 productores a los que

proporciona plantas y asistencia técnica sobre su utilizacion.
El centro posee 2 departamentos:

a) Departamento enoldgico
-Seccion Bodega
- Seccion Laboratorio

b) Departamento Agricola

Il.  Gobierno Auténomo Municipal de Uriondo

OF. MAYOR DE
FOMENTO A LA
CULTURAY
PRODUCCION

DIRECCION DE
DESARROLLO
PRODUCTIVO Y
TURISMO

DPTO. FORMACION
TECNICAY DPTO. TURISMO

DPTO. PROMOCION

PRODUCTIVA MICROEMPRESA
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En esta primera seccion de Avilés, durante todo el afio, realizan 16 festividades
religiosas y 17 culturales. En este caso, el apoyo consiste en la organizacion e
incentivo a talleres sobre programas culturales, en coordinacion con la direccién de

Cultura 'y Turismo del Gobierno Departamental de Tarija.

La idea es promover al sector productivo mediante 14 ferias agropecuarias. Para el
ejecutivo seccional de Uriondo, Ariel Ortega, el proposito es mejorar el nivel de
desarrollo productivo y competitivo en los sectores, a través de un apoyo real y
sostenible en la produccion, promocion de productos y derivados en las ferias que
realizan en la Provincia. El trabajo del programa consiste en beneficiar a familias

productoras mediante la capacitacion y asistencia técnica para mejorar la produccion.

I11.  Papel del gobierno
En el pasado, el apoyo de las instituciones gubernamentales a la agroindustria de la
vitivinicultura fue muy limitado. EI papel del gobierno en la investigacion, extension
y transferencia de tecnologia relacionados con las uvas, vinos y singanis.
A partir del afio 2000, el gobierno genero iniciativas de apoyo a ciertas cadenas
productivas seleccionadas en base a una priorizacion, dentro de las cuales se incluyo
la Cadena UVS, principalmente por su gran importancia economica para el sector
campesino de los valles del sur del pais. Los andlisis de las diferentes cadenas
productivas y su potencial de competitividad es parte de la iniciativa del gobierno.
El Gobierno regula distintas areas de accion, sin embargo, la gestion del gobierno ha
sido insuficiente en cuanto al control del contrabando y la competencia ilegal de

productos sustitutos a los vinos, singanis y uvas nacionales
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Instituciones que Brindan Servicios de Apovo

Siriiiios Phsanetass Servicios de Def:n rollo Servicios de
Empresarial Comercializacion
1. FIE SA_ Centro de Fomento a iucuativas | . IDEPRO. Instituto para ] I.AFRUTAR
SCoNOnucas Desarrollo de Ia Pequedia Asociacion de Frun
2 CONFIE Umdad Productiva cultores de Tama
3. FADES. Fundacion para Alternativas de |2 APT. Programa de Apoyoal | 2. CYCASUR S A
Desarrollo sector Artesanal Consultora v

4 PRODEM. Centro de promocidn para
Desarrollo de la Mscro Empresa
5IDEPRO

6 APT

7. Cooperativa de Ahorro y Crédito El
Churqui

8 Cooperativa de Ahorro Credito Madre y
Maestra

9. Cooperativa “El Chorolque

10. Los Andes FFP

11, Camars Agropecuana de Tamja
(Canalizacion de Fondos)

12 Centro de Investigacion para el
Desarrolio Rural mtegrado - CIDERI
(Canahzacion de Fondos)

3. PROMMI Programa de
Asstencia y Promocdén de la
Pequedin Inmcintiva en el medio
Urbano y Pen urbano

4 SAT. Servicio de Asistencin
Técmca

5.CIDEA Centro Integral de
Desarrollo Artesanal

Centro de Investigacion para 2l
Desarrollo Rural Integrado

6 CIDERI (Canalizacton de
Fondoes)

Comercializadora del
SurS A

3. ASOPCOFRUTH
Asociacion de
Productores y
Comercializadores de
Frutas y Hortalizas.
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Fuente: Adaptado en base a datos de la Prefectura de Tamja La Paz - Bolivia, 2002

¢ Ruta del Vino en el Valle de Concepcidn, puerta turistica en Bolivia

Los vinos bolivianos tienen un perfil y un estilo que le son propios, marcados por
pardmetros de la region como el clima, suelo, variedad, altitud y mano del hombre a
los cuales se incorpora un nuevo pardmetro que es la altura, y que es favorable para el
cultivo de la vid ya que hay mayor luminosidad y una amplitud térmica entre el dia y
la noche interesante, condicién que favorece notablemente al desarrollo y maduracion
de los antocianos y polifenoles, como asi también la intensidad y tipicidad de aromas
varietales. Es muy importante valorar el esfuerzo de la industria vitivinicola en su
conjunto y que tiene una estrategia para mejorar su productividad y competitividad,
siendo uno de los requisitos para este aspecto realizar investigaciones que

caractericen los productos vitivinicolas de Bolivia
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2.6.3. GALARDONES DE LA PRODUCCION VINIFERA
o 9° Concurso Internacional de Vinosy Licores La Mujer Elige 2010 del
Bicentenario, el mas importante concurso mundial donde las mujeres son jurados, y

el mas importante de Latinoamérica, que se realiza cada dos afos.

La cantidad de paises que finalmente ingresaron muestras al concurso La Mujer Elige
2010 han sido 25, entre ellos Chile, Uruguay, Bolivia, Peru, Brasil, Colombia,
México, USA, Espafia, Portugal, Francia, Italia, Grecia, Alemania, Austria, Israel,
Croacia, South Africa, Australia, Rep. Checa, Hungria, Nueva Zelanda, Eslovaquia,
Turquia y Argentina. EI 70% fueron de Argentina y el 30% restante de los 24 paises
que enviaron sus vinos y/o licores. El jurado durante dos dias evalud los productos en
la competicion, que se realizd en el salén principal de The Modern Hotel, un nuevo

hotel del centro de la ciudad de Mendoza.

Las muestras presentadas a La Mujer Elige 2010 fueron analizadas por cata a ciegas
con doble numeracidn, para evitar conocer las secuencias o el origen, a la vez que se
clasificaron por niveles de precio, lo que le dio al concurso la seriedad de que quienes

competian lo hacian con sus pares de nivel de precios en cualquier lugar del mundo.
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Campos de Solana y la Bodega Magnus de Tarija (BOLIVIA) fueron premiados con

los méaximos galardones, medallas de Oro en su categoria.

Campos de Solana con tres medallas y Magnus con 2 se proclamaron como los
mejores vinos Bolivianos de este certamen internacional, lleno de glamour y prestigio
ya que son las papilas y los labios de las mujeres quienes dan este importante
galardon.

Entre 93 y 96 puntos consiguieron las Bodegas Bolivianas Campos de Solana y
Magnus para alzarse con la Medalla de Oro como los mejores caldos del certamen
con el Rosé 2010 de Campos de Solana, creado por uno de los mejores endlogos del
mundo el chileno Sergio Correa Undurraga y el Tinto Bivarietal de Magnus Cabernet
Shyra 2007.

Medallas de plata para Vino Blanco Riesling 2010 de Campos De Solana y para el
Reserva Trivarietal Tinto 2008 Campos de Solana. También consiguié medalla de
plata el Magnus L'Rose 2010 de Bodega Magnus.

. Gran Oro para Juan Cruz

Pocos afios después, nace Aranjuez Gran Reserva Juan Cruz que, con 12 meses de
barrica y 12 meses en estiva, se constituye en el vino estrella de la Bodega Aranjuez,
recibe el maximo reconocimiento otorgado a la calidad, la medalla Gran Oro, la
primera distincion para un vino boliviano en un concurso avalado por la OlV.

“Los vinos Tannat de Aranjuez se caracterizan por sus notas frutales intensas y bien
marcadas, ademas de la estructura tanica caracteristica de esta cepa, lo que permite
una complejidad y redondez importante. Dado su paso por madera de roble, adquiere
una complejidad unica y aterciopelada que le otorga una mayor voluptuosidad”, reza

una descripcion de la llamada bebida de los dioses.
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“Son vinos distinguidos, que denotan un color rojo rubi con intensos destellos
violaceos, las notas marcadas de frutos del bosque rojos y negros bien maduros, junto
a sus toques de vainilla y chocolate se pueden apreciar en nariz y confirmarse en boca
donde ademas se manifiesta su carnosidad, redondez, equilibrio y gran final, que
invitan a seguir degustandolo”, agrega.

La bodega vinos Aranjuez fue fundada el afio 1976 por Milton Castellanos junto a su
esposa y su yerno, y actualmente se constituye en una de las bodegas mas importantes
y reconocidas de Bolivia.

2.7.CONCLUSIONES — ANALISIS FODA

Un andlisis de las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas resulta una
herramienta util para volcar los resultados de la informacion relevada.

A. FORTALEZAS

* La fuerte identificacion entre Tarija y el vino.

* El numero creciente de bodegas abiertas a los visitantes y la incorporacion del
turismo como un area importante en la promocion de sus productos.

* El patrimonio y los atractivos (naturales y culturales) de Tarija, los estandares de
calidad de la vitivinicultura tarijefia, la cantidad y crecimiento de la diversidad de
bodegas.

* Las acciones y eventos culturales generados en torno a esta actividad.

* El creciente interés por divulgar informacion sobre turismo y vino en diversas
herramientas de comunicacion.

* La demanda actual de productos relacionados con el turismo del vino.

B. DEBILIDADES

* Carece de definicion la categoria “turismo del vino”, como asimismo de una
herramienta legal que ordene el sector.
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* Falta de un protocolo que permita definir 10s estdndares de calidad y ordenar la
oferta de servicios.

* Cierta falta de articulacion entre las acciones generadas por los distintos actores
(publicos y privados) involucrados, lo cual lleva a una administracion de los recursos
poco eficiente.

« Falta de especializacién en los organismos académicos, que lleva a una carencia de
profesionales especializados en el tema.

* Escasa capacitacion de los prestadores, comercializadores e informadores turisticos.
* Alta rotacion del personal de bodega para la atencidn al turista.

* Distintos niveles de desarrollo del turismo del vino en las regiones vitivinicolas de
Tarija.

* Desajuste entre lo que actualmente comunican folletos, mapas, paginas web, entre

otros, y la realidad.

* La oferta de las bodegas tiene, mayoritariamente, un enfoque productivo y en poca
sintonia con lo que espera el consumidor final.

 Un porcentaje relativamente alto de bodegas con apertura turistica no cuentan con
un area especifica de turismo.

* Infraestructura al servicio del turismo con cierto grado de desarrollo en algunas
zonas y ausente en otras. Falta de un sistema integral de sefializacion y de
comunicacion del producto, como asimismo de preservacion del entorno que permite
la accesibilidad al producto (estado de los caminos, basurales, sefializacién basica de
accesos, etc).

* Falta de un sistema de informacion estadistica especifico sobre el turismo del vino
que permita analizar la evolucion del sector en el tiempo.

* La poca eficiencia en el aprovechamiento de los recursos (humanos y materiales)
puede derivar en cierto grado de insatisfaccion en la demanda generada en torno al
turismo del vino.
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C. OPORTUNIDADES

* Intencion de sectores publicos y privados vinculados al turismo en los &mbitos
nacional, provincial y municipal de apoyar el desarrollo estratégico del turismo del
vino.

* El turismo del vino como herramienta de promocion de Bolivia frente al mundo
(elemento importante de la marca pais, y refuerzo de la imagen “Bolivia
Vitivinicola”).

* El tipo de cambio de moneda que favorece el flujo de turismo internacional.

* Gran cantidad de turismo nacional e internacional con interés en el producto
vitivinicola boliviano.

« Interés creciente del sector académico en la incorporacion de contenidos
vitivinicolas (demanda de cursos y seminarios de capacitacion).

D. AMENAZAS

* No existe una vision estratégica a largo plazo que sea compartida en conjunto y que
permita una mayor cohesion entre produccion y turismo aprovechando sinergias entre
los actores del mismo.

* Fuerte interés y desarrollo del producto vitivinicola en paises vecinos (Argentina,
Chile, Brasil y en menor medida Uruguay).

* Los paises vitivinicolas del mundo mantienen una alta competitividad en un
escenario marcado por una oferta turistica organizada y estrategica.
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3. PROPUESTA

COMPLEJO ENOTURISTICO EN EL VALLE DE LA CONCEPCION

INTRODUCCION

En todo el territorio del Valle de la Concepcion se realizan una gran variedad de
actividades culturales y turisticas de gran importancia para el desarrollo tarijefio. En
este caso el Valle de la Concepcidn; carece de equipamiento urbano y no cuenta con
areas especificas destinadas a espacios culturales y turisticos; necesitando de esta

manera de un desarrollo cultural y a su vez de un beneficio econémico.

Asimismo, la falta de un espacio fisico e infraestructura donde las personas de la
comunidad del Valle de la Concepcion pueda desemperiar su trabajo artesanal, contar
con espacios de recreacion activa y pasiva, y otorgar al turista un area en donde pueda
encontrar un lugar de alojamiento, alimentacion, recreacion e interaccion con dicha
comunidad; constituye el fundamento de un estudio que nos muestra, describe y
proporciona informacion de la necesidad de la comunidad, de contar con la
planificacion del anteproyecto arquitectonico de un “Complejo Enoturistico en el

Valle de la Concepcion”, que contribuya al desarrollo de la comunidad.

3.1. OBJETIVO GENERAL

El objetivo general que mueve a la propuesta de un Complejo EnoTuristico en el
Municipio de Uriondo, es el de generar un lugar con opciones que seducen al turista
demostrando asi el auge del trinomio vino-turismo-cultura creando un verdadero
circuito de trascendencia nacional e internacional. Siendo un instrumento primordial
para la cohesidn y coordinacion de las actividades existentes y futuras del turismo del

vino.

Buscando consolidar al Enoturismo en un principal ingreso Econémico y de

Desarrollo del sector.
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3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Mostrar las interrelaciones entre la produccion de vino, la poblacion local y
su entorno, gastronomia y tradiciones auténticas.

e Educar al consumidor mediante visitas guiadas y degustaciones en el vifiedo.

e Promocionar y desarrollar atracciones e imagenes relacionadas con el vino.

e Brindar servicios modernos para alojar huéspedes.

e Utilizar el servicio de Alojamiento como estrategia de Marketing para
difundir los productos de la zona.

e Proveer de equipamiento para eventos especiales.

e Brindar servicios de gastronomia local.

e Brindar consciencia de que las actividades al aire libre reportan salud.

e Promover la cultura reflejando las riquezas naturales y el trabajo de la gente.
e Generar una plataforma de trabajo
e Fortalecer la presencia del Municipio de Uriondo como destino enoturistico

en los mercados.

3.3. MISION

Ser el eje estratégico para el desarrollo de la inversion turistica sustentable en el
Municipio de Uriondo, contribuyendo a la competitividad de Sector Turistico,
proyectando centros recreativos; capturar y atraer corrientes turisticas hacia la

entidad, fomentando programas de turismo social, local y regional.

3.4. VISION
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Buscar establecerse como la referencia turistica en Tarija y Bolivia favoreciendo el
crecimiento del sector turistico regional y nacional, contribuir con el crecimiento
econdmico, a la generacion de empleos y crear un ambiente libre para disfrute del

turista.

Promover la calidad en servicios turisticos, la sustentabilidad y la innovacion.

3.5. ANALISIS DE MODELOS REALES.-
Entre los modelos reales seleccionados para realizar el analisis se encuentran dos
Complejos Enoturisticos.

Estos centros son: Finca la Estacada ubicada en Tarancon (Cuenca)- Espafiay Can

Bonastre Wine Resort ubicado en en el municipio de Masquefa, a s6lo 35 minutos de

Barcelona.

El motivo principal de analizar los anteriormente citados Complejos Enoturisticos es
el de poder tener una perspectiva a dos escalas distintas, pero con una tematica y

preocupacion similar, una mejor calidad de vida a nivel global.
ANALISIS DE MODELO N°1

UBICACION Y ESTRUCTURACION GENERAL

FINCA LA ESTACADA

ElI Complejo enoturistico Finca la Estacada se encuentra en la Ctra. Ncal. 400 —
Km 103 en la localidad de Tarancon (Cuenca)- Espafia
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Consta con los siguientes espacios:

e HOTEL
e BODEGA
e SPA

e RESTAURANTE

ASPECTOS FUNCIONALES

La Hospederia — Hotel Finca La Estacada, es una antigua finca de labor de los
descendientes de la Reina Maria Cristina, viuda de Fernando VI, en la actualidad y
gracias a la labor de la familia Cantarero Rodriguez, ha convertido esta finca en un
complejo enoturistico de primer orden, dedicado a al ocio, conocimiento de la cultura
del vino y disfrutar de una excelente gastronomia, es un complejo integral, ya que en
este se encuentran los vifiedos, bodega, restaurante, spa y hotel en el mismo lugar.
Para quien lo desee puede disfrutar de pistas de padel de uso exclusivo y gratuito para
los clientes que se encuentren alojados en el hotel. Diariamente se realizan catas
comentadas, aunque es necesario inscribirse previamente. Todo el recinto dispone de
WIFI gratuito, parking vigilado y diferentes salones para todo tipo de celebraciones y
eventos. El hotel dispone de 25 habitaciones, de las cuales 3 son suites, todas ellas

diferentes y con una decoracion personalizada segun las variedades de uvas.
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El restaurante es muy amplio y luminoso, con bévedas y grandes ventanales desde los
cuales se pueden divisar los vifiedos. La cocina es tradicional castellana manchega
con presencia de cocina de mercado, elaborada con delicadeza, innovadora y siempre
con excelentes materias primas, representa uno de los valores mas importantes de la

oferta.

Finalmente, y como valor afiadido, aconsejamos la visita al SPA de vinoterapia
exclusivo en la zona, disfrute de los sentidos con todos sus beneficios, con un circuito

hidroludico, masajes, bafios y envolturas especiales.

La Finca La Estacada, se encuentra segun Trivago (valoracion septiembre 2012),

entre los 10 mejores hoteles enoldgicos de Espafia.

ASPECTOS ESPACIALES

Instalaciones

Bodega

El hotel cuenta con excelentes instalaciones, dirigidas a facilitar unos dias de ocio y
relax, introducirse en la cultura del vino, desarrollar sus reuniones de trabajo en un

entorno diferente...
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Otra de las ventajas del complejo es que todas las instalaciones de la finca estan junto

a labodegay los vifiedos.

Se encuentran a disponibilidad dos pistas de padel y el gimnasio, situado en la zona

del SPA, ademas dispone de piscina exterior, abierta en época estival.

Las instalaciones de La Finca La Estacada, son ideales para reuniones de empresa,
con una amplia oferta de posibilidades, disponen de 5 salas totalmente equipadas,
para cubrir las necesidades que se precisen. Todos los salones permiten distintas
opciones de montaje, ofreciendo la posibilidad de crear diferentes ambientes con
capacidades variables. Los servicios que se incluyen en las salas son: pantalla de
proyeccion, proyector con puntero, flip chart, pc portatil, wifi, luces regulables, aire

acondicionado, megafonia...

Amplio aparcamiento con capacidad para mas de 60 coches, instalaciones adaptadas

para minusvalidos, y zona WiFi en todo el complejo.

Todos los dias se ofrece una visita y degustacion (cata comentada) de los excelentes

vinos de La Finca La Estacada, siempre bajo cita previa.

SPA

Spa

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA PROYECTO DE GRADO



72
COMPLEJO ENOTURISTICO EN EL VALLE DE LA CONCEPCION

El SPA de vinoterapia (con todos tus sentidos), ofrece tratamientos de vinoterapia,
estad demostrado que la uva y sus granos combaten el envejecimiento gracias a sus
vitaminas y a los polifenoles que contribuyen a que la piel mantenga su elasticidad,
ademas, consiguen reducir el abdomen, reafirma los glateos, tonificar los senos y
rejuvenecer la piel. Ademas, otros servicios como son el circuito hidroludico,

tratamientos relax, beauty...

Son 160 m2 de instalaciones dedicadas al relax que proporciona los tratamientos de

vinoterapia.

Zona hidroludica: EI Complejo Finca La Estacada cuenta con un circuito humedo y
termas. Un monitor le indicara el recorrido, beneficios, y tiempos de cada uno de los
elementos. Los elementos a su disposicion son: Piscina dindmica, Pileta de agua fria,
Bafo turco, Sauna, Fuente de hielo, Duchas Dinamicas, Pediluvio, Sala de Relax y

Cromoterapia, Solarium...

La oferta del spa se completa con diferentes tratamientos, como masajes, envolturas o

los bafios, la base de todos ellos se centran en los beneficios del vino sobre la piel.

Los masajes que se proporcionan utilizan derivados de la uva y el vino, el aceite de

masaje, o las pindas de pepitas de la uva.

También podra beneficiarse de las envolturas de seleccidn de varietales con el bafio
de vapor, que favorece la sudacion, limpieza e hidratacion cutanea. Relajacion

general. Ducha fliforme con secuencias masaje a diferentes temperaturas y presiones.
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Efecto descontracturante. Tonifica y estimula la circulacion. Cada envoltura va
acompafada de un masaje: mazuelo, envoltura gran reserva + masaje de flor de vid
(antioxidante), merlot, envoltura de fango negro + masaje de mosto (relajante),
crianza, envoltura relajante y exfoliante de roca de arcilla + masaje Quercus (atenta

la tension muscular)

Ademas, beneficios para manos y pies. Manos, bruma de aromas con exquisita mora
y granada para exfoliar su piel. Bafio relajante junto con el tratamiento de reparacion
y nutricion de ardndanos. Pies, la delicia de la lima y el jengibre para suavizar su piel.

Bafo drenante junto con el tratamiento activador de semilla de uva.

RESTAURANTE

El Restaurante

El restaurante de la finca La Estacada, cuenta con un espacio amplio y luminoso
gracias a sus bovedas y a sus grandes ventanales, con vistas a la extensa plantacion de
vifiedos que rodean a la bodega, se puede acceder directamente a la sala de

barricas donde reposan los vinos de la finca.

La sala del restaurante cuenta con 180 m2, con una capacidad para 100 comensales,

y 2 salones privados para 15 personas cada uno, con la posibilidad de poderse unir,
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también la opcion de que la sala del restaurante pueda dividirse en diferentes
ambientes. Las dos terrazas del restaurante, una interior, dentro del patio
acristalado, y otra exterior, situada en el porche de la bodega, con acceso directo entre
ellas. Ideal para la celebracion de todo tipo de cocteles, presentaciones, o para
degustar los vinos de la bodega y los platos del restaurante.

La gastronomia del restaurante tiene como base la castellana manchega, siendo
cocina de mercado y con las innovaciones mas recientes, es imaginativa con
presentaciones originales. Cocina creativa pero con fundamentos clasicos, con una

cuidada seleccion de las materias primas.

HABITACIONES

Las habitaciones

El hotel de la Finca La Estacada, tiene 25 habitaciones situadas en el edificio
principal del complejo con vistas los vifiedos de la finca, distribuidas en 22 dobles, 2
junior suites y 1 suite. Cuentan con climatizacion individual, bafio completo con
bafera, secador de pelo, espejo de aumento, amenities de vinoterapia, minibar con
oferta de vinos de la bodega (gratis), TV, teléfono, conexion WIFI y caja de

seguridad.

Las habitaciones, tienen su personalidad propia, ya que son diferentes y con nombres

de diferentes tipos de uva de la zona, malbec, tempranillo, syrah, Chardonnay...,

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA PROYECTO DE GRADO



75
COMPLEJO ENOTURISTICO EN EL VALLE DE LA CONCEPCION

constan de dos camas unidas (excepto dos de ellas), de 105 cm cada una. Con amplios

ventanales, para disfrutar de la belleza del paisaje.

Se dispone de una habitacion totalmente equipada para minusvalidos, varias con sofa
cama supletorio para nifios menores de 12 afios, y 2 comunicadas para grandes

familias o grupos.

La junior suites, se componen de un dormitorio con cama de 200 cm con dosel,

pequefio espacio como salon y de bafiera con jacuzzi.

La suite, 50 m2 de disefio exclusivo, cama de 200 cm con dosel, jacuzzi para parejas

y un amplio ventanal.

ANALISIS DE MODELO N°2

UBICACION Y ESTRUCTURACION GENERAL

Can Bonastre Wine Resort

Un hotel con encanto. El Resort del Vino.

Rodeado de vifiedos y con unas vistas impresionantes a la montafia de Montserrat,
Can Bonastre Wine Resort es el Resort del Vino: una finca con una extension de 100
hectareas, entre vifia y bosque con 2.540 m2 de superficie edificada. Se encuentra
situada en un entorno natural incomparable sobre una suave colina a los pies de la
Sierra de Montserrat, en el municipio de Masquefa, a s6lo 35 minutos de Barcelona.
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Consta de los siguientes espacios:

e HOTEL

e BODEGA

e RESTAURANTE
e SPA

ASPECTOS FUNCIONALES

La masia Can Bonastre Santa Magdalena es originaria del S.XVIy ha sido
completamente reformada. El hotel cuenta con 12 habitaciones con vistas a las vifias
y a Montserrat, un spa espectacular y una deliciosa oferta gastronémica. Aqui
nuestros huéspedes podran disfrutar del descanso, la cultura del vino, los deportes de

aventura y un trato muy personal.

Tenemos espacios reservados para bodas, comuniones y celebraciones privadas, y

propuestas de actividades y salas de reuniones para eventos de empresa.

La tradicional bodega Can Bonastre dio paso al Wine Resort en abril de 2007,

después de varios afios de reformas.
El hotel y los restaurantes se han construido en el interior de la bodega.

En todo el espacio hay referentes del vino, la vifia y el entorno.
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Preocupacién por el medio ambiente

El medio ambiente y la sostenibilidad son motivo de preocupacion en nuestra familia.
Por este motivo instalamos un sistema de recogida y depuracion de agua, con el cual
se puede llegar a almacenar 4 millones de litros procedentes de la lluvia y de las
aguas depuradas del Resort. El agua que se depura (la capacidad de tratamiento es de
20 m3 por dia) se reutiliza para el riego de los jardines.

Aparte del aprovechamiento de agua, 24 colectores solares instalados en la superficie
de la masia proporcionan el 48% de la demanda energética del Resort (calentamiento
del suelo radiante y del agua sanitaria). Con ello, Can Bonastre reduce

significativamente sus aportaciones de CO2 a la atmdsfera.
ASPECTOS ESPACIALES
El Wine Resort se compone de:

* 2 restaurantes

+ ACBUA Spa con 4 cabinas de tratamientos

» 6 salas de reuniones con distintas capacidades

» 1 sala con capacidad para 250 personas: presentaciones, reuniones, banquetes,
bodas...

» Piscina exterior e interior

» Lago con 3 pasarelas: ceremonias civiles, cenas privadas, desfiles...
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» Helipuerto desde donde se ofrecen excursiones a Montserrat, DO Penedés,

Sitges, Barcelona, etc
HOTEL

Las 12 habitaciones de Can Bonastre han sido disefiadas con un interiorismo
diferenciado y original, inspirado en la montafia de Montserrat y el entorno de la
masia. Su disefio es moderno y ofrece todas las comodidades y servicios. Diez de

ellas tienen nombres de picos de la montafia de Montserrat:

1- CanBonastre 7- Saltde laNina
2- Montcau 8- Montgros

3-  Sant Jeroni 9- Les Bessones
4- Cavall Bernat  10- Els Frares

5- La Cadireta 11- La Talaia

6- Can Bartomeu 12-Pla dels Ocells

Las habitaciones cuentan con servicios como Wi-Fi, Hi-Fi, minibar, DVD, canales

internacionales, servicio de habitaciones y lavanderia.

Todos los clientes disfrutaran de una visita a la bodega, degustacion de vinos y acceso

al Acbua spa de forma gratuita.

Nuestras habitaciones son espacios para descansar, sofiar, divertirse, y sobretodo

disfrutar del arte de vivir.
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RESTAURANTES: Cocina tradicional con un toque moderno, pensada y maridada

con vinos Can Bonastre.

ACBUA Spa:

El ACBUA Wine Spa de Can Bonastre es un espacio de salud, bienestar, belleza y
relax que le permitira submergirse en un estado de bienestar insuperable, gracias a las

cualidades del agua y las propiedades antioxidantes de la vid.

Es un espacio para mimar el cuerpo con sauna, bafo turco, camino de sensaciones,

duchas ludicas y piscina cubierta con diferentes chorros de agua.

El ACBUA Spa cuenta ademas con cuatro cabinas de tratamientos perfectamente
equipadas, en las que se ofrecen vinoterapias, ademas de otras propuestas igualmente
atractivas: té verde, masaje ayurveda, cacaoterapia, tratamientos faciales, envolturas

de barros y algas.

Los tratamientos orientales se realizan en una cabina doble. Recibir el tratamiento en
pareja es una opcion excelente para quienes desean disfrutar de los masajes con

compafiia
* 400 m2 dedicados a la salud y el bienestar

» 3 cabinas de tratamientos y un salon de masaje thailandés, con vistas a

Montserrat

« Tratamientos de vinoterapia, chocolaterapia, té verde, masaje thailandés,

shiatsu, reiki, envolturas...
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ANALISIS DE MODELO IDEAL
UBICACION Y ESTRUCTURACION GENERAL

Hotel Marqués de Riscal, a Luxury Collection Hotel, Elciego
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Ubicado en la ciudad medieval de Elciego, el Marqués de Riscal y su Ciudad del
Vino ofrecen el punto de salida perfecto desde el que explorar la naturaleza, la
tradicion y la exquisita gastronomia asociada con el vino disefiado por el Arg. Frank
O. Gehry.

Desde la bodega del Marqués de Riscal, la primera bodega del area, construida en
1858, hasta el Museo del Vino Dinastia Vivanco y los pueblos cercanos de La
Guardia y Cenicero, donde los antiguos rituales de viticultura contindan hasta hoy en
dia, los huéspedes podran estimular los sentidos y saciar su sed de aventura.

La ruta del Camino de Santiago, que representa siglos de historia europea, pasa a
unos pocos kiléometros del hotel. El area también es ideal para hacer recorridos en
bicicleta o pasear por los ondulados vifiedos y a lo largo del rio Ebro, el méas largo de

Espafia.

Consta con las siguientes areas:

e HOTEL
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e SPA
e RESTAURANTE
e BODEGA

ASPECTOS FUNCIONALES

Caracteristicas

Combinando la visionaria y moderna arquitectura de Frank O. Gehry con el panorama
medieval de los pueblos de los alrededores, el Marqués de Riscal abarca el pasado, el
presente y el futuro con un deslumbrante estilo. Una inigualable atencion al detalle
celebra el amor por la historia, el vino y la cultura de sofisticada hospitalidad de la
region, como evidencian las excursiones personalizadas, las opciones gastronémicas
de inspiracién local en la habitacion y el impecable servicio ofrecido por nuestro

personal plurilingde.

Nuestro equipo de concierges expertos Luxury Collection guian a los huéspedes por
los inolvidables placeres que esta parte de Esparia puede ofrecer. Desde recorridos
por la Rioja y més alla, hasta degustaciones de tapas locales y la exploracién de
lugares medievales de interés; le aguarda un sorprendente mundo de experiencias.
Aquellos en busca de reposo absoluto acuden al Vinothérapie® SPA Caudalie
Marqués de Riscal, que cuenta con una piscina interior con temperatura regulada, un

gimnasio y un spa de servicio completo.

Caracteristicas del hotel

e Recorridos culturales guiados

e Vinothérapie SPA Caudalie Margués de Riscal

e Piscina interior
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e Gimnasio abierto las 24 horas

e Centro de negocios

e Précticas ecoldgicas

El Hotel Marques de Riscal ofrece una atenta variedad de servicios y amenidades de
lujo, concebidos para realzar cada momento del hospedaje de nuestros huéspedes.
Desde estacionamiento valet de cortesia y la limpieza diaria de los parabrisas de su
vehiculo, hasta servicio de traslado con el autobus privado del hotel; el confort y la
comodidad de nuestros huéspedes son siempre nuestras prioridades principales. Un
placentero café mafianero en el stand del lobby y el deleitante lounge 24 horas en la

azotea agregan otros detalles desde que empieza hasta que termina el dia.

Sabemos lo importante que es permanecer comunicado mientras se viaja. Por ello,
nuestros huéspedes encontraran acceso a Internet de alta velocidad en cada una de las
habitaciones y acceso inalambrico a Internet de alta velocidad en todas las areas

publicas del hotel, en el centro de negocios y en varias salas de reuniones.
ASPECTOS ESPACIALES

Vinothérapie® SPA Caudalie Marqués de Riscal

Galardonado con los premios al "mejor spa en 2007" por la revista Wallpaper, de
aclamacion internacional; a "los mejores tratamientos en 2007" por Gala Spa Award;
y en 2009 "el spa nimero uno en el mundo y el hotel spa favorito internacional™ por
Conde Nast Traveller UK Readers, el Vinothérapie® SPA Caudalie Marqués de
Riscal crea un ambiente exquisitamente acogedor, en un magnifico entorno de piedras

y célida luz natural. Espaciosas salas de tratamiento de cedro y teca brindan un
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sugerente y sereno ambiente para tratamientos Unicos, como la exclusiva exfoliacion
Crushed Cabernet o el tratamiento Gran Facial Caudalie, extraordinariamente
popular. El spa ofrece rituales de medio dia o durante un dia completo, o curas de

entre dos y seis dias.

Relajese con una taza de infusion herbal y las inspiradoras vistas a los vifiedos frente
al spa. Para completar la experiencia del spa, invitamos a los huéspedes a beneficiarse
de nuestra piscina interior con temperatura regulada, de la hidropiscina, el bafio en
barrica, la sala de vapor, el jacuzzi, el gimnasio y nuestro tradicional bafio para pies,
el pediluvium.

Los huéspedes del hotel disfrutan de acceso de cortesia a las areas publicas del spa.
Los visitantes deben pagar la entrada, si no han concertado una cita para una cura o

un tratamiento.
Piscina interior

Ubicada en el Vinothérapie® SPA Caudalie Marqués de Riscal, la piscina en el
interior con temperatura regulada atrae con su elegante disefio, sus idilicas vistas y
comodos divanes. Invitamos a los huéspedes a relajarse tras un vigorizante
tratamiento con una taza de infusion Caudalie recién hecha, o a aventurarse a la
terraza, para disfrutar del calido sol y de las vistas a los ondulados campos. En el spa,
los huéspedes también pueden disfrutar de un jacuzzi, una sala de vapor y de nuestro

tradicional bafio para pies, el pediluvium.

Piscina interior

Profundidad Maxima: 1.1 metrosf3.61 pies

Profundidad Minima: 1.1 metrosf3.61 pies

Tamaiio: 1300.0 metros cuadradoss 3994 .0 pies cuadrados
Temperatura Regulada: Si

Agua Salada: Si

Gimnasio abierto las 24 horas
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Ubicado junto al spa, en la planta baja del ala del Spa del hotel. Relajantes vistas a la
piscina y a los vifiedos le permitiran alcanzar un excelente rendimiento personal en la
maquina para correr o caminar, la eliptica, o usando las pesas libres, mientras se
pierde en la belleza natural circundante. Si eso no funciona, considere solicitar un
entrenador personal que le ayude a iniciar una nueva rutina de ejercicios. Tenga en
cuenta que los entrenadores personales se facilitan a solicitud y estan sujetos a la

disponibilidad.

Tras el ejercicio, prémiese con un respiro en nuestro patio soleado al aire libre, antes

de disfrutar de todas las amenidades de los lujosos vestidores del spa.

Los huéspedes cuentan con acceso de cortesia con la llaves de su habitacion, deben
ser mayores de 16 afios, e ir acompafados de un adulto, si son menores de 18 afios.
Entre otras actividades recomendadas se encuentran andar, salir a correr o ir en

bicicleta por los senderos de los vifiedos circundantes.

Gimnasio abierto las 24 horas

Maquinas De Ejercicios: BH

Tipo De Equipo: Cardiovasculary resistencia
Gimnasio: Si
Pesas Libres: =i

Entrenamiento Personal: 5

Centro de negocios

Para la comodidad de nuestros huéspedes, el centro de negocios del hotel ofrece

amenidades como personal multilingue, servicios de fotocopias e impresion, una
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computadora con acceso a Internet de alta velocidad, asi como acceso inaldmbrico a
Internet de alta velocidad. Todos los servicios estan disponibles las 24 horas del dia,

siete dias a la semana.
Nuestro centro de negocios ofrece los siguientes servicios:
o Alquileres de computadoras
o Fax, fotocopiadora, impresora
e Acceso a Internet de alta velocidad
e Servicios de impresion
o Escéner
e Proyector
e Servicios de secretariado
Practicas ecologicas

Conservacion del agua v la energia

o lluminacion de alta eficiencia en las areas publicas
e Sensores de ocupacion

o Accesorios para la conservacién del agua

o Précticas inteligentes de riego

e Mantenimiento preventivo constante

o El programa Make A Green Choice recompensa a los huéspedes por elegir la

conservacion de los recursos naturales en su habitacion

GALERIA DE IMAGENES
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4. ESTUDIO URBANISTICO

UBICACION GEOGRAFICA
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URIONDO 3 — .
1ra. Seccién = <= - : ——
Provincia AVILEZ :

El Municipio de Uriondo Capital de la provincia Avilés ubicada a 22 km al sudeste
de la ciudad de Tarija, el que a su vez forma parte del territorio de Bolivia

oficialmente Estado Plurinacional de Bolivia.

Uriondo, la primera seccién de la provincia Avilés del Departamento de Tarija, limita
al norte y al este con la provincia Cercado al sur con la provincia Arce, y al oeste con

el municipio de Yunchara.

4.1. ASPECTOS FiSICOS ESPACIALES
4.1.1. DIVISION FISIOGRAFICA

En la region se distinguen dos zonas: la montafiosa, con serranias importantes como

Sama, Laderas y Barrancas, y la de valles,
4.1.2. HIDROGRAFIA

Esta conformada por ondulaciones surcadas por los rios Camacho y Guadalquivir,

unién de la cual nace el rio Tarija.

4.1.3. EXTENSION
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El territorio abarca una extension territorial de 807 kilometros cuadrados representa

aproximadamente un 4,65 % del territorio departamental

En la actualidad el Municipio de Uriondo de la Primera Seccion de la Provincia
Auvilés es catalogada como una de las once secciones municipales que conforman el

departamento.

4.1.4. DIVISION POLITICA ADMINISTRATIVA

El Municipio se divide en 9 distritos, conformado por 49 comunidades que se detalla

a continuacion en el cuadro N° 1.

CuadroN° 1
Distrito Distrito Distrito Distrito Distrito La Distrito La
Miscas Juntas Chocloca Colon Compaiiia Choza
1 2 3 4 5 6
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Pampa la Villa Chica

La Angostura

Papachacra

Pampa la Villa
Grande

La Higuera

Ancon Grande

Ancon Chico

Miscas Caldera | Juntas Chocloca Colon Sud La Compaifiia | La Choza
Alisos San Jose de Charaja | Huayco Grande | Coldn Norte Rujero San Isidro
Antigal Armaos Barrientos Barrancas Chorrillos Sunchu
Huayco
Barbascuyo Cabildito Huayriguana Guaranguay Norte | Mullicancha La Ventolera
Puesto Tunal Charaja Almendros Guaranguay Sud Saladillo Toma Tunal
Rumicancha San Antonio Monte Monte San Nicolas
Chocloca
Campo de Vasco OTB Fuerte La
Compaiiia
Distrito Distrito Distrito
Uriondo Calamuchita Laderas
7 8 9
OTB La Cruz Calamuchita Laderas Centro
OTB LA Purisima Mutuario Laderas Sud

Cabe sefialar que existe una comunidad Tipas que no estamos tomando en cuenta por

estar en trdmites su personeria Juridica.

415. CLIMA

El clima varia por ser semiarido fresco, con una temperatura media anual de 17.5°C.

que varia de temperaturas medias anuales entre (16 - 20°C) y precipitaciones mas

abundantes (600 mm anuales).

4.1.6. PRECIPITACIONES PLUVIALES

Las lluvias mayormente son de origen orogréfico siendo principalmente por la

condensacion de las masas humedas provenientes del sur este, esto presentan

precipitaciones altas en la zona montafiosa, aspectos que se puede observas en los

mapas.
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El periodo de lluvias es entre los meses de octubre a marzo, este periodo es
considerado de mucha importancia porque coincide con la época de siembra por que

las familias aprovechan para dedicarse a la siembra.

Las precipitaciones minimas son entre abril a julio

4.1.7. RIESGOS CLIMATICOS

Las heladas, granizadas son las limitaciones mas importantes para la produccién casi
todos los afios se presentan estas dificultades causando grandes dafios al agricultor y

acarrea una pérdida de la produccion.
4.1.8. EROSION

La erosion de los suelos, es el conjunto de procesos que causan variaciones en el
relieve de la superficie terrestre. Estos procesos son producidos generalmente por
precipitaciones altas que producen escurrimiento sobre la superficie del suelo que
desgastan y transportan material granular produciendo erosion.

La provincia Avilés se observa la siguiente tabla de grados de erosién:

GRADOS DE PROVINCIA AVILES
EROSION (Km2)

Sin erosion -

E. Ligera 675
E. Moderada -

E. Fuerte 842
E. Muy Fuerte 655
E. Grave 340
E. muy Grave 230

Fuente: Dharma consultores

4.1.9. VEGETACION

La vegetacion con que cuenta esta zona refleja unas caracteristicas particulares de

topografia y climéticas de la region.
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TIPO DE VEGETACION PRINCIPALES PLANTAS PRINCIPALES ANIMALES
PREDOMINANTE SILVESTRES SILVESTRES
= Molle s Churqui = Viscacha
s Algarrobo = Keuna = Leon
o Tusca = Tola o Zoiro
s Eucalipto s Aliso = Condor
o Sauce = Tusca = Chancho
= Taco e Urina

o Perdiz

= Paloma
4.1.10. FAUNA

En la region se encuentra una gran variedad de animales silvestres de las cuales

nombramos a continuacion: Liebre, viscacha, paloma, huayco, conejo, etc.

Cada una de estas especies se encuentra dependiendo de la zona méas humeda, o poca

humedad y mayor vegetacion
4.1.11. ESTRUCTURA VIAL

La accesibilidad a Uriondo se da mediante una carretera asfaltada hasta la poblacion
del valle de Concepcidn, distante a 25 kms. De la ciudad de Tarija. Los caminos a las

demas comunidades se encuentran en regular estado.

4.2. ASPECTOS SOCIO/ ECONOMICOS
4.2.1. ROL DE LA REGION

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA PROYECTO DE GRADO



94
COMPLEJO ENOTURISTICO EN EL VALLE DE LA CONCEPCION

La principal actividad que desarrolla la provincia Avilés es la agricultura
principalmente con la produccion de la vid (vitis vinifera). Es también importante el
papel que juega en el turismo, esto gracias a la riqueza tanto en costumbres y

tradiciones como también de sitios de interés para el visitante.
4.2.2. CARACTERISTICAS DEMOGRAFICAS

La poblacién de la provincia Avilés de acuerdo al censo del Instituto Nacional de
Estadisticas, es de 13.308 habitantes de los cuales 49% son mujeres y 51 %. son

hombres siendo toda la poblacion rural, como se indica en el cuadro adjunto.

Poblacién , Superficie y Densidad

Provincia |Superficie Poblacion Densidad
Km2 % |Habitantes % Hab./Km2
Avilés 2742 7.3 13308 45 6.4
Fuente: TNE

La Dinamica Poblacional considera que la poblacion no es estética, es decir que
varia de un tiempo a otro, se estudian los movimientos poblacionales mas importantes

como la migracién, tasa de crecimiento y la tasa de analfabetismo.

Se considera la migracién como los movimientos territoriales humanos, donde se

pueden clasificar en definitivos y temporales.

La migracion se da en todas las comunidades del Valle de Concepcion, relacionados
con el tipo de produccion o de afio agricola; sin embargo existe otras razones que la
poblacion migra entre ellas tenemos la insuficiencia de trabajo, los bajos ingresos
pero principalmente el rendimiento bajo de la produccion agricola, este tipo de
migracion es temporal, que la poblacidn se desplaza hacia la Argentina y al resto del

Departamento.

La migracion produce consecuencias severas, como el descuido de los terrenos,

haciendas y afectando la educacién de los hijos.

La tasa de migracién del Municipio de Uriondo es de 2.07% anual.
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La tasa de crecimiento anual de acuerdo al censo y datos proporcionados por el INE
esde 1.06 % .

La tasa de Masculinidad el de 100%

El indice de fecundidad, es decir cantidad de hijos por mujer es de 4.
La Tasa de Mortalidad es de cada 1000 nifios 61 mueren.

La tasa de analfabetismo anual es de 24.31 %.

La poblacion estimada para la gestion 2006 segun el INE es de 13.308 habitantes de
los cuales son Hombres 6.736 que representa el (50.61%) y 6.572 son Mujeres que
representa el (49.38%) con un indice de crecimiento de 1.1 % (representando en 4%
del total departamental) la misma que esté distribuida en un territorio de
aproximadamente de 810 Km2 (2% del territorio departamental) con una densidad

poblacional de aproximadamente 19 habitantes por Kmz2.

DESARROLLO SOCIAL
4.2.3. EDUCACION

Primeramente podemos sefialar que la infraestructura escolar no ha sido totalmente
transferida puesto que no han sido registrados en derechos reales las propiedades
donde estan ubicadas las unidades educativas, debido a la debilidad institucional

existente.

Por lo que podemos indicar que existen 5 nacleos, 39 escuelas y 3 colegios medios.
El hecho de contar con solamente con tres establecimientos de nivel medio limita la
asistencia de los estudiantes, debido a las distancias existentes entre los
establecimientos y las diferentes comunidades. EI nimero de alumnos de todo el
Municipio es de 3624 y el niUmero de profesores es de 174 existiendo una relacion
alumno profesor en promedio de 20 alumnos por profesor. Como sefialamos en el

cuadro adjunto:
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DISTRITOS No de [ N’ DE N'DE RELACION

ESTABLEC. | ALUMNOS |PROFESORES| A/PROF
URIONDO 5| 944, 37 26
LA COMPARIA | 3| 17 18
CALAMUCHITA 3| 848, 29 22
MISCAS 5| 428 25 17
COLON 7l 325| 17 19
CLOCLOCA 4 362, 20 18
LA CHOZA | 255 1 23
JUNTAS 5| 208, 12 17
LADERAS 3 143 8 24
TOTAL 42 3624, 174

Con relacion a la tasa de analfabetismo el municipio presenta un alto grado de 24,5 %

lo cual esta por encima de la media departamental.

Otro aspecto que debemos tocar con relacion a este sector es que existe una serie de
problemas estructurales como ser la desnutricion, problemas organizativos y la

equidad cultural de género / generacional.
4.2.4. SALUD

La red de Salud de Uriondo, se encuentra conformado por un Directorio local de
Salud, cuenta con su equipo de Gerencia completo, una red de servicios de 1er. Nivel
a atencion de 3 centros de salud y 5 Puestos de Salud, los mismos que pertenecen al
sector publico, el establecimiento de referencia es el Centro de Salud Hospital Dr.
Fanor Romero de concepcion que tiene 11 y 111 nivel de atencidn siendo el centro de

referencia el Hospital Regional San Juan de Dios.

Poblacién Nimero De RRHH Poblacion asignada por RRHH
estimada

Médice | Odont. | Enf. Aux Enf. | Médico | Qdont. | Enf. Aux Enf.

12.585 45 2 4 12 2797 6293 |3146 |1049

Inf. De Plan Dptal de Salud

El cuadro nos refleja que de acuerdo a las normas nacionales nos indica que debe ser
1 médico por 3000 habitantes y en base al rendimiento médico, se aprecia que existe

una relacion in equitativa de este recurso por municipio.
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También podemos recalcar que de estos 8 centros y puestos atienden a las 49
comunidades y la infraestructura y equipamiento en que se encuentran son muy
precarias por lo que no da abasto para una si quiera regular atencion a todas las

comunidades.
4.25. VIVIENDA

De las 49 comunidades que comprende, se encuentra en su mayoria con una vivienda

tradicional con materiales del lugar y construidas por ellos.

Los materiales que predomina, son paredes de piedra o adobe sin revocar, techos de
teja o barro de cafia vista y pisos de tierra; sin embargo debemos sefialar que existe un
grupo de comunidades que tienen casas de material ladrillo de buena calidad que son

hasta de dos plantas.

Casi todas las familias poseen vivienda propia, por lo que no existe problema sobre la
tenencia, sin embargo los propietarios no cuentan con la documentacion legal que

respalde su propiedad.

También podemos sefialar que presentan caracteristicas similares en toda la regién en
habitos y costumbres, como las comunidades carecen de ordenamiento urbano,
distribuyéndose en ambos costados del camino carretero y de manera dispersa. Las
viviendas que habitan las familias por lo general son propias, el material del piso es
de cemento- mosaico, sus paredes estan revocadas, el techo por lo general es de

material y en algunos casos cuentan con tumbado.
4.2.6. SERVICIOS BASICOS

Podemos sefialar que Concepcion cuenta con un sistema de agua potable, lo cual esta
siendo administrado parcialmente por el comité de agua, que realiza la supervision, el
mantenimiento del sistema y efectda los cobros, siendo administrado por el Gobierno

Municipal.

La cobertura de agua potable a nivel Municipal es de 27%. La cobertura del servicio
de agua por cafieria y bombas de agua, alcanza a un 24% del total de las familias ,

existiendo un bajo abastecimiento del liquido elemento en épocas de estiaje.
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Con relacion a las letrinas debemos sefialar que el 45% de las comunidades cuentan

con este servicio.
4.2.7. PRODUCCION

La principal actividad econémica de los pobladores del Municipio es la agricultura,
que es el pilar de la actividad econémica de la poblacidn, sin dejar de lado la
ganaderia entre estos podemos nombrar los siguientes cultivos de papa, maiz, cebolla,
arveja, pero principalmente el cultivo de la vid donde les reditta buenos dividendos
cuyo producto ademas de ser para consumo de mesa, es decir para su
comercializacion y una parte se destina para la elaboracion de vino y singani y la cria

de ganado como ser vacas, porcino, caprino.

Siendo la agricultura la actividad principal que desarrolla alrededor de 6.000 has. De

tierra cultivable — frontera que esta siendo ampliada por la implementacion del riego.

Con relacion al insumo utilizado en la produccién agricola, en algunos casos se

utiliza la semilla mejorada y semilla tradicional.

No debemos dejar de sefialar que a esta produccion les persiguen una serie de

enfermedades y plagas por lo que se debe hacer uso de fertilizantes e insecticidas.

El Destino de la produccién agricola para su comercializacion es el mercado en un

porcentaje elevado y el saldo es para su auto consumo.

Los productos generalmente son trasladados al los mercados de la ciudad de Tarija,
donde es fijado con precios estables, sin embargo en los Gltimos tiempos se esta

Ilevando la produccién al resto del pais principalmente a Santa cruz.

'3 r

Uso comunal del suelo Superficie (en Has.)
Pastoreo l 2245
Cultivable 153

Cultivable bajo nego 63

Cultivable sin rniego -

Forestal 1.000
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Superficie total -
aproximada

Segun datos del Cenavit, el cultivo de vid en Tarija, el 2013 tuvo un rendimiento de
6,80 TM/Ha (Toneladas métricas sobre hectérea) es el mayor productor de uva del
pais, seguido por Chuquisaca. El sector vitivinicola es muy importante para la region
dado que emplea en forma directa a mas de 20 mil personas y mas de 3.500 familias
dependen de este sector.

Actualmente, el 80% de cultivos de uva a nivel nacional se encuentran en el valle de
Tarija, de este total de uva producida, 48% es utilizado para la produccion de vino y
singanis. Se estima que las ventas de este fruto de produccién nacional alcanzan a 24
millones de dolares de los cuales 6 millones se obtienen del consumo como uva de
mesa y 18 millones del vino y singani.

El 80% de la produccion vitivinicola de Bolivia depende de los vifiedos del Valle
Central de Tarija, siendo las variedades viniferas Syrah y Cabernet Sauvignon las
mas representativas en superficie cultivada. Para el estudio comparativo del
comportamiento de ambas variedades las muestras fueron cosechadas en una misma
fecha. Las zonas de mayor representatividad en estos cultivares, caracteristicas como
altura sobre el nivel del mar y ubicacion geografica (longitud y latitud) se presentan

en el cuadro siguiente.

ZONA E
ALTURA |LONGIIUD| LATITUD
bl m.5.1.1m. QOESTE SUR

PROVINCIA AVILES
Pampa Colorada I 1.720 647307307 21°40°267
CENAVIT
Santa Ana I 1.800 64°37°197 217367107
“Bodegas La Cabatia”
La Compafiia v 1.721 647307217 217417427
“Bodegas v Vifiedos La Concepeion”
Pampa la Villa Chica il 1.719 64°42°177 217487537
Productores

Este estudio se ha realizado en coordinacion con la Fundacion FAUTAPO, el Centro
Nacional Vitivinicola (CENAVIT), la Prefectura de Tarija, la Asociacion de

Industriales Vitivinicolas (ANIV), Productores de la Industria privada y Productores
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individuales de Tarija. Para futuras experiencias se evaluara la informacion climética
de las zonas, la incidencia de la altura y la radiacion ultravioleta en las caracteristicas

cromaticos de los vinos.

43. ASPECTOS SOCIO/ CULTURALES

4.3.1. ORGANIZACION SOCIAL

La poblacion en su mayoria pertenece al origen mestizo o “chapaco”. La familia es de

tipo nuclear, el idioma es el castellano en un 88%.
4.3.2. RELIGION

Uno de los principales pilares de la sociedad desde su fundacion hasta la actualidad es

la religion, puesto que en un 87% de la poblacion pertenece a la Iglesia Catolica.

La vida tranquila y placida de este pueblo se interrumpe cuando llega el tiempo de la
celebracion de su Santo Patrono, Santiago.

En esta fecha al promediar el mes de julio, la presentacion ecuestre de la figura del
Santo parece determinar o simbolizar la aficién por los caballos, que caracteriza a los
pobladores de la provincia y se expresa en las carreras en las que los jinetes hacen

gala de su habilidad.
4.3.3. FERIAS
La fiesta del vino o de la uva

Cada afio en algunas localidades del valle, se lleva a cabo la “Fiesta de la uva” en la
que los pequefios productores se retinen a ensefiar al pueblo tarijefio que los visita sus
productos. La fiesta no consiste en solamente aquello, sino también algunos
concursos como una eleccion de una reina de la uva, o de la localidad. Pero entre
todas estas fiestas destaca la Feria exposicion del Vino Patero y del Singani Casero,

que tiene lugar en junio de cada afio en la localidad de Sella, 18 kilémetros al norte de
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Tarija. Sella no sdlo se destaca por su vino y singani sino por la belleza de sus

mujeres, la mujer Sellana, que ha inspirado a muchos poetas Bolivianos.
4.3.4. CENTROS DE INTERES

Patrimonio natural y arqueoldgico: En el Morro Caisca, a cuatro Kildmetros de

Uriondo, existe una cueva en lo alto de una colina donde se puede observar pinturas

rupestres en sus paredes y altura.

Centros de interés historico cultural: Un camino provincial que se dirige hacia el

Sudoeste, vincula a Uriondo con Chocloca, Charaja, Juntas y Chaguada. Este cantdn
es donde esta ubicado el Santuario de la Virgen de Chaguada, donde promesantes
acuden a cumplir promesas o a pedir favores a la virgen.

La efigie de la Virgen se encuentra en un gran templo de piedra, con grandes

corredores.
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5.SITIO DE INTERVENCION
ANALISIS DEL TERRENO
5.1. SELECCION DEL TERRENO

Después de analizar una serie de terrenos, se concluyo que el ideal seria ubicar el

Proyecto con area residencial mas cercana.

Los factores determinantes son: accesibilidad, aire puro (no contaminado), ambiente

tranquilo, con vegetacion variada.

Algunos terrenos tienen cualidades y proveen un ambiente agradable. Es por eso que

se consideraron 3 terrenos que cumplen estos requisitos minimos.
LOCALIZACION
Se estudiaron 3 alternativas de sitio de intervencion presentadas a continuacion:

5.1.1. ALTERNATIVA N°1

Latitud: 21°41'3.38"S
Longitud: 64°38'5.10"0

Perimetro: 1123,43 m.
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5.1.2. ALTERNATIVA N°2

Latitud: 21°41'27.08"S
Longitud: 64°38'49.15"0
Perimetro: 994,77m.

5.1.3. ALTERNATIVA N°3

Latitud: 21°41'44.25"S
Longitud: 64°38'56.89"0

Perimetro: 517.31 m.
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Para determinar cual es terreno mas adecuado para este proyecto, se consideraron los

aspectos siguientes:

e Localizacién proxima a areas residenciales.

e Topografia variada.

e Fécil acceso vehicular y peatonal.

e Vecindario Seguro.

e Entorno Saludable, lejos de contaminaciones y fuentes de ruido.
e Vegetacion variada.

e Soleamiento durante la mayor parte del dia.

e Facil acceso a drenajes municipales, electricidad, etc.
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5.2. LOCALIZACION

Esta ubicado en el Municipio de Uriondo a 215m de la Plaza Principal del Valle de la
Concepcion.

Sy

K v,

ni?') Y’ /

14077,503 nZ

5.3. VIAS DE ACCESO

I | VIA PRINCIPAL INTERPROVINCIAL (Asfaltado)

| VIA SECUNDARIA (Tierra)
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5.4. CARACTERISTICAS DEL TERRENO

EST. P.O DISTANCIA(mM)
A B 45.50
B C 144.8
C D 147.5
D A 177.6

ALTITUD : 1272.10 m.s.n.m

5.5. CLIMA
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El clima varia p. —.narido fresco.

TEMPERATURA: con una temperatura media anual de 17.5°C. que varia de
temperaturas medias anuales entre (16 - 20°C) y precipitaciones mas abundantes (600

mm anuales).

VIENTOS (Km/h direccion promedio de vientos predominantes): 6.7 a 7.6 Km/h NE
70% 15 a 23 Km/h S 30% Viento polvoriento en época de verano de N-O.

INSOLACION: 2,400 a 2,700.
5.6. VEGETACION EXISTENTE

VEGETACION EN LA REGION: Bosque humedo frio.
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TIPO DE VEGETACION PRINCIPALES PLANTAS PRINCIPALES ANIMALES
PREDOMINANTE SILVESTRES SILVESTRES
Molle Churqui Viscacha
Algarrobo Keuila Leon
Tusca Tola Z0ITO
Eucalipto Aliso Condor
Sauce Tusca Chancho
Taco Urina
o Perdiz
= Paloma

5.7. ACCESIBILIDAD

TIPO DE ACCESIBILIDAD: Via primaria Interprovincial y Via secundaria, transito

poco constante, calles asfaltadas y de tierra.

INFRAESTRUCTURA PEATONAL: No existe.

VIAS DE ACCESIBIIDAD
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Frente Principal

TERRENO EN OTONO
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TERRENO EN VERANO

6.1. PROGRAMA DE NECESIDADES
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En base a la investigacion historica y al trabajo de campo pudimos evaluar los
espacios y ambientes que cumpliran con las necesidades turisticas y culturales del

Municipio de Uriondo.

Desde la perspectiva cultural del Municipio necesitamos que nuestro equipamiento
cumpla con las necesidades turisticas, necesitaremos un area de alojamiento u
hospedaje que debera contar con dormitorios para descanso, estar y necesidades
fisiol6gicas. Ademas de una cafeteria o en este caso un restaurante en donde los

usuarios pueda cumplir sus necesidades alimenticias.

Se necesitara de una administracion en donde se llevara un control financiero y

administrativo de todo el Complejo.

Ya que la recreacion activa y pasiva es un factor importante para el desarrollo del ser

humano se contara con areas verdes, espacios destinados para plazas y recreacion.

Se dividira por Areas que son las sgtes:

AREA DE
SERVICIOS

AREA AREA DE
ADMINISTRATIVA EXTERIORES

AREA
APRENDIZAJE

Cada modulo dentro del Complejo se dividira en diferentes areas o ambiente:
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¢ AREA HOTEL

O N Gk wdE

Recepcidn

Administracion
Habitaciones

Servicios Sanitarios

Area de Planchado y Lavado
Tienda de Souvenirs

Sala de Uso Multiple
Cabinas Telefonicas

e AREA RESTAURANTE

e SPA

a s wn e

©ooN R ODE

Bar de Vinos

Area de mesas
Cocina

Servicios Sanitarios
Cafeteria

Recepcidn

Sala de Vinoterapia

Sala de masajes

Gimnasio

Sauna seco y vapor

Servicios Sanitarios

Vestuarios

Administracion

Sala de Reuniones del Complejo

e AREA APRENDIZAJE

1.

Recepcidn

2. Administracion General del Complejo

No ok w

Servicios Sanitarios
Vinoteca y Ventas

Area de Exposiciones

Salas de Aprendizaje ( Cateo)
Sala Audiovisual
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e AREA DE RECREACION (EXTERIORES)

Estacionamiento

Areas Verdes

Piscina

Recorridos Peatonales
Parque Infantil

Plazas o Areas de Reunion
Pasarelas

Mirador

O N GOk wDdE

6.2. DIAGRAMAS DE MATRICES

ADMINISTRACION Y AREA CULTURAL

RELACION DIRECTA L J RELACION DIRECTA |
RELACION INDIRECTA FUA‘». ON INDIRECTA
NINGUNA RELACICR
.O
t .. .
'," . ..
10 A
AREA APRENDIZAJE
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MATRIZ DE RELACIONES

RELACION DIRECTA °

RELACION INDIRECTA
NINGUNA RELACION

RO

| 2[3ALA DE E3PERA .

’

¢

AlA -

& | SERICIOS SAMTARCTS
THODEGA ¥ ARCHVO
4 | TALA DE DXFORICIOMT/VENTAS

(3

HOSPEDAJE

MATRIZ DE RELACIONES

RELACION DIRECTA [ ]

RELACION INDIRECTA | ©

.

NINGUNA RELACION

RECEFCION

SALA DE ESFERA

CAlA

SERVICIOS SAMNITARIOS

2
BODEGA MAMTEMIMIEMTO/LIMFIEZA 2

O [ [ R | -

DORMITORIO SIMFLE

DORMITORIO DOBLE

MATE)

RESTAURANTE

DE RELACIONES

RELACION DIRECTA °

RELACION INDRECTA
NINGUNA RELACION

| AREA DE MESAS
2 COCINA )

1| BOOEGA MANTEMNIMEN OALNPEIA

4 | SERVICNOS SANE AROS

AREA EXTERIOR

DIAGE AMA DE RELACIONES

RELACION DIRECTA
RELACION INDIRECTA

S 3

DIAGEAMA DE RELACIONES

RELACION DIRECTA

RELACION INDIRECTA

{3)
,>~—~"\_.\

SR
k

DIAGR AMA DE BF

DA ACIONES

RELACION DIRECTA

RELACION INDIRECTA

4
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RELACION DIRECTA @

RELACION INDIRECTA

NINGUNA RELACION

q

4

'RELACION DIRECTA

ESTACIONAMIENTO

REC. PEATONALES ° 3

PARQUE INFANTIL

RELACION INDIRECTA |

FLUJO ACTIVO
FLUJO PASIVO

6.3. CUALIFICACION DE LAS AREAS, SECTORES Y AMBIENTES

DENOMINACION

CARACTERISTICAS

SECTOR ADMINISTRATIVO

Oficina Gerente/Sanitario Privado

Sala de Reuniones

Oficinas

Sanitarios( Hombres y Mujeres)

El Sector Administrativo es el que
va a llevar a cabo la politica y
administracion del Complejo. Es el
sector Privado del Complejo.

Con visuales al entorno Natural.

SECTOR SOCIAL

Hall de Acceso

Recepcién

Sala de Espera

Sanitarios

El Hall de Acceso al Complejo es
un Sector amplio en el cual a partir
de este se podran llegar al resto de
los sectores(social, cultural,

administrativo, etc)

Comedor (Restaurant)

Saldn de Lectura

Sala de Juegos

Comedor de grandes dimensiones y
buenas vistas. Relacion directa con

el entorno mediante cerramientos

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA

PROYECTO DE GRADO




116

COMPLEJO ENOTURISTICO EN EL VALLE DE LA CONCEPCION

Sanitarios (Hy M)

flexibles.

Salon de Lecturay Sala de Juegos
para uso exclusivo para los
huéspedes del Complejo. Ambito
tranquilo con abundante entrada
de luz Natural.

Sala de Juegos con conexion
continda al exterior y
equipamientos para el

entretenimiento.

SPA

Sauna

Sala de Masajes

Jacuzzi

Sanitarios/ Vestidores

Sector de Relajacion que también
contara con buenas visuales y asi
generar espacios en contacto con la
naturaleza.

Relacion directa con el medio
ambiente.

Sanitarios para Hombres y
Mujeres por separado con

vestuarios.

HOTEL

Habitaciones

Sanitarios

Participacion del paisaje en el
entorno. Importante relacién
interior-exterior mediante
cerramientos flexibles.
Flexibilidad en algunas de las
mismas, pudiendo asi ampliar e

interconectar los espacios.

AREA APRENDIZAJE
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Salas de Exposiciones Espacios en forma de recorridos
con estares ocasionales.

Donde se podra asistir a
exposiciones o presentaciones
donde los huéspedes podran

informarse del lugar.

ESTACIONAMIENTO Ubicados en sectores estratégicos y
de facil acceso tanto para los

huéspedes como para el personal

del Complejo.
SECTOR DE ESPARCIMIENTO
Recorridos Con espacios para el disfrute al
Sector de Juegos para Nifios aire libre.

Piscina

6.4. PROGRAMA ARQUITECTONICO Y BALANCE DE SUPERFICIES
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Sector publico:

Sector cultural: Salas de exposiciones: Cont. 4

Estacionamiento; - Autos parficulores y de visita: 19 outes...............237.5 m2
Estacionamiento auto del personal: 8 avtos ... 100 m2
337.5m2
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Matrimonial : (1como matrimonial) Cant. 8
o DOMMBONO.. coicviiciinisnsiiissriciiississnse .. 16m2
I = R o . Sm2
®;  SONNOMIO: i s ccocammsimm R W .. 9m2
' 30 m2
Triples : Cant. 8 512m2
O DO TIREIRIO. ..uivanasnn suvhrinirsanisssansmmaeanih it 21mz
LI =3 (o | O bm2
® SONMAMAO....cvieeeeeeceareeeieeeensensneeannanes Im2
34 m2

Recormdos
Sector de juegos para ninos
Area para acampar
L

6.5. ORGANIGRAMA GENERAL
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6.6. ORGANIGRAMAS ESPECIFICOS

ADMINISTRACION

AREA DE SERVICIOS
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HOSPEDAJE

RESTAURANTE

SPA
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AREA APRENDIZAJE

GALERIA

AREA DE EXTERIORES

6.7. ANALISIS DE IMPACTO URBANO
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Impactos positivos

Revalorizacién del patrimonio rural

Asentamiento de la poblacion en el medio rural.

» Creacion de infraestructuras y de servicios de proximidad

* Aumento de la calidad de los servicios de conservacion del Entorno

*  Valorizacion de los paisajes y mejora de su conservacion y recuperacion.

» Sensibilizacién de la poblacién local y empresarios con el medio ambiente y

vinculacién con los productos turisticos.

»  Generacion de nuevas fuentes de ingresos y de empleo para los habitantes

locales. Formacion de la ciudadania y mejora de la educacion ambiental

Parrornrine dol ant ot e sy B8 o do svtnhlerimrsond
revcepoion gel emormo €n funcron gel po g€ extgNecTmmenio

. 8 Casas rurales

Hoteles

¢ Restaurantes

Excsiente Soena Regular Maia

6.8. DIMENSIONAMIENTO DEL PROYECTO EN RELACION A LA
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CARGA AMBIENTAL

Basandonos en que la Capacidad de Carga Turistica es una modalidad especifica de la
Capacidad de Carga Ambiental, presentamos estas definiciones:

Capacidad de Carga
Ambiental:

Es la capacidad de un ecomstema para sustentar organismos
sanos y mantener al musmo tempo su  productividad,
adaptabiidad y capacidad de renovacion. En otras palabras, la
capacidad de carga es el nivel de umbral de la actuvidad humana
por encima de la cual sobrevendra el detenoro ambiental de la
base de recursos”. (Wolters, 1991)

Capacidad de Carga
Turistica:

'Se refiere al nivel maximo de uso de visitantes e infraestructura
n'(-xlr':‘]u-ndlrnlr‘ que un area p\lmlr soportar, sn que se
provoquen efectos en detrimento de los recursos v se disminuya
¢l grado de sausfaccion del visitante, o se ejerza un impacto
adverso sobre la sociedad, la economia o la cultura de un area
(Mclntyre, 1993)

Para establecer un valor aproximado de los turistas a los que se dirigira el Complejo

Turistico se deberan analizar algunos detalles de caracter funcional, que nos darén la
pauta para poder determinar un aproximado de la capacidad éptima del complejo, por
lo que clasificaremos a los usuarios en:

A) Usuarios Locales: los turistas nacionales y excursionistas.
B) Usuarios Extranjeros: los turistas étnicos, regionales e internacionales

Al pretender definir la capacidad para el complejo turistico a desarrollar, es
importante considerar que los proyectos turisticos no solo deberan basarse en la
deduccidn del nimero de turistas visitantes ya que los proyectos llevan la finalidad no
solo de visita sino también de permanencia en la zona, ademas deberan emplearse
criterios de peso como son el clima y la economia, de los cuales dependera la
rentabilidad y el éxito del proyecto.

Por lo anteriormente expuesto es necesario definir la capacidad de carga real del
proyecto la cual esta definida por el nimero de visitas de acuerdo a la capacidad de
Carga Fisica del terreno, luego de someterla a factores de correccion y de aplicacion
valida en el proyecto.
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Las dimensiones del proyecto estan en funcién de la demanda de servicios; creacion
de infraestructura turistica, ambientacion y recreacion de nuevos espacios
arquitecténicos

Area total del terreno (100%) = 14077.50 m2.

Area potencial para ser desarrollada (60%)= 8446.5 m2.
Area de conservacion natural (40%) = 5631 m2.

Area Util a desarrollar (40% del potencial) = 3378.6 m2

Se determinara la capacidad de carga del Complejo turistico utilizando un modelo
teodrico,utilizado por El Ministerio de Turismo; con el fin de lograr una mejor calidad
de servicios a turistas y la conservacion del medio ambiente. El estandar define entre
10 mt2 y 15 mt2 por persona, en sitios de costa segin el MITUR.

Utilizando el estandar minimo de 10 m2 por persona se tiene:

Capacidad maxima= Dimension del area Gtil / Estdndar minimo m2 por persona
Capacidad maxima=3378.6 m2 / 10 m2 por persona

Capacidad méxima= 337.86 personas

Donde:

indice de rotacion =Tiempo de apertura / Tiempo promedio
indice de rotacion =12 horas / 6 horas

indice de rotacion = 2.00

Capacidad de carga fisica= Capacidad maxima x indice de rotacion
Capacidad de carga fisica = 337.86 personas x 2.00

Capacidad de Carga fisica = 675.72 personas

Entonces:

Coeficiente de reduccién=horas de uso efectivo / horas de apertura
Coeficiente de reduccion=6 /12

Coeficiente de reduccion= 0.5

Capacidad de uso efectivo diario=capacidad de carga fisica x coeficiente de
reduccion

Capacidad de uso efectivo diario=675.72 x 0.5

Capacidad efectiva diaria = 337.86 personas.

Utilizando el estdndar maximo de 15 m2 por persona se tiene:
Capacidad maxima= Dimension del area atil / Estandar maximo m2 por
persona

Capacidad méaxima: 3378.6 m2 /15 m2 por persona

Capacidad maxima: 225.24 personas

Donde:

indice de rotacion =Tiempo de apertura / Tiempo promedio

indice de rotacion =12 horas / 6 horas
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indice de rotacion = 2.00

Capacidad de carga fisica = Capacidad méaxima x indice de rotacion
Capacidad de Carga Fisica = 225.24 personas x 2.00

Capacidad de carga fisica = 450.48 personas

Entonces:

Coeficiente de reduccion=horas de uso efectivo / horas de apertura
Coeficiente de reduccion=6 /12

Coeficiente de reduccion= 0.5

Capacidad de uso efectivo diario=cap.de vist.diarios x coeficiente de reduccion
Capacidad de uso efectivo diario= 450.48 x 0.5

Capacidad de uso efectivo diario = 225.24 personas

Al tomar un promedio de la capacidad efectiva diaria promedio tenemos:
Capacidad efectiva promedio diaria: (337.86 +225.24) / 2

Capacidad efectiva promedio diaria: 281.55 personas

Capacidad efectiva al afio: 281.55 personas x 360 dias

Capacidad efectiva al afio: 101358 personas

La Capacidad efectiva diaria que podria soportar el terreno segin su capacidad de
carga fisica seria de 281.55 personas turistas diarios en el Complejo.
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6.9. ANTROPOMETRIA Y ERGONOMETRIA

6.9.1. ANTROPOMETRIAS.

AN
ANCHURA ()
%:: MAXIMA CUERPO =)

= &= ALCANCE LATERAL BRAZO = c:a»‘

e

o

ALTURA OJO, e e

3 3 3 ALTURA ALCANCE VERTICAL, SENTADO :%

ALTURA MUSLO

-

l@: © ALCANCE PUNTA DEDO < ¢=>
PROFUNDIDAD

MAXIMA
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HOMBROS
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Fig. 1-7. Dimenslones humanas de mayor uso para el disehador de espacios interiores.
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6.9.2. ERGONOMETRIA.

e SILLADE TRABAJO O SECRETARIA

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA PROYECTO DE GRADO
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«':'Q:'QQQ
- §§§
A
S
Plano S
referencia %3
respaldo D
p %
Y
%%
Respaldo 2
. 2
B 2
w i %
&_ Plano 0
(=) referencia %
asiento y
referencia | Asiento
asiento o
& Anchura
e asiento
=
MEDIDAS CRITICAS DEL ASIENTO DE TRABAJO
A B  C D E F c
HOLGURA ANGULO
ALTURA INCLI-
PROFUN- RESPALDO- NACION
FUENTE ANCHURA  DIDAD ALTURA  SUPERF. ALTURA SUP. ANGULO
) ASIENTO ASIENTO  ASIENTO RESPALDO ASIENTO RESPALDO
pulg. cm  pulg. cm pulg, cm pulg cm  pulg. ¢m grados grados
0°-5°
13.5- 336- 14- 356- 5 127- 4 102- )
VEROREY V%2 45 31 19 a2 75 190 8 203 O L
[ % , . 15 381 136 345 o 229 6 152  __ .
R GIEERENT min. *°® 16 406 206 523 10 254 9 229 - -
12- 305- 15- 381- 7- 178 51- 129- e
3 DREYFUSS 5. BN o aet om Wir s orky 6 w0l 0°-5 95105
14.9- 37.8- 7.9- 20-
3 ; 75 40. o
4 GRANDJEAN 1575 400 1575400 . " 0 9% s 35 Adaptable
PANERO- 17- 432- 155- 394- 14- 356- 8  19.2- 6- 152 _— —
5 ZELNIK 19 483 16 406 20 508 10 254 9 229 %3 arIe
WOODSON- 12- 305- 15- 381- 7- 178 6 1524- s
6 conovER 5 381 5 381 18 457 10 254 8 2032 e =
e ESPACIOS DE ESTAR

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA

PROYECTO DE GRADO
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24
D . e
u m%l% -:\ .
| : , )
< 0w £l s
- S : o P
g JdF $E gl 8
S T e .~ o o
RV O S | S
0 Foa
g
C D C
«====================>
Longitud total
sofa/dos plazas 24
L ([ )
1 2 [ ¢ o
i H o,
z|8
u © g
<U n 5=
L g B 8
0
g
2 :
Ci
D K
A 42-48 106,7-121.9
B 6-9 152-229
C 386 76-152
D 28 71,1
g 62-68 157.5-172,7
F 90-96 228.6-243.8
G 40-46 101,6-116,8
H 26 66,0
| 58-64 147,3-162.6
J 84-90 213.4~-2286
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[ =1 —] =In=

= ==’ T 0
| 0 /0
B .
B I
—AlineaciOn g 3 0

armario 5
0 | 0
0. i allas

pulg. cm J
A 34-40 86,4-101,6
B 28 711
C 4o-as 106,7-121,9
D 65-9 15.2-22.9
E 3 7.6
F 32-38 81,3-96.5
C 26 66.0
H 40-46 101,6~116,8
I 48-60 121,8-152.4
J 3-6 7.6-152
pulg cm ]
A 18-24 45.7-61,0
B  48-58 121,9-1473
C 36-40 91,4-1016
2 46-52 116,8~132,08
30-36 76.2-91.4
F 72 182,9
> 69 1753
H 42-50 108,7-127.0
12-16 30.5-40.6
18 457
K 24-32 61,0-81.3
L 39-42 99.1-106.7
. M__ 36-39 81,4-99.1

PROYECTO DE GRADO
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e ESPACIOS PARA COMER (RESTAURANTE)
MESA CIRCULAR DE 4 SILLAS
e e \

e ™~

ZONA ACCESO |
COMAPRTIDO

; i | asiento |
B. \C% | B . D ' E ;
| F G H |

S M

oulg. cm j
A 30 min, 76,2 min.
B 5 152
C 24 61,0
D 18-24 45.7-61.0
E 12 30.5
F 48-54 121.9-137.2
G 36 91,4
H 30-36 76.2-91.4
| 114-126 289.6~-320,0
J 84-96 213.4-243 8
K 48 121.9

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA PROYECTO DE GRADO



135
COMPLEJO ENOTURISTICO EN EL VALLE DE LA CONCEPCION

MESA CIRCULAR DE 6 SILLAS
/W”- — e
- “‘% ™~

>‘
/

A— ACCESO
Zona \  GCOMPARTIDO

\

plaza
servicio

‘ | Diametro ,
H
pulg cm _l
A 96-108 243,8-274,3
B  18-24 457-61,0
() 152,4
D 30 76.2
| R 7 30.5
F___ 30-36 76.2-91.4
G 72 182,9
H  132-144 335,3-365.8

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA PROYECTO DE GRADO
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Aomsacoeaawad)
/A o
oc;;m%---a

cirosdacdn avonio

pulg. cm j

A 30-36 76.2-91,4
B 18-24 457-61,0
C 16-17 40,6-43.2
D__ 7.5 min 19,1 min.
E__ 29-30 73,7-76.2
HOLGURA MINIMA DETRAS DE LA SILLA F 48-60 121,9-152 4

e ESPACIOS PARA DORMIR (HOTEL)

N
"

[

K

OO OOOOOOos
M
N

|
|
. {v,
il
Y

SR ST
0
]
3 ‘)3 -JE 5
[1 84
& = — 2 ¢
m: nnnnnnn===g== e e;;nam :%

CAMA SIMPLE Y DOBLE
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[y zm |
A 25 54
8 75 9.1

(=73 T118-1168
H 5 102-12,7
-2 2.5-5.1
38 g14
K 20 1219
a8 96,1
54 1372
N 60 1624
[¢] 70 1778
P 16 406
Q 2 §5.9

|

WA S

DORMITORIONVISION Y LINEAS VISUALES

e ESPACIOS PARA COCINAR

]

pulg. cm

A 60-66 152,4-167.,6

B 48 min. 121,9 min.

(o] 24-30 61,0-76,2

D 36 91,4

E 48 121,9

F 12-13 30,5-33.0

G 76 max. 193.0 max.

H 72 max. 182,9 max.
59 1499

J 25.5 64,8

K 24-26 61,0-66.0

L 15 min. 38.1 min.

M 18 45,7

N 35-36 88,9-91.4

O 69 max. 175.3 max.

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA
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ALCANCE COMPARATIVO EN ARMARIOS DE COCINA

PROYECTO DE GRADO
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J

N A rE L s W ST e i bt ovtanonr |

;W'fwu g : j

53.3-76.2
1-3 2576
15 min. 38,1 min.
19.5-48 40.5- 1168
H 12 min 30.5 min.
17.5 max 44,5 max
101
24-275 61,.0-69.8
L 24-26 61,0-66.0
) B2
1 mn
9-92.1
1
8689 enaut COCINA

g 15-18 38,1-45.7
28-30 71,-76.2
C  37-43 94,0-109.2
D 32-36 81,3-91.4
E__ 2632 66,0-81.3
F 14-16 35.6-406
30 762
18 457
21-26 53,3-66,0
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S /o~ \
= Q@ \
%, \
B | L—
+ z
] 0
: KR
"E W rse : ""E
[ )|
§ o§ ) OE § pulg. patl ]
[ 0 ] 0
@,_LI _gi RR: A 18-21 457-53.3
B 40 101,6
C 1522 38,1-55,9
_Q 30-34 76,2-86.4
§ 40-50 101,6-127,0
F 66 167,6
G 12 min. 30,5 min.
H 18 max. 45,7 max.
26-27 66,0-68,6
/ J 40-44 101,6-111,8
18 wsentiars K__ 66-70 167,6-177,8
L 56-60 1422-152.4
e OFICINAS
k A uo';::\ln P
AT Lo S
P Zona orculao-on/uioglo iy F Vs F
'@"?o‘r’\'a""“""w?o:a'&:&’% Zona trabijo 1Y Zonahowa»I
clreulacion, !@Q_v_-m___ EN H H ;« “_; ’X‘ﬂ‘?’ ) '»I
| | | \
I kg | pug cm _]
l A 126-150 320,0-381.0
I I B 6078 167.6-198.1
C 60-72 152,4-182,9
| § =
I E__ 042 76,2-106,7
I F__ 50-35 78,2-91.4
l G 24-30 §1.0-76.2
H 612 152-30,%
l | | 12-16 30,5-40,6
: 1B-20 45.7-50.6
MODULO BASICO DE TRABAJO CON ASIENTO K 29-30 13.7-76.2
DE VISITANTE Y CIRCULACION L 120-132 _ 3048-3353 |
M [ 152.4

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA
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e ESPACIOS DE RECEPCION

Oistancia vatiatie

e TRy
——= 1]
=
| ] 5|
il 3

eome S NE
[ 1} ;

) ¥/

EXPOSICION /RELACIONES VISUALES

e

MODULO CIRCULAR DE RECEPCION

pulg. cm |
A 22 55.9
B 4652 116,8-132,1
C_  18-22 45,7-55.9
D 24-30 61,0-76,2
E 44 1118
F 76 1930
G 92-104  2337-2642 |

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA PROYECTO DE GRADO
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»

F

CEEI=T-T=TD)
Archura si o
10

[

MODULO DE ESPERA EN RECEPCION

pulg. cm |
A 28-32 71.1-81.3
B 15-18 38.1-457
C  30-48 76,2-121.9
D 43-50 109.2-127.0
E 9-12 22.9-30.5
F___25-38 71.1-914
H_  35-48 91.4-121.9

e ESPACIOS DE VENTA

pulg cm
A [1:X 1787
B 563 7430
C 270 887 |
147 374
E— 280 71,2
F 283 72,0
G 415 1054
H 286 726
478 1215
J 363 622
K 548 1391
425 107.8
M 831 2111
N 693 1759
554 140,8
P 416 105,6
277 70.4
R 72 1829
S 60 152.4
T 48 1219
U 36 914
Vv 24 61,0
w 12 305
X 84 2134

Distancia varlable

|
& Distancia varatie
|

Altura 0 hombes, 957 pavoentil

Aurs oj0 muger. 8° parcentl

ertilicacitn
departamanto

EXPOSICION/RELACIONES VISUALES

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA

PROYECTO DE GRADO
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¢ BAR
pulg. cm l
A 54 137,2
3 18-24 45.7-61.0
o 24 61,0
) 30 76,2
: 16-18 40,6-45,7
: 24-30 61.0-76.2
3 30-36 76.2-91.4
1 28-38 71,1-96,5 >
100-128 254,0-325,1 ﬂﬂ; }1ano eup inst barra
| 42-45 106.7-114,3 Rela
< 11-12 27,9-305 /
2 6-7 15,2-178
A 7-9 17,8-229
6-9 152-229
22-26 55,9-66,0
: 60-69 152,4-175.3
4 1,4-106.7

SECCION DE BARRA

e AREAS PARA EJERCICIOS GIMNASTICOS

A
e o e

| 24 lacion
i ‘

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA PROYECTO DE GRADO
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Pared o
' i WM; L J
@ Y >
K L K N 0 j»'
@---%‘--%.---.a f k
| ] | ]
| I |
pulg cm ] ; ﬂ I l
A 83-104 210,8-264,2 l - I
B 35-48 88.9-121.9 ; |
Cc 30 76.2 l ) Y]
D 18-26 45,7-66,0 §
E__ 5568 139,7-172.7 | ;
F 25-30 63.5-76.2 | l
30-38 76.2-96.5 l
H 46 116.8 | P I
35-48 91,4-121,9 e
&-76 147.3-183.0 knn
K 12-18 30,5-45,7
— S - |
M 6-12. 152-305 H I -
N__ 410 102-25.4 or |
g 48-54 121.9-137.2 .
ij:‘ EJERCICIO DE POLEAS

e SECCION DE SAUNA

B Cc
F.-’ a»lgn Dimansion mnima para pOSICION SUpaA »
a é \ Atura allernativa techo
S : :
i}
!
% )
T g Alura normal techo ) é (/recﬂo macara
)
0B
cas
w
24

SECCION DE SAUNA

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA PROYECTO DE GRADO
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@saca
«.--,np]@.“““y@a
A w:"fm ro |
| ./ Zona |
N circulacion |
24 |
pulg. cm ] Estante |
A 108 2743
) 24 61,0
c 84 2134
D 36-40 91.4-101,6
3 44-48 111,8-1219
F 12-14 30,5-356
18-20 45.7-50.8
H 78 min. 198,1 min.
56-64 142,2-162.6
12-15 30,5-38.1
K 42-48 106,7-121,9
L 12-18 30,5-45.7
M 30 76.2
N 14-16 356-406
0 4-6 10.2-15.2
P 14-17 356-432
60-72 152,4-162.9 VESTUARIO

b

Zona

circulacion :u:onal u" aric

limitada

b

nacion / [

l

22 \%
-

e ESPACIOS DE CIRCULACION VERTICAL

— ,\\V~
1

N
7

N

/Q;'

ASCENSORES / VESTIBULO

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA
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Puorias sutomateas

HOIGUEA Deton ’\

ASCENSORES/RELLANO DE ESCALERA

mas atsa |
o
@
]
Dolones Marma =
]
0
$

Cc

T S—

KN

!@;ﬂ i ( Ve & (30 e 2 | § s F :»ﬂ
pulg cm _I faots \ 4 Faret
A 18 457 @;
B 48mn 21,9 min Bilh) ] NMa
C  Samax 137.2 max. il i | PR
D 30 762 %:%:::: .
E__ %2mn 106.7 min. L.l i 413
F__ 72mn. 182,9 min. L N
12-18 305-457 :
H  18-20 45.7-508 L e e 8 e —
33-34 83.8-864 RAMPA DE ACCESO

e COMUNICACION VISUAL

kg [ |
530 149.9
3 1430
50 1AB.E
o8 V742
1
3 e
- S

E]

DISTANCIA DE LA PANTALLA A LA PRINMERA MILA

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA

PROYECTO DE GRADO
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e PUESTO INDIVIDUAL DE CATA

PANEL CON VENTANA
PARA PRESENTACION
DE MUESTRAS

LAME 554

PANEL. SEPARADOR
ENTRE WESAS

PILETA DE CORIAN
CON GRIFO ¥ DESAGUE

MESA UE_CORKN 7z

TOMA VOZ/0ATOS

DETALLE DEL GRIFO

[3 3
'f INTERRUPTOR LUMINARIA

\L BASES ELECTRICAS

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA

PROYECTO DE GRADO
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7. PREMISAS GENERALES DE DISENO

Por medio de las premisas de disefio se guiaran el disefio arquitectonico del proyecto.
Como primer paso se plantearan las premisas generales de disefio a nivel de conjunto
y posteriormente se estableceran las premisas particulares segin grupo funcional,
para que de esta manera se pueda solventar adecuadamente el aspecto funcional del

disefio a seguir.
7.1. PREMISAS CLIMATICAS

Crear un objeto arquitectonicamente confortable de manera que los agentes y usuarios
del complejo puedan trabajar, alojarse, convivir y recrearse satisfactoriamente. Para
lograr dicho confort se hara uso de las premisas de disefio climatico para poder

controlar factores climaticos.

Orieniacion

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA PROYECTO DE GRADO
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ASPECTOD PREMLSA GRAFICA

£ control el viento se logro por coordinacion de distancia
y orden en la plonlacién, creanda un microclima
conforiable, €l ore come en la direcclon noteste - suroeste
por o cual o5 convenente que o edificios permitan la
incidencio del ake especicimente en ias fochadas qQue
dan hocia el norte. pora ello e necesorio que lengan
vlemenios o aberuras gue permitan el paso del ake of
interior del edificio, fanto en la parte aa de los venlanos
como en la parte bala. Se cebe lograr lo circulocion del
alre por medio de ventackdn cruzada. colocando s
Ventilacién vanos a favor de ko vienton para lograr mayar confor en
oF ombientes. odemids, et Necesano ya que por medio de
esla hatvd movirmiento continuo del olre collente inledor.
So deben lograr ambleniet rodeados de espacios ibres
para parmanente Mmovimiento de aire. Lo distibucion oe
odificacionss y omblentes de 650y deben sor ablenios
eviiando ias 1onas humedas, ¥ e deponen de pation entre
opOcios edficodos: odemds, 83 necesorno que los
odificios o biogues de edificios permitan el paswo del aire
no o8 convenients que un blogque Cutro ¢l recomao del
vienta y que fape a los que se encuentran fros ol Se
puede deiviar el viento, otainrio, o regulano: se
frecomianda poro #lo: Arbolés y arbuston de folaje denso.

Los cutieros deberan fenet como minimo MR e
pendiente. Los caminamisnios, parasr parquecs. deben
profegene y deben contar con ol adecuado alcantoriiodo
Uuvia paro evitor empesamientos de ogua, e deben profeger

Ios ediicion del agua de huvia, con canakem en los techos y
con sylemas de drenaje que vayan o ¢ajas colocions:
debe evilar gue ol ogua caiga direciomente ded lecho o
las poredes deol conlomo de s edficios evondo
humedeceras.

7.2. PREMISAS AMBIENTALES

ASPECTD PREMISA

Se talord de hocer las  edificociones intimamente
1elacionadas con &l exterdor para oblener una sensacion de
amplitud y lbertod. Los edificios deberan estor o
wiclenternente separodos enfre . para manfenet una
Confort ambiental busna circulockn de ore, Los edificaciones de ditinto uso
deben sor integradas al exterdor g fravés de elemenios como
plazas. cominomienios. Areas de estar. vegetockon. elc,

Procurar of buen manejo de ig luminacion natural y ortificial
paro oy dilerentes octvidodes que & recicen en o
ambilenies ya 10 dé lorma dikecia o Indirecia.
Hluminacién minacion direcia paro aprovechor K bz del sol durante
1odo el dia. Proyectar una volumetno que exalte la relocion
de la oquilectura y la Wz, Incentivando a
eperimentocion formol,

$o procurord una lluminocion afificial odecuada pora
soguridod de los usuorios duranie las noches,

B akefo del proyecio propone Integrar & objeto

orquitecionico con o naturglezn por 1o que &8 necesano © p

ullizar jordines inforiores © soldas de olgunas areos hocla

aroas verces, Para los dreos de jardinizocion Interior y exteror,

Jardinizacién o propone ol uso de floro odecuoda pora mejorar ol % @
ombiente que b rodeqa. Los modulos deben eslar rodendos

de Oe0s jordinizodas pam crear una almosfera natural,
ademas de lo creacion de areas verdes ontre edificion. ” oO ©

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA PROYECTO DE GRADO
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PREMISA

GRAFICA

Vegetacién

Lo vegetocion e&s un elementc que oyuda o reduck o
incidencia dal soi dentro de s edificios. contibuye a
descender o femperatura. atendo &l desumbromiento.
defiene ol polvo. contolo el viento, oumenta o humedod
relativa y matizo el ruido. Los arboles y arbustos senan usados
&n cCompPaticion pora aywdor a ia opfimizocion del conlort del
edificio vy a ka integrocion del proyecto omuilectonico ol
contexio, Deben crearse &regs verdes con o vegetocion
adecuada a lo Region cimatica. Los arboles y vegetocion
pueden sembrane en la direcclon sur poniente, pora gque las
Greas y superficies estén expuestas o menos posible vy no se
vaan afeciadas por la incidencia solar y la radiacién; ya que
e aprovechan esios paro absorber radiaciones y retener la
evoporocion: sin obstoculzar lo comiente de los vienton
odemas se gprovecharncn sus sombras poro gumentar el
confort exlerior especialmente en verano, B disefio debesd
infegror  Oregs verdes y vegelocion como  elemenios
purificadores que refresquen el alre que Ingrasa ol complejo.
As mismo la vegetacion se utizand como control climatico
pora evitar o erodon del suelo en drea exdedores mediante
ol uso de vegetocion propio del lugar. Lo vegetacion se
ullizora como medio de proteccion contra contaminantas
oudifives, visuokes y ombienicies, odemas parg evilar vientos
fueries. ufiicondo arbustos o arboles. dependiendo de o
necesdod. Se utiizaran darboles medianos como barreras
fanto de wnido como de contaminocidn, eslas lambién se
uliikaran pare definke crculociones. Se recomienda &f uso de
vageiaclén como bamrera visual hacla los muros colindantes.
Se manlendran en e lemeno. bojo & conceplo de
proteccion. los Grboles enislentes que se infegren al disefio
finol y se fomentard lo reforestacion, proponiendo ufiizor
vegeiocion del ugor folet como, encino, arboles frutales.
Cipeés, enlre otros.

ASPECTD

PREMISA

GRAFICA

Ruido

Comtrulr 1oy edificios isjos del nido, Ulizar ef edificka como
ameriguador enire ¢l nido v oro edificlo que necells de
slencio, Sttuar las Greas silenciosds lejos del ruido. Agrupor los
oipacios nidowos con lo fuente de nido extemo, Aprovechar
s chreulaciones como amortiguador del ruldo,

I [ e |

Vistas

lonifique los ewpacion con visla hacia o lade de ko mejores
vistas desde el terreno, Jonifigue o espacion para que tengan
diferentes fipos de valos adecuadas. Enmonque ot vistos
dondo formas adecuodas o las ventanos. Procute gue oy
venlanas eatén ubicodas hacia s mejores vislas. Crear Great
epeciicar desde donde o pusdan contemplar las mejores
vistas.

it ?, .
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7.3. PREMISAS MORFOLOGICAS

PRENMISA
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7.4. PREMISAS FORMALES

Se debe lograr que los médulos y los diferentes ambientes del proyecto se integren

entre si y con el entorno; y a su vez sean estéticamente agradables dentro de la

poblacion.

ASPECTD PREMISA

GRAFICA

—_

| Debido 0 que MUCHhos de 101 ConMuCCOne: del o o [Dooo A

| entormno medato & inmediato del proyecsio san [ mm’Jﬂmu ' 1
Integracién y | coras planficodas. ef cojeto amquiteciinico det Cerdro Lo | MODnoEepEe /
Mejoramiento del | Culurgl s deds Infegror a 3 Tipologa consinctiva v @ -

|w nafedales el wgot v/o o RFegtn. como o I P 8
enformo | coshanisies & Tty 3 HOO 80 60 8 TiEeE I

| conh m 3% 10 COMUMNGOd DOrg N0 conkarior con i (4] ] [i v S]] A

| Menficar ge municicio ig gm—u zE W

ol Sommm i

| 10 POpUesia O dHeNO Ceberd Me Un CONO QuUe

| danfifique I onquiteciug del municigio Dasoaa en o S R ”
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Anegm Espociales | dabwrdn enes UnG formo eguidr Dans poder odapiar of -y

| #Quipo ¥y Mobilano Sdecuodo wgun I actividod que w |

| desarole

(onazicac =3

7.5. PREMISAS FUNCIONALES

Crear un objeto arquitecténicamente funcional y confortable de manera que éste

cumpla con las caracteristicas necesarias, para que pueda servir para las diferentes

actividades.

ASPECTD PREMUTA
S S e —————
VY D Messd de ochdodel. TRy e

WMRACE G W EDICONES TR SR ¢

Relocién de Conjunio NOwtcx Rluwes O 36l eAXING

ST [T TR 8 T

Accesibiidod

Jerarquia ingresos
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ASPECTD PREMISA GRAFICA

Poro ciferencior esios do lon demds Grecs 5o
vliizon colores vy Soxfurgs. OoCemas Ce esto e
dofinrg ko plaza por medio de Orboles y viltondo
fuenies parg refrescomienio. Se debe centolnar
ol occeno o oy inmtgiocionss del cendo, BEtla
1ENa) rSiocion Arecia con &l vertiulo prncipal y
el de0 ededor joccesos vehiculores y
Plaza de ingreso peatonaiet). Lo piala de ingre<o debs ser un rea

hﬂd"m g OCcesn. £ conveniente o w0 o8 Sonms

pedional. Lo cojones de etlocionamienio pueden .
colocone g 0 & O 45, Se combinord ©
vegelociin con & dreq de eslocionamiento para
brindcr sombea y fope veual Se procurord una
RminociHn O0decuOdo PAra eQuidod de s

wRonon,

Se debe colocor sefoitociones PaMo guicr G ot
wuodos hocio lodos ios deos y servicios. B

NeCesann Colocor sehcizocion porg ios soldas de ' E

Sefializacién ememgencia y ubicockin de exfinguidores. Lo
sefoigocién gue o coloque Jdebe ser de focd
mconocimiento y <cOmodo pargs fodae kos
PEN0nat.

ASPECTD PREMISA

Lot caminomientos se definindn con jardnizocion y
vegelacidn. Los cominamienios peclonales deberdn
astar separados e los cominamientos vehiculores por
medio de bordilos. Se diferenciardn las crcuiociones
por medio de fexturas. B caminaméento pectonal no
deba entrar &n conficto con & cominamiento venhicular
para profeget al pectdn. B ancho minimo para lon
caminarmienics peatongies serd ce 2 mefros &l de kn
vehiculor da 4 metron Loa caminamientos deben lenee
Caminamientos perspectva haclo los dstintos objetos arquitectdnicos y
hocia & enforno paisaiistico. Las plazas daben tener
caminarmienios que las vinculen con las deman Greas,
astar blen marcodos y sefaiizados para saber g donde
v dinge codo uno. 5e debe lener bien definidas oy
eqgs privadas v las poblicos. separandolas por medio
de bomerny Oe Aboles y de preferencic cuando a
fopogrofia o permita con desniveles,

Lo anchwa minima de los escaleras en caminot
pectonales pubicos &s de 1.50 mi y o Oplimo &1 de
2.50 mts: es necesoria o buena luminacion para asl
préavenis accidentas. Se pueden manejar una sede de
Escaleras fipos de escaleras. entre estas estan ios de doble paso.
sscolsra nomal. lo escalsra nofmal con desconsos
después de 15 a 18 husilios. Las escoleras ceben tener
una contrahuelio ge 0.15 mhy, y una hueto de 0,30 mis.
en romos Que fengan mds de 8 escolones,
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ASPECTD

PREMLSA

Localizacién y
ubicacién

Un flocior bDastonle imporionie en o dhefo def
onfeproyecto. e I ubicocion de ios edificios denfro del
coOMPiSio, Ios Cuties Oehen 1eNer uUNA EaIgua. 1eioCion
Yy ecuancia, dependando o3l Nipo dé octiviood
Imponancic. Iomofo y recuencio ge uso

o ybicocion ce un recomido prAncipol por Jodo &
CoOMpPisio. e NECeIONT PONT QUE 108 VIVONIoS Puedan. ©
FOvés Oe éste drigine O 108 dEinios eaificios.

Al WICOr COA0 SECIOr Jentro dét Compisio. 18 18NS en
cuvento los funciones que se levon a cocbo pora
consgderdr 3 occesbiidod dondoke O 650 Mayor ©
menor privocidod

£n io locolzocion dede consigerane 10 afindod entre ios
gupos funcionale:. pora o deposicidn Ge espoacion
COMmUres

Sectorizor ios Oreas O POMQUEss PONS VIUONOL. Ogenten
y Greas Oe sendcios.

7.6. PREMISAS TECNOLOGICAS

Proponer una arquitectura de integracion al entorno utilizando materiales

constructivos del lugar o lugares cercanos a manera de disminuir los costos de

construccion; asi como aplicar elementos de la arquitectura vernacula de la Region; y

asi favorecer la factibilidad de ejecucién.

ASPECTD

PREMLSA |
T

GRAFICA

Generalidades de la
procedencia del
material

e Utizard materal de f0ch ablencion en o
municipio. tal como la piedna, pledrin, oena
cemento. Nemo, block, alc,, lot materdales que no &
encuenire con faclidod deniro del deporfamento,
sordn fraidos de los deparfamenios vecinos que
comunica al municiplo,

Cimientos

Los matedales para el cimento daben constnine con
materioes Que puedan conteguine facimenle &n la
Rogion. Lon cimientos deben responder ol tipo de
comtruccidn y fipe de welo, Bn s sdiicacions:
deberdn wane apalas allkadas v cirrdento comido
de concralo reforzodo. con hilodos de biock. wegun
aihra necesara, unkdo por medio de vigm de
amare O sokra hidrofugao parg edbar gue
humedod pueda pasane al piso de lo adificacian,

Muros

Para ef levaniado de muwros puede ullizane pledra o
block, Los muros seron de 020 cm. de ancho y
fendran acabados de repelio « carnido: an algunas
Areot pueds ulilzone focholeta pora QUe e puedan
generar diferenles lexiuras on las fachadas.

Algunos  amblentes requerrdn e  allomiento
acuafico, 1o recomiendo el o de maoderd © algun
ahlante acotico,

Se emplearan colores cloros pora los amblienies
dependiendo de la oclividod que s desarrole ean
aile.
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ASPECTO

PREMISA

GRAFICA

Estructura

Algunos amblentas deben contar con luces grandes, por
10 Que W auerrd da espocion libres de colmnas on
donde o  propone  Uliizar  marcos  eshuciroles
prefabrcodos ya sean s osos Hipo viguela y bovedila
O stuCiuras MmelOicas A mismo s considera ol uo de
matarial mivo cuya comsirvecdn inchaya vigas, marcos y
columnm de concreto, ortesanados. y vigar. Bl diefo del
prayecio en vanos mddulos sera de dos niveles, we
considera pata os erdreplsos ol wio de lows prefabrcada
de vigueta y bovedila o blen oo tradiclonal

Cubiertas

Paro el enlrepho como yo e menciond anfesormmnie
puece utizane 0w prefabicoda. e emEieald ima
pking con una pendlente minima de 1S uiliando o
mismo wslema de lote, Para ateas sxdenores se empleansn
2 Iechin incinados, e puede ullize e shtema
tradicional de arfesonado de madera con 1ojo de baro y
lerraia espanola 0 ediruciutg meldica con culiera de
Kming finc, B uso de 10 fejo w debe 0 L Infegracion con
0 Orguitec g del Iugar. Se utizorg clelo 1also en alguna
grea con el fin de ocutar kas Instalkaciones vy brindar

glskarmiento Mmico,

Lon materiales de los phay dependendn de ks ambientel y
de kot aclividades que te Beven a cobo en codo uno, Los
phos deben ser reshtentas v de bajo mantenimionta para
0 reduccion de covos,

Para los plios mlenorey o recomienda o vio de plsos
fgeros como o cemento fauldo, MAdeIa y cerdmico
PO s caminamientos se wugieen materales como la
pledrd, yo que e un maledal gue e encueatra an la
Region, Bn oy droan exletones donde exdita mayor fjo de
penonas. e recomienda el uso de phos NHpo pesodo,
coma el adoquin, la baldosa ge batra, pavimentacken
ompedrado, enfre ofrar. En s drean de servicion
sanitanos, cocing y rampas, e iizord pivo ontidesdizonte,

ASPECTD

PREMISA

Acabodos

{05 Ocobodos o Viizor en of compiejo deben ser de
108 monlenimiento. CON Colofes Cirol POrQ CreQr
mayor conlon y Dienssiar & los ambientes. Daben
recubrne con m impery ies. 10t OC

Que s coioquen en o porfe infedor de ios muros,
en igs gregy humedos

Puertas y Ventanas

oz ventonas deben ser gondes (40 &% de b
speriice de © pored] y colocodos o o oo o
Cuspo. en & nore puaden se verionas de pis0 O
OO ¥O QU 11 InCidencio Ol 0 o afeCta ol intedior
del edificio. En los fochodo: esleceste s= debe
profeger G £30: por medio de parleisce: pora que ios
royon oiore: no ofecien ol ediicio. S= deabe fener
SSPECIS OUA3000 én 1 10Chaon 0asle DO M I MOt
oifico. yo Que & 30! InCide en 03 ombientes Oe UNO
monang fuede deste it 2 de la farde, &3 por &40 Que
e debe contiderat & WO de pardeluce: grodces a &5
@rodos hooa el norle Pora IMeedir cordar & paso del
ol en lo dmccion s oeste. ACemas. 135 venionos
dobon prolegene de 0 fuvia Buficiente aler] v ef
respiandor  sembrar groma © aftunson), Parfelvces
verficales: &viian o rodiocion ede-oasta cuondo & wl
G slevdndoss 0 DAjENcOo en & haonle. Fareluces
Homzontoles: efcienies cuondo of 5ol esia en el cent,
Utikes on fochados sur y ede. 8 s dewea colocar fechos
O poreder e WO & Mmuy Imponionte defing w
OHertocion DUEso Que Of CUoCAos &n 10 1oChoda s
oesie provoco un Gimocenomiento del color y hoce =
elecio de invencdero, hodendo de esic jormo
omdiantes Inconfonobies. & mejr <bicodos en
COBCION NOrte. yO Qua 1o Wz Que INCICO 10 Mayr porfe
del oo a0 eisio00 ¥ no drecio.

(ot pueria: infedore:. deben jener sobreiuces o froves
de vidnos © ewpocios s en o porte superior. Que
PUecan permitr &l paio de L ¥ oFe S8 un omblenie o
otro, 5305 Seben ser 06 1OCK Monajo DOrT 108 UNIONOS,
Con eementos CON DRVENCIOn O DO 08 INGECIos.
lilzando pom slo melal aluminio o Mmadees y ceiose.
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7.7. PLAZOS Y PROYECCIONES

Los plazos que se fijaran para establecer la proyeccion de usuarios y del crecimiento
de la cobertura del equipamiento propuesto, esta dado entre 10 y 20 afios, lapso de
tiempo adecuado tomando en cuenta los objetivos que se plantean y se buscan para
cumplir a la cabalidad al final del trabajo.

Formulas: Son las siguientes:

FORMULA DEL CALCULO DE LA TAZA DE CRECIMIENTO LINEAL

Donde: 1 = taza de promedio de Crecimiento
1= (Pn/Po) — 1x

Anual

Pn = Poblacion Final
Po = Poblacion Inicial o Poblacion Base
FORMULA DE CALCULO PARA PROYECTAR METODO LINEAL

Donde: Pb = Poblacion Buscada

n

Pb =Pox (1 +i) Po = Poblacion Final o Poblacién Base

i = tasa de crecimiento
n = nimero de afos transcurridos

7.7.1. CRECIMIENTO DEL AREA DE CULTIVO VITIVINICOLA

ANO ANO

REGION 2002 2012

Has. Has.

Valles de Tarija ( Uriondo) 1996 6000
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Esto nos indica que en 10 afios se dio un incremento de 4004 Has. Lo que da como

resultado 400,4 Has por afio.
6000 - 100%
4004- X = 6,67%

Entonces el crecimiento anual es de 6,67 % lo que en proyeccion da:

ANO Has.
2012 6000
2022 10004
2032 14008

7.7.2. CRECIMIENTO DEL FLUJO DE TURISTAS

DATOS 2015

LUGAR N° DE TURISTAS
Tarija 160.000 anuales
"Ruta del vino™ Valle de la 40.000 anuales
Concepcién

" Ruta del vino™ Valle de la 3333 mensuales
Concepcidn

"Ruta del vino™ Valle de la 111por dia
Concepcién
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El crecimiento anual es de 2 % lo que en proyeccion da:
30000 - 100%
X - 2%

X = 600 turistas

ANO N° DE TURISTAS
2015 30000
2025 60000
2035 120000

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA PROYECTO DE GRADO



158
COMPLEJO ENOTURISTICO EN EL VALLE DE LA CONCEPCION

8. PARTIDO

8.1. CONOCIMIENTO Y DIAGNOSTICO FiSICO DEL ENTORNO

MUNICIPIO DE URIONDO

Terprivar Pourrsesto

8.1.1. TOPOGRAFIA
Relieve Topografico

Uriondo esta desarrollado sobre una topografia que varia con pendientes de 1 a 3%y

se encuentra en cercanias de los rios Camacho y Guadalquivir.

Encontramos un suelo de valles templados y subtropicales.
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8.1.2. LIMITES Y COLINDANCIAS
UBICACION

Capital del municipio de Uriondo, primera seccidn de la provincia Avilés, se ubica en
la parte central del departamento de Tarija, con una orientacion sud oeste; cuya
superficie esta flanqueada por dos serranias una al este y la otra al oeste. Limita al
norte con el municipio de Cercado, al sur con el municipio de Padcaya, al este con el

municipio de Entre Rios y al oeste con el municipio de Yunchara.

8.1.3. FAUNA
El conjunto de Fauna existente en el area es solo de Aves pequefias e Insectos, que se

concentran en los Atajados Naturales.

8.1.4. FLORA

VEGETACION EN LA REGION: Bosque humedo frio.

PRINCIPALYS PLANTAS
SUVESTRES

VEGETACION TERRESTRE NATURAL Y SEMINATURAL

Bosque denso semi deciduo lluvioso nublado

Formado por arboles cuyas copas se entrelazan o tocan que pierden parte de sus hojas

en la estacion seca cohabitan deciduos y siempre verdes pero estos se encuentran
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entremezclados en un mismo estrato con Formaciones hiumedas con mucha lluvia y

casi siempre cubiertas por nubes

Bosque ralo semi deciduo xeromdrfico con suculentas

Formado por arboles cuyas copas no se tocan entre ellas pero cubren por lo menos
40% de la superficie con Formaciones secas en las que las plantas presentan
adaptaciones a la sequia con presencia de plantas suculentas

Bosque ralo semideciduo, xeromorfico escleroéfilo

Formado por arboles cuyas copas no se tocan entre ellas con Formaciones secas en

las que las plantas presentan adaptaciones a la sequia tales como hojas auras y

coriaceas

8.2. ANALISIS CLIMATOLOGICO

8.2.1. CLIMA

En la zona se presenta un clima templado. La temperatura tiene un promedio que va
desde los 13 a los 26 grados Celsius. Sus temperaturas extremas son de -1y 41

grados Celsius, en los meses de junio y Noviembre respectivamente.
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c Temperatura por mes
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Fuente:Datos extraidos de Senamhi

Sus precipitaciones anuales se encuentran alrededor de los 2000 mm
, concentrandose en los meses de Diciembre , Enero , Febrero y Marzo.La humedad

del aire a lo largo del afio fluctla entre el 60% y el 90% , siendo junio en mes

mas humedo.
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Fuente:Datos extraidos de Senamhi
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El grafico de confort de Givoni nos muestra que en general la zona es de un clima

agradable, donde las condiciones climaticas no perjudican de gran manera a sus

habitantes, siendo los meses mas dptimos Febrero y Abril

Datos Climatici os

L

s S AN

Media mensual... | Ene. [ Feb. | 115 May | Ju Jul. | Ago. | Sept.| Oct. [ Nov. | Dic.
Temp. Max. (°C) (2991301287259 |233[198 (262 (263 | 29 [29.7]326] 318
HR Min. (%) 25 | 24 | 54 | 45 | 55 | 68 | 70 | 55 | 55 | 45 | 40 [ 42
Presidn (Pa) 1054 | 1023 | 2124 | 1502 | 1572 | 1569 | 2379 | 1880 | 2201 | 1875 | 1965 | 1973
Temp. Min. (°C) 192 (183 (176|146 | 106 | 67 | 123|101 (109 [158 [ 17.5] 191
HR Max. (%) 25 | 24 | 54 | 45 | 55 | 68 [ 70 | 55 [ 55 | 45 | 40 | 42
Presién (Pa) 556 | 504 | 1086 | 747 | 702 | 667 | 1000 | 679 | 716 | 807 | 799 | 928

Fuente:Datos extraidos de Senamhi

8.2.2. VIENTOS (Km/h direccion promedio de vientos predominantes): 6.7 a 7.6

Km/h NE 70% 15 a 23 Km/h S 30% Viento polvoriento en época de verano de N-O.

8.2.3. INSOLACION: 2,400 a 2,700.

8.3. ACCESIBILIDAD.-

Vias de Acceso
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Se cuentan con vias asfaltadas de acceso, desde la ciudad de Tarija, lo propio desde

las comunidades de Chaguaya y Juntas.

El tiempo de recorrido de Uriondo a Tarija es de 40 minutos aproximadamente de
parada a parada, en transporte publico.

La transitabilidad es permanente durante todo el afio, ya que la via es asfaltada.
8.4. INFRAESTRUCTURA.-

Saneamiento Basico

Agua Potable

Podemos sefialar que cuenta con un sistema de agua potable, lo cual esta siendo
administrado parcialmente por el comité de agua, que realiza la supervision, el
mantenimiento del sistema y efectla los cobros, siendo administrado por el Gobierno
Municipal.

Alcantarillado Sanitario

Se dispone de un sistema de alcantarillado sanitario.

Residuos Solidos
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La recoleccion de residuos solidos esta a cargo de la Empresa Municipal de Aseo de
Tarija (EMAT), siendo esta una entidad descentralizada del Gobierno Municipal, sin
fines de lucro legalmente constituida mediante Ordenanza Municipal, cuyos camiones
vienen al Valle de

Concepcion para el acopio de la basura.

Otros Servicios

Energia Eléctrica

La empresa que genera y distribuye energia eléctrica en el municipio es SETAR S.A.,
que abarca la ciudad de Tarija, Valle la Concepcidn, en realidad todo el Valle Central
denominado Sistema Central.

La dotacion de energia eléctrica para el Valle de Concepcion se constituye en un
problema por las condiciones del flujo de abastecimiento, el mismo no es constante,

presentandose con bastante frecuencia cortes, los que se acentlian en época de lluvias.

Medios de Comunicacion y Transporte

Existe servicio de internet a través de la Empresa COSETT (Cooperativa de servicios
de telecomunicaciones de Tarija), que presta sus servicios de telefonia, TV cable e
internet a los usuarios de Tarija, San Lorenzo, Uriondo y Padcaya. No existe oficina
de correos de Bolivia en esta localidad.

El transporte pablico tiene a su cargo el traslado de pasajeros desde el Valle hacia la
ciudad de Tarija, este medio de transporte esta constituido por motorizados
denominados minibuses y autos que hacen su recorrido por rutas preestablecidas y
con una periodicidad de tiempo. El transporte publico tiene como parada oficial sobre
la calle EI Recreo y la Bolivar, el promedio de frecuencia de salida entre estos
vehiculos oscila entre los 15 a 20 minutos. El nimero de asociados por sindicato
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varia también entre los 30 y 40 afiliados, haciendo un total de 70 unidades que

estarian prestando el servicio.

El estudio nos ha permitido detectar que el transporte publico, no tiene programadas
rutas desde El Valle a comunidades de interés turistico como Chocloca, Calamuchita
o0 tampoco se tiene el servicio de circuitos turisticos. Para la visita a las comunidades

anteriormente sefialadas, se las debe programar desde la ciudad de Tarija.

Nombre de Asociacion N° de

/ Sindicato asociados || Precio(Bs) Fracuencia
Asociacion de taxis 40 5 4:00 AM-7:00 PM | Todos los dias
Avilés El Valle
Sindicato Valle de | 30 | 5 | "4:00 AM-7:00 PM | Todos los dias |
Concepcion

Fuente: Sindicato de Transporte Valle La Concepcién

e Gas domiciliario

La empresa encargada de proporcionar este servicio es EMTAGAS, que desde su
creacion como entidad descentralizada con autonomia de gestion técnica
administrativa y econdmica, para la distribucién, suministro y provision de gas
natural, viene instalando las redes en todo el departamento de Tarija.

La cobertura en el Valle de Concepcion se va ampliando a consecuencia del plan de
instalacion de gas domiciliario gratuito, el mismo que origina algunos problemas a
esta empresa, sobre todo los referidos al excesivo nimero de empresas instaladoras,
inexistencia de planos que les permita coordinar con otras instituciones de servicio
como COSAALT, con el propo6sito de no perfora tuberias, movimiento de suelos en
las distintas calles y barrios y sobre todo la fuerte presion ejercida por grupos

sociales, que buscan contar con este servicio.
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Otras fuentes de energia la constituyen el gas licuado distribuido por camiones en
todo el Valle de

Concepcion, esta distribucion sin embargo no se tiene una estimacion de la cantidad
de garrafas que son utilizadas en las viviendas para la coccion de alimentos y que

porcentaje de garrafas son utilizadas como combustible para el transporte.

8.5. CONSTRUCCIONES EXISTENTES

8.5.1. MORFOLOGIA DE LA MANCHA URBANA

En ninguno de los tres periodos se identifica una estructura formal, el perfil urbano
queda definido por calles angostas que no exceden un ancho de 7 metros y
construcciones sin retiro y sin linea nivel definidos que dan paso a viviendas de una
sola planta erigidas con materiales tradicionales como el adobe y teja aplicando
elementos arquitectonicos de la época colonial en su mayoria.

Para el segundo y tercer periodo el perfil urbano sufre un cambio pues si bien no se
modifica el ancho de vias en general se encuentran viviendas con otras caracteristicas
como las de dos pisos que utilizan otro tipo de materiales generando una alteracion en
la continuidad del perfil hecho que rompe con la estética principalmente en el &rea del
centro de la ciudad (definida en el POU como area de conservacion patrimonial).

En sintesis se define un asentamiento que crece en dos direcciones sin una trama
formal que genera una mancha urbana discontinua y que en su interior aun se
desarrolla actividad agricola constituyendo una evidente sobre posicion de usos y

posibles conflictos.
8.5.2. TIPOLOGIA DE CONSTRUCCION

La tipologia de construccion esta en directa relacion con los periodos de crecimiento
de la mancha pues de acuerdo a los periodos es que se introducen nuevas técnicas y

nuevas formas de ocupacién del suelo. Por ejemplo, en el primer periodo se observa
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una tipologia de construccion mas homogénea que como se ha mencionada antes esta

dada por la influencia de la arquitectura colonial.

El asentamiento se da circundante a la plaza principal y el perfil urbano responde a
una altura maxima de un piso, sin retiros (lateral o frontal), suponiendo que se utiliza
el disefio de una planta que ocupa la parte de adelante del lote y con construcciones
aisladas en la superficie restante que puede 0 no presentar patio central. En fachada
para viviendas de dos pisos se utilizaron balcones y una distribucion simétrica de

puertas y ventanas.

La construccion mas importante de este primer periodo es la Iglesia que ademas es la
de mayor altura, definiendo un nodo en la estructura urbana. Para el segundo periodo,
la tipologia de construccion introduce nuevos materiales y define un nuevo perfil
pues descarta la aplicacion de elementos de arquitectura colonial e introduce
elementos modernos eliminando el uso de balcones, se pierde la simetria aunque se
da continuidad al perfil urbano excepto por el manejo de la fachada respecto a los
elemento de la misma. La continuidad esta dada basicamente por las alturas y porque
la ocupacion no introduce retiros tal cual el anterior periodo, manteniendo en mayor
porcentaje la planta de construcciones aisladas; la mayoria de las intervenciones
corresponden a ampliaciones y/o remodelaciones igual que en el caso de San

Lorenzo.

En el tercer periodo, la tipologia continua con la caracterizacion de segundo periodo;
en un pequefio porcentaje se introduce la vivienda de planta integrada y tampoco se
incorporan retiros; existe un incremento de construcciones nuevas pero definidas por
un maximo de altura que responde a dos niveles y que ocupan en general la parte

frontal del lote ubicandose sobre las principales vias.

En ninguno de los tres periodos existe normado el minimo de lote u otras normas de

construccion.
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8.5.3. VIVIENDA

Se encuentra en su mayoria con una vivienda tradicional con materiales del lugar y

construidas por ellos.

Los materiales que predomina, son paredes de piedra o adobe sin revocar, techos de
teja o barro de cafia vista y pisos de tierra; sin embargo debemos sefialar que existe un
grupo de comunidades que tienen casas de material ladrillo de buena calidad que son

hasta de dos plantas.

Casi todas las familias poseen vivienda propia, por lo que no existe problema sobre la
tenencia, sin embargo los propietarios no cuentan con la documentacion legal que

respalde su propiedad.

También podemos sefialar que presentan caracteristicas similares en toda la region en
habitos y costumbres, como las comunidades carecen de ordenamiento urbano,
distribuyéndose en ambos costados del camino carretero y de manera dispersa. Las
viviendas que habitan las familias por lo general son propias, el material del piso es
de cemento- mosaico, sus paredes estan revocadas, el techo por lo general es de

material y en algunos casos cuentan con tumbado.

8.5.4. ROL DE LOS BARRIOS
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Apdh0 wrnano

Arws mierave
Esvpamentd Seportvo
parade tramigonie

Area de w0 InntituOone!
Ares uso comercial

BN Area intensiva ! 3 A . 4 Caminoala

B Ejes de crecimiento primano cludad de Tarja

B Eje de crecimiento

8.6. ANALISIS DEL EMPLAZAMIENTO
8.6.1. LIMITES Y COLINDANCIAS

El area esta ubicada en el sector Nor-Este del Municipio de Uriondo, Valle de la

Concepcidn cuenta con una superficie de 14.077,50 m2 lo que equivale a 1,4 Has.
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Sus limites estan definidos al Este colinda con una calle de 2° orden, al Oeste con una
calle de 1° orden, al Norte con la Flia VVaca mientras que al Sur con la Cancha de

Futbol y Escenario de Eventos Culturales del Valle de Concepcion.

8.6.2. TOPOGRAFIA

Después de haber hecho el recorrido del sitio se ha visto conveniente clasificar el

lugar en dos grandes partes q son:

e La primera.- Ubicada en la parte Nor-Oeste que la consideramos como la
parte alta con una altura aproximada de 8,5m.
e La Segunda.- Ubicada en la parte Nor-Este que se destaca por la cantidad de

vegetacion existente.
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Posee suelos con moderado desarrollo con texturas franco arcillo limosa y
arcillo arenosa en superficie y arcillo arenosa en profundidad; ligeramente

alcalinas a neutras; no salinas; planos. Suelos con buena aptitud agricola.

8.6.3. VEGETACION.-

Este Sector cuenta con una vegetacion en la que encontramos arboles, arbustos y
hierbas.

Como principal los cultivos de la vid (Vitis vinifera) y los arboles:

TIPDDEATENTACIOY
shsposuicile

* Mol
 Alsuuio
» Ty

v Tovalgn
. Suw:

8.6.4. VISUALES.-
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La topografia del lugar es de gran beneficio para la calidad de las visuales ya que el
sector cuenta con plataforma en altura en las cuales se puede observar con claridad
las plantaciones de Vid.

Estas visuales son importantes en un proyecto con las caracteristicas del Centro
Enoturistico, ya que se pretende integrar de manera directa e indirecta el hecho fisico

con el medio.

8.6.5. ACCESIBILIDAD E INGRESO
La accesibilidad al lugar esta claramente marcada por vias que ingresan y delimitan el
lugar, lo que posibilite que en el futuro las personas puedan visitar el centro sin los

inconvenientes del transporte.

Calle de ingreso y delimita el predio, donde se observa la directa relacion entre el
sitio y la Calle.

Sera la principal via de acceso al predio.
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8.6.6. CONSTRUCCIONES EXISTENTES

Viviendas existentes en el sector es una vivienda realizada con adobe y ladrillo.

VISTA DEL FRENTE VISTA POSTERIOR

8.7. SELECCION DE LA ESTRUCTURA ESPACIAL ADECUADA
La estructura en base a la cual se desarrollara el Complejo Enoturistico en el Valle de

la Concepcion sera Lineal, como idea generadora la plantacion lineal de la vid, puesto
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que las caracteristicas del terreno y sus tenciones lineales son adecuadas para dicha

estructura.

1
2
3
4.
5
6

INGRESOS
HOTEL
RESTAURANTE
SPA

. AREA APRENDIZAJE
. AREA DE EXTERIORES

8.8. ESQUEMA FUNCIONAL REAL
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El esquema muestra la organizacién dentro del esquema optado por las diferentes

actividades y funciones.

Cada modulo dentro del Complejo se dividira en diferentes areas o ambiente:

e AREA HOTEL

9. Recepcion

10. Administracion

11. Habitaciones

12. Servicios Sanitarios

13. Area de Planchado y Lavado
14. Tienda de Souvenirs

15. Sala de Uso Multiple
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16. Cabinas Telefénicas

e AREA RESTAURANTE

Bar de Vinos
Area de mesas

Cocina

© © N o

Servicios Sanitarios
10. Cafeteria

e SPA
10. Recepcion
11. Sala de Vinoterapia
12. Sala de masajes
13. Gimnasio
14. Sauna seco y vapor
15. Servicios Sanitarios
16. Vestuarios
17. Administracion

18. Sala de Reuniones del Complejo

e AREA APRENDIZAJE
8. Recepcion
9. Administracion General del Complejo
10. Servicios Sanitarios
11. Vinoteca y Ventas
12. Area de Exposiciones
13. Salas de Aprendizaje ( Cateo)
14. Sala Audiovisual
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e AREA DE RECREACION (EXTERIORES)

9. Estacionamiento

10. Areas Verdes

11. Piscina

12. Recorridos Peatonales

13. Parque Infantil

14. Plazas o Areas de Reunion
15. Pasarelas

16. Mirador

8.9. ELECCION DEL SISTEMA CONSTRUCTIVO
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Mediante una calificacion entre los rangos 0 a 10, se determinara el sistema
constructivo que retna las mejores condiciones en funcion a los parametros y

necesidades establecidas a continuacion.

PARAMETRO = =i = ol o
e o = = o R
= s o - ) S = b7
wals - E = o 3] = = =
AR R B B A L A R
AEI L E MBI B H AN E
sl1212EZ=121<123|lZ1z1cl5
2l elslE=slcl=lelolBl31E]2
U = 17 T I % o A = = =
gy . \ "4 ~ L # 3 - o - ~3  — (<4
SITEMA CONS & HMEIR B EIHE
L = - = — - 7 -
= = = - - 7
[—) - e -t, -
Sistema Artesanal 618|999 8 | 8| 8 | ¢ ] | 89
Sist. Artesanal 7|8|8|9|10|8|8|8|8|8)|8]|9%
Evolucionado
Sistema Tradicional | 8 | 8 | 7 10|10/ 8 | 8 | 7|8 8|7 89
Sist. Tradicional | o | o9 | 7 |j10l10| 90 |6 |7 /9|7 7/|9%
Evolucionado
Sist. Prefabricado |85 9 | 9 7 71101 7 |65 8| 7 7 | 86
Sist. Prefabricado | o= g | 9 | 7| 7110 7 |65 8|7 | 7|8
Liviano | | o !
Sist. Prefabricado |cc| 9 |0 | 7! 7 (10! 7 |65l 8| 7| 7 | 8¢
Pesado
Sist. Reciclado 7519 9 o 6 [853/10(10]| 8 8| 8|9

En los datos obtenidos en la tabla apreciamos el sistema artesanal evolucionado
juntamente con el tradicional evolucionado y el sistema mediante el reciclaje obtienen
la més alta calificacion en funcion a los parametros seleccionados, siendo de los tres
sistemas el Tradicional Evolucionado el que mas se acomoda a las necesidades y

objeticos del proyecto.

8.10. MEMORIA GRAFICA
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Tomamos como idea generadora el trazado de las plantaciones de Vid que nos llevan

hacia el terreno a Intervenir.

8.10.1. PROPUESTA MORFOLOGICA

El interés principal es crear un objeto arquitectdnico que se destaque fuertemente en
el terreno y el paisaje, manteniendo el dialogo con los mismos. Se crearon 3 piezas
cuya relacién se dan en la materialidad, la interrelacion entre ellas y sus funciones y
el trabajo sobre el vacio. Cada volumen se acomoda sobre los desniveles del terreno
componiendo un nuevo paisaje. En el sector més elevado del lote ubicamos unidades
de dormitorios. Esta disposicion permite que todas las unidades desde sus ambientes
principales obtengan excelentes visuales, acompafiadas con un deck amplio y

continuo frente a las mismas.

La segunda pieza es donde dispusimos los servicios del hotel: resto-bar, piscina
climatizada, cafeteria, spa, sauna, piscina con in-out y gimnasio. Usamos cada uno de
estos espacios para generar una Unica pieza que se disgrega a través de los vacios y
los espacios que van surgiendo, generando un interesante recorrido a través de los

ALUMNA: JARAMILLO SFARCICH CARMINA PROYECTO DE GRADO



180
COMPLEJO ENOTURISTICO EN EL VALLE DE LA CONCEPCION

mismos y ampliando las visuales de los espacios interiores. La primera y segunda
pieza se vincula con un volumen vidriado en doble altura. El ambiente continuo
atraviesa el area de hospedaje a lo ancho generando una interesante trasparencia de
lado a lado del edificio. El spa consiste en una sala de relax y mini piscina
climatizada interior. En concordancia con idea de tener un hotel para relajarse y
disfrutar del paisaje y la naturaleza, todas las unidades cuentan con un espacio de
relax aprovechando siempre las mejores visuales y conectadas también a un deck
exterior. La envolvente de piedra define las volumetrias principales. El material
pesado potencia el trabajo de los vacios que aparece a través de las transparencias de
los vidrios, los espacios intermedios y pone en evidencia el juego dindmico de las
luces y las sombras. A la distancia, desde la ruta las tres contundentes piezas de
piedra se destacan en el paisaje y captan la atencion de quienes transitan por ella. En
el recorrido interior y cercano los vacios son los que adquieren mayor potencia
espacial y caracterizan de manera particular cada espacio al mismo tiempo que van

enmarcando y potenciando las visuales.

El hotel se descubre en primera instancia desde la ruta, pero el acceso principal se
realiza por la calle lateral, ingresando por la fachada trasera del edificio, con el fin de
redescubrir las imponentes vistas una vez dentro del complejo. Al llegar a la
recepcion obtenemos una vista profunda del lugar. La recepcion participa del espacio
en doble altura y con envolvente de vidrio que conecta en el nivel inferior con el

resto-bar.

El recorrido interior — exterior que va atravesando los diferentes sectores del hotel es
un espacio mas del mismo, que le brinda dinamismo y diversidad, interrelacionando

los diferentes usos.
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8.11. DISTRIBUCION FiSICA DEL COMPLEJO VACACIONAL

TAMANO
La extension del area establecida para la creacion del complejo cuenta con 14077.50
m2.de terreno, EI complejo estara distribuido de la siguiente manera:

AREA FUNCION

AREA 1 AREA DE HOTEL (ALOJAMIENTO)

AREA 2 AREA DE RESTAURANTE
(ALIMENTOS Y BEBIDAS

AREA 3 AREA DE SPA

AREA 4 AREA APRENDIZAJE

AREA 5 AREA RECREACION (EXTERIORES)

AREA 1

AREA DE HOTEL (ALOJAMIENTO)
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INSTALACIONES AREA m2
Recepcidn 113.3m2
Administracion 31m2
Habitaciones 241.6m2
Servicios sanitarios 74 m2
Area de Planchado y Lavado 39m2
Tienda de Souvenirs 32m2
Sala de Uso Multiple 83m2

AREA 2

AREA DE RESTAURANTE (ALIMENTOS Y BEBIDAS)

INSTALACIONES AREA m2
Bar de Vinos 8m2
Area de mesas 239m2
Cocina 119m2
Servicios Sanitarios 29m2
Cafeteria 24m2
AREA 3
AREA DE SPA
INSTALACIONES AREA m2
Recepcidn 34m2
Sala de Vinoterapia 17m2
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Sala de masajes 36m2
Gimnasio 57m2
Sauna seco y vapor 48m2
Servicios Sanitarios 24m2
Vestuarios 5m2
Administracion 29m2
Sala de Reuniones del Complejo 21m2
AREA 4

AREA APREDIZAJE

INSTALACIONES AREA m2

Recepcidon 116.60m2

Administracion General del Complejo 56m2

Servicios Sanitarios 56m2

Vinoteca y Ventas 60m2

Area de Exposiciones 110m2

Salas de Aprendizaje ( Cateo) 144m2

Sala Audiovisual 39m2

AREA GENERAL POR PLANO

BLOQUE INSTALACIONES AREA m2

APRENDIZAJE PLANTA BAJA 402.07
PRIMER PISO 400.01

HOTEL SUBSUELO 1049.76
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PLANTA BAJA 608.46

PRIMER PISO 967.90
APOYO BANOS-COCINA 72.53
RECREACION
SPA PLANTA BAJA 272.68
RESTAURANTE AREA EXTERIOR 1672.31
EXTERIORES PISCINAS 277.35

FUENTES 141.20
TOTAL 6317.27

AREA DE HOTEL (ALOJAMIENTO)

TIPO DE HABITACION # HABITACIONES
MATRIMONIAL 5

INDIVIDUAL 3

DOBLE 6

TOTAL 14

AREA DE RESTAURANTE

TIPOS DE MESAS # MESAS #SILLAS
Mesas Cuadruples 11 44

Mesas Séxtuples 16 96
TOTAL 27 140
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AREA DE CAFETERIA

185

TIPOS DE MESAS # MESAS #SILLONES
Living Sextuple 5 20
TOTAL 3) 20

8.12. ESTUDIO ECONOMICO-FINANCIERO

8.12.1. INTRODUCCION

El capitulo del Estudio Financiero es muy importante, pues de acuerdo a este

podremos determinar de manera financiera y econdmica si es o no factible realizar

este proyecto y si es rentable para sus accionistas.

8.12.2. PRESUPUESTO DE INVERSION Y FINANCIAMIENTO

Le denominaremos inversion al monto de recursos en forma de capital requiere la

empresa en proyecto para materializarse y poder iniciar operaciones, asi como

aquellas erogaciones que se requeriran durante su funcionamiento para reponer

activos fijos obsoletos o para permitir ampliaciones en la planta productiva original.

A esta Ultimas se las conoce también con el término de reinversiones.

Capital Fijo

El capital fijo estd compuesto por todos los bienes y servicios necesarios para dotar al

proyecto de su capacidad instalada. El capital fijo se clasifica en capital fijo

depreciable y capital fijo no depreciable.

Capital Fijo Depreciable

En este rubro constan dos clasificaciones que son:
Tangibles

[] Construcciones
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1 Maquinaria y Equipo
1 Mobiliario

[1 Enceres

Intangibles

1 Investigaciones, costos de elaboracion del proyecto
"1 Gastos de Organizacion

1 Gastos de Instalacion

"1 Capacitacion del personal

1 Imprevistos

Capital Fijo No Depreciable

[1 Terrenos

» CAPITAL FIJO NO DEPRECIABLE

186

TERRENO
DESCRIPCION CANTIDAD M2 VALOR TOTAL
UNITARIO
c/m2
Terreno 14.077,50 m2 40% 563.000,10$

» CAPITAL FIJO DEPRECIABLE TANGIBLE
= PRESUPUESTO EQUIPOS, MUEBLES Y ENSERES

» PRESUPUESTO DE COSTOS, INGRESOS Y GASTOS

= COSTOS DEL PROYECTO

MANO DE OBRA DIRECTA

MANO DE OBRA INDIRECTA
GASTOS INDIRECTOS
MANTENIMIENTO Y REPARACION
SEGUROS
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= GASTOS DE MARKETING
> DEPRECIACION DE ACTIVOS Y AMORTIZACION DE
INTANGIBLES
Para el calculo de las depreciaciones de los activos fijos se utilizara el método de
linea recta y para la amortizacion se aplicara a los activos diferidos con 5 afios de
vida util.
> PROYECCION DE COSTOS
» PRESUPUESTO DE INGRESOS DEL PROYECTO
El presupuesto de ingresos se fundamenta en las posibilidades de venta y los
niveles de precios establecidos de acuerdo a los costos, competencia, margen de
ganancia.
El proyecto contara con ingresos que se sustentan en el calculo de precios de los
productos y servicios que se ofertaran en el complejo Vacacional.

» INGRESOS POR VENTA DE SERVICIOS Y ACTIVIDADES

Después de haber calculado el precio unitario se procede a establecer el

presupuesto del primer afo.

Capacidad de pax diarios * Precio Unitario * Dias de funcionamiento

» FLUJO DE CAJA
Los flujos de entradas y salidas de caja o efectivo, en un periodo dado.
El flujo de caja es la acumulacion neta de activos liquidos en un periodo
determinado y, por lo tanto, constituye un indicador importante de la liquidez
de una empresa.
El flujo de caja estd conformado por la suma de la utilidad neta de cada afio
mas los valores de depreciacion y amortizacién. Y se descuenta la inversion
inicial del flujo de fondos, cuyo valor es el dinero que aportan los empresarios
en este caso.
Los valores obtenidos indican que sera factible cubrir los costos y gastos y
sera posible recuperar la inversion realizada

» VALOR ACTUAL NETO (VAN)
Es un procedimiento que permite calcular el valor presente de un determinado
namero de flujos de caja futuros, originados por una inversion.
El valor actual neto debe ser mayor que cero, ya que las ganancias deben
supera los egresos.
Para su célculo se ha tomado en cuenta una tasa minima aceptable de
rendimiento del 15%, indicador que representa el costo minimo de
oportunidad que tiene el dinero en el pais en el presente periodo de
elaboracion del proyecto.

» TASA INTERNA DE RETORNO
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Es un indicador de la rentabilidad de un proyecto, a mayor TIR, mayor
rentabilidad. Se utiliza para decidir sobre la aceptacion o rechazo de un
proyecto de inversion.
Para determinar la TIR primero se establece el flujo descontado a través de la
tasa nominal que es la minima rentabilidad que los inversionistas podrian
exigir del proyecto, en este caso es del 15%.

» FUENTE Y USO DE FONDOS
= APORTE DE SOCIOS
La empresa serd una compafiia limitada conformada por el aporte de capital
propio de sus socios.
En un 75%, y el 25% sera financiado con crédito bancario.
= DESEMBOLSOS
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MES ¢

| H 3 4

MES 3

MES 1

2 3 & 1 3 3| 49 9 zf ¥ 4

MES &

MES s

1) F 3 4 1

MES 4

MES 3z

CROMOGRAMA DE EJECUCION

PRELIMIMARES
EXCAVACION

MUROS

TAPATAS ¥ COLUMMAS
LOSAS

OBRA FINA

LIMPMEZA Y EMTREGA
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