
INTRODUCCION 

El crecimiento poblacional en las diferentes ciudades de nuestro país está afectando a los espacios 

destinados a las actividades comerciales, provocando varios problemas urbanos en la sociedad, 

debido al descuido de nuestras autoridades con este sector comercial. 

Las tendencias de nuestras autoridades a construir ampliaciones a los mercados actuales no 

resuelven los problemas, sino que empeoran el funcionamiento de estas zonas comerciales, 

aumentando el hacinamiento comercial y obligando a la población a desplazarse a estos puntos de 

abastecimiento. 

Como varias ciudades del país la ciudad de Tarija está creciendo de manera desordenada y 

desmesurada ocasionado por el aumento poblacional de la ciudadanía local, como tan bien por las 

migraciones de personas de los departamentos del norte, que ven en la actividad comercial un 

negocio factible e instalan tiendas comerciales en la ciudad. 

El mercado campesino de la ciudad de Tarija fue creado en (1985) como un mercado mayorista para 

los campesinos, que llegaban con productos agrícolas de las distintas partes del departamento, para 

comercializar su producto en este predio, hoy en día este mercado es el principal centro de 

abastecimiento de productos de primera necesidad de la población tarijeña. 

El mercado, el aumento de población de la ciudad y el hacinamiento comercial que se produjo a los 

rededores de este predio han ocasionado varios problemas urbanos en la ciudad, estos problemas 

ponen en alerta a la alcaldía de la ciudad de Tarija y genera el plan de reordenamiento del mercado 

campesino, presentando y aprobando la resolución secretarial (002) que indica que los camiones de 

productos agrícolas ya no podrán estacionar dentro ni fuera del mercado. 

El gobierno nacional de la república de Bolivia crea los programas de apoyo directo al campesino en 

el año 2006, invirtiendo fuertes cantidades de dinero en el sector agrícola dotándoles de riego y 

tecnología para sus cultivos, esta ayuda, genera que el volumen de su producción aumente, y 

aumenten tan bien las necesidades de espacios donde el productor pueda llevar sus productos y 

comercializarlos. 

Los mercados constituyen una de las piezas fundamentales en el tejido urbano y actualmente este 

protagonismo resulta insuficiente debido a la falta de planificación que tiene la ciudad, por lo tanto, se 



hace preciso rescatar esta fórmula comercial, con la dotación de un equipamiento (central de abasto 

de productos agrícolas para la provincia cercado), que responda las necesidades de compra y 

venta al por mayor de la población. 

Que se tome en cuenta que con este proyecto no se quiere mover el mercado campesino sino 

generar espacios para que los productores agrícolas mayoristas qué llegan desde las distintas zonas 

de producción agrícola, tengan su propio espacio para la comercialización de sus productos. 


