INTRODUCCION.- Los mercados han de ser capaces de rentabilizar hacia el
futuro la buena imagen tradicional que siempre han tenido como formato de
proximidad de cara a los consumidores y que se refleja en factores como: su
identificacion como garantia de calidad, su trato personalizado y su contacto directo

con el entorno urbano.

Ha llegado el momento de cambiar de mentalidad y de considerar, seriamente, que
el mercado minorista es un producto que debe enfocarse prioritariamente a satisfacer
las necesidades de los consumidores o de los responsables de compra de un entorno

urbano o de una ciudad.

Las actividades que se realizan en un mercado deben ser planificadas tomando en
cuenta las actividades que se realizan, el espacio fisico y natural y para su mejor
desarrollo se necesita que estos espacios sean cémodos, accesibles y con las

instalaciones adecuadas.

El presente trabajo consiste en el desarrollo del estudio de una propuesta
arquitectonica a nivel de proyecto, orientado al tratamiento de esta actividad, siendo
un aporte integral que coadyuve a mejorar el funcionamiento del movimiento

comercial para el desarrollo de la comunidad.



