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RECLAMENTO TECKICO NORMATIVO PARA LABORATORIOS DE ANALISIS CLINICCS
CAPITULD 1:
OBJETO, AMBITO DE APLICACION Y RESPONSABILIDADES
ARTICULO 1: DEL OBJETO /PROPOSITOG

El presente reglamento téenico normmative establece las disposiciones de observancia obligatoria que
los Laboramnos de Anglisis Clin‘cos pablicos v privadoes, tanto dependientes como independientes
de un establecimiento de szlud, deben cumplir para ser habilitados, autorizada su apertura y
funcionamientso

ARTICULO 2: DEL ALCANCE QO CAMPO DE APLICACION

a) El presente reglamenio es aplicabls v de cumplimienio obligatorio para todos los laboratorios
de analisis clinico del sistemna phblico de salud, de la segundad socin: a votto plazo, iaboratorios
clinices del sector privado, universidades, iglesia, ONG, v de otra indole, sean estos
dependientes o independientes de un establecimiento de salud; en todo el termiorio del
depariamento de Tarija

El presente reglamentc no tiene aplicacion y/o aleance para los laboratonos de especialidades
de diagndstico laborarorial, que se cian a continuacién; cuya nonmahva sera cefimida en
rezlamentos especificas para cada uno de estos npos de laboratorio, en mstancias nacionales
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s Laboratorios de Chiiolegia v Anaromia Patelogica
o Laboratorios de Hemaiolozia
Laboratorios de Endocrinologia
s lLaboratorios de Genética
e« lshoraronios de Toxicologia
s  Laboratorios de Micronumientes v Bromatologices
2 Laboratorios Forenses

ARTICULO 3: DE LAS RESPONSABILIDADES

} Kl Servicic Departamental de Salud (SEDES) Tariia, & través de la Coordinacion
Departamental de Laboraiorios {CODELAB), seré la nstancia unica responsable de autorizar
lz apertura, habilitacién v funcionamiento de los Laboratorios de Analisis Clinicos, mediante la
emisién de una Resolucidn Admimistrativa de Habilitacion; conforme a los articulos
establecidos en el Codige de Salud Cap. 5, Resolucidn Ministerial No. 0847/06, Resolucion
Mindsteriai Mo, 202/10. v el Realamento General para la Habihiacidn de Laboratorios del
Ministerio de Salud

by La Coordinacién Departamental de Laboratorios, dependiente del Servicic Departamental de

Salud de Tarija, tendrid la responsabilidad y awribucion de confrolar y hscahzar el
funcionzmiento de los Leborataries de Analisis Clinicos en el ambito departamental v local, en
el imarce 6o 1a hormativa vigsnie _

¢) lLas Direcciones de Salud Municipales, las Coordinaciones de Redes de Salud de los 1!

municipios y las maximas autoridades ejecutivas de los establecimiantos de salud del sector

piblico, tendran 1z responsabilidad de coordinar con el Servicio Departamental de Salud, a

ravés de la Coordinacion Departamental de Laboratorios (CODELAB), la agplicacion dej

presente reglamento, en casos de implementacion de nueves Laboratorios de Analisis Clinicos
en el sistema de salud publico

las personas juridicas gue deseen instalar un Laboratorios de Andlisis Clinicos de caracter

privado. va sea dependiente ¢ independiente de un csteblecimiente de salud, tienen la

responsabilidad de tramitar ante el Servicie Departamental de Salud, ia autorizacion de apertura

v habilitacidn del mismo, antes de iniciar su funcionamisnto
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REGLAMENTC TECNICO MOEKATIVG FAFA LABORATORIOS DFE ANALISIS CLINICOS
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was e paologias swetas denuncia obligatoria,

*  MMaterizles de referencia v controles de caiina

*  Insumos dz bicseguridad v equepn de

@ Materinles € msumos para la toma ﬂ’: e
dentro de la vigilancia epidemiolégica

s Recursos para gastos de transporre wo ¢vio de muestras al
referencia

»  Repuestos para equipes en funcionamiento (lamparas para microscopio, fusibles v otros)

1

Ieboratorio depararnental de

er. Programas de Eveluzcion Externa de la

© Recurses para participscion del b
Calidad (PEEC), en diferentes areas ;

e Recursos econdmicos para conratas
¥ comechve de equipos

#  Recursos econdmicos para la capaciaciin cantirca del personai

@ Recursos econdmices para el mantenimiento de las imstalaciones o infraestructza del
laberatorio

fe nersonzl téonico, para manienimiente preventivo

ARTICULO I7: DELA GESTION DE CAL{DAD DEL SERVICIO,

Les Laboratorios de Anéhsis Clinicos, deterdn envonuarse organizados yio impiementados
bate los lineamientos de misidn, vision v peiinea de calidad definida

Los Laboratorios de Andhsis Clinices, cuulousers sea su rovel de comgplendad. deberin
smplementar un sistema de gesuon de caliced. las sctividsdes a realizar por el labaratorio para
la immplementacion vy menterimiento del =ma de calidad en cade una de las etapas del
proceso, deberan encomrarse descritas detalledamente enm el Manual de Calidad propio del
laboratorio

Los Laboraworios de Analisis Clinjeos, Gen @i gue mantener docomentzdo su sistema de gestién
de la calidad, haciendo vso de instrument OF COMD formilarios. fichas, registros, entre owos

La politica de calidad de los Laboratorine de Analisis Clinicos deberd estar basada en la mejora
continea de la calidad, debiendo el laboratoric establecer objetivos v actividades que puedan ser
medibles a iravés de indicadores de calidad en Jrsas que ) laboratorio considere necesario

Los Laboratorios de Andlisis Clinicos ind entemente de su nivel de complepdad, deberin
participar de manera obligatoria en programas de evaluacion externa de la calidad (PEEC).
convocades por laboratorios de referercw nacionzl u otras instituciones nacionales e
mternacionales gue oferten programas de cvaluacion externa de la calidad. en diferentes Areas

&

téenicas
Los Laboratorios de Analisis Clinices, indeponidientemente de su nivel de complejidad, deberin
cuntar cen un programa, anual o semesirzl, para el mantenimiento preventivo de los equipos vio
mstrumentos de medicién con los gue cuenta, manteniendo un historial de la instalacion v las
mtervencicnas rezlizadas 2 cade uno de sus conipos
Log Laborulorios de Analisis Fhmcos a zu mivel de L‘or“]p".ejiﬁ,i deberan contar con un
programa. anual o sermeswal, de capaoi:
actividades de capacitacion recibidas por el :_"_c,m*.aE
Los Laboratorios de Analizis Clinice, deberdn conter con un inventario de reaclivos en uso,
szoin kardex establecido por el propio leboratone, mantemiendo repisiros de ingreso, salda v
movitaiente de Jos reaclivos en uso; baje cuslquier sistema va sea fisico 0 magnético
Los Laboratorios de Analisis Clinicos hebrén de contar con procedimisntas téonicos escritos, de
13 las pruebas analiticas que realize; en casos de gue los mismos, sean msertos provistos por
fabricantss de reaclivos, los mismos deberan corresponder 2l lete del resctivo en uso v estar en
idioma espanol

Los procedimientos téenicos analiticos deberin estar basades en procedimientos normalizados
vl estandarizados existentes, por laborarios de referencia nacional v el laboratorio decida

adopiarlios
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REGLAMENTO TECNICO NORMATIVC PARA LABORATORIOS DE ANALISIS CLINICOS

Deberd contar con sistemas definidos para la solicirud, regisio, 1dentificacion, recoleccidn,
separacion. v ransporte de ouestras, que incluya los criferios de sveptacion y rechazo de

uesires, v el tiempo v condiciones de almacenamiento de muesiras pruvarias, definidos en el
manual de toma de muestras
Los Laboratorios de Andlisis Clinicos tenen que contar con procedimienios [Cnicos 85CTitos,
gue describan detzliadamentes Ja manera adecuads de obtener o recolectar muestras primartas de
pacienites; y temer claramente establecidos Jos critetics de rechazo de muesmas, cuando las
mismas noe garantsen que los resukiados sean conflables y veraces
l.os Tegistros, de pacientes atendidos y/o muestras recolectadas por los Leboraterios de Analisis
Clinicos, tienen que contar al menos con Jog siguientes datos:
s+ Nombre v apellides del pacienie
»  Edad y sexo del pscienie
s  Dhreccién ! teléfong / procedencia
Identficacion del mécico solicitants
Fecha de atencion
MNumero de registro
¢ Exdmenes analificos solicitados o que seran realizados
¢ Registro de cualquier no conformidad relativa = a2 muestra, cuande apligue
Los Lzhoratorios de Anzlisis Clinicos, establacerin responsables de lz toma de muestra, por
ternos, areas, cubicuios, v para salas, en hospitales, clinzcas, policlinieos
Los Laboratorios de Analisis Clinicos, deberan contar con instruciivos eseritos ]"'r.i]'ﬂ su enibreua a
pacienies, cuando las muestras deban ser recolectadas por ¢f pacients en su domic
Los Laboratonios de Andlisis Clinicos habrdn de establecer 1m sistema de conirol de calidad
Interno para las diferentes prusbas analiticas que realiza, adopiando medidas correctivas frente &
las no conformidades encontradas
Los Laboratorios de Analisis Climicos tienen obligadaments que implementar sistemas de
control de las ne conformidades, idennificando las causas de las mismas y aplicando las

medidzs correctivas v preventivas adecuadas para eliminar les causas de las no conformidades

& @
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El acceso a lz informacion, registros, res ultados de pruebas, ha de ser 1 stringide solo al
personal autorizado, - por lo que los laboratorios clinicos deberan coniar con un sisierna que
asecure ia confidenciclidad ¢ integridad de los remstros '
1.as niormas, manuales, procedimientos, TegisTos v oiros deben ser de conceimeento v uso de
todo el personal del Jzboratoric, siendo responsabilidad de iz direccidn o regencia  del
iaboratonio su difusion ¥/o aplicacicn
Los Laboratorios de Andlisis Clinicos, estableceran un sisteina de control de documentos, que
inchuya la identificacién, liberacion, distribucion, archivo, control de cambios o modificaciomes,
v dispeaibilidad de los documentos vigentes
10~= Lahoratorios de Anélisis Clinicos del sector mablico  tien en (uc comtar con un sistema
esiabiccido para la adguisiclén v suministo de Jur a3ty TLACLEYOS € TISnOs v
dispomnibitidad de repuestos para equipos; que zrcl uva las canbidades referemciales necesanas ¥
1"“‘ ES"'}"‘ "‘"'LL;.‘C‘O g (LR
Los miormes de resulados de lf.:s Lnbora torios de Analisis Clinicos deberdn ancluir los
siguiences datos:
&  Mombre v apellidos del paciente
a  Edadvsexo

MNimere de registro del pacienie

MNe, de remsire de Habilimacion, asignado por la COLELAB
= MNomore, direceion v teléfono del laboratonio
=  Fecha de obiencidon o recepoidm de la muestra
¢+  Fecha de liberacidm del informe

eCniras de et |||'~.r~q matenalas Y rest VDS
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REGLAMENTO TECHICC NGRAATIVO PARA LABGRATORIOS DE ANALISIS CLINICOS

e  Proceso analitice

¢ [enominacion del andhisis

s Material ensavado

v Metodo analitice cuande corresponds

« Valores de relersncia

e Resultado con sus respectivas unids

# Nombre v firma del profesional hicquimico responsable def ensayo y del bioguimice
responsable del Jaboratorio

» Informaciones necesarias e imterprelacion de resuliade cuando sez apropiado

«  Observaciones ¢ Comentarios

Ios Laboratotios de Analisis Clirucos, deb gontar con um sistema de regisoo de entrega de

resultades, que incluva la fecha de en tr:_'h, el nombre cel pu::eme nombre v firma  de la

persona que recibe el informe. debiendo estzblecer resiriceiones de enirega & menares de edad

o discapaestados roentales

Los documentos que aplican al sistemnz de czlidad, las ordenes médicas, resultades de

laboratoric, y libros de regiswos, deberan ser archivados. en lugares donde s garantice su

preservacion, evitando su pérdida o detenore, por el lapso de cincoe afios

Los Laboratorios de Analisis Clinicos cstab.ec:r::-.n v contaran  com un cddigo de élica que

describa jos principios é8cos que debarn ser aplicados por el personal siguwiendo ssticiaments

las normes de conduets del laborasorio '

[os Laborstorios de Anélisis Climicos aplicaran

15 normetivas de hiosesuridad v manejo de

-rasiducs, establecidos en la Norma Beliviana de Gestion de Residuos Séhdeos ¥ el Regiamento

o
e
wle

de B.r’e souridad, pare  establecirmienos  de "'?Elluf_' de! Mimsterio de Salnd, siendo
responsabilidad del regente o respense™le del labormonie, vigilar ¢l cumpimients por parte del
mersomnal

Los Laboratorios de Anélisis Clinicgs de meners obligada deben contar ©on Normas InLRTNaSs
relativas a la proleccidn del personal, los pacientes v el medio ambiente, las cusles deberzn
estar descritzs en el Manual de Bicseauridad v Manegjo de Residvos Solidos propio del
laboratorio

E! director. regente del Laboratesios de Analisis Clinicos, tomara las medidas necesarias para

asegurer el control médico del personal. on de eaguemas de vacunacidn complietos

ARTICULG 15: DE LOS PUNTOS DE TOMA DE MUESTRAS:

a)

T

r

Los Laboratorios de Anghsis Cliruccs, del secior privado, gue se encontrasen habilitados,
pueden contar con un punto de toma de muestras, ubicace en un lugar distinte a donde funcion
lesalmenle ¢l iaboratorio

Fstos servicios de toma de muesias, para poder funcionar, deberan cumplir la

las sigulenies

CONICIONICS

. Encontrarse auntorizados y habilitados, a wrevés de Resolucion admimistrativa, por la
autonidad competente CODELAB - SEDES

2. Estar bajo la responsabilidad de un profesional bioguimiico

3. Tienen que encontarge claramense identificadc como punio de toma de muesirz del
laboratorio ciinico del cusl dependen. no pudiendn existr puntos de toma de muestra
Independientes

4. Contar con letreros que mdiguen ¢l horario de atencion

3, Referir con procedimicntos escritos para la tome v transporie de muestias el Joboratorio del

cual dependen, acorde a las normas establecidas pass el tra: mnﬁe de muestras
6 Hzbri de cortar con dos ambientss: sald de espera v la 3ala de toma de muestras con el
Hario cormespondiente exigido para laboratorios clinlcos
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ANEXO N° 3



ID TABLA : 4020301
BOLIVIA: PRODUCTO INTERNO BRUTO,SEGUN DEPARTAMENTO
(En miles de bolivianos de 1990)

. DESCRIPCION 2014(p) 2015(p) 2016(p) 2017(p)

BOLIVIA 40.588.156 42.559.599 44.374.306 46.235.900
CHUQUISACA 2.097.880 2.263.320 2.281.107 2324 446
LAPAZ 9.598.107 10.349.995 10.920.586 11.586.254
COCHABAMBA 6.297.090 6.677.951 7.047.605 7.205.872
ORURO 1.985.228 1.985.351 2.011.750 2.142.831
POTOSI 2.220.716 2.307.669 2.480.403 2.512.050
TARIJA 4.577.696 4.452.617 4.178.691 4025644
SANTA CRUZ 12.183.976 12.817.860 13.668.740 14.586.949
BENI 1.272.501 1.339.744 1.411.388 1.466.947
PANDO 354.963 365.092 374.034 384.906

Fuente: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA

ID TABLA : 4020306
PRODUCTO INTERNO BRUTO PER CAPITA A PRECIOS DE MERCADO,SEGUN DEPARTAMENTO
(En bolivianos)

. DESCRIPCION m 2015(p) 2016(p) 2017(p)

BOLIVIA 21.377 21.065 21.350 23254
CHUQUISACA 18.700 19.213 19.090 20.699
LAPAZ 20.500 21.681 22976 25414
COCHABAMBA 17.395 18.146 18.934 19.753
ORURO 21173 20.709 21.802 25.793
POTOSI 14.397 14.516 16.529 19.354
TARIJA 59.618 46.057 34.651 37.572
SANTA CRUZ 22.152 21.638 22.047 23.612
BENI 12.380 13.132 14.192 14.907
PANDO 15.739 15.546 15.895 16.755

Fuente: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA



Producto Interno Bruto por Actividad Econémica

ID TABLA : 4020101
BOLIVIA- PRODUCTO INTERNO BRUTO A PRECIOS CONSTANTES SEGUN ACTIVIDAD ECONOMICA
(En miles de bolivianos de 1990)

I DESCRIPCION 2014(p) 2015(p) 2016(p) 2017(p)

PRODUCTO INTERNO BRUTO (a precios de mercado) 40.588.156  42.559.599 44 374.306 | 46.235.900
Derechos s/importaciones, IVAnd, IT y otros Imp. Indirectos 4.837.661 5215140 5.433.105 5.669.231
PRODUCTO INTERNO BRUTO (a precios basicos) 35750495 37 244459 38941201 40566.669
1. AGRICULTURA, SILVICULTURA, CAZA Y PESCA 4 807 689 5.053.655 5212.009 5 608.048
- Productos Agricolas no Industriales 2033678 2.111.845 2.071.731 2.251.086
- Productos Agricolas Industriales 896.136 999.259 1.106.623 1.215.920
-Coca 48.175 48.692 49074 49 248
- Productos Pecuarios 1.493.001 1.549573 1.628.590 1.724.294
- Silvicultura, Caza v Pesca 336.699 344 286 355990 367 501
2. EXTRACCION DE MINAS Y CANTERAS 5.060.137 4.990.122 4.965.421 4.935.360
- Petroleo Crudo y Gas Natural 2.901.823 2.862.080 2.736.991 2671612
- Minerales Metalicos y no Metdlicos 2.158.315 2.128.042 2228429 2263748
3. INDUSTRIAS MANUFACTURERAS 6.584 447 6.885.791 7.311.665 7.551.997
- Alimentos 2.266.605 2385715 2.546.768 2.719.301
- Bebidas y Tabaco 1.118.470 1.171.468 1.235.238 1.279.166
- Textiles, Prendas de Vestir y Productos del Cuero 513.566 522 636 528.522 540.330
- Madera y Productos de Madera 384.434 395.718 408.519 421.216
- Productos de Refinacion del Petroleo 806.193 851.026 942 100 915.098
- Productos de Minerales no Metalicos 827.847 861.500 917.284 929.694
- Otras Industrias Manufactureras 667.333 697.728 733.234 747.192
4. ELECTRICIDAD GAS Y AGUA 838.583 £91.237 938.274 976.214
5. CONSTRUCCION 1.575.520 1.660.041 1.790.125 1.879.426
6. COMERCIO 3.100.796 3.235.823 3.379.166 3.551.171
7. TRANSPORTE, ALMACENAMIENTO Y COMUNICACIONES 4.439.431 4.673.504 4.938.463 5.195.742
- Transporte y Alimacenamiento 3.546.086 3.746.745 3.971.586 4.184.907
- Comunicaciones 893.345 926.759 966.877 1.010.835
8. ESTABLECIMIENTOS FINANCIEROS, SEGUROS, BIENES 4.840.657 5.134.039 5.537.153 5.803.494
INMUEBLES Y SERVICIOS PRESTADOS A LAS EMPRESAS
- Servicios Financieros 2.012.584 2.198.825 2.469.699 2.607.039
- Servicios a las Empresas 1.284.299 1.334.098 1.390.104 1.451.207
- Propiedad de Vivienda 1543774 1.601.116 1.677.349 1745249
9. SEE‘RVICIOS COMUNALES, SOCIALES, PERSONALES Y 1.513.619 1.571.803 1.640.052 1.706.618
DOMESTICO
10. RESTAURANTES Y HOTELES 972.865 1.013.519 1.056.674 1.110.374
11. SERVICIOS DE LA ADMINISTRACION PUBLICA 3.858.563 4.220.169 4.402.795 4612.669
SERVICIOS BANCARIOS IMPUTADOS -1.841.812 -1985243 -2230595 -2364.444

Fuente: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA



ID TABLA : 4020361
TARIJA: PRODUCTO INTERNO BRUTO SEGUN ACTIVIDAD ECONOMICA
(En miles de bolivianos de 1990)

l DESCRIPCION 2014(p) | 2015(p) | 2016(p) | 2017(p)

PRODUCTO INTERNO BRUTO (a precios de mercado) 4577696 4452617 4178691 4025644
Derechos s/importaciones. IVA nd, IT y otros Imp. Indirectos 1.090.572 950.284 826.530 £16.886
PRODUCTO INTERNO BRUTO (a precios basicos) 3.487.123 3.502.333 3.352.161 3208759
1. Agricultura, Silvicultura, Caza y Pesca 226.183 232.948 229.356 237.294
- Productos Agricolas no Industriales 102.126 105.466 99.837 103.607
- Productos Agricolas Industriales 27 583 28.904 29.025 31.090
- Coca o 0 o o
- Productos Pecuarios 80629 82.326 83 441 85 044
- Silvicultura, Caza y Pesca 15843 16.252 17.052 17.553
2. Extraccion de Minas y Canteras 1.970.898 1939.223 1771877 1574420
- Petrdleo Crudo y Gas Natural 1.954.188 1922210 1.754924 1555074
- Minerales Metalicos y no Metalicos 16.710 17.013 16.954 19.346
3. Industrias Manufactureras 205230 209 849 232201 241.279
- Alimentos 73.516 73.990 85997 £86.808
- Bebidas y Tabaco 44 975 46.783 48 924 53.052
- Textiles, Prendas de Vestir y Productos del Cuero 17.330 17.843 18.325 18.663
- Madera y Productos de Madera 9.185 9.345 9.583 9.807
- Productos de Refinacion del Petroleo o o 11,933 15.209
- Textiles, Prendas de Vestir y Productos del Cuero 17.330 17.843 18.325 18.663
- Madera y Productos de Madera 9.185 9.345 9.583 9.807
- Productos de Refinacion del Petroleo o o 11.933 15.209
- Productos de Minerales no Metalicos 49.569 51.099 46.560 46.704
- Otras Industrias Manufactureras 10.654 10.790 10.879 11.037
4. Electricidad, Gas y Agua 24 823 26.363 27.488 28 257
5. Construcciéon 203.972 200.351 184 .501 181.385
6. Comercio 131.881 136.857 137.897 143,998
7. Transporte, Alimacenamiento y Comunicaciones 246.107 250.314 257.833 271.917
- Transporte y Almacenamiento 201.522 204.868 211.329 222.610
- Comunicaciones 44 585 45 446 46.504 49.308
8. Establecimientos Financieros. Seguros, Bienes Inmuebles y 233.022 236.322 236.616 248.637
Servicios Prestados a las Empresas
- Servicios Financieros 77.424 77.850 87.148 89.994
- Servicios a las Empresas 90.858 91.822 88.573 94 822
- Propiedad de Vivienda 64.740 66.649 60.895 63 821
9. Servicios Comunales, Sociales, Personales y Domésticos 40.396 41.401 42.906 44 969
10. Restaurantes y Hoteles 35.728 37.697 38.965 40.746
11. Servicios de la Administracion Publica 239.739 262.304 272.380 278.687
Servicios Bancarios Imputados -70.855 -71.296 -79.858 -82.831

Fuente: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA
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ID TABLA : 4020304
BOLIVIA: PARTICIPACION DEPARTAMENTAL EN EL PRODUCTO INTERNO BRUTO,SEGUN DEPARTAMENTO
(En porcentaje)

. DESCRIPCION 2014(p) 2015(p) 2016(p) 2017(p)

BOLIVIA 100,00 100,00 100,00 100,00
CHUQUISACA 497 515 5.01 4,96
LA PAZ 2520 26,83 27,84 28,07
COCHABAMBA 1420 15,02 15,46 14,81
ORURO 477 472 489 5,29
POTOSI 543 552 6,16 6,58
TARIJA 13,69 10,77 803 8,02
SANTA CRUZ 28,48 28,51 28,94 28,71
BENI 241 259 276 2,66
PANDO 0.86 0,83 0.91 0,90

Fuente: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA
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BANCO GENT

EBCB aftof r‘nn(n’ényrm p

POLMCASDELBCB  ESTUDIOS  INFORMACION
INSTITUCIONAL ~ NORMATIVA EINFORMES ECONOMICOS ~ ECONGMICA BCBEDUCA  CONTRATACIONES SALA DE PRENSA  TRANSPARENCIA

LaPaz. 24 de Septiembre de 2018 Inicio / INFORMACION ECONOMICA ! Indicadares de Inflacidn

+ Indicadores de Inflacion
Colizaciones y Tasas de Interés
Operaciones de Mercado Abierto

Estadisticas

Sistema de Pagos

Fecha Inflacion Mensual Variacion Acumulada Infiacién 12 Meses
LR 31 Diciembre 2015 0.17% 2.95% 2.95%
Reservas Intemacionales 31 Diciembre 2014 0.84% 5.19% 5.19%
Balanza de Pagos 31 Diciembre 2013 0.08% 6, 48% 5.49%
31 Diciembre 2012 0.53% 4. 54% 4.54%
bt kol 31 Diciembre 2011 0.40% £.90% B.90%
ULGELE RSB G ERYRENLERNRY 31 Diciembre 2010 1.76% 7.18% 7.18%
31 Diciembre 2009 0.23% 0.26% 0.26%
31 Diclembre 2008 0.43% 11.85% 11.85%
31 Diciembre 2007 0.63% #1.73% 11.73%
31 Diciembre 2006 0.75% 4.85% 4.95%
31 Diclembre 2005 0.56% 491% 491%
31 Diciembre 2004 0.60%% 462% 452%

4 2 3 4 slgulente uitima =
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Encuesta piloto

1.- ;(Usted conoce el Laboratorio de analisis clinico “DIAGNOSUR” S.R.L.?

SI

NO

2.- (Alguna vez ha escuchado del Laboratorio de analisis clinico “DIAGNOSUR”
S.R.L.?

SI

NO

3.- (Usted tiene conocimiento de que el Laboratorio “DIAGNOSUR” S.R.L.
ofrece servicios de analisis clinicos?

SI

NO

4.- ;| Usted ha adquirido algin servicio del Laboratorio “DIAGNOSUR” S.R.L.?

SI

NO

5.- ¢Cuadl es el grado de preferencia al momento de elegir los servicios que ofrece
el Laboratorio de analisis clinico “DIAGNOSUR” S.R.L.?

MUY BUENO

BUENO

REGULAR

MALO

MUY MALO
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UNIVERSIDAD AUTONOMA JUAN MISAEL SARACHO
FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y FINANCIERAS
CARRERA: ADMINISTRACION DE EMPRESAS
MATERIA: TRABAJO DE PROFESIONALIZACION

ENCUESTA
“Dirigido a las familias de la provincia cercado”

Buenos dias (Tardes)

El presente trabajo tiene la finalidad de recabar informacidn para el proyecto de investigacién con
fines académicos, para obtener informacidn sobre las preferencias de los clientes ante los medios de
promocion acerca de los servicios que ofrece el Laboratorio de Andlisis Clinico “DIAGNOSUR”
S.R.L. Le pedimos cordialmente responda la siguiente encuesta:

1.- ;{Conoce usted el laboratorio de analisis clinicos “DIAGNOSUR” S.R.L.?

s [ No [
Si su respuesta es NO pasar a la pregunta N° 11, de lo contrario continuar por favor

2.- ;(Conoce todos los servicios que ofrece el laboratorio “DIAGNOSUR” S.R.L.?

st [] NO [ ] Algunos [ ]

3.- ;Como se informo del servicio que ofrece el Laboratorio de analisis clinico “DIAGNOSUR”
S.R.L.? (Marcar con una X una sola opcion)

a) Periddico O ¢) Banner Q
b) Terceras personas O



UNIVERSIDAD AUTONOMA JUAN MISAEL SARACHO
FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y FINANCIERAS
CARRERA: ADMINISTRACION DE EMPRESAS
MATERIA: TRABAJO DE PROFESIONALIZACION

4.- A continuacion, presentamos diversas opiniones relacionados con los objetivos de la
promocion del Laboratorio “DIAGNOSUR” S.R.L., Por favor de indicar si esta de acuerdo o
en desacuerdo con cada una, marcando con X su eleccion en la escala siguiente:

1= Por completo en desacuerdo. 4= De acuerdo
2= En desacuerdo. 5= Por completo de acuerdo.
3= No estoy de acuerdo ni en desacuerdo
En No estoy d.e Por
Por completo acuerdo ni De
desacuer completo de
en desacuerdo en acuerdo
do acuerdo
desacuerdo
La informacién que
brinda el Laboratorio es 1 2 3 4 5
clara
No se informa la
existencia del servicio a 1 2 3 4 5
la poblacion
Da a conocer cémo
funciona el servicio 1 ) 3 4 5

donde ubicarlo, entre
otros.

Con la informacién
proporcionada, el
laboratorio no logra
aclarar confusiones o 1 2 3 4 5
rumores que se tiene
sobre la calidad del
servicio

El laboratorio crea
actitudes favorables
(mediante experiencia,
testimonios, etc.) para 1 2 3 4 5
que los clientes
adquieran y sigan
adquiriendo el servicio.
Con la promocién
realizada se logra
recordar, para mantener
el servicio y el nombre
del laboratorio en la
mente del publico
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Mucho: _: : : = = - -Poco
Mala: _: : : : : = :Buena
Muy informativa: __:__:_ :_: : : :Nadainformativa
Motiva: __:_ : : : : : :Desmotiva

6.- Se presenta diversas opiniones sobre el mensaje que comunica el laboratorio
“DIAGNOSUR” S.R.L. basadas en el modelo AIDA. Por favor de indicar si esta desacuerdo o
en acuerdo con cada una, marcando con una X su opcion:

1= Por completo en desacuerdo. 4= De acuerdo

2= En desacuerdo. 5= Por completo de acuerdo.

3= No estoy de acuerdo ni en desacuerdo

Por
completo En No estoy.de De Por
en desacuerdo acuerdo ni en acuerdo completo
desacuerdo de acuerdo
desacuerdo

El mensaje es
interesante o 1 2 3 4 5
entretenido.
No resalta
caracteristicas
diferenciadoras del I 2 3 4 >
servicio.
El mensaje es facil de 1 ) 3 4 5
descifrar o entender.
No da a conocer
caracteristicas de los 1 2 3 4 5
Servicios.
Se dan razones
convincentes del 1 2 3 4 5
servicio.

7.- (Cree usted que con la publicidad realizada por el Laboratorio “DIAGNOSUR” S.R.L. se
logra captar la atencion de los clientes? (Marque con una X)

SI ] NO [ ]
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adjetivo u otro describe las caracteristicas que tiene el mensaje que comunica el laboratorio
“DIAGNOSUR” S.R.L. mediante la publicidad

Claro: _: : : : =+ : :Confuso
Objetiva: __:__ =t = : Subjetiva
Inadecuada: __:_ : : : : : :Oportuno
Interesante: __:__: : : : : :Aburrido

9.- En la siguiente tabla se presentan diversos medios de publicidad, por favor, marcar con
una X aquellos medios que son utilizados por el Laboratorio “DIAGNOSUR” S.R.L. para
informar.

PUBLICIDAD SI NO

Realiza publicidad

Informa mediante periédico

10.- ;Qué medio deberia implementar el laboratorio “DIAGNOSUR” S.R.L. en su publicidad
para dar a conocer los servicios que ofrece?

Clasifique (de 1 a 3, siendo 1 el de mayor influencia y 3 el de menor influencia).

Medios de comunicacion Orden de Clasificacion

Television
Radio
Internet

Continiie con la pregunta pregunta 12 por favor.

11.- ;Cual es la razon por la que desconoce el laboratorio de analisis clinico “DIAGNOSUR”
S.R.L y los servicios que ofrece? (Marque con una X)

Nunca eh escuchado de ella I:l
No brinda informacién I:l

No me interesa I:l

Otros I:l
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elegir un laboratorio de analisis clinico?

Atributos
Precio del servicio
Calidad del servicio
Prestigio o reconocimiento
Ambientes cémodos
Tecnologia utilizada
Ubicacién

IR Rl e

13.- En la siguiente tabla se presentan algunos laboratorios de analisis clinicos de la ciudad de
Tarija. Por favor marcar con una X los laboratorios que conozca.

NOMBRES DE LABORATORIOS DE ANALISIS
CLINICOS

Laboratorio de analisis clinico | Laboratorio de  analisis

“Diagnosur” S.R.L. clinico “Torres”

Laboratorios “Medicomp” S.R.L. | Laboratorio clinico ”Zamora
Mendoz”

Laboratorio de analisis clinico | Laboratorio “Tenitron”

“Labioqui”

Laboratorios “Vasquez” Laboratorio clinico “Hugo
Galarza Subelza”

Laboratorio de analisis clinico | Laboratorio clinico “Los

“Varas castrillo” Angeles” S.R.L.

14.- ; Como se informé de este o de estos laboratorios de analisis clinicos? (Marque con una X)

Television Internet Radio Periodico Revistas
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15.- Clasifique las distintas formas de promocion de su preferencia, para que un Laboratorio
de analisis clinico pueda utilizar para dar a conocer sus servicios

Comience con aquel medio de promocién que mds le agrade y asigne el nimero 1. Después, busque
segundo medio que prefiere y asigne el nimero 2, continte este procedimiento hasta el nimero 5.

MEDIOS DE PROMOCION ORDEN DE CLASIFICAION
1. Publicidad (Tv, Periédico, Internet y Radio)
2. Promocién de Ventas (Descuentos y Cupones)
3. Relaciones Publicas (Boletines de prensa y Publicaciones)
4. Ventas personales
5. Marketing Directo (Correo, Facebook y WhatsApp

16.- ;Utiliza usted redes sociales? Si su respuesta es NO pasar a la 18 (Marque con una X)

Si [ ] NO [ ]

17.- De las siguientes redes sociales cuales mayormente utiliza (Marque con una X)

Facebook Instagram WhatsApp Twitter Spottyfy Blog Line

18.- En una semana ;Con que frecuencia utiliza las redes sociales? (Marque con una X)

1 0 2 dias 3 0 4 dias 5 0 6 dias Todos los dias
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19.- De los diferentes medios de comunicacion citados ;Cual es el canal, radio y periédico de

su preferencia? (Marque con una X)

Television Radio
Unitel Fides tarija
ATB Radio tropical
Plus Tv Guadalquivir
Red uno Global
Canal 15 Atlantida
Tv universitario Luis .de Fuentes
Canal 51 Maxima __
Radio universidad
Sur Tv
Tarija Satelital
Canal 33
Periodico
Andaluz
El pais
Nuevo Sur
El periodico
El Diario

20.- Indicar en que horario habitualmente recurre a los medios de comunicacion (Television,
Radio, Periédico) de su preferencia mencionado en la pregunta anterior. (Marque con una X)

Television Radio Periodico
Mafana Mafana Mafana
Mediodia Mediodia Mediodia
Tarde Tarde Tarde
Noche Noche Noche

21.- En una semana ;Con que frecuencia adquiere o lee el periédico? (Marque con una X)

1 0 2 dias 3 04 dias 5 0 6 dias Todos los dias

22.- (En qué rango de edad se encuentra? (Marque con una X)

a. 20— 30 afios
b. 31 —40 afios
c. 41-50 afios
d. 51-60 afios
e. 61 omas

23.- Sexo (Marque con una X)

FEMENINO MASCULINO

) )



LISTA DE ANALISIS ¥ PRECIOS DIAGNOSUR S.R.L.

HEMATOLOGIA PRECIOS
HEMOGRAMA 403,00
HEMATOCRITO 20,00
HEMOGLOBINA 20,00
RECUENTO DE GLOBULOS BLANCOS 20,00
ERITROSEDIMENTACION {(\VSG) 20,00
FORMULA LEUCOCITARIA 20,00
FROTIS DE SANGRE PERIFERICA 30,00
GRUFO SANGUINEC ¥ FACTOR 40,00
TIEMPC DE COAGULACON 20,00
TIEMPC DE SANGRIA 20,00
TIEMPC DE PROTROMBINA - TP 50,00
TIEMPO DE PROTRCMEBINA - RIN 50,00
KPTT €£0,00
RECUENTO DE PLAQUETAS 40,00
RECUENTC DE RETICULCCITOS 40,00
RECUENTO DE EQSINOFILOS 40,00
COAGULOGRAMA COMPLETO 100,00
ANTICOAGULANTE LUPICC 100,00
CRIOGLOBULINAS 100,00

QUIMICA SANGUINEA

GLUCOSA 30,00
HEMOGLOBINA GLICOSILADA 110,00
CURVA DE TOLERANCIA GLUCOSA {4 muestras) 120,00
UREA 30,00
CREATININA 30,00
NITROGENO UREICO 30,00
GOT : 30,00
GPT 30,00
FOSFATASA ALCALINA 30,00
BILIRRUBINAS 40,00
GGT 80,00
HEPATOGRAMA 150,00
COLESTEROL 30,00
HDL 30,00
VLDL 30,00
LDL 30,00
TRIGLICERIDOS 30,00




30,00

ALBUMINA

GLOBULINAS 30,00
IPROTEINAS TOTALES 30,00
'PROTEINOGRAMA (Albimina-Globulinas-Proteinas Totales) 100,00
ACIDO URICO 30,00
AMILASA 60,00
LIPASA 60,00
CPK 90,00
ALDOLASA 90,00
ACETILCOLISTENERASA 170,00
GASA 110,00
ELECTROLITOS {NA-k-CI) (C/U 40) 120,00
CALCIO 50,00
FOSFOROD 50,00
MAGNESIO 50,00
LDH (LACTICO DESHIDOGENASA) 80,00
TROPONINA 150,00
CK-MB 110,00
CITOQUIMICAS {LCR-PLEURAL-ASCITICO-PERICARDICO} 250,00

SERCLOGIA
TEST DE EMBARAZO 40,00
PCR 40,00
FACTOR REUMATOIDEQ 40,00
ASTO 40,00
REACCION DE WIDALL 60,00
RPR {Sifilis) 50,00
VDRL (Sifilis) 50,00
CHAGAS HAI 70,00
TOXOPLASMOSIS HAI 70,00
HELICOBACTER PILORY 100,00
VIH 100,00
ORINA

EXAMEN GENERAL DE ORINA 30,00
SLUCOSURIA EN ORINA DE 24 HORAS 40,00
YROTEINURIA EN ORINA DE 24 HORAS 70,00
CREATINURIA EN ORINA DE 24 HORAS 50,00
JEPURACION DE CREATININA EN ORINA DE 24 HORAS 100,00
\MILASURIA EN ORINA DE 24 HORAS 60,00
ZLECTROLITOS (NA-k-CI) EN ORINA DE 24 HORAS 120,00



CALCIO EN ORIMA DE 24 HORAS 60,00
FOSFORO EN ORINA DE 24 HORAS 60,00
ACIDO URICO EN ORINA DE 24 HORAS 40,00
CLEAREMNCE DE CREATININA EN ORINA DE 24 HORAS 100,00
HECES FECALES
COPROPARASITOLOGICO SIMPLE 40,00
COPROPARASITOLOGICO SERIADO {EN UN SOLO FRASCO) 50,00
COPROPARASITOLOGICO SERIADC (EN DIFERENTES FRASCOS) 120,00
MOCO FECAL 60,00
AMEBAS EN FRESCO 40,00
SANGRE OCULTA 80,00
TEST DE GARHAM 50,00
PH FECAL 20,00
HELICOBACTER PILORY 100,00
ROTAVIRUS 120,00
MICROBIOLOGIA
EXAMEN DIRECTO EN FRESCO 40,00
EXAMEN DIRECTO MICOLOGICO 40,00
TINCION GRAM 30,00
CULTIVO Y ANTIBIOGRAMA DE CUALQUIER LiQUIDO 120,00
HEMOCULTIVO 150,00
HORMONAS
TSH 100,00
T3 100,00
T4 100,00
HCG BETA 100,00
INSULINA 120,00
PROLACTINA 100,00
FSH 100,00
LH 100,00
ALFAFETOPROTEINA 150,00
REPRODUCCION HUMANA
SEMINOGRAMA COMPLETO 200,00
INMUNOLOGIA
HEPATITIS A Inmunocromatografia 150,00
HFPATITIS B Inmunocromatoegrafia 100,00




HEPATITIS C Inmunocromatografia 100,00
VIH Inmunocromatografia 100,00
HELICOBACTER PILORY Inmunocromatografia 100,00
CHAGAS Elisa ] 120,00
TOXOPLASMOSIS 1gM-igG C/U 120,00
ANTI CCP ANTICUERPOS ANTICITRULINA 150,00
ANA ANTICUERPOS ANTINUCLEARES 150,00
ANTI DNA 150,00
ENA 400,00
ANTI RC 200,00
ANTI LA 200,00
ANTI 5M 200,00
ANTI RNP 200,00
ANTI 5CL-70 200,00
ANTI IO 200,00
C3 100,00
c4 100,00
MARCADORES TUMORALES
PSA 110,00
CEA 150,00
AFP 150,00
HCG BETA 100,00
DROGAS
COCAINA 100,00
MARIHUANA 100,00
GASOMETRIA
GASES EN SANGRE 300,00




COTIZACIONES

SOLICITUD DE COTIZACION

NGMBRE O RAZON SOCIAL: Laboratorio de Analisis Clinico “DIAGNOSUR” S.R.L

DIRECCION:
TELF. 70231268 FECHA: 06/11/2018
CANTIDAD DESCRIPCION MEDIDAS TOTAL PRECIO PRECIO
M2 UNITARIO TOTAL
M2
1000 IMPRESION DE VOLANTES DOS LADO ' Bs. Bs.700

FULL COLOR EN CUCHE DE 115 GR.
TAMANOC MEDIO OFICIO

1000 IMPRESION DE TARJETAS PERSONALES Bs. Bs. 300
MATE FULL COLOR EN CUCHE DE 300 GR.
100 LLAVEROS PERSONALIZADOS Eiv ACRILICO Bs. 5.50 Bs. 550
1000 IMPRESION DE TRIPTICOS FULL COLOR EN Bs. Bs. 900
CUCHE DE 115 GR. TAMANO OFICIO
100 BOLIGRAFOS PERSONALIZADOS DE Bs. 6 Bs, 600
PLASTICO TRANSPARENTE
TOTAL Bs,
SON: 00/100

EN CASO DE SER ADJUDICADO EMITIR EL CHEQUE A NOMBRE DE SOLEDAD CONDORI CALLA

NIT: 7204651016

TIEMPO DE GARANTIA 1 ANO
TIEMPO DE ENTREGA 3 DIAS APROBADOS EL ARTE
VALIDEZ DE LA OFERTA 10 DIAS
OBSERVACIONES IMPRECION 1440 DPIS
INCLUYE LA INSTALACION EN OFICINA E IMPUESTOS DE LEY




- OFERTA PRODUCCICGN. ALIDIOVISUAL

CLIENTE: Lanarataris de Analisis Clinico “DlaSNOS LR SERL
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TRRUETRS FLAL COLOR 178
CON CARLENDARIO EN LA PARTE OE ATRAS

llaveros 7 Bs. Unidad



>

CLIENTE

VIGENCIA : 30DIAS

MOTIVCO : PROPUESTA AUSPICIO A PROGRAMACION LOCAL
FECHA : SUR - NOVIEMBRE 2018

1.- EL MANANERO LOCAL: LUNES A VIERNES DE HRS: 07:00 A 09:00

OFERTA: 01 MENCION DIARIA CON PLATO DE IMAGENES, 2 BANNERS
ANIMADOS EN PIE DE PANTALLA, 02 PASES DE SPOT DIARIOS DENTRO
DEL PROGRAMA, COBERTURA EN ESPACIOS EN VIVO Y/O GRABADOS
DE ACUERDO A REQUERIMIENTCS DEL CLIENTE.

INVERSION: Bs. 4000.- MES

COSTO POR ENTREVISTA EVENTUAL: Bs 450.-
_&= NOTIVISION LOCAL: LUNES A VIERNES DE HRS: 13:00 A 14:00

CFERTA: 02 PASES DE SPOTS DIARIOS DENTRO DEL PROGRAMA,
COBERTURAS GRABADAS DE ACUERCOC A REQUERIMIENTOS DEL
CLIENTE, PRESENTACION Y CIERRE DEL PROGRAMA EN CASO DE
CONTRATOS MINIMC DE 3 MESES CONTINUOS

iINVERSION: Bs. 3000.- MES

OFERTA: EN CASO DE CONTRATAR LOS 2 FROGRAMAS, LA OFERTA
ESPECIAL ES DE Bs. 4800.- MENSUALES (PRECIO YA CON DECTO)

o

1
l
l

lle 15 de Abril

izuela Sucre

if. Flerencia 1er. piso
f:+591 46676474
. +591 45676474

ija - Bolivia

Jw.reduncsur.com



TARIFARIC Y PROGRAMACION RED UNO DE BOLIVIA 5UR

SUCRE - m__D,_Om_ TARLJA E:m

HORA| “BUNES? | MARTES [ MIERCOLES 7 IUEVES | 'VIERNES | CAT | Homa | THER 8 S| s | HORAS | B s S N DOMING O CAT
015:30 PARE DE SUFRIR G0 THACTC I wEm_:z 060 ATREVETE A SOMAR
0700 EL MANANERD LOCAL AL i ATHEVETE A SORAR A (70 MISA DOMINICAL
[ LA FAMILIA INGALLE A 00 . A ) e
I8 k AT ALLS
s TS BOLTTIATIR o L& FAMILIA TNGALLS 0600 LA FAMILIA THGALLS A
; N LX) DRAGON BALL 7. [ HEIDL A
. iy " W ' M
s SUPER DEPORTIVD e DRAGON BALL 7 I LA VECINA A
12:15 DHAGDON BALL 2 Ad 1300 N AA , Ad
k|
1300 NOTTVISION LOCAL TARIIA AL HOTIVISIDN HACIONAL 13:00 CINE
1400 UERER 313 LIMITES anA | 1 EL CLON Ar | 1o L CLOM A
ROCE STORY A 1700 LS MARQUINA A
-1
16:00 BIGOTE A | 1mm LOS MARGUINA H 10 LO MEIOR DE FACTOR X o
15301 THRAGON BALL SUPER 15:00 L3 MEIOR DL FACTOR X Add | 1900 YINGO A
- R ana | o ..az:..c afa | 2000 i, YINCL AN
2100 LA Add | Tnon MOFTVISION HACIOMAL Adh
19411 METTTVISTON NACIONAL ED, CENTRAL ash |l 2300 CINE af | 20 CAMIING AL CLELD Ady
21400 FACTOR X MM [IXEL] CINE A CIERRE FEMISION
22:30) CUE RO ME PIERDA A, CIERRE EMISION
[ SUFER TEFORTIVO A
CIERRE DF EMIGION
RED UNO DE BOLIVIA 5.4, - CANAL 2 SUCRE RED UNG CANAL 2 POTOSI

HED UNG DE BOLIVIA 5.A, - CANAL 11 TARIIA

Tel. = ful= 51150 6-ThHdTS
Tel, Fax: (591} 4-64414536
Direccion:  Av. Venezueln # 1101 SUCRE

Calle 15 de Abiil Pluauela Sucre E0iF Florencia TARLTA

AAA

AA

e

Culle Chuguisnea esq, Lo Pa
Tedef, Fax: 6120070

if. Flarancla Ter plso
If: +5%1 4667647
#e #5971 45576474

lle 15 de Abril
rija - Bolivia

wizusla Sucre

AL FECUNOEU oo



“PAQUETE ESTANDAR”

]
! Hora | DE LUNES A VIERNES N° DE
| ? PASES
|

|

| 09:00 LA FAMILIA INGALLS :
15:00 ROCK STORY 1
16:00 EL BIGOTE 1
19:40 NOTIVISION ED CENTRAL .

SABADO

‘ 12000 | DRAGON BALL SUPER [ ,

o am T om T. |

‘ 18:00 | LOS MARQUINA | 2

200 | CINE L |

DOMINGO
14:00 EL CLON 1
18:00 LO MEJOR DE FACTOR X 1
19:00 YINGO 2
COSTO MENSUAL Bs 2500.-
lle 15 de Abril
zuelz Sucre

if. Florencia lee piso
fo+531 45575474
L5091 4E676474



“PAQUETE ESPECIAL”

p° DE
Hora DE LUNES A VIERNES PASES
10:00 COCINEROS DE BOLIVIA 1
14:00 QUERER SIN LIMITES 2
17:00 EL BIGOTE 2
20:00 NOTIVISION ED CENTRAL 1
& SABADO
14:00 EL CLON 1
18:00 LO MEJCR DE FACTOR X 2
20:00 YINGO z
DOMINGO
18:30 1 0SS MARQUINA 1
18.00 YINGOC 2
22:00 NOTIVISION NACIONAL ED CENTRAL 2

dle 15 de Abril

azuela Sucre

iif. Florencia 1er. piso
If: +591 46676474
X +591 46676474
rija - Bolivia
~vw.redunosur.com

COSTO MENSUAL: Bs. 3300.



T T T
] i
| | | | | o
o, kA | ! _ . IRy o o o i
il T_\_ | _ — e - | I :
2 i o i B _ i 7
Qe | 1
<24 | B T .
B | ] &
....... _ _ i H 1
" ] 0
- ELE]
=L _ N ¥ ]
o |2zl od| | ul S < r
L1 == |2 ! _ | Lo % | = =
= = _ f R =
mx = ﬁ..u \[\ |- L ve 5] - 2] _ mﬁ_ _ GN. n...nuw ] wq_...m
i i el [ m;.u i v. (. . O 1L G LLE P | o m.b el
= S | O A e 3 o <} L {5 Z 500 | < < ELE
mH g | O __.._m = _.G.. wh P R T 2|5 o= P =
rlel | 5 o I s B o= & | o o
@l w o =506 | Z | o ! O el
iy z x| QG i 0O | = m. 1 ¢
b < o Q|| R L = -,
= gz a2 < = .ﬂ | -
=l -7 = g i i o ; ot
= {2 = | 3 |
1 = = - |
= = Jd | = - I
_a.s. I | m_ o
L L
m L I
. m |
] [ =y L T B =
| | & 3 ) | ho 6 ;
| = == S 3|8 T s ]
. Qlegie|gls 50 | © - = i _ M~ | y
M.u L= &t _ < ! [ “m_m = oy M.mu._ ¢ i el g g <1
£ 23 Il < =N i A B _ | | .
T 5|F|E|e Wl | T
| 4 _
I




“PAQUETE MAXIMUM”

Hora DE LUNES A VIERNES N° DE
PASES
07:00 EL MARANERO DE TARIJA 2
11:50 EL SUPER DEPORTIVO 1
13:00 NOTIVISION TARIJA 2
18:40 NOTIVISION ED CENTRAL 1
21:00 FACTOR X 1
| 22:30 QUE NO ME PIERDA 1
SABADO
12:00 DRAGON BALL SUPER 1
13:00- NOTIVISION NACIONAL 1
T W edh EL CLON 1
| 18:00 LLO MEJOR DE FACTOR X 2
| 20:00 YINGO 2
22:00 CiNE 1
DOMINGO
14:00 EL CLON 1
17:30 LOS MARQUINA 1
18:00 LO MEJCR DE FACTOR X 1
19:00 YINGO 2
22:00 NOTIVISION NACIONAL 2
lle 15 de Abril
yzuela Sucre
if. Florencia Ter. piso COSTO MENSUAL: BS. 7200.-

If: +591 46676474
X.:+591 46676474
rija - Bolivia

ww.redunosur.com
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DA DE EUNES A VIERNES:

el

£

a2

o)

[

(]
1

12 PABES DIA DE LUNES A VIERNES: Ry 4000 -
16 PASES DiA DE LUNES & VIiERNES Ba. 4500.-
COSTO UNITARIO DE LUNES AVIERNES: Bs,  40.-

({CONTRATOS EVENTUALES)

[EEERS /0 TNGIES HASTS 23 510 DY DUSREI Y oM MRS

: DESCUTNTOS B0LO EN COMTRATOS CONTINUDE!

CON‘“ ATOS IGUALES Y/IC SUPERICRES A L3
RIESES CONTINUOS 1 %%

CD?‘*TRQTG GUALES v/O SUPERIORES A 006
ESES CONTINUOS 49 o

CONTRATOS IGUALES Y/O SUPERIORES A 72

MESES CONTINUOS 159,
OFICHNA TARLA
Py, 10832
ol ‘r“eé’*g;'j;':‘“‘ LECTURA DE COMUNICADGS YD AVISOS DE INTERES:
Fax: GREZ52S

COSTO UNITARIO POR PASE HASTA 20 BEG, Bs. 100
Cf':_n ‘ral LA PAT
fair 16 d2 M 0STO UNITARIO FOR PASE HASTA 60 SEC, Be. 180.-
af. 802

E Prado)

Talf, Tenirsl

2ERE AT

23 28E0

531 2844 a2

e e —me s e s AR R DRI RTT
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Comunicacionas Targa or

TARTFARIO CANAL 20 RIOD UNITEL

P L magjor Canal para su pu blcidedi

as en horamos de ATTA Gudicnecin pars WA TER (A=

Ahcra o 2l e e ETs

EMOCION BN LA REVIETS ®

CONTENTDND: { lunes a visrnss)

¢ hlencidn con mndgencs de Gpovc
miearras duca la mencidu

Casto mensual  He 50

T

) TINITEL . SMENCION BN LA REV] :
oo T F o
. :\A—I’J ? COMNTENID: § lunes a visrnes)

] s Wencldn con imdgenes de upoyo

mienrns fure b4 nirencinn
Costo mensaal Bs, d -

b U P RS B T A Rt s ot e B ke s
SLA MNOTA CURIOSA v/o MOTA DELDIA * en Informe Regional

Ihfemdinos Fes 13300
CONMTENTIR: | lunes a vierna)
L = [Prozentacidn con logo
| Motz Cociosa
i e Epol [ avapiciador )

Costo maensusl Bs 3.900.-
RSSO IO I A TR S S SR (A T B staaat b e

HLA OTA

AL Despertar o bes SO0 A 900

a  Pregentacion con logo de eass auspiciadora.
r Prasentacido oo la oois
8 Smar | asuspiciadon)

Costo mensual

LR

B T I B T e e ks St o O s T T st SR SO '
BLOOPERS U GTRO SECTOR BN LA REVISTA

sra AL Despertar o bes S0

s Prezentacidn eon logo de casa auspiciadora.

" Frosencitne hloupers
L Spoti avspiciadarn
Ceoeres meonsnal He, 3,300,-

malziciars e om0
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ricactones Tarjo 508 L.

CANATL 25 [ED UNITRL - TARIIA

PROGILAMA |

LA RCYISTA

“TELE

TELE PAIS -4 AR TA
a5 - TARLA

PROGARAMA ESPECIAL

COSTO MEMLGUAL Bs. 5.990,-
Tenes o Yierves { oncidn 20
Duracidn de spocs: 2 Jepundas R
! IID5.A FPROGRANLA i _TASES
B 720 |
e R [
i i
- T 1
| !
| _ ;
S — )

Punes a Vicrngs

v

COSTOD MENSUAL Ba. 6.990.2

L

ancidn 3 )

Tiurncidn fe sncis: 30 Sopuidos habitie’es

PROGRAM A

MW TLA

NOVELS

TG Sipa s

P B L

TP Tob Fax: 3500l 54 40008 (AU Gda T,

o

Szl zansdaraihonre’loen

Ta:

A
"""" COsTO MENSUAL -

i



de Comunicaciones Tarija S.R.L.

TARIFARIO : RADIO GLOBAL FM.105.7

i LA EMISORA QUE HIZO GUSTAR LA RADIO OTRA VEZ!!

Tandas Publicitarias:

(LUNES A VIERNES)

“La Hora”: El dato de la BS. 2.500.- por mes

i 14 pases diarios BS. 2.500.- por mes
10 pases diarios BS. 2.000.- por mes
6 pases diarios BS. 1.600.- por mes
4 pases diarios BES. 1.200.- por mes
: AUSPICIOS:
; & o L SN 5
)lQ|| El; ora mas jingle publi-

\'$\J§I A I ;39 citario, 18 veces al dia.
TARIJA “Cambio del Délar”: El cam-—

bio oficial del délar,mé&s BS. 2.500.- por mes
jingle publicitario, 12 veces

al dia.

“La Temperatura”: La tempe- BS. 2.500.- por mes

ratura ambiente de la ciudad
14 veces al" dia, mas jingle
publicitario,.

“Noticias al Instante”: Micro BS. 2.500.- por mes
noticioso gue se difunde cada
hora,a “en punto’” mas jingle
publicitarro 17 veces #l rlia.

“Noticias del deporte”:Micro- BS. 2.500.- por mes
noticioso, cada hora a “y me-
dia” con novedades del mundo
del deporte,ma:z jingle publi-
citario 17 veces al dia.

Auspicios cde Programas de la BS. 2.000.- por mes
Emisora .cde lunes a viernes, '
de wuna hora de duracién.

( 4 pases )

Auspicio del Programa de fin BS. 1.200.- por mes
De semana Retroéxitos de Glocbal

Programa de alta audiencia

8:00 & 12:00( 4 pases)

PASES EN RETROEXITOS 2/pP BS. 80.-

E @ E E E; E Avisos, comunicados, 30 seg.etc. BS. €0.- por pase

- . Espacios y campafias publicitarias especiales favor consult
%Wﬁ@%WMWhﬁ&%; con la DIRECCION de la EMISORA,

Calle Ingavi N“ 319, Edificio A y P, 2° Piso. Tel Fax:(591)- 68 49969 (591 4. 6647270 Email. canald0nrifad@hotmail.com Tm



; | de Comunicaciones Tarija S.R.L.

TELE A R T ProbuccioNes

PUBLICIDAD *  VIDEO * MARKETING

1.- Sistema DIGITAL profesional para TV

Filmacién con camara DIGITAL 3CCD de Panasonic DVCPRO.

Edicisn en computadora BLOSSON - TOWER con inclusién de efectos
digitales. titulacion, musicalizacién, locucién y guionizacion.

El Sistema DIGITAL, reciente innovacion tecnolégica. supera en calidad al
formato UMATIC, y brinda aita resoiucion de imagenes. conforme a las
exigencias de normas internacionales de la TV profesional.

Un spot publicitario de 30 segundos Sus. 350.-
Un documental de 2 a 53 minutos Sus. 499.-
Un documental de 6 a 10 minutos Sus. 599.-
Un documential de 11 a 20 minutos Sus. 69%.-

2.- PRODUCCION DIGITAL profesional para Radio:

1 Jingle cantado de 30 segundos $us. 90 .-
1 Jingle con locucidn y efectos de sonido de 30 segundos Sus. 30.-
1 Documental de 5 a 10 minutos $us. 100.-

Contamos con un estudio de grabacién computarizado para producir efecto!
inimaginables

ERERERERARRET

Moy s i b
i [fgiplieiedil

Calle Ingavi N" 339, Editicia A y P, 2% Piso, Tal Fav (591 M- 66 4906 (59134 6047270 Email. canaidOtargac@hounml com Targn
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