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ANEXO 1.

CUADRO COMPARATIVO DE LOS ALIMENTOS CON MAYORES NUTRIENTES

Miligramos

0330125 |123| 717 | 26 | 18| 46 [354 34| 0  [052[012]43]00]
364| 12 |72 | 797 | 06 [06] 9 [104 13| 0  [008]003]14]00]

148 753 [113| 27 | 00 |98 54 | 204 25| 125 | 014037 |01 00|

Tabla N2 82 Cuadro Comparativo de los Alimentos con Mayores Nutrientes

Pescado

ULTIMAS NOTICIAS Hemeroteca Super7 Contactenos

ﬂ' ECONOMIA NACIONAL SEGURIDAD PLANETA GENTE MIRADAS CULTURA

EMPRENDIMIENTO

Bolivia muestra al mundo el
potencial de su Quinua Real
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ANEXO 2.

http://programacontactoconlacreacion.blogspot.com/2012/03/los-que-mas-leen-en-el-
mundo.html 2 Esta ley se basa en el hecho de que la inteligencia de la naturaleza

funciona con toda facilidad y despreocupacién. Deepak Chopr.
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Inicio » PRENSA » Monitoreo de Prensa » Consumo de quinua se triplico en 3 afios

Miércoles, 21 Septiembre 2016 00:00

Consumo de quinua se triplico en 3 afios

El consumo de quinua por persona se triplico en tres afios, al pasar de 0,45 kilogramos en 2014 a 14 kilos en la actualidad. La meta es llegar a 3 kilos hasta
2019, informé el director del Centro Internacional de la Quinua (CIQ), Edgar Soliz“Hace tres afios el consumo per cépita (por persona) de quinua estaba en
0,45 kilogramos y en tres afios hemos subido a 1.4 kilos™, apunté Soliz http://www.cambio bo/?g=node/13972

ANEXO 3.

Perfil de Mercado

QUINUA

ANEXO 4.

www.colsan.edu.mx > guia_min_mh
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ANEXO 5.

Tarija: Hay sobreproduccion de leche y menor demanda
v IMPRESIONES 1009 =8

VBloracidn ¢9 usuang 90000 ) ¢
Malo 0 L0 L0 L0 @ Bueno  VALORAR

Escrito por YENNY ESCALANTE/EL PAIS.
Actualmente existe una sobreproduccion de leche en

] departamento y cada vez se reduce la demanda de
a poblacidn, Es asi que los campesinos se quedan con
1 producto y tienen que darle otra finalidad para que
o se desperdicie, pero en muchos casos eso es
bnevitable por las grandes cantidades de materia
prima que se queda.

presidente de la Asociacion de Productores

heros de Tarija (Aprolt), Walter Segovia, dijo que
ta situacién afecta considerablemente al sector,
porque al no haber mercado los productores, con el
sar del tiempo, se veran obligados a vender su
anado vacuno y se dedicardn a otras actividades.

Pals EN

w Portada Seoccionoes Blogs El Pais Broves Pura Copa Edicidn Virtual

Consumo de leche

Oct 29, 201G tamano de la fuente o Tmpeamie Cman
Pose a quo on los Biimos sois afos Dolivia expornmentd un sustancial incremento en of Publicado en
CONSUMO de leche, todavia es uno de 10s palses con s Indices Mas DIos de ConsSuwMmo Archivo Ediorial

o loche on Suramdaca, por 10 GQuo i Prlanta Indusicdalizadora 3o Locho (FIL Andina), e

mayor empresa ctea del pals, asumid una Campana Pars promoves Su Consumo Valora este articulo

TSomos ol pals con ¢l consuma mas HBajo do leche on a region. Cambilomos osta 1 Ver0)
realidaa Tomemaos mas lecne”, exnora el mensaje onentado a elevar ¢f CoONSWMo de

UNO GO K% AlNenlos MAs NUlNtivos para o dosanrollo ok Sor Hiumano VISIO
La campaia fue encarada en el marco de 1a celebracsdn det Dia Naclons de ks Leche 1156 voces

NALUIUIGO PO la Ley N" 577 promuigada ¢l 7 aGe oclubre de 2014 ¥y Que ancomeendaa al

tMinisteno dge Desarrolio Productivo y Economia Plural, como rosponsabile de la promocidn y consumo de leche en tocso
el 1emilond DAIVIaANG

[Bogun dIspono osa noama egal, ona tareas doborla sor encarada jJunto al Fondo do Apoyo ol Complojo Productive Lactoo
(Pro Leche), creado por ka Ley N* 204 gt 16 de dickemire de 2011, y ¢n Coordinacion con gobernacones, alcaldias
UNKICIDAeS, reQIONAles @ INAIGoNa GHgINANOS CAMPEIINOS O INATITUCIONeS POLBCAS ¥ pPrivadas

En ese comexto es que PILANdng «scgun un boletin mstitucional- desplego una estrategia ge promaocidn comercial del
CONZUMO Ge leChHie CON 1a INAAIACKON de vallas y 1elreros pubiICRANOS, eSPACKOs A0 AIfUSION &N SUPCHMerCados, oHos
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ANEXO 6.

UNIVERSIDAD AUTONOMA JUAN MISAEL SARACHO
FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y FINANCIERAS
CARRERA: ADMINISTRACION DE EMPRESAS
ENCUESTA

Objetivo: La siguiente encuesta tiene el proposito fundamental de recopilar
informacion con respecto a la aceptacion de una EMPRESA PRODUCTORA DE
MALTEADAS DE QUINUA EN LA CIUDAD DE TARIJA (CERCADO) para llevar
al mercado una Malteada de Quinua con propiedades altamente nutritivas y conocer
ciertas caracteristicas que las personas consideren importantes ya que los mismo seran
utilizados en nuestro trabajo de investigacion con fines académicos.

Por favor marque encierre en con un circulo o la sefial que vea conviene la
respuesta de su mayor consideracion.

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

Indique su genero

Hombre Mujer

¢Consume algun cereal frecuentemente? Indique cual

Arroz Avena Trigo Quinua
¢ Cudl es el motivo por el cual consume alguno de estos cereales?

Nutrientes Sabor Alimentacion Salud
¢Usted consume Leche? Si responde no pase a la pregunta 6
Si No
¢Con que frecuencia consume Leche?

Cada dia

Dia por medio

Una vez por semana

Mensual

Ocasionalmente

¢En cuanto a alimentacion saludable que prefiere consumir?

Comida vegetariana Jugos o malteadas Suplementos
alimenticios

¢En que se basa usted para adquirir esta tipo de productos?

Calidad Precio Cantidad otro
(mencione)............
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8) ¢Usted compraria una Malteada elaborada con Quinuay Leche? Si

responde No (culmino con la encuesta)

Sl

NO

9) ¢Que precio pagaria usted por 300ml de la Malteada de Quinua?

a) De 2a3.50bs
b) De 4a5.50 bs

c) Mas 6bs

10) ¢ En qué envase seria de su agrado para comprar el producto?

Botella de vidrio
Botella de pléastico
Vaso de poliestireno

Otro (mencione)....................

11.) ¢En qué lugar le gustaria adquirir este producto?

a) Supermercado

b) Mercado Central
c) Agencias

d) Tiendas de barrio
e) Envio a Domicilio

ANEXO 7

P1. Indique su genero

N Vaélido 139
Perdidos 0
P1 Indique su genero

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Hombre 42 30,2 30,2 30,2
Mujer 97 69,8 69,8 100,0

Total 139 100,0 100,0
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ANEXO 8

P2 ; Consume algiin cereal frecuentemente?

N° Valido 139
Perdidos 0
Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Valido Arroz 79 56,8 56,8 56,8
Avena 44 31,7 31,7 88,5
Trigo 6 4,3 4,3 92,8
Quinua 10 7,2 7,2 100,0
Total 139 100,0 100,0
ANEXO 9
P3 ; Cuil es el motivo por el cual consume alguno de estos cereales?
N valido 139
Perdidos 0
P3 ;Cual es el motivo por el cual consume alguno de estos cereales?
Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
valido  Nutrientes 21 15,1 15,1 15,1
Sabor 32 23,0 23,0 38,1
Alimentacion 73 525 525 90,6
Salud 13 0,4 9.4 100,0
Total 139 100,0 100,0
ANEXO 10
P4 ;Usted consume Leche?
N Valido 139
Perdidos 0
P4 ¢Usted consume Leche?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje vélido acumulado
Vélido Si 119 85,6 85,6 85,6
No 20 14,4 14,4 100,0
Total 139 100,0 100,0 185




ANEXO 11

P35 ;Con que frecuencia consume Leche?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido Cadadia 20 144 16,8 16,8
Dia por medio 29 209 244 412
Una vez porsemana 45 324 378 79,0
Mensual 3 2,2 25 81,5
Ocasionalmente 22 15,8 18,5 100,0
Total 119 85,6 1000
Perdidos  Sistema 20 14 4
Total 139 100,0
ANEXO 12

Pé6 ; En cuanto a alimentacion saludable que prefiere consumir?

N Vélido 139
Perdidos 0
P6 ;En cuanto a alimentacion saludable que prefiere consumir?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Véalido  Comida Vegetariana 26 18,7 18,7 18,7
Jugos o Malteadas 85 61,2 61,2 79,9
Suplementos Alimenticios 28 201 20,1 100,0
Total 139 100,0 100,0
ANEXO 13
P.7.1 P.7.2 P.7.3
Calidad Precio Cantidad | P.7.4 Otros
N Valido 91 32 15 139
Perdidos 48 107 124 0
Detalle Frecuencia Porcentaje
Calidad o1 65,47
Precio 32 23,02
Cantidad 15 10,79
Otros 1 0,72
Total 139 100,00
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ANEXO 14

P8 ;Usted compraria una Malteada elaborada con Quinua y Leche?

N

Vilido
Perdidos

139
0

P8 ;Usted compraria una Malteada elaborada con Quinua y Leche?

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Vilido Si 113 81,3 813 81.3
No 26 18,7 18,7 100,0
Total 139 1000 1000
ANEXO 15

P9 ; Qué precio pagaria usted por 300ml de la Malteada

de Quinua?

N Valido 113
Perdidos 26
P9 ;Qué precio pagaria usted por 300ml de la Malteada de Quinua?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido De?2 a3.50bs 57 41,0 504 50,4
De4ab.50bs 48 345 425 92,9
Méas de 6 bs 8 58 71 100,0
Total 113 81,3 100,0
Perdidos Sistema 26 18,7
Total 139 100,0
ANEXO 16
P101 P102 P10.3 Vaso
Botella de Botella de de
vidrio Plastico poliestireno | P.10.4 Otros
N Valido 43 41 28 139
Perdidos 96 98 111 0
betalle Frecuencia | Porcentaje
Botella de vidrio 43 38,05
Botella de plastico 41 36,28
Vaso de poliestireno 28 24,78
Otros 1 0,88
Total 113 100,00
139
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ANEXO 17

P11 ; En qué lugar le gustaria adquirir este producto?

N Viélido 113
Perdidos 26
P11 ; En qué lugar le gustaria adquirir este producto?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Supermercado 20 14,4 17,7 17,7
Mercado central 26 18,7 230 40,7
Agencias 12 8,6 10,6 51,3
Tiendas de barrio 55 39,6 48,7 100,0
Total 113 81,3 100,0
Perdidos Sistema 26 18,7
Total 139 100,0
ANEXO 18
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