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RESUMEN

La realización del presente trabajo nace de la preocupación acerca del uso

descontrolado del plástico y de la inexistencia de un trato específico de esos

materiales plásticos, dando lugar a un despilfarro de desechos, mal aspecto, suciedad

en la ciudad y varios problemas ambientales, como la contaminación.

Para una definición previa del plan de negocios se realizó una investigación de campo

con el objetivo principal de saber cuál es el nivel o porcentaje de basura plástica que

se genera tanto en la ciudad de Tarija, como en cada domicilio; para así definir el

nivel de capacidad de producción necesaria.

Para lograr dicho propósito, se hizo un análisis de los fundamentos teóricos referidos

al Plan de Negocios, para tener una idea clara de lo que es en sí dicha temática. En

función a ello se realizó el análisis PESTA, luego se hizo un análisis del ambiente

particular en el cual se evaluó las cinco fuerzas de PORTER, lo que se sintetiza en la

identificación de aspectos claves: oportunidades, amenazas, debilidades y fortalezas

Como resultado de la parte teórica y fase de diagnóstico se desarrolló el modelo

propuesto sintetizado en un plan de negocios para la creación de una empresa

recicladora de plásticos en Tarija.

La  empresa se denominará “RECIPLAST”, que producirá  postes plásticos para

viñedos, que tiene varias características siniguales como el de su larga durabilidad y

el de su gran aporte ecológico; por tanto a lo largo del desarrollo de las actividades de

este negocio, se contará con una ventaja competitiva como es la diferenciación.

Para la implementación de este negocio se hace  necesaria una inversión de 215.377

dólares americanos, que irá a cubrir tanto el capital de inversión como de operación.

La empresa contará con grandes oportunidades de apoyo logístico y trabajo conjunto

con ONG´s, empresas gubernamentales que  manifiestan su gran interés por el

mantenimiento medio ambiental.

Finalmente, ponemos en relevancia  la viabilidad de este proyecto, por los resultados

obtenidos en los indicadores  empleados para la evaluación.
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