1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El sector vitivinicola constituye uno de los mas importantes generadores de ingresos econémicos
para el desarrollo de la region de esta manera se espera que la demanda de vinos incremente durante
los proximos afios. El mercado de vinos es muy competitivo ya que existen diferentes empresas de
vinos en la ciudad de Tarija. Sin embargo, los productores de vino regional confrontan serios
problemas en cuanto al contrabando de vino de otros paises como por ejemplo Argentina, como
también existe unadisparidad de productos sustitutos del vino, entre los que se destaca la cerveza

y el singani.

Ademas, se destaca que el vino es un producto diverso, y sus consumidores van evolucionando a
través de la acumulacion del conocimiento de sabor, calidad, afiejamiento y costo. Estos factores
permiten diferenciar las caracteristicas variables del producto, y ayuda al crecimiento del mercado

de consumidores de este tipo de bebida.

Segun Rodolfo Bernabéu & Miguel Olmeda Ingenieros Agronomos (2002) en el articulo, “factores
que condicionan la frecuencia de consumo de vino”, sefialan las variables relevantes en la
frecuencia de consumo y compra de este producto, teniendo como objetivo ofrecer una guia para
las estrategias comerciales de las empresas. Demostrando que el consumidor relaciona su compra
con la imagen del producto, la zona de procedencia, la variedad de la uva y el criterio de calidad,
por ultimo, el factor mas influyente es el precio, disminuyendo la intencion de compra cuando este

es alto.

Pudiendo concluir que la tendencia de compra y la de consumo estan estrictamente conectadas y a
la vez se relacionan con la actitud del consumidor al momento de adquirir el producto. Esta actitud

se define a través de varios factores demograficos, como ser: ingreso econdémico, nivel de estudio,
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edad, etc. En si para una buena venta es necesario que el producto llame la atencién al consumidor

y asi captar su atencion y que le motive a la compra.

Por ello es de gran importancia ver si la demanda de vino tinto es aceptada y si satisfacen las
expectativas de las personas de la ciudad de Tarija (zona urbana), para ello veremos los factores
que influyeron en la demanda de vino tinto Aranjuez Terrufio como ser el precio del producto,
ingreso, edad, nivel educativo, ocupacion, genero de sexo, los gustos y preferencias de los
consumidores. Todo esto para el afio de investigacion que es el primer semestre del mes de mayo

gestion 2023.

Considerando estas variables que surgen en la poblacion consumidora del vino tinto Aranjuez
Terrufio es que también surge la pregunta que nos indica el problema que se plantea en la presente

investigacion:

Cuales son los factores mas importantes que determinan en la demanda de vino tinto Aranjuez

Terruifio en la ciudad de Tarija
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2 JUSTIFICACION

En nuestro departamento desde la explotacion del petréleo crudo y gas natural, se dio la extraccion
de éstos, llego a ser la primera fuente de ingreso del departamento, en la actualidad sigue ocupando
el primer lugar, pero toda la poblacion sabe que es un recurso no renovable el cual una vez agotado,
Tarija se verd en una situacion preocupante de como poder generar ingresos, es por ello que surge
la necesidad de investigar sobre mejores fuentes de ingresos para la region, haciendo hincapié en

el sector vitivinicola.

La presente investigacion presenta un aporte para nuevos estudios acerca de los principales
determinantes que influye en la demanda de vino Tinto Aranjuez Terrufio en la ciudad de Tarija,
como ser el precio del vino tinto, ingreso, edad, ocupacion, nivel de estudio, genero de sexo, gustos

y preferencias de los consumidores.

En este sentido la importancia de la investigacion que precisa conocer el comportamiento de la
demanda de vino tinto Aranjuez Terrufio en la ciudad de Tarija, periodo primer semestre gestion

2023.

Es por ello que con todo lo aprendido en los afios de estudio conoceremos cual es el factor o factores

mas importantes que determinan esta demanda.

Para tal caso se contard con el sustento en fuentes de informacion primaria y secundaria que nos

permita justificar las conclusiones que se vaya a obtener al finalizar la investigacion.
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3 OBJETIVOS

3.1 OBJETIVO GENERAL

>

Determinar cudles son los factores que influyen en la DEMANDA de vino tinto

Aranjuez Terrufio en la ciudad de Tarija, periodo 2023.

3.2  OBJETIVOS ESPECIFICOS

Analizar las caracteristicas generales de los consumidores de vino tinto Aranjuez Terrufio.

vV VYV VYV V¥V

Determinar la relacion de la demanda de vino tinto Aranjuez Terrufio respecto al Ingreso.
Determinar la relacion de la demanda del vino tinto Aranjuez Terrufio respecto al Precio.
Determinar la relacion de la demanda del vino tinto Aranjuez Terrufio respecto a la Edad.
Determinar la relacion de la demanda del vino tinto Aranjuez Terrufio respecto al nivel
Educativo.

Determinar la relacion de la demanda del vino tinto Aranjuez Terrufio respecto a la
categoria de ocupacion.

Determinar la relacion de la demanda del vino tinto Aranjuez Terrufio respecto al género
de sexo.

Determinar la relacion de la demanda del vino tinto Aranjuez Terruiio respecto a los

gustos y preferencias de los consumidores.
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4

Los factores de mayor importancia para la determinacion de la demanda de vino tinto Aranjuez

HIPOTESIS

Terrunio en la ciudad de Tarija son: precio del vino tinto Aranjuez Terruiio e ingreso de los consumidores.

5

5.1

5.2

DEFINICION DE LAS VARIABLES

VARIABLE DEPENDIENTE

» Demanda del vino tinto Terrufo en la ciudad de Tarija.

VARIABLE INDEPENDIENTE

YV V. V VYV V V V

Precio

Ingreso

Edad

Genero de sexo

Nivel Educativo
Categoria Ocupacional

Gustos y preferencias
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6

6.1

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

ENFOQUE DE LA INVESTIGACION

Para desarrollar el presente trabajo se utilizo el enfoque mixto que contiene los enfoques

cuantitativo y cualitativo, en virtud de que ambos se complementan en la mayoria de sus etapas,

por lo que es conveniente combinarlos para obtener informacion que permita interrelacionarla que

se explicara a continuacion.

v" CUANTITATIVO

De acuerdo con la definicion clésica del término, medir significa asignar nimeros a objetos
y eventos de acuerdo a ciertas reglas. Muchas veces el concepto se hace observable a través

de referentes empiricos asociados.

Los estudios de corte cuantitativo pretenden la explicacion de una realidad social vista desde
una perspectiva externa y objetiva. Su intencion es buscar la exactitud de mediciones o
indicadores sociales con el fin de generalizar sus resultados a poblaciones o situaciones
amplias.

v' CUALITATIVO

La observacion constante, el andlisis de cada situacion relacionada con el comportamiento
entre las personas, es la base de la investigacion cualitativa. Y es que las personas no somos

numeros exactos. Nuestra conducta radica en la relacion con nuestro entorno, experiencias,

conocimientos y contextos que, muchas veces, se nos escapan de nuestro control.

Por eso, es necesaria la aplicacion de un método de investigacion cualitativo que recoja todas

consecuencias de comportamientos del ser humano en relacion con culturas e ideologias.

15



6.2 ALCANCE DE LA INVESTIGACION

El presente trabajo exhibe un tipo de investigacion descriptiva porque usa informacion
detallada respecto a un fendmeno o problema, para luego describir sus dimensiones

(variables), con precision.

El proposito del presente trabajo de investigacion es describir un fenémeno, especificar sus

propiedades, caracteristicas y rasgos mas importantes.

Este trabajo busca mostrar con precision las dimensiones de un problema para luego
identificar el fendémeno y las variables involucradas. Definir las variables a medir; recolectar

datos para medirlas y finalmente sacar conclusiones del trabajo desarrollado.

El riesgo implicado en este trabajo es bajo ya que la informacion que se necesita para
desarrollarlo esta al alcance del investigador, entonces podemos asumir que la informacion

obtenida es representativa y aplicable a la poblacidon que es objeto de estudio.
6.2.1 ALCANCE TEMPORAL

El presente trabajo de investigacion se recopild informacion de las variables en el primer

semestre del mes de mayo gestion 2023.

6.2.2 ALCANCE ESPACIAL

Las variables de estudio pertenecen a informacion proporcionada por los habitantesde la ciudad de
Tarija.

v LIMITACION GEOGRAFICA. - El trabajo de campo se realizo en el area urbana
de la ciudad de Tarija.

v LIMITACION DEMOGRAFICA. - Toda la poblacion de estudio son los
habitantes de la ciudad de Tarija mayores o iguales a 18 afios, distribuidos en los

diferentes barrios.
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6.3

METODO

Segun el diccionario de la Real Academia Espaiola se define el método como el conjunto
de pasos ordenados (procedimiento) que se sigue en las ciencias para hallar la verdad y
ensenarla. Camino que se sigue para llegar a algo. Por su parte define a la metodologia como
el conjunto de métodos que se siguen en una investigacion cientifica o en una exposicion

doctrinal.

6.3.1 METODO INDUCTIVO

La induccidn va de lo particular a lo general. Empleamos el método inductivo cuando de la
observacion de los hechos particulares obtenemos proposiciones generales, o sea, es aquél
que establece un principio general una vez realizado el estudio y analisis de hechos y
fendmenos en particular. La induccién es un proceso mental que consiste en inferir de
algunos casos particulares observados la ley general que los rige y que vale para todos los

de la misma especie.

En el caso de los factores que influyen en la demanda de vino tinto Aranjuez Terrufio veremos el

razonamiento de este método partiendo de lo particular a lo general y asi comprobar su validez.

6.3.2 METODO DEDUCTIVO

La deduccion va de lo general a lo particular. El método deductivo es aquél que parte de los
datos generales aceptados como valederos, para deducir por medio del razonamiento 16gico,
varias suposiciones, es decir; parte de verdades previamente establecidas como principios

generales, para luego aplicarlo a casos individuales y comprobar asi su validez. Se puede
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decir también que el aplicar el resultado de la induccion a casos nuevos es deduccion.
Se utilizo6 la deduccion como método para la aplicacion del objetivo general para luego considerar
los objetivos especificos sobre los factores que determinan la demanda de vino tinto Aranjuez
Terrufio y asi poder llegar a conclusiones verdaderas ycomprobar su validez en la problematica real

de la zona urbana de Tarija.

6.3.3 METODO ANALITICO

Es aquél que distingue las partes de un todo y procede a la revision ordenada de cada uno
de sus elementos por separado. Analizar significa observar y penetrar en cada una de las
partes de un objeto que se considera como unidad. En la Investigacion documental es
aplicable desde el principio en el momento en que se revisan, uno por uno los diversos

documentos o libros que nos proporcionaran los datos buscados.

Se utilizé el método analitico, como parte fundamental de la investigacion, para ello se tomo6 en

cuenta los diferentes barrios de la ciudad de Tarija (area urbana).

6.3.4 METODO ESTADISTICO

Parte de la observacion de un fenémeno, y como no puede siempre mantener las mismas
condiciones predeterminadas o a voluntad del investigador, deja que actlien libremente, pero

se registran las diferentes observaciones y se analizan sus variaciones.

Este método sirve en el tema de investigacidon como proceso de obtencidn, representacion,
simplificacion, analisis, interpretacion y proyeccion de las caracteristicas, variables o valores

numéricos del estudio sobre factores que determinan en la demanda de vino tinto Aranjuez terruiio.
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6.3.5 METODO CIENTIFICO

Permite orientar el desarrollo dentro de determinados marcos y con ciertos elementos
(sistema conceptual, hipdtesis, definiciones, variables e indicadores), que brindan los
elementos necesarios para construir un sistema teorico, estudiar hechos y revelar nuevos
conocimientos; ademas, porque la union de teoria y método permiten no solo la elaboracion
de hipotesis y modelos que expliquen los hechos que se dan en la realidad, sino porque
permiten la prediccion mediante un conjunto de técnicas y procesamientos relacionados con

la realidad que se desea estudiar.

Para conocer los factores que determinan en la demanda de vino tinto Aranjuez Terrufio, se realizara
la investigacion a través del método cientifico siguiendo pasos coherentes que permitan llegar a los
objetivos planteados relacionando el estudio de las variables y dando valor a los méritos de una

investigacion.
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CAPITULO II

MARCO TEORICO

20



CAPITULO 11

2 MARCO TEORICO

2.1 DEFINICION DE DEMANDA

Se define la demanda como "la cantidad de un bien que los compradores quieren y pueden

comprar".!

Tomando en cuenta el area de estudio del presente trabajo, es importante conocer la definicion de
demanda para tener conocimiento y puntualizar lo que representa esta fuerza dentro del mercado

y de la economia misma.

2.2 FUNCION DE DEMANDA

La lista de variables es larga y compleja, por lo que conviene simplificar. La teoria econdmica
considera cuatro factores esenciales que influyen en la demanda de cualquier bien: su precio (P),
la renta del consumidor (R), el precio de bienes relacionados (P’) y las preferencias del

consumidor (G).

El resto de variables, salvo situaciones especiales, no se consideran, de forma que la funcion de

demanda viene dada por la expresion:
QD=f(P,R, P, G)

La cantidad demandada de un bien (QD) "depende de" P, R, P'y G

! Parkin Michel “microeconomia” editorial Addison-Wesley libero Americana, Estados Unidos, 1995
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Trabajar simultdneamente con las cuatro variables que definen la funcion de demanda es
complicado, y para simplificar la situacion la teoria econdmica analiza de forma sucesiva la
relacion entre la cantidad demandada y cada uno de los factores que la determinan, considerando

que el resto permanece invariable segtn la condicidn ceteris paribus.

2.3 LA CURVA DE LA DEMANDA

La curva de demanda representa la relacion entre la cantidad de un bien o conjunto de bienes y
servicios que los consumidores deseen y estan dispuestos a compraren relacion al precio mismo,

suponiendo que el resto de factores se mantienen constantes.

La curva de la demanda es por lo general decreciente, es decir, a mayor precio, los consumidores

compraran menos. Esto es generalmente conocido como la “ley de demanda.”

Grafico N°1

Curva tipica de la demanda
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2.3.1 DETERMINANTES DE LA CURVA DE LA DEMANDA

Los determinantes de la demanda de un individuo son:

e poblacion

e El precio del bien,

e FElnivel de larenta,

e Expectativas de los precios

e Los gustos personales,

e El precio de los bienes sustitutos, y

complementarios®

La notacion simbdlica de la funcion de demanda se

expresa asi:

Cantidad demanda = Qd= f (Px, M, Pex,
P, G) Px=Precio del bien.

M= Ingreso del consumidor.

Pex=Expectativas de los consumidores con relacion a los precios.
P=Poblacion

G=Gustos y preferencias del consumidor.

Pbs= Precio de los bienes sustitutos.

3 Parkin Michel “microeconomia” editorial Addison-Wesley libero Americana, Estados Unidos, 1995



2.4 PRECIO DEL BIEN EN CUESTION

Como es logico, cuanto mds caro sea un producto, normalmente menor sera su demanda,

mientras que cudnto mas barato sea, mayor sera la cantidad que los consumidores estan

dispuestos a adquirir.

24.1 PRECIO DE LOS BIENES RELACIONADOS

Distinguimos dos tipos de bienes:

Bienes complementarios: son bienes que se consumen conjuntamente, es
decir, no es posible consumir uno sin consumir también el otro. Ejemplos
de ellos son los coches y la gasolina, las zapatillas y los cordones o las
lamparas y las bombillas. Al aumentar el precio de alguno de estos bienes,
disminuye la demanda del mismo, pero también disminuye la demanda de
su bien complementario. Asi, si aumenta el precio de las bombillas, por
ejemplo, disminuiria la demanda de este bien, pero también podria hacerlo

la de las lamparas.

Bienes sustitutivos: son aquellos cuyo consumo es excluyente entre si, es
decir, consumir uno implica no consumir el otro, ya queambos satisfacen
la misma necesidad. Por ejemplo, el azicar y la sacarina, la mantequilla y
la margarina o el té y el café. Al aumentar el precio de uno de estos bienes,
disminuye la demanda del mismo, pero aumenta la de su bien sustitutivo.
Por ejemplo, si aumenta el precio de la mantequilla, disminuye la demanda

de este bien y aumenta la de la margarina, su bien sustitutivo.

24



2.4.2 BIENES SUSTITUTIVOS PERFECTOS

Son aquellos que se pueden intercambiar en cantidades fijas sin alterar el nivel de satisfaccion,
independientemente de cuantas unidades posea de X o de Y, para estos bienes la TMS es constante
a lo largo de la curva de indiferencia. En la realidad es dificil encontrar ejemplos puros de bienes
sustitutivos perfectos. Lo mas comun es que la TMS no sea constante, y ademas es muy dificil que

un consumidor no encuentre ninguna diferencia entre dos bienes que por si mismo son distintos.

2.4.3 BIENES COMPLEMENTARIOS PERFECTOS

Son aquellos bienes que se consumen juntos en proporciones fijas. El consumo por separado de
ellos no es de ninguna utilidad. El ejemplo tipico es el de los tornillos y las tuercas, los cuales deben

utilizarse juntos.

2.5 LA RENTA DISPONIBLE

La relacion entre los cambios en la renta disponible y las variaciones de la demanda permite

clasificar los bienes en:

e Inferiores: son aquellas cuya demanda disminuye al aumentar la renta
disponible. Por ejemplo, el transporte publico, el tabaco de liar y las
marcas blancas.

e Normales: son aquellos cuya demanda aumenta en la misma proporcion
que la renta de los demandantes. Casi todos los bienes son normales.

e De lujo: son aquellos cuya demanda aumenta sustancialmente al
incrementarse la renta disponible. Por ejemplo, las joyas, los coches

deportivos y las segundas residencias.
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2.6 LAS PREFERENCIAS DEL CONSUMIDOR

Los gustos, las preferencias y la moda determinan el comportamiento de los demandantes

con independencia de los precios o de la renta.*

2.7 LAS EXPECTATIVAS

Las expectativas de los individuos sobre los niveles futuros de renta y de precio también afectan
en sus decisiones de compra. Por ejemplo, una persona que espera obtener unos ingresos mucho
mayores en el futuro probablemente gastara hoy mas que otra idéntica que espere obtener unos
ingresos mucho menores. Del mismo modo a menudo aceleramos nuestras compras actuales de

vienes cuyos precios esperamos que suban significativamente en los meses venideros.

2.8 POBLACION

Cuando mayor es un mercado, mayor es la cantidad que se compra de un bien o servicio a un precio
cualquiera dado. Asi, por ejemplo, en las ciudades que tienen una creciente poblacion, la demanda
de vivienda aumenta de afio en afio, mientras que en ciudades cuya poblacion esta disminuyendo

tiende en descender.

2.9 INGRESO Y SU RELACION CON LA DEMANDA

Este es otro factor que influye al consumidor, asi con ingresos mas altos los consumidores
demandan mas bienes y servicios como ser: alimentacion, vivienda, vestimenta, etc.; pero

siempre manteniendo constante los demas factores.

+(www.wikipedia economia.com, s.f.)
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2.9.1 PREFERENCIAS Y SU RELACION CON LA DEMANDA

Este factor no es mas que la actitud de un individuo hacia los bienes y servicios, es decir, una
persona no tiene los mismos gustos que otros. Por lo tanto, siempre se mantendra ese ritmo de

comportamiento

2.9.2 CAMBIOS EN LA CURVA DE DEMANDA

Anteriormente se analizaron los diferentes puntos de equilibrio del mercado sobre la curva, pero
manteniendo constante la renta y el precio de otros bienes, las preferencias y otros factores. Si estos
factores se modifican, la demanda como tal cambiara, o sea un cambio, cualquiera de esos factores
hace que la curva de demanda original ya sea se desplace ya sea a la derecha o a la izquierda, por
ejemplo: en el grafico N°8, un aumento del ingreso origina un desplazamiento de la curva original
hacia la derecha de Do a D,, de manera que la cantidad del equilibrio del bien X es mayor que antes
al mismo precio. La curva de demanda también se desplaza cuando cambian los otros factores que

la define, excepto el precio.®

2.10 POBLACION Y SU RELACION CON LA DEMANDA

Este factor también influye mucho con la demanda de bienes y servicios, pero siempre manteniendo

constante los demas factores, por ejemplo: una poblacion mayor, demanda mas bienes y servicios.”

5 (SALVATOREDOMINICK, 1976),”Teoria y Problemas de Microeconomia”,Mc
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2.11 CARACTERISTICAS DE LAS CURVAS DE INDIFERENCIA

Las curvas de indiferencia muestran tres caracteristicas basicas: tienen pendiente negativa, son

convexas con respecto al origen y no pueden intersectarse.’

i LA CURVA DE DEMANDA DEL INDIVIDUO

Una curva de demanda individual muestra la relacion entre el precio de un bien y la cantidad
de ese bien adquirida por un individuo, suponiendo que todos los demds determinantes de
la demanda permanecen constantes. Si cambia uno de estos factores, la curva se podra

desplazar a una nueva posicion.®

il CURVAS DE DEMANDA DEL MERCADO

La curva de demanda es la “suma horizontal” de cada curva de demanda individual. A cada
precio, la cantidad demandada en el mercado es la suma de las cantidades que demanda cada

individuo. Por ejemplo, al precio Px* la demanda en el mercado es X;*+Xp*=X* ?

”SALVATORE DOMINICK, (1976), “Teoria y Problemas de Microeconomia”, Mc Graw-Hill, 1°ed.P4g.76.
8 NICHOLSON WALTER, “Teoria Microeconémica” Principios Basicos y Ampliaciones, 8"ed.Pig.126.

9 NICHOLSON WALTER, “Teoria Microeconomica” Principios Basicos y Ampliaciones, 8'ed.Pag.175.
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GRAFICO 2. CURVAS DE DEMANDA DE MERCADO

P*x | i i\\
X* X4 X* X X* X
(@) Individuo 1 (b) Individuo 2 (c) Demandade
mercado

FUENTE: Samuelson Paul A. microeconomia con aplicaciones a Latinoamérica
ELABORACION: Propia

2.12 LA DUALIDAD EN LA TEORIA DEL CONSUMIDOR

Existen dos maneras de analizar la decisién de optimizacion del consumidor. La eleccion
optima de X e Y puede analizarse no s6lo como un problema consistente en elegir la curva
de indiferencia mas alta-el valor maximo de U ()- que toca a la recta presupuestaria, sino
también como un problema de elegir la recta presupuestaria mas baja el gasto presupuestario

minimo- que toca a una determinada curva de indiferencia.

Dualidad es la manera alternativa de analizar la decision de maximizacion de la utilidad del
consumidor: en lugar de elegir la curva de indiferencia mas alta, dada una restriccion
presupuestaria, el consumidor elige una recta presupuestaria mas baja que toca una curva de

indiferencia dada.'”

10pPINDYCK ROBERT S., RUBINFELD DANIEL, (2001) “Microeconémica”, Madrid, 5"ed.P4g.145.
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2.13

2.14

2.15

LA MAXIMIZACION DE LA UTILIDAD

La teoria de la conducta del consumidor se basa en el supuesto de que los consumidores

maximizan la utilidad sujetos a la restriccion de un presupuesto limitado.!!

DE LA DEMANDA INDIVIDUAL A LA DEMANDA DEL MERCADO

La curva de demanda de un bien por parte de todo el mercado se obtiene sumando las
cantidades demandadas por todos los consumidores. Cada uno tiene una curva de demanda
a lo largo de la cual puede representarse la cantidad demandada a cada precio; generalmente
tiene pendiente negativa.

La curva de demanda del mercado es la suma de las demandas de todos los individuos a

cada uno de los precios.'?

DESPLAZAMIENTO DE LA DEMANDA

Un aumento del ingreso tiende a elevar la cantidad que estamos dispuestos a comprar de la
mayoria de los bienes. Los bienes de primera necesidad tienden a ser menos sensibles a las
variaciones del ingreso, mientras que los bienes de lujo tienden a serlo mas. Y hay algunos
bienes andmalos, conocidas con el nombre de bienes inferiores, cuyas compras pueden
disminuir cuando aumenta el ingreso debido a que los individuos pueden sustituirlos por

otros mas deseables.

La curva de demanda muestra como responde la cantidad demandada de un bien a las variaciones

de su propio precio. Sin embargo, la demanda también influye los precios de otros bienes, los

ingresos de los consumidores y otros elementos especiales. La curva de demanda se desplaza

cuando varia el ingreso o los precios de otros bienes. Cuando aumentan los ingresos, los

consumidores generalmente quieren una cantidad mayor de un bien.

" PINDYCK ROBERT S., RUBINFELD DANIEL, (2001) “Microeconémica”, Madrid, 5°ed.P4g.140.

2SAMUELSON PAUL A, (2002). Microeconomia con Aplicaciones a Latinoamérica, Mc Graw-Hill. 17°ed.P4ag. 92.
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El aumento del precio de un bien sustitutivo también aumenta o desplaza la curva de demanda
hacia fuera, y una disminucién de los ingresos y de los precios de un bien sustitutivo disminuye o

desplaza la curva de demanda hacia adentro.'?

2.16 TASA MARGINAL DE SUSTITUCION

La tasa marginal de sustitucion de Y por X (TMS yy) se refiere a la cantidad de Y que el
consumidor esta dispuesto a sacrificar con el objeto de obtener una cantidad adicional
(permaneciendo todavia en la misma curva de indiferencia). Cuando el individuo se mueve

hacia abajo en la curva de indiferencia, la TMS yy, disminuye.'*

2.16.1 LA RELACION MARGINAL DE SUSTITUCION

Tenemos que:
dY/dX=UMx (X,Y)/UMy=RMSxy

Donde RMSxy representa la relacion marginal de sustitucion de Y por X. Como el primer
miembro representa la pendiente de la curva de indiferencia con signo negativo, en el punto
de tangencia la relacion marginal de sustitucion del individuo (que intercambia bienes
manteniendo constante la utilidad) es igual al cociente entre sus utilidades marginales, el

cual es igual, a su vez, a la relacion de precios de los dos bienes.

Mostramos que la relacién marginal de sustitucion es igual al cociente entre las utilidades

marginales de los dos bienes consumidos. '

13 SAMUELSON PAUL A, (2002). Microeconomia con Aplicaciones a Latinoamérica, Mc Graw-Hill. 17%ed.Pag. 92-93.
14 SALVATORE DOMINICK, (1976), “Teoria y Problemas de Microeconomia”, Mc Graw-Hill, 1°ed.P4g.76.
PINDYCK ROBERT S., RUBINFELD DANIEL, (2001) “Microeconémica”, Madrid, 5"ed.Pag
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217 “LADEMANDA DE MERCADO DE UN PRODUCTO”

Puede medirse de seis diferentes niveles:

Reglén de producto, forma, linea de producto, ventas de la compaiiia, ventas de la industria,
ventas nacionales; cinco diferentes niveles de espacio: cliente, territorio, region pais, mundo; y

tres diferentes niveles de tiempo: corto, medio y largo'®.

Hay cuatro tipos de estimaciones que las empresas pueden realizar.

v" Demanda total del mercado: para un producto es el volumen total de operaciones
realizadas por un grupo de consumidores en el 4rea geografica durante un periodo
determinado de tiempo y bajo un programa detenido de marketing, no es contante

sino depende de condiciones'.

v" Demandado mercado por segmento: determinado por niicleo los que se adecuan a sus

recursos competitivos.

v" Demanda industrial total: es el volumen total de transacciones solicitadas por el

mercado empresarial sumado a las ventas de cada competidor.

v Cuota de mercado cada empresa: es el volumen de ventas de las empresas en relacion

con el de los competidores.

16 www.wikipedia.org/economia

16 PINDYCK ROBERT S., RUBINFELD DANIEL, (2001) “Microecondémica”, Madrid, 5*ed.Pag.146
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2.18 VARIACIONES DE LA RENTA

A medida que aumenta el poder adquisitivo de un individuo, es natural esperar que la cantidad
adquirida de cada bien también aumentard. A medida que aumenta el gasto de lia Iy a I, la
cantidad demandada de X aumenta de X;a Xoy a X3. Ademas, la cantidad de Y aumenta de Y a

YoyaYs.

Las rectas presupuestarias I, I> e I3 son todas paralelas, lo que refleja el hecho de que solo cambia
la renta, y no los precios relativos de X e Y. Puesto que el cociente Px/Py se mantiene constante,
las condiciones de maximizacion de la utilidad solo requieren que la RMS se mantenga constante a
medida que el individuo pasa a niveles superiores de satisfaccion. Por tanto, la RMS es la misma

en el punto (X3, Y3) que en (X3, Y1).%°

2.19 VARIACIONES DEL PRECIO DE UN BIEN

Cuando cambia un precio, entran en juego dos efectos analiticamente distintos. Uno de estos efectos
es el efecto sustitucion: incluso si el individuo se quedara sobre la misma curva de indiferencia, el
patron de consumo se asignaria de forma que se igualara la RMS al nuevo cociente de precios. Un
segundo efecto, el efecto renta, surge porque una variacion del precio afecta necesariamente a la
renta “real” del individuo: un individuo no puede quedarse sobre la curva de indiferencia inicial,

sino que debe desplazarse a una nueva.?!

19 www.wikipedia.org/economia

20
NICHOLSON WALTER, “Teoria Microecondmica” Principios Basicos y Ampliaciones,8*ed.Pag.119.
21NICHOLSON WALTER, “Teoria Microeconémica” Principios Basicos y Ampliaciones, 8%ed.Pag
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220 LA CURVA INGRESO-CONSUMO Y LA CURVA ENGEL

Modificando el ingreso monetario del individuo y manteniendo al mismo tiempo constantes sus
gustos y sus precios de X e Y, podemos derivar la curva de ingreso- consumo es el lugar geométrico

de puntos de equilibrio del consumidor que resultan cuando se varia inicamente su ingreso.

La curva Engel muestra la cantidad de un articulo que el individuo compraria por unidad de tiempo

a diversos niveles de su ingreso.??

2.21 ELEFECTO-RENTAY EL EFECTO-SUSTITUCION

La variacion de la demanda puede dividirse en un efecto-sustitucion (la variacion que experimenta
la cantidad demandada cuando se mantiene fijo el nivel de utilidad) y un efecto-renta (la variacion
que experimenta la cantidad demandada cuando el nivel de utilidad varia, pero el precio relativo
del bien X permanece fijo).>

e Cuando una variacion del precio de 1% provoca una variacion de la cantidad
demandada superior a ese porcentaje, tenemos una demanda elastica con respecto
al precio.

e Cuando una variacion del precio de 1% provoca una variacion de la cantidad
demandada inferior a ese porcentaje, el bien tiene una demanda inelastica con
respecto al precio.

e Un importante caso especial es la demanda de elasticidad unitaria, que se produce
cuando la variacion porcentual de la cantidad es exactamente igual que la variacion
porcentual del precio. En este caso un alza del precio de 1% provoca una

disminucion de la demanda de ese mismo porcentaje.?*

22 SALVATORE DOMINICK, (1976), “Teoria y Problemas de Microeconomia”, Mc Graw-Hill, 12ed.Pag.78.

23 PINDYCK ROBERT S., RUBINFELD DANIEL, (2001) “Microeconémica”, Madrid, 5%ed.Pag.146.
24 SAMUELSON PAUL A, (2002). Microeconomia con Aplicaciones a Latinoamérica, Mc Graw-Hill. 17%ed.Pag.67
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2.22 DEFINICION DE UN BIEN

“Los bienes econdmicos, son los bienes escasos que se adquieren en un mercado, tras pagar un
determinado precio. Pueden ser materiales o inmateriales, pero todos los bienes econémicos poseen

un valor y son susceptibles de ser valuados en términos monetarios”.?’

2.22.1 BIEN NORMAL

Son aquellos que, ante un aumento de la renta del consumidor, la demanda del consumidor hacia
ese bien también aumenta. Dentro de los bienes normales también tenemos los bienes de lujo y los

bienes de primera necesidad, los cuales tienen el mismo tipo de comportamiento.?

2.22.2 PRECIO

Por precio se entiende como la cantidad de dinero que los clientes tienen que pagar por un
determinado bien o servicio. A la hora de introducir un producto nuevo en el mercado existen 5
tacticas de precios: de penetracion, precios a la altura de la competencia, precios elevados, precios

de promocién y precio normal.?’

2.22.3 EQUILIBRIO DEL CONSUMIDOR

Un consumidor esta en equilibrio cuando, dado su ingreso y las limitaciones de precios, maximiza
la utilidad o satisfaccion total que obtiene de sus gastos. En otras palabras, estd en equilibrio

cuando, dada su linea presupuestaria, alcanza la més alta curva de indiferencia.?®

% RICOSSA SERGIO, (1990). Diccionario de economia, editores siglo XXI, Colombia, Pag.191-192.
% PINDYCK ROBERT S., RUBINFELD DANIEL, (2001) “Microeconémica”, Madrid, 5%ed.Pag.23.
27 WILLIAM A. COHEN, (2002). Plan de Marketing, 12ed.Pag.82.

28 SALVATORE DOMINICK, (1976), “Teoria y Problemas de Microeconomia”, Mc Graw-Hill, 12ed.Pag.77.
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2.23 DERIVACION DE LA CURVA DE DEMANDA DE UN INDIVIDUO

Utilizando el principio de la utilidad marginal decreciente y el concepto de equilibrio del
consumidor, podemos ahora derivar la curva de demanda de un individuo para un articulo

determinado. Para ello, empezamos con una condicion de equilibrio del consumidor.

De esta nueva condicion de equilibrio podamos obtener otro punto en la curva de demanda del
individuo por el articulo. El proceso puede repetirse cualquier nimerode veces. Uniendo los puntos

resultantes obtenemos la curva de demanda del individuo por este articulo.?’

2.24 ELEFECTO DE SUSTITUCION Y EL EFECTO DE INGRESO

El movimiento de un punto a otro de equilibrio del consumidor se puede dividir en un
efecto de sustitucion y un efecto de ingreso.

Segun el primero, cuando baja el precio de un articulo, el individuo reemplaza con él otros articulos
cuyos precios han permanecido sin cambio. Este efecto de sustitucion hace aumentar la cantidad

demandada del articulo cuyo precio bajo.

El efecto de ingreso puede explicarse como sigue. Si baja el precio de un articulo (ceteris paribus)
el poder adquisitivo del ingreso monetario constante de un individuo aumenta. En otras palabras,
aumenta su ingreso real. Al ocurrir esto, el individuo tiende a comprar mas unidades del articulo

cuyo precio bajo, si ese articulo es normal; menos unidades si es un articulo inferior.*°

29 SALVATORE DOMINICK, (1976), “Teoria y Problemas de Microeconomia”, Mc Graw-Hill, 12ed.Pag.58-59.

29 SALVATORE DOMINICK, (1976), “Teoria y Problemas de Microeconomia”, Mc Graw-Hill, 12ed.Pag.60
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2.25 MERCADO

Originalmente, mercado significa el lugar al que acudian periddicamente compradores y
vendedores para efectuar el intercambio de productos y servicios. En sentido econdmico, se

entiende por mercado, el conjunto de las demandas y ofertas respecto a las mercancias.

Hablar de un mercado es referirse a todo ese ambiente donde compradores y vendedores estan
continuamente realizando transacciones econdmicas ya sea que estas tengan lugar en una
oficina, en la bolsa de valore, en un cafg, etc. Toda actividad gira en torno a los “precios” que,
de acuerdo con su nivel, le estara cerrando la puerta a muchos consumidores o abriéndola

ampliamente a otros en forma tal que el consumo se incrementa.

Un mercado es un conjunto de compradores y vendedores que, por medio de sus interacciones

reales o potenciales, determinan el precio de un producto o de un conjunto de productos.

2.26 CLASIFICACION DE LOS MERCADOS

» Mercados transparentes: Cuando hay un solo punto de equilibrio.

» Mercado libre: Cuando son sometidos al libre juego de las fuerzas de oferta y
demanda.

» Mercado de competencia perfecta: Cuando en un mercado existen muchos
vendedores y muchos compradores, es muy probable que nadie, por sus
propios medios, sea capaz de imponer y manipular el precio.

» Mercados opacos: cuando, debido a la existencia de informacion imperfecta
entre los agentes hay mas de una situacion de equilibrio.

» Mercado intervenido: Cuando agentes externos al mercado, como, por
ejemplo, autoridades econdmicas, fijan los precios. Cuando sucede lo contrario
al punto anterior, o sea, cuando hay pocos vendedores, o solo uno, y estos

ponen el precio que ellos desean para el beneficio personal.
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CAPITULO II1

METODOLOGIA PARA LA RECOPILACION DE

INFORMACION
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CAPITULO 111

METODOLOGIA PARA LA RECOPILACION DE INFORMACION

3.1 TIPO DE INVESTIGACION

El presente trabajo de investigacion es de tipo descriptivo ya que emplea diferentes métodos
que permiten la conceptualizacion, cuantificacion y andlisis de las diferentes caracteristicas de

la demanda de vino tinto Aranjuez Terrufio.

3.1.2 DATOS

El tipo de datos que se emplea en la investigacion son de corte transversal los cuales fueron

extraidos de fuentes primarias.

3.2 POBLACION Y MUESTRA

3.2.1 POBLACION

Para el presente trabajo, la poblacion de estudio son los habitantes de la ciudad de Tarija
mayores o iguales a 18 afios, distribuidos en los diferentes barrios. El total de habitantes
mayores o iguales a 18 afios es 175.475 personas distribuidas en los 99 barrios de la ciudad de
Tarija. Segun revista realizada por el Equipo De Comunicacién Alternativa Con Mujeres

(ECAM) “Los Barrios y Urbanizaciones De la Ciudad de Tarija” marzo 2017.

3.2.2 MUESTRA

La muestra es seleccionada a partir del total de habitantes mayores o iguales a 18 afios que

habitan en la ciudad de Tarija.
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3.3 DETERMINACION DE LA MUESTRA

3.3.1 TIPOS DE MUESTRA

Existen basicamente dos tipos de muestra: no probabilistica y probabilistica. A continuacion, se
define y desarrolla la muestra probabilistica con la cual se trabajé para la obtencion de la muestra,
puesto que la encuesta estara dirigida a los habitantes mayores o iguales a 18 afios del area

urbana de la provincia Cercado del departamento de Tarija gestion 2023.

3.3.2 MUESTRAS PROBABILISTICAS

Son aquellas en que todos los elementos de la poblaciéon tienen una posibilidad (una
probabilidad de ser conocida) de ser incluidas en la muestra. Naturalmente no es necesario que
todos tengan la misma posibilidad, basta que alguna posibilidad. Existen al menos tres métodos
comunmente utilizados: muestreo aleatorio simple, muestreo por conglomerados, muestreo

estratificado.

3.4 METODOS DE SELECCION DE LA MUESTRA

3.4.1 Muestreo Aleatorio Simple

Es un método de seleccion de “n” unidades de las “N” que tiene la poblacién de modo que cada

una de las muestras posibles tenga la misma probabilidad de ser elegidas.

3.4.2 Muestreo Estratificado

Este muestreo se usa cuando la poblacion no es homogénea, sino que puede en ella
identificarse clases definidas por algin atributo o caracteristicas relacionadas con la

variable que se estudia.
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Este procedimiento implica dividir la poblacion en clases o grupos homogéneos relativos a las
caracteristicas que van a estudiarse, llamados estratos. Después se toma una de las formas
posibles, o bien se selecciona al azar en cada estrato un numero especificado de elementos a la
proporcion del estrato de la poblacion total o bien se extrae un nimero igual de elementos de
cada estrato y se da un peso a los resultados de acuerdo con la proporcion del estrato en la
poblacion. El muestreo estratificado garantiza que todos los elementos tengan una posibilidad

de ser seleccionados.

Para el trabajo de investigacion se aplicd el Muestreo Aleatorio Simple en la seleccion del
tamafio de muestra y el Muestreo Estratificado, el cual se dividio a los habitantes seglin el barrio
que pertenecen. Para luego seleccionar aleatoriamente los habitantes que seran encuestados

para completar el tamafio de muestra requerido.
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CUADRO N.’ 1.

3.5 Poblacion de la ciudad de Tarija segin distritos y barrios

Distrito Personas
Distrito 1 - El Molino 3.445
Distrito 2 - San Roque 3.559
Distrito 3 - Las Panosas 3.158
Distrito 4 - La Pampa 5.383
Distrito 5 - Villa Fatima 6.773
Total 22.318
Distrito 6 Personas
La Loma 5.165
Juan Pablo II 1.759
Barrio 15 de Noviembre 1.750
Barrio Guadalquivir 1.612
Luis Pizarro 1.166
Panamericana 1.135
El Paraiso 821
Los Olivos 678
Barrio Los Alamos 674
15 de Agosto 576
Carlos Wagner 580
Libertad 593
Virgen de Chaguaya 500
Barrio El Carmen 369
Municipal 231
La Unidn 112
Los Mecanicos 102
Total 17.823

Distrito 7 Personas
3 de Mayo 3.350
Defensores del 3.271
Chaco
IV Centenario 2.746
4 de Julio 1.965
Los Chapacos 1.834
12 de Octubre 1.654
Otros distrito 7 1.412
Las Pascuas 1.240
101 familias 887
Campesino 626
20 de Enero 449
Maria de los Angeles 343
19 de Marzo 188
Total 19.965
Distrito 8 Personas
Eduardo Abaroa 5.988
Florida 4.293
Lourdes 4.019
San Marcos 2.088
Valle Hermoso 767
Los Laureles 232
Oscar Alfaro 1.071
San José 2.005
24 de Junio 913
Total 21.376
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Pedro Antonio Flores 4.231
Narciso Campero 3.750
San Bernardo 3.472
Luis Espinal 2.522
Constructor 2.277
Andaluz 1.593
2 de Mayo 1.199
Palmarcito 1.798
Moto Méndez 1.185
Salamanca 1.069
7 de Septiembre 815
6 de Agosto 1.065
1 de Mayo 560
27 de Mayo Sur 269
20 Familias 51
Total 25.856
| Distrito10 [ Personas|
Juan XXIII 3.452
Morros Blancos 2.909
San Jorge | 2.510
El Portillo 2.248
San Jorge Il 2.235
Simdn Bolivar 1.623
Torrecillas 1.258
Las Retamas 1.238
Artesanal 687
El Portillo 127
Aeropuerto 4.067
Juan Nicolay 799
Rosedal 431
San Pedro 1.214
15 de Abril 1.049
San Salvador 555
Total 26.402

San Gerénimo 2.112
Lindo
San Luis 1.955
Petrolero 517
El Temporal 298
La Terminal 1.550
San Gerdnimo Sur 2.523
El Tejar 8.705
Total 17.660
| Distrito12 | Personas|
Miraflores 1.014
Aranjuez 958
German Busch 791
San Martin 720
San Blas 349
Total 3.832
| Distrito13 | Personas|
Tabladita | 4,533
Méndez Arcos 3.879
Senac 3.070
Luis de Fuentes 2.351
San Antonio 1.914
Catedral 1.685
Tabladita Il 1.334
Alto Senac 1.161
Las Palmas 316
Total 20.243
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3.6 DETERMINACION DEL TAMANO DE LA MUESTRA

Donde:
N = Total de la poblacion

7= 1.96 al cuadrado (probabilidad del
95%)

p = probabilidad de éxito
q = probabilidad de fracaso

€ = CIror

Donde:

Nh = Tamafio Poblacional por
Barrio

N = Tamaiio de la Poblacion Total

n = Tamano de la Muestra

3.7 Muestreo Aleatorio Simple

N=99 barrios (175.475 habitantes)

(ZS/Z)Z*N*p*Q
_ez (N—1)+[(ze/2)2 *P*Q]

(1,96)2 % 99 % 0,5 * 0,5

n=(0,05)2 (99-1)+[(1,96)2 %0,5—0,5]

= 78,8 =79 barrios
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Se esta tomando un nivel de confianza del 95% y un error del 5%, por lo que nuestro tamafio

de muestra es de 79 barrios de la ciudad de Tarija.

Donde:
N =175.475
7Z=1.96

p =0,5
q=0,5
e=0,07

~ (1,96)? * 175.475%0,5%0,5
" (0,07)2 (175,475—-1)+ [(1,96)2 * 0,5%0,5]

n= 195,7 = 196 habitantes

El tamafio de la muestra es de 196 personas mayores o iguales a 18 afnos con residencia en los

diferentes barrios de la ciudad de Tarija.

3.8 Asignacion proporcional

Para determinar el tamafio de muestra en cada estrato se utiliz6 la siguiente formula:

Donde:
Nh =3.445
N=175.475

n =196
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Para realizar el célculo de asignacion proporcional se continua, considerando los datos del

Barrio EI Molino.

Donde: nh = (NWh) * M

3.445

=~ 175475 " 196 = 3,8 = 4 habitantes

n

Demostrando el calculo de asignacion proporcional se realizaran las encuestas a 4 personas en el
barrio El Molino, de la misma manera se procedi6 el célculo para los demaés barrios existentes
en la ciudad de Tarija, hasta completar un total de 196 encuestas, que es el tamafio de muestra a

ser analizado.
3.9 METODO Y TECNICAS DE RECOLECCION DE DATOS
3.9.1 LEVANTAMIENTO DE LA INFORMACION

Esta etapa se lo llevo a cabo durante el mes de mayo del afio de 2023 en los diferentes barrios

que conforman la ciudad de Tarija

3.9.2 METODO ESTADISTICO

El conjunto de los métodos que se utilizan para medir las caracteristicas de la informacion, para
resumir los valores individuales, y para analizar los datos a fin de extraerles la misma
informacion, es lo que se llama métodos estadisticos. Este método sigue un procedimiento
l6gico y coherente basandose en el empleo de los nimeros para llegar a la comprobacion de los

hechos.

Este trabajo se aplicd el método estadistico en su totalidad del andlisis de datos de variables,

utilizando programas e instrumentos estadisticos para responder a los objetivos planteados.
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3.9.3 DATOS OBTENIDOS DE FUENTES PRIMARIAS

Datos obtenidos de fuentes primarias por medio de un cuestionario aplicado a la muestra de
habitantes de la ciudad de Tarija, mediante el formulario google forms y de forma impresa

dependiendo de la disponibilidad de la persona.

3.9.4 DATOS OBTENIDOS DE FUENTES SECUNDARIAS

Para este trabajo se recabo datos de fuentes secundarias como la revista realizada por el Equipo
De Comunicacion Alternativa Con Mujeres (ECAM), boletines publicados por el Instituto

Nacional de Estadistica, pagina web de la Direccién Departamental de Turismo.

3.9.5 PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION.

Después de ser realizadas las entrevistas y llenadas las boletas de encuesta, se realizo el trabajo
estadistico; es decir, con la tabulacion y procesamiento de la informacion. Para este trabajo, se

uso el paquete estadistico SPSS for Windows, el Microsoft, el Excel y el Microsoft Word.
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CAPITULO IV
ANALISIS DE RESULTADOS
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ANALISIS DE RESULTADOS

En este capitulo se presenta los principales resultados de la investigacion los cuales seran

analizados e interpretados segun lo expuesto al estudio dirigido del tema en cuestion. En primer

lugar, se presenta y muestra las caracteristicas generales de la poblacion estudiada

proporcionalmente:

41 CARACTERISTICAS GENERALES DE LA POBLACION

Respecto a las caracteristicas generales de la poblacion estudiada podemos mencionar los

siguientes datos:

4.1.1 Distribucion de la poblacion segun Edad

Para fines de la investigacion se dividi6 a la poblacion en rangos de edad, la siguiente tabla

muestra los resultados obtenidos:

CUADRO N°2
Edad de la poblacion
Edad N° de Porcentaje
personas
18- 22 24 12
23-27 40 21
28-35 93 47
35-45 29 15
46 a mas 10 5
Total 196 100%

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

De los consumidores que se ubican en el rango de 28 a 35 afios destaca el hecho
de que podrian llegar a ser quienes consumen en el mercado del vino como

también los que se encuentran en un rango de 23 a 27 afios. Lo que nos indica
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que gran parte de los encuestados son personas jovenes y que a medida que va
aumentando la edad va disminuyendo el numero de personas que accedieron a
responder la encuesta ya sea porque no tenian tiempo o simplemente porque no

tienen conocimiento acerca de vinos o de marcas.

GRAFICO N° 3

Edad de los encuestados

50% 47%
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10% 5%
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Edad de los encuestados

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

4.1.2 Distribucion de la poblacion segun género

De acuerdo al género de sexo se puede observar a simple vista que genero es el que consume

mas en el mercado del vino. Ya sea por tema de tabi donde se dice que las mujeres consumen

menos bebidas alcoholicas que los hombres, al finalizar el estudio se podra verificar si es

veridico o no.
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GRAFICO N° 4

DISTRIBUCION DE LA
POBLACION SEGUN GENERO

Femenino,
44%
Masculino
, 56%

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

Como podemos observar en el grafico existe predominancia de los hombres respecto a las
mujeres es decir que el indice de masculinidad es mas alto que las mujeres con un 56% de sexo
masculino y 44% de sexo femenino. Lo que significa que es mas frecuente el consumo entre

los varones que en las mujeres.

4.1.3 Distribucion de la poblacion segun nivel de educacion

La educacién constituye un factor de desarrollo personal, institucional, regional y nacional,
puesto que mientras mas instruida y capacitada sea una poblacion, mayor sera la productividad

que genera la misma, ya que sus labores seran efectuadas con mayor conocimiento.

GRAFICO N° 5

Nivel de Educacion
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Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta
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Los resultados obtenidos de las encuestas realizadas en la ciudad de Tarija, sefialan que el 30%
de las personas encuestadas tienen un nivel de estudios profesional esto debido a que hoy en
dia la educacion es de facil acceso que afios antes, seguido por el 28% de nivel técnico superior
la carrera técnica también se volvid un nivel de estudio bastante elegible ya que es menos
tiempo de estudio y en el ambito laboral también hay demanda. El nivel de estudios se concentra
practicamente en estos dos rubros, se podria decir que el nivel de escolaridad es alto. Y también

sera otro factor a considerar en la demanda del mercado de vino.

4.1.4 Categoria ocupacional de la poblacion

El origen de la generacion de ingresos de la poblacion proviene generalmente de la fuente

laboral en la cual estan ocupados.

El empleo esta relacionado con el nivel de educacion y adiestramiento de dicha poblacion; para

nuestro caso, la estructura ocupacional se muestra en el siguiente cuadro.

GRAFICO N° 6

Categoria ocupacional
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Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta
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El 22% de los encuestados afirman que son independientes. En cuanto al tipo de empleo, el
19% afirman desempefiarse como empleado en alguna empresa o entidad publica, el 15% son
comerciantes, el 14% son estudiantes. De acuerdo a esta informacion nos serd de ayuda para
poder saber si la demanda de vino tinto estd en funcidon de manera positiva o negativa de acuerdo

a la ocupacion que tienen los encuestados.

4.1.5 Distribucion de la poblacion segin ingreso

La situacion econdmica de la poblacion se refleja a través de los ingresos que percibe ya sea
diaria, semanal o mensual. Esto es lo que determina la distribucion de sus gastos en las
diferentes alternativas de consumo.

CUADRO N°3

Nivel de Ingreso Mensual

N° de Porcentaje
Ingreso personas %
menos de 1000 5 3
1001 a 2000 38 19
2001 a 3000 82 42
3001 a 4000 43 22
4001 a 5000 14 7
5001 a mas 14 7
Total 196 100

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

GRAFICO N° 7

INGRESO MENSUAL
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Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta
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Para conocer el mercado del vino tinto, a los encuestados se les pidio6 el nivel de ingreso para
luego clasificarlos por nivel de ingreso mensual. Para este estudio, se considera que los
consumidores que disponen de ingresos inferiores a los 1000 Bs mensuales son de ingresos
bajos, los que ganan de 2001 a 3000 Bs son de ingresos medios y el resto son de ingresos altos.
Los resultados de la encuesta indican que el 42% de los encuestados son de ingresos medio o

bajo. Solamente un 22% reportan ingresos mensuales superiores a los 3001 bolivianos.
4.2 CARACTERISTICAS DE LA DEMANDA DE VINO
4.2.1 Consumo de vino

La comercializacion y produccion del vino es una de las principales actividades econdmicas de
la ciudad de Tarija; por lo tanto, la demanda de dicho bien se convierte en un andlisis econdémico

importante para la region.

GRAFICO N° 8

CONSUMO DE VINO
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Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

En referencia a los consumidores de vino, la encuesta contiene una pregunta, orientada a

buscar el porcentaje de la poblacion que consume esta bebida.
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Al preguntar a los encuestados si consumen algun tipo de vino los resultados fueron lo
siguiente: el 95% de ellos respondid que, si lo hacen, lo que significa que la mayor parte de los
encuestados son consumidores de este tipo de bebidas, aunque sea de manera eventual o por

costumbre.

as personas que no consumen vino que son u 0 cificaron que la razon principal es
Las pe € no consumen Vvi e son un 5%, especificaron que la razon principal e

que no les gusta el sabor o que prefieren consumir otra clase de bebida.
4.2.2 Frecuencia con la que se consume el vino

Siendo el vino una bebida que contiene alcohol, su consumo por lo general no es frecuente,

puesto que solamente se bebe en algunas ocasiones.

Los resultados de la encuesta muestran precisamente esta situacion; es decir que la demanda

mayoritaria es ocasional.

GRAFICO N°9

Frecuencia del Consumo de Vino
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Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

Los resultados de la encuesta muestran precisamente la siguiente situacion; es decir que la
demanda mayoritaria es ocasional como se observa en el grafico N°9, el 80% de la poblacion

consume vino de manera ocasional ya que generalmente se consume en eventos sociales como

55



ser fiestas, reuniones, juntes familiares y otros acontecimientos, el 15% consume vino de

manera mensual y el 5% lo hace de manera semanal.

4.2.3 Ocasiones en las cuales consume vino

Generalmente las personas suelen consumir el vino en ocasiones como ser cumpleafios, cenas,
reuniones, brindis, matrimonios, almuerzos familiares, etc. Y casi no es de frecuencia

consumirlo todos los dias.

CUADRO N°4

Ocasiones en las cuales consume vino

N° de Porcentaje
Ocasiones | personas |%
Fiestas 123 66
Reuniones 18 9
sin
amerito de 35 19
ocasion
Otros 11 6
Total 187 100

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

Como se observa en el cuadro N°4 la gran parte de las personas consumen vino en fiestas con
un 66% esto porque en Tarija se acostumbra a que después de la comida se tome un vaso de
vino con la costumbre de acentar la comida, el 18% consume vino sin amerito de ocasion y esto
se deba porque hay personas que les gusta el vino ya que contiene cierto grado de alcohol y el
precio también es accesible, se puede conseguir en cualquier tienda de barrio y el 9% en
reuniones esto dependiendo de que tipo de reuniones se trate como ser familiar entre amigos o

de trabajo.
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4.2.4 Tipo de vino que se consume mas

GRAFICO N° 10

TIPO DE VINO QUE SE CONSUME MAS
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Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

De los consumidores de vino, el 88% consumen vino tinto, el 10% consumen vino blanco,
mientras que el 2% consumen vino rosado. Un buen vino siempre sera saludable sea blanco o
tinto y si se lo consume en cantidades moderadas, muchas de las personas prefieren el tinto

debido a su color y textura y por sus propiedades curativas que posee esta clase de vino.

4.2.5 Marcas de vino tinto que prefieren

La preferencia en el consumo de vino también puede diferenciarse por la marca de este
producto
Para el caso del consumo de vino tinto, las preferencias por marcas se muestran en el

siguiente cuadro:
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CUADRO N°5

Marcas de vino Tinto

Marcas de vino N° de Porcentaje
Tinto personas %
Aranjuez Terrufio 80 43
vinos Vilte 23 12
campifias 12 6
chapacas
casa vinicola el 3 )
potro
vinos kolbert 65 35
vinos la cabafia 4 2
Total 187 100

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

Observando el cuadro N°5 se puede decir que el 43% de las personas consumen vino tinto de
la marca Aranjuez terruilo seguido con un 35% de la marca kolbert y el 12% vinos Vilte esto
nos indica que los consumidores también tienen su marca de vino preferida por la cual optan a
la hora de la compra. Las dos primeras marcas de vino son reconocidas tanto como a nivel
departamental como internacional y tienen una trayectoria bastante amplia dentro del mercado

de vinos

4.2.6 Bienes complementarios

Para gustos y preferencias del consumidor se presentan casos de personas que no suelen
consumir vino solo sino acompafiado con diferentes productos como las gaseosas o agua
carbonatada que al momento de consumir vino es una buena combinacion para el paladar de

algunos consumidores.
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GRAFICO N°11

BEBIDA CON LA QUE ACOMPANA EL
VINO
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Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

Al observar el grafico N°11 se puede decir que el 76% de las personas consumen el vino con

gaseosa fanta esto debido a que tiene otro sabor el vino se podria decir un poco mas suave y

dulce,el 13% con agua carbonatada generalmente lo toman haci para que no se les suba el

alcohol tan rapido y el 11% con gaseosa naranja de la cascada.

4.2.77 Productos sustitutos del vino

Es de hacer notar que la poblacion no solamente consume vino, sino que también demanda

otro tipo de bebidas alcoholicas, como ser: cerveza, ron, whisky, fernet, o singani entre otras
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GRAFICO N°12

PRODUCTOS SUSTITUTOS DEL VINO
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Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta
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Se observa que las personas a la hora de reemplazar el vino optan por la cerveza con un 45%
ya que esta bebida alcoholica es un poco mas suave y también su precio es accesible seguido
del ron 33% esta bebida tiene un precio un poco mas elevado, pero no deja mucha resaca al

dia siguiente como lo deja el vino. El singani 12% también es una bebida mas suave y tienen

un sabor menos fuerte que el vino.
4.2.8 Demanda de vino segun tipo de vino tinto

Uno de los factores que determina la demanda de un bien es el nivel de preferencia de dicho
bien y la calificacion que le puede dar estd en relacion al grado de satisfaccion que le genere

dicho bien al consumidor.

GRAFICO N°13

VARIEDAD DE VINOS TINTOS QUE SE CONSUME
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Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

Como se puede apreciar en el presente cuadro el 53% de la poblacion prefiere vino tinto de
mesa esto debido a que es mas accesible el precio y se consegui con facilidad en cualquier
tienda, el 16% prefiere vino tinto oporto varia en el precio con respecto al vino de mesa ya

que este vino es un poco mas dulce y la calidad también es otra , el 13% de la poblacion
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prefiere vino tinto varietal esta clase de vino es mas fino y su precio también es un poco mas

elevado y no se consigue con facilidad en las tiendas de barrios .

4.2.9 Razones que influyen a la hora de comprar vino

Dentro del analisis de demanda se encuentra la preferencia de los consumidores sobre un
determinado bien, el cual consiste en hallar una manera practica de describir las razones por
las que las personas prefieren un bien u otro. Para este caso las razones por la preferencia de la

demanda de vino en la ciudad de Tarija estan representada en el siguiente cuadro

CUADRO N°6

Razones que influyen a la hora de comprar vino

Razones N° de Porcentaje
personas %
Precio 70 37
Sabor 43 23
Empaque 12 6
Origen 29 16
Calidad 33 18
Total 187 100

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta
La conducta del consumidor sobre las razones que influyen a la hora de comprar una marca
especifica al momento del consumo, como se puede apreciar en el cuadro N°6 las razones que
influyen son: el precio con un 37% por el tema de la economia de los consumidores, seguido
con el sabor con un 23% por que de acuerdo a la forma de cultivar la uva y la altura donde se
cultiva la uva son factores que influyen en el sabor de la elaboracién del vino y la calidad con
el 18% son cualidades que permiten que esta eleccion sea a medida tanto razonable como

racional.
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4.2.10 Gustos en la demanda del vino tinto

Otro factor importante a la hora de comprar un bien son los gustos que tienen las personas a la

hora de decidir por un vino.

GRAFICO N°14

GUSTOS EN LA DEMANDA DEL VINO TINTO
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Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

Observando el grafico N°14 se puede decir que la gran parte de las personas prefieren y les
gusta el vino tinto semi seco con un 34% esto porque tiene beneficios como ser ayuda a
prevenir el colesterol, enfermedades cardiacas, antioxidantes, anticancerigenas, etc. seguido
con el 28% del vino tinto dspero son ideales para acompafiar carnes rojas como asados,

churrascos, chancho, chicharon, cordero y otros.
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4.3 ;HA TENIDO LA EXPERIENCIA DE PROBAR VINO TINTO ARANJUEZ

TERRUNOQO?

De acuerdo a los resultados de la encuesta, se demuestra que un 96% de la poblacion tarijefia
ha tenido la experiencia de probar el producto y un 4% no tuvo la experiencia de probar el

vino tinto Aranjuez terrufio.

GRAFICO N°15

EXPERIENCIA DE PROBAR VINO TINTO
ARANJUEZ TERRUNO
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Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

Esto se deba a que gran parte de la poblacion tarijena tuvo la experiencia de probar el vino
tinto Aranjuez porque como ya se mencion6 anteriormente siempre acompanan sus comidas o

fiestas con vino tinto ya sea por costumbre o para asentar las comidas.

4.3.1 ;Cuanto califica la experiencia de probar vino tinto Aranjuez terruiio?

En el siguiente cuadro se podré ver la experiencia y la percepcion que tiene la poblacion tarijefia

en cuanto al vino tinto Aranjuez terruio.
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CUADRO N° 7

Calificacion de la experiencia de probar vino tinto Aranjuez terruiio

g a2 N° de Porcentaje
Calificacion 0
personas %

1 1 1
4 2 3
5 6 8
6 13 16
7 15 19
8 26 33
9 9 11
10 8 10

Total 80 100

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

Se la categorizo la puntuacion de la siguiente manera: del 1 al 4 es una calificacion regular, del

5 al 7 buena y del 8 al 10 una calificacion muy buena.

Observando el cuadro N°7 se puede ver el 33% de la poblacion tarijefia le dio una calificacion
de 8 lo quiere decir una calificacion muy buena, el 19% le dio una puntuacion del 7 que seria

buena y el 3% puso una puntuacion de 4 que viene a ser regular.

4.3.2 Cantidad de vino tinto Aranjuez terrufio que consume al mes

Para hacer un analisis mas representativo se tomo en cuenta la cantidad demandada de vino
Aranjuez de la poblacion Tarijefia. Es decir, lo que el consumidor esta dispuesto a demandar

en un periodo de tiempo de un mes.

64



CUADRO N°8

Consumo de vino tino Aranjuez terruiio al mes

Cantidad N° de Porcentaje
personas %

1a3

botellas 68 85
4a6 1 "

botellas

mas de 7 1 .

botellas

Total 80 100

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

Como se puede apreciar en el siguiente cuadro el mayor consumo en la cantidad de vino es de
1 a 3 botellas/Mes con un 68% esto sea porque el vino tinto es un poco mas fuerte y solo lo
toman para asentar algunas comidas y por temas de salud pero no en gran cantidad, seguida de
4 a 6 botellas/mes con un 11% , lo cual demuestra que en nuestra region la demanda de vino es
relativamente baja puesto que no es la inica bebida alcohdlica disponible al momento de beber,

ni la tnica bebida al momento de acompanar una comida.

4.3.3 Preferencia de vino tinto Aranjuez terruifio segun genero de sexo
El analisis de la preferencia de vino Aranjuez seglin el sexo de la poblacion, estd representada
en el siguiente cuadro.

CUADRO N°9

Preferencia de vino tinto Aranjuez terruiio segin genero de sexo

ger;g;%de pe,\:s:neas FemEEES
femenino 37 46
masculino 43 54
Total 80 100

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

65



De acuerdo al cuadro N°10, el sexo masculino con un 54% predomina en el consumo de vino

tinto Aranjuez terrufo, y las mujeres en una proporcion menor, esto puede deberse a los

gustos de las mujeres que son mas suaves y algunas no les gusta el consumo del alcohol.

4.3.4 Preferencia de vino tinto Aranjuez terrufio segin edad

A continuacion, en el grafico N. °11 muestra la preferencia de la demanda de vino tinto

Aranjuez terrufio segun la edad en la ciudad de Tarija

Preferencia de vino tinto Aranjuez terrufio segin la edad

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

Se puede observar que el 50% de las personas que consumen vino tinto Aranjuez terrufio

CUADRO N° 10

N° de

Edad Porcentaje
personas
18 - 22 afos 12 15
23 - 27 afios 18 23
28 - 35 afios 40 50
35 - 45 afos 7 8
46;] (r)l;és 3 4
Total 80 100

tienen una edad entre 28 a 35 afos lo que es un dato importante y sirve de ayuda a la empresa

a la hora de hacer publicidad o promociones para enfocarse a que publico va ir dirigido. Y un

4% de los encuestados tienen una edad de 46 afios a mas lo que indica que las personas

mayores no tienden a consumir mucho.

4.3.5 Preferencia de vino tinto Aranjuez terrufio segin nivel de educacion

En el siguiente cuadro se podra apreciar cual es el nivel de educacion de los consumidores de

vino tinto Aranjuez terrufio.
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CUADRO N°11

Preferencia de vino tinto Aranjuez terrufio segin nivel de educacion

Nivel de N° de .
" Porcentaje
Educacion personas
Primaria 9 11
secundaria 12 15
tecmc;o 26 33
superior
profesional 27 34
ninguno 6 8
Total 80 100

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

Como se puede apreciar en el cuadro N°12, el 34% de los encuestados tiene un nivel de
educacion profesional y un 33% técnico superior lo que nos indica que gran parte de los

encuestados lograron culminar sus estudios.

4.3.6 Preferencia de vino tinto Aranjuez terruiio segun categoria de ocupacion

En el siguiente cuadro se podra apreciar cual es la categoria de ocupacion de los

consumidores de vino tinto Aranjuez terruiio

CUADRO N° 12

Preferencia de vino tinto Aranjuez terrufio segun categoria de ocupacion

O%ﬁr)eagc?gfal Frecuencia Porcentaje
estudiante 13 16
ama de casa 12 15
independiente 17 21
obrero 6 8
empleado 23 29
agricultor 1 1
comerciante 8 10
Total 80 100

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta
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De acuerdo a los resultados del cuadro N°13 se puede apreciar que 29% de los consumidores
de vino tinto Aranjuez terrufio tienen una ocupacion de empleados ya sea en empresas o

servidores publicos y el 21% tienen una ocupacion independiente.

4.3.7 Preferencia de vino tinto Aranjuez terruiio segun nivel de ingreso

La preferencia que tiene los consumidores por vino Aranjuez segin nivel de ingreso con que

cuentan esta siendo explicada en el siguiente cuadro:

CUADRO N°13

Preferencia de vino tinto Aranjuez terrufio segun nivel de ingreso

Ingreso N° de Porcentaje
mensual personas
menos de
1000 10 12
1001 a 2000 22 28
2001 a 3000 32 40
3001 a 4000 8 10
4001 a 5000 5 6
5001 a mas 3 4
Total 80 100

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta
De acuerdo al cuadro se observa que un 40% de las personas que consumen vino tinto
Aranjuez terrufio tienen un ingreso mensual de 2001 a 3000 Bs/mes. Se podria considerar que
las personas consumidoras tienen un ingreso medio. Esto se debe a que las personas que

tienen ingresos mas altos consumen vinos mas finos y otra clase de bebidas alcoholicas.

4.3.8 Gustos y preferencias por las cuales prefieren el vino tinto Aranjuez terrufio

Los gustos y preferencias que tienen las personas a la hora de comprar el vino tinto Aranjuez

terrufio se vera a continuacion en el siguiente cuadro:
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CUADRO N° 14

Gustos y preferencias por las cuales prefieren el vino tinto Aranjuez terrufio

Gustos y N° de _
Preferencias | personas Porcentaje
precio 41 51
sabor 12 15
empaque 6 8
origen 9 11
calidad 12 15
Total 80 100

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

Observando el cuadro N° 13 nos indica que el 51% de los encuestados prefieren el vino tinto
Aranjuez terrufio por el precio, un 15% prefieren por el sabor y por la calidad esto nos da una
informacion relevante que si el precio del vino bajara pues las personas optarian por comprar

mas el vino un punto importante que deberia de considerar la empresa Aranjuez.

4.3.9 ;Recomendaria el vino tinto Aranjuez terruiio?

Se le pregunto a la poblacion tarijefia si recomendaria el vino tinto Aranjuez terrufio y las
respuestas fueron las siguientes. De acuerdo al grafico N° 16 se dice que el 88% de la poblacion
tarijefa si recomienda el vino y el 12% dijo que no lo recomendaria. Esto nos dice que si hay

una aceptacion favorable
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GRAFICO N° 16

RECOMENDARIA EL VINO TINTO
ARANJUEZ TERRUNO
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Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

Esto se debe ya que la empresa de vinos Aranjuez es una de las més antiguas y tradicionales
de la ciudad de Tarija aparte que tiene una muy buena demanda de sus vinos en el mercado

tanto nacional como internacional.

4.3.10 Precio por el cual se paga por una botella de vino tinto Aranjuez Terrufio

CUADRO N°15
Precio por una botella de Vino tinto Aranjuez terrufio
. N° de Porcentaje

Precio

personas %
17 -20 72 90
21-24 5 6
25-28 3 4
Total 80 100

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta
Como se observa en el cuadro N°9 el 90% de las personas generalmente pagan un precio

aproximado entre 17 a 20 Bs, seguido con el 6% entre 21 a 24 Bs pagan por una botella de vino.
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A qui se puede observar que los consumidores buscan la economia de sus bolsillos y que el

precio es un factor importante que se toma en cuenta a la hora de elegir un vino.

4.3.11 Como considera el precio del vino tinto Aranjuez terruiio

GRAFICO N°17

COMO CONSIDERA EL PRECIO DEL VINO
TINTO ARANJUEZ TERRUNO
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Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

El precio de la botella de vino tinto también es otro factor que se debe tomar en cuenta a la
hora de comprar ya que depende de la economia de las personas y como se puede ver el 87%
de las personas consideran que el precio del vino tinto Aranjuez terrufio es justo y que estan

dispuestos a pagar, solo el 11% considera que el precio es alto.

4.3.12 Lugar de donde compra el vino tinto Aranjuez terruiio

En este caso, el mercado se clasifica desde el punto de vista geografico, en el cual, se entiende
por mercado el area geografica-econdmica donde concurren compradores y vendedores a

intercambiar bienes y servicios por dinero, transaccion que se realiza en funcion a los precios.

Seglin este criterio, el siguiente cuadro muestra la preferencia del lugar de compra de los

consumidores de vino
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CUADRO N°16

Lugar donde compra el vino tinto Aranjuez terruiio

Lugar de N° de Porcentaje
compra personas %
T|en<.ja de 16 58

barrio

Agencia 24 30

Super
Mercado 10 12
Total 80 100

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

Los resultados nos muestran que el 58% de las personas compran vino tinto Aranjuez terrufio
de su tienda de barrio esto debido a su comodidad de compra aparte que no suelen
incrementar mucho el precio las tiendas de barrio, el 30% de la agencia porque en la agencia
el precio suele ser es un poco mas barato y por ultimo el 12% compra de super mercado lo
que nos demuestra que la gran parte de la poblacion prefiere comprar desde la comodidad de

su casa y a buen precio.
4.3.13 Se encuentra satisfecho con la calidad del vino tinto terrufio Aranjuez

La satisfaccion que tienen las personas por la calidad de un producto es otro factor que influye

a la hora de adquirir dicho producto.

GRAFICO N°18

Se encuentra satisfecho con la calidad del vino tinto Aranjuez terrufio

12%

>

N

Sl = NO = 88%

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta
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De acuerdo al grafico N°18 se puede notar que un 88% de las personas tarijefias estan
satisfechas con la calidad del vino tinto Aranjuez terruio y un 12% no esta satisfecho con la
calidad esto se deba a que no les gusta el vino, sea muy fuerte o prefieren tomar vinos mas

finos.

5.1 FACTORES RELACIONADOS AL CONSUMO DE VINO TINTO ARANJUEZ

TERRUNO

5.1.1 Relacion entre ingreso mensual y la demanda de vino tinto Aranjuez terrufio

Las restricciones a las que se enfrentan los consumidores se deben a su limitado ingreso, por lo

que los mismos deben escoger segun sus preferencias la cantidad de un bien que desea comprar

teniendo en cuenta el nivel de satisfaccion que le genera dicho bien.

El cuadro N°11 muestra la relacion existente entre el ingreso mensual del consumidor y

cantidad demandada de vino (botellas/mes).

CUADRO N°17

Relacion entre ingreso mensual y la demanda de vino tinto Aranjuez terruiio

CONSpMO DE VINO TINTO
TERRUNO (BOTELLAS/MES)
e la3 4a6 mas de Total
botellas botellas 7 botellas

menos de 1000 10 0 0 10
1001 a 2000 12 7 3 22
2001 a 3000 20 10 2 32
3001 a 4000 5 3 0 8
4001 a 5000 5 0 0 5
5001 a mas 3 0 0 3
Total 55 20 5 80

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

la
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Los resultados del cuadro N.° 11 muestran que existe cierto grado de relacion entre el ingreso
y demanda de vino, puesto que a medida que se incrementa el ingreso incrementa la demanda
de vino hasta cierto punto después empieza a haber una disminucion del consumo eso porque
las personas que perciben un ingreso mas alto suelen consumir otros tipos de bebidas o incluso

otros tipos de vino de calidad mas superiores.

Del total de 80 encuestados 32 personas que perciben un ingreso de 2001 a 3000 Bs tienden a
consumir de 1 a 3 botellas por mes, mientras que 5 personas que cuentan con un ingreso de Bs
4001 a 5000 consumen de 1 a 3 botellas/mes

Cuadro N°18

Ingreso y Consumo promedio de vino tinto Aranjuez terruiio

Ingreso consumo
Bs/mes promedio
Menos de 1000 2
1001 a 2000 3,44
2001 a 3000 3,64
3001 a 4000 2,8
4001 a 5000 2
5001 a mas 2
TOTAL 2,9

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

Existe un cierto grado de relacion entre el ingreso y el consumo de vino tinto Aranjuez
terrufio, ya que a medida que aumenta el ingreso aumenta el consumo lo que se considera
como un bien inferior que es muy asequible, de precio muy bajo, y satisface las necesidades
de consumo de personas con ingresos bajos que no pueden permitirse comprar otro tipo de

bienes sustitutivos de mayor precio. Ya que a medida que el ingreso empieza a aumentar la
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demanda disminuye esto debido a que las personas con ingresos altos tienden a comprar vinos

mas finos y de mayor precio u otros tipos de bebidas alcohodlicas mas finas.

5.1.2 Relacion entre precio y la demanda de vino tinto Aranjuez terrufio

El cuadro N°12 muestra la relacion existente entre el precio y la cantidad demandada de vino

tinto Aranjuez terrufio (botellas / mes).

CUADRO N°19
CONSUMO DE VINO TINTO
TERRUNO (BOTELLAS/MES)
Precio por
bote?lla de 1a3 4a6 mas de 7
vino Total
~ botellas |botellas botellas
terrufio
(Bs)
17 -20 59 11 4 74
21-24 4 0 0 4
25-28 2 0 0 2
Total 65 11 4 80

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

Los resultados demuestran que existe relacion evidente entre la cantidad demandada y el precio
de cada botella de vino tinto Aranjuez terrufio, a medida que aumenta el precio disminuye la
cantidad demandada. Se puede ver que gran parte de la poblacién consume de 1 a 3 botellas por

mes y paga entre 17 a 20 Bs por la botella del vino.
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Precio y Consumo promedio de vino tinto Aranjuez terruiio

Cuadro N°20

Precio Bs ;::;L;rgiz
17-20 5,5
21-24 2
25-28 2

TOTAL 3,2

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

En el cuadro N°14 se puede observar que si existe una relacion entre el precio y la demanda
del vino tinto Aranjuez terrufio ya que a medida que el precio es mas bajo la demanda del vino
tinto aumenta. Lo que viene a ser ley de la demanda que establece que un precio mas alto

ocasiona una disminucion de la cantidad demandada.

5.1.3  Relacion entre la edad y la demanda de vino tinto Aranjuez terruifio

El cuadro N°13 muestra la relacion existente entre la edad y cantidad demandada de vino tinto
terruiio (botellas/mes).

CUADRO N°21

Relacion entre la edad y la demanda de vino tinto Aranjuez terrufio

Consumo de vino terrufio
(botella/mes)
mas
Edad a3 4ab de 7 Total
botellas botellas

botellas
18 -22 9 3 0 12
23-27 16 2 0 18
28-35 34 5 1 40
36 -45 6 1 0 7
46 a mas 2 1 0 3
Total 67 12 1 80

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta
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Segun los resultados del cuadro N°13 muestran que la mayoria de la poblacion demanda de

1-3 botellas al mes. Y las personas de 28 a 35 afios son las que méas demandan vino tinto

Aranjuez terrufio.

Cuadro N°22

Edad y Consumo promedio de vino tinto Aranjuez terrufio

i | e
18-22 2,5
23-27 2,3
28-35 2,75
36-45 2,4

46 a mas 3

TOTAL 2,59

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta

Se puede observar que la edad no es un factor que determine la demanda del vino tinto

Aranjuez terrufio por lo tanto no existe relacion alguna y se descarta esta variable.

5.1.4 Relacion de categoria ocupacional y demanda de vino Aranjuez

La fuente laboral de la poblacion se convierte en una variable de total importancia en el analisis
economico ya que, mediante esta, los consumidores cuentan con un ingreso el cual les permite
adquirir los diferentes bienes y servicios disponibles para la demanda. El cuadro N°14 muestra
la relacion existente entre ocupacion y la cantidad demandada de vino tinto Aranjuez terrufio

(botellas/mes).
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CUADRO N° 23

Relacion categoria ocupacional y demanda de vino tinto Aranjuez terruiio

consumo de vino terrufio
(botella/mes)

.. 1la3 4a6 mas de
Ocupacion botellas botellas 7 botellas Total
Empleado 15 7 1 23

Obrero 4 2 0 6
Agricultor 1 0 0 1
Independiente 15 2 0 17
comerciante 4 4 0 8
Ama de casa 11 0 0 11
estudiante 13 1 0 14
Total 67 12 1 80

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta
Los resultados muestran que no influye mucho la ocupacion que tenga la poblacion tarijefia en
el consumo de vino tinto terrufio asi que se descartaria como un factor determinante de la
demanda de vino también se observa que del total de 80 encuestados 15 tienen una ocupacion

independiente y consumen de 1 a 3 botellas/mes.

Cuadro N°24

Ocupacion y Consumo promedio de vino tinto Aranjuez terrufio

Categoria consumo
Ocupacional | promedio

Empleado 3.13
Obrero 3
Agricultor 2

Independiente 2,4

Comerciante 3,5
Ama de casa 2

estudiante 2,2

total 2,6

Fuente: Elaboracion propia en base a la encuesta
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Se puede observar que la variable categoria de ocupacion no tiene relacion con la demanda

del vino tinto Aranjuez terrufio por lo tanto se descarta esta variable.

5.1.5 Relacion entre el nivel Educativo y la demanda de vino tinto Aranjuez Terruiio

En este cuadro se podra apreciar la relacion que existe entre el nivel educativo de los
encuestados y la demanda de vino tinto, si el nivel de educacion es un factor relevante a la
hora del consumo de vino tinto Aranjuez terrufio.

CUADRO N° 25

Relacion entre el nivel Educativo y la demanda de vino tinto terrufio Aranjuez

Consumo¢ de vino terruiio
(botella/mes)
Nivel de 1a3 426 d:‘;‘s Total
Educacion botellas botellas
botellas
Primaria 5 1 0 6
Secundaria 11 1 0 12
Técnico
Superior 24 2 0 26
Profesional 22 4 1 27
Ninguno 5 4 0 9
Total 67 12 1 80

Fuente: Elaboracion Propia

Como se observa en el cuadro N° 15 el nivel educativo no tiene relacion en el consumo de
vino tinto Aranjuez terrufio del total de 80 encuestados 24 personas tienen un nivel de
educacion técnico superior y consumen de 1 a 3 botellas /mes, y los que tienen un nivel de

educacion de primaria solo son 5 encuestados y también consumen de 1 a 3 botellas/mes.
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Cuadro N°26

Nivel de Educacion y Consumo promedio de vino tinto Aranjuez terruifio

Nivel de consumo

Educacion promedio
Primaria 2,5

Secundaria 2,25
Tecnlf:o 22
Superior

Profesional 2.3
Ninguno 3
TOTAL 2,45

Fuente: Elaboracion Propia

La variable nivel de educacion tampoco es un factor que determine el consumo del vino tinto

Aranjuez terrufio por lo tanto también se descarta como factor determinante.

5.1.6 Relacion entre el género de sexo y la demanda de vino tinto Aranjuez Terruiio

En este cuadro se podré observar y determinar cudl es el género que consume mas vino tinto

Aranjuez terrufio.

CUADRO N° 27

Relacion entre el género de sexo y la demanda de vino tinto Aranjuez terrufio

Consumo de vino terruiio
(botella/mes)
mas
Sexo e o de 7 Total
botellas botellas

botellas
Femenino 34 3 0 37
Masculino 33 9 1 43
Total 67 12 1 80

Fuente: Elaboracion Propia
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En este cuadro se puede observar que el género masculino es el que consume mas vino tinto

Aranjuez terrufio que el género femenino y esto se deba a que es un poco mas fuerte el vino

tinto y las mujeres prefieren tomar algo mas suave o no consumen bebidas alcohdlicas.

Del total de 80 encuestados 33 son de género masculino y consumen de 1 a 3 botellas/mes.

Cuadro N°28

Genero de sexo y Consumo promedio de vino tinto Aranjuez terruifio

Genero .
consumo promedio
de sexo
femenino 2,2
masculino 2,7
TOTAL 2,45

Fuente: Elaboracion Propia

De acuerdo a estos resultados la variable genero de sexo tampoco es un factor que determine el

consumo del vino tinto Aranjuez terrufio por lo cual también se descarta como factor

determinante.

5.1.7 Relacion entre los gustos, preferencias y la demanda de vino tinto Aranjuez

Terruiio

Lo que nos va a mostrar este cuadro son los gustos y las preferencias que tienen los

consumidores con respecto a la demanda de vino tinto Aranjuez terrufio.
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CUADRO N° 29

Relacion entre los gustos, preferencias y la demanda de vino tinto Aranjuez Terrufio

consumo de vino tinto terruio
(botella/mes)

Gustos y dela3 de4a6 | masde?7 Total
Preferencias | botellas | botellas | botellas

precio 39 2 0 41
sabor 8 3 1 12
empaque 4 2 0 6
origen 8 1 0 9
calidad 8 4 0 12
Total 67 12 1 80

Fuente: Elaboracion Propia

Observando el cuadro se puede decir que del total de 80 encuestados 38 personas consumen el
vino tinto Aranjuez terrufio de 1 a 3 botellas/mes prefieren por el precio y 3 personas que

toman de 4 a 6 botellas /mes sus gustos y preferencias es por el sabor.

CUADRO N°30

Gustos, preferencias y Consumo promedio de vino tinto Aranjuez terruiio

Gustosy | consumo
Preferencias | promedio
precio 2,14
sabor 3,2

empaque 3
origen 2,3
calidad 3
Total 2,7

Fuente: Elaboracion Propia

Los gustos y preferencias tampoco es una variable que determine el consumo del vino tinto

Aranjuez terrufio por lo tanto también se descarta esta variable como factor determinante.
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De acuerdo al andlisis realizado en esta investigacion mediante la relacion de las
variables que se consideraron como factores determinantes de la demanda de vino
tinto Aranjuez terrufio se concluye que el consumo de vino no depende ni tiene cierta
relacion con las siguientes variables como ser: edad, genero de sexo, nivel de
educacion, categoria ocupacional, gustos y preferencias. Por lo tanto, se descartan
esas variables como posibles factores determinantes de la demanda de vino tinto

Aranjuez terruiio en la ciudad de Tarija.

Concluyendo asi segun la hipotesis planteada “Los factores de mayor importancia
para la determinacion de la demanda de vino tinto Aranjuez terrufio en la ciudad de
Tarija es “precio del vino tinto Aranjuez terruiio e ingreso de los consumidores por
lo tanto no se rechaza la hipotesis ya que los factores determinantes de la demanda

de vino son precio e ingreso de los consumidores.

Se puede concluir entre las caracteristicas principales de la poblacion estudiada la

edad promedio es de 28 — 35 afios que representa el 47%. Y segln el género de sexo

predomina el masculino con un 56%, tomando en cuenta el nivel de educacion en su

gran mayoria el 30% son profesionales y el 22% tienen una ocupacion independiente,

el 42% de los consumidores del area urbana de Tarija tienen un ingreso mensual de

2001 a 3000 Bs.
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¢ En cuanto a las caracteristicas de la demanda del vino tinto se puede decir lo siguiente

que el 95% de la poblacion tarijefia consume vino el 80% dijo que ocasionalmente,

seguido de un 66% que consume en fiestas y un 18% sin amerito de ocasion. El tipo

de vino que se consume mas es el tinto de las marcas de vino que prefieren mas son:

el Aranjuez 43%, kolbert 35% y vinos vilte 17%. Los bienes complementarios con

el cual toman el vino es la gaseosa Fanta con el 76% y el agua carbonatada 13%.

¢+ En cuanto a la experiencia de probar el vino tinto Aranjuez terrufio el 96% de la

poblacion tarijefia si tuvo la oportunidad de probar el vino calificando su experiencia

como buena el 73% consumen al mes de 1 a 3 botellas el 88% si recomendaria el

vino tinto Aranjuez terruio, el precio por el cual paga un 66% de los encuestados es

de 17 a 20 Bs por botella el 87% de las personas lo considera al precio como justo y

el 74% compran su vino de las tiendas de su barrio por mas facilidad concluyendo

haci que el 86% se encuentra satisfecho con la calidad del vino tinto Aranjuez

terrunio.
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RECOMENDACIONES

+» Serecomienda a la empresa Aranjuez realizar mas propagandas para que la poblacion

tenga mas conocimiento acerca del vino tinto terrufio.

« Se recomendaria a la empresa Aranjuez ver politicas que le permitan hacer una
pequefia rebaja al producto ya que en el trabajo realizado se vio que el precio es un

determinante muy importante a la hora de comprar un vino en la poblacion Tarijena.

¢ Realizar incentivos, promociones, etc.; para que el producto no pase desapercibido

por la poblacion ya que existen varios bienes sustitutos en el mercado.

+» Lasocializacion del producto en campafias para hacer que la demanda del vino tinto

Aranjuez Terruiio aumente considerablemente.

K/

« Seria de mucha ayuda que la empresa tenga su pagina en Instagram, tiktok y otras
paginas sociales que hoy en dia se usan bastante para hacer publicidad y para poder

llegar a mas consumidores.
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