1.1 INTRODUCCION

El municipio de Camargo, ubicado en el departamento de Chuquisaca, es histéricamente una
de las regiones del pais mas importantes en la produccion vitivinicola logrando posicionarse
como la primera en las décadas de los afios 40 a los 60, épocas en las que existia un monopolio
en la produccion de vinos y singanis a nivel regional y nacional, constituido por una industria
privada. La bodega San Pedro, pionera en el pais, en la que los religiosos comenzaron a
destilar el vino elaborado con uva Moscatel de Alejandria y crearon el singani. El singani
San Pedro es un testigo del tiempo. Acompafio al pueblo boliviano en distintas fases de la
historia nacional durante la época virreinal, la lucha por la independencia y el nacimiento de
la republica. Aunque sufri6 embates durante etapas criticas en la vida del pais, como la
reforma agraria de 1953, cuando los cultivos destinados a la produccion de vinos y singanis
se redujeron a 15 hectareas después de llegar abarcar 150 mil, siempre buscé la forma de
reemprender su camino y afrontar nuevos retos. Fue en el afio 1973 cuando Carlos Calvo de
muchos afios vuelve de Europa para tomar el control de la empresa,volviéndola a expandir
hasta tener mas de 150 hectareas y ocupar el 80% de las ventas de singanis y vinos en Bolivia,
donde la industria vivié una de sus épocas doradas, con una produccion anual de seis millones
de botellas. Pero el fallecimiento de Carlos Calvo luego de perder la batalla contra el cancer
y la crisis social y politica que empezé a gestarse en el pais , a partir del afio 2000 hicieron
que tres afios mas tarde San Pedro se viera obligado a cerrar por completo sus operaciones.
Fue una época muy critica y fue donde Javier Calvo en sociedad con Lorgio Rivera gerente
general de San Pedro, buscaron reconquistar de nuevo el mercado a partir de 2007, ocupando
en la actualidad entre un 15y un 20% del mismo y produciendo alrededor de 350 mil botellas
al afio.

A partir de la caida de esa industria y en la actualidad los productores estan reactivando sus
bodegas por la materia prima existente en el municipio con el objetivo de producir singani
de calidad, gracias a las excelentes condiciones climaticas y la altitud de los terrenos Gnicos
en el mundo.

Por tal motivo es necesario impulsar la produccion de singani en el municipio de Camargo
para mejorar las condiciones de los productores y con ella la generacion de valor agregado y

promocion del producto.



El presente trabajo tiene la finalidad de analizar las caracteristicas de la produccion de singani

correspondiente al mencionado municipio.

1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El Singani es un aguardiente boliviano de origen vinico, obtenido por el proceso de
destilacion de vino, proveniente de la fermentacion alcohdlica de la variedad de uva Moscatel
de Alejandria. El cultivo de la vid en Bolivia se inici6 en el siglo XVI, procedente del actual
Per(, de cuyo virreinato formaba parte Bolivia como alto Per(. Los misioneros agustinos,
entre los afios 1550 y 1570, lo llevaron a las poblaciones de Pilaya, Paspalla y Cinti, pasando
por Tomina, del departamento de Chuquisaca. Mas tarde el cultivo de la vid se extendié a

otros valles, como el de Mizque, en Cochabamba, Luribay, en La Paz y el sur de Potosi.

La primera industrializacion de la vid en Bolivia se inici6 en Camargo (departamento de

Chuquisaca), con la fabricacion del singani.

Durante las temporadas de lluvias era imposible sacar la produccion de uva de los valles
debido al caudal de los rios. Lo que dificultaba la elaboracion de vinos, sobre todo el poder
conservarlos por mucho tiempo, situacion que les obligd a incorporar alternativas para la
utilizacion de las vides producidas en aquellos valles. La solucion a su problema fue la
destilacion. Asi nacio el SINGANI. El singani, una bebida tipica boliviana, muy usada en
Potosi durante el auge de la explotacion de plata, para ayudar a sobrellevar el duro invierno
a 4000 metros sobre el nivel del mar. La elaboracion del singani se diferencia de la
elaboracién de vino, en el hecho de que la vid se somete un proceso de destilacion, dando

como producto un destilado claro de vino, hecho de uva Moscatel de Alejandria.

Desde la época de la Colonia y hasta mediados del siglo XX, la produccion nacional de
singani se hizo de manera artesanal, con poca utilizacién de maquinaria industrial y métodos
industriales. Es a partir de los afios 60 del siglo pasado, métodos y tecnologia industrial se
introducen en la fabricacion del vino y singani boliviano, la mejora de suelos, se introducen

nuevas variedades que mejoran la calidad del vino y singani.
Por su compleja preparacion el singani es Gnico y distinto a cualquier otro licor en el mundo.

Se produce solo en Bolivia donde es la bebida estrella y el ingrediente ideal para preparar

cocteles tradicionales, como el chuflay, poncho negro, yunguefio y mucho mas.



La exportacion de singani que actualmente se hace a cuatro paises se ampliara a los mercados
de Alemania y Holanda que se sintieron atraidos por la calidad de la produccién boliviana.

Por las consideraciones anotadas y para orientar el desarrollo del siguiente trabajo, se plantea
la siguiente interrogante: ¢ Cudles son las caracteristicas de la produccién de singani en

el municipio de Camargo?

1.3 JUSTIFICACION

El mercado de singani boliviano ha crecido mucho en los ultimos afios, y sigue teniendo un
gran potencial de crecimiento. Para poder tener éxito en un mercado como este, es muy
importante hacer esfuerzos en promocidn, y conseguir situarse en una posicién accesible para
el consumidor, ademas de ofrecer un producto competitivo en calidad y precio.

Por tal motivo, el departamento de Chuquisaca presenta diferentes zonas geograficas: la zona
de los Cintis, en particular el municipio de Camargo por poseer condiciones naturales
favorables como suelo, temperatura y humedad, para la produccion de uva, siendo ésta la
actividad agricola base de la generacion de ingresos monetarios para sus pobladores,

abasteciendo a las bodegas de este insumo de calidad para la produccion de singani.

1.4 OBJETIVO GENERAL
e Analizar las caracteristicas de la produccion de singani en el municipio de Camargo,
departamento de Chuquisaca en la gestion 2020
1.5 OBJETIVOS ESPECIFICOS
e ldentificar las caracteristicas generales de la zona de estudio
e Determinar las caracteristicas sobre la produccién de singani
e Identificar los factores productivos

e Describir las condiciones econdmicas y de mercado del singani



1.6 HIPOTESIS

1.6.1 Formulacion de la hipdtesis de trabajo

Las caracteristicas mas importantes en la produccion del singani, municipio de Camargo, es
la calidad de la materia prima debido al clima templado y seco, la tecnologia es importante

para lograr eficiencia en la produccion de singani.

1.6.2 Variables
Se considera las siguientes variables:

Variable dependiente

e La produccién de singani en Camargo

Variables independientes:

e Factores de produccion
e Infraestructura

e Tecnologia

e Costos de produccion
e Financiamiento

e Mercado

e Organizacion

e Ingresos de los productores



El marco tedrico o también denominado marco analitico, marco conceptual, es el conjunto
de teorias, conceptos, leyes, principios, reglas, relaciones, etc. Que permiten explicar el
fendmeno en cuestion. Para el caso que nos ocupa que es ““ Identificar las caracteristicas de
la produccion de singani en el municipio de Camargo”, su marco analitico esté referido a la

teoria de la produccion y los costos cuyo desglose se muestra a continuacion.
2.1 EMPRESAS GRANDES, PEQUENAS Y DIMINUTAS

En los mercados de bienes por lo general concurren diversidad de empresas que pueden ser
de gran tamafio, de menor tamafio y las intermedias, cada una con sus propias caracteristicas.
Al respecto Samuelson® expresa que: “en las economias de mercado, se produce una amplia
variedad de organizaciones empresariales, que van desde la mas pequefia empresa de
propiedad individual hasta las gigantescas sociedades anonimas que denominan la vida
economica en las economias capitalistas. Las empresas que predominan por su nimero son
las diminutas. Pero las que dominan la economia por sus ventas y activos, por su poder
politico y econdmico y por el volumen de su némina y empleo son los pocos cientos de

grandes sociedades anonimas.”

Esto significa que tanto las grandes, pequefias 0 medianas empresas entran al mercado a

competir de diversas maneras.
2.2 EQUILIBRIO DE LA EMPRESA

Para el equilibrio las relaciones de las productividades marginales de los factores utilizados
deben ser iguales a la relacion de sus respectivos precios. Al respecto Sanjinés? expresa que:
“el empresario esta interesado en maximizar sus beneficios, es decir esta interesado en el

resultado de la diferencia entre el ingreso total y el costo total. *

Esto significa que nos interesa maximizar la produccién sujeta a un monto de dinero fijo, en

el que se distribuye para la compra de los insumos fijos y variables.

! Samuelson, Paul. (2005). Microeconomia con aplicaciones a latinoamerica. México: Mc Graw-Hill
2 Sanjinés, Freddy.( 1993). Cursos basicos de microeconomia. Oruro: Graficas Jauzel Ltda



2.3 EQUILIBRIO DEL PRODUCTOR

El equilibrio del productor ocurre cuando una isocuanta es tangente al isocosto. En el punto
de tangencia la pendiente absoluta de la isocuanta es igual a la pendiente absoluta del
isocosto. Al respecto Salvatore® expresa que: “un productor estd en equilibrio cuando

maximiza la produccion para el desembolso total determinado.”

Esto significa que un productor esta en equilibrio cuando alcanza la isocuanta més alta de

acuerdo con su isocosto.
2.4 LA FUNCION DE PRODUCCION

La funcion de produccién es Util para describir la capacidad productiva de una empresa. Al
respecto Samuelson* dice que:” es la relacion entre la cantidad de factores necesaria y la
cantidad de produccion que puede obtenerse. Especifica la cantidad maxima de produccion
que puede obtenerse con una cantidad dada de factores. Se define en relacién con un estado

dado de los conocimientos técnicos.”

Esto significa que la funcion de produccion es la relacion existente entre los factores o
insumos utilizados en un proceso productivo y el producto obtenido, dada una cierta

tecnologia.

% Dominick, Salvatore. (1992). Microeconomia. Mexico: Mc Graw-Hill
4 Samuelson, Paul. (2005). Microeconomia con aplicaciones a latinoamerica. México: Mc Graw-Hill



2.5 ETAPAS DE LA PRODUCCION

Se puede utilizar la relacion entre las curvas PPL y PML para definir tres etapas de la
produccion para el trabajo. Al respecto Salvatore® expresa que: “la etapa I va del origen al
punto donde PP estd en su maximo. La etapa Il va del punto donde PP esta en el punto
maximo hasta el punto donde PM_ es cero. La etapa Il abarca el intervalo en el que PM_ es
negativo. El productor no operara en la etapa I11, incluso con mano de obra gratuita, debido
a que podria aumentar la produccion total utilizando menos trabajo por hectarea de tierra.

Esto deja a la etapa Il como la tnica etapa de la produccion para el productor racional”.
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Esto significa que en la etapa I1, tanto PP como PML son positivos, pero en declinacion. Por
lo tanto, el productor racional opera en el intervalo de los rendimientos decrecientes dentro

de la etapa II.

5> Dominick, Salvatore. (1992). Microeconomia. Mexico: Mc Graw-Hill



2.6 LA PRODUCCION CON UN FACTOR VARIABLE: EL TRABAJO

A corto plazo algun factor productivo es fijo. A corto plazo la empresa podra variar el nivel
de produccion (Q) alterando la cantidad utilizada de trabajo (L). Al respecto Pindyck® expresa
que: “en el caso en el que el capital es fijo, pero el trabajo es variable, la empresa puede

producir mas incrementando su cantidad de trabajo.”

CUADRO N°1
cantidad de cantidad de produccidn producto medio  producto
trabajo (L) capital [K) total () {afL) marginal
0 10 0
1 10 10 10 10
2 10 30 15 20
3 10 o0 20 30
4 10 20 20 20
5 10 o5 15 15
6 10 108 13 13
7 10 112 16 4
B 10 112 14 0
3 10 108 12 24
10 10 100 10 28

Esto significa que las tres primeras columnas muestran la cantidad de produccién que puede
obtenerse en un mes con diferentes cantidades de trabajo y con una cantidad fija de capital
de 10 unidades (la primera columna indica la cantidad de trabajo, la segunda la cantidad fija
de capital y la tercera el nivel total de la produccion).Cuando la cantidad de trabajo es cero,

el nivel de produccion también es cero.

& Pindyck, Robert. (2000). Microeconomia. Buenos Aires: Prentice Hall



2.7 LA PRODUCCION CON DOS FACTORES VARIABLES

Consideremos la tecnologia de produccion de la empresa a largo plazo, en la que tanto el
capital como el trabajo (y no solo el trabajo) son variables. Al respecto Pindyck’ expresa que:
“la produccion aumenta cuando se utiliza una cantidad mayor de cualquiera de los dos
factores; por lo tanto, para mantener la produccion constante cuando se utiliza una cantidad

mayor de uno de ellos, debe utilizarse una menor del otro.”

Esto significa que una funcion de produccion describe el nivel méximo de produccion que
puede obtener una empresa con cada combinacion de factores. A corto plazo uno 0 mas

factores del proceso de produccion son fijos. A largo plazo todos pueden ser variables.

7 Pindyck, Robert. (2000). Microeconomia. Buenos Aires: Prentice Hall



2.8 FUNCION DE PRODUCCION Y TECNOLOGIA

El tipo especifico de la funcidén de produccion que determina la forma y las cantidades de los
insumos utilizados, es un proceso productivo de los muchisimos que pueden existir. Este
depende de dos consideraciones basicas:la tecnologia y los costos de los insumos. Al respecto
Sanjinés® hace notar que: “la funcién de produccion es una relacion técnica que nos muestra
la manera en que el empresario combinara los diferentes factores de produccion para obtener
una cierta cantidad del bien o servicio que desea. La tecnologia de la empresa es el caudal de
informaciones y conocimientos sobres las combinaciones de los insumos para la produccion

de sus articulos.”

Esto significa que la funcién de produccion y tecnologia es la funcién que relaciona la
cantidad del bien producido con la cantidad de los factores necesarios para producirlo. La

mejor utilizacion de cada combinacion de insumos es un problema técnico y no economico.
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2.9 EL CAMBIO TECNOLOGICO

La historia econdmica nos muestra que la produccion total se ha multiplicado por méas de
diez desde comienzos del siglo XX. Ese aumento se ha dado en parte al incremento de
factores como el trabajo y la maquinaria, pero también en gran medida al cambio tecnoldgico
que mejora la productividad y eleva el nivel de vida. Al respecto Samuelson® dice que: “se
refiere a las mejoras de los procesos para producir bienes y servicios, a los cambios de
antiguos productos o a la introduccién de otros nuevos. Algunos ejemplos de cambios
tecnoldgicos son espectaculares: los grandes aviones que han aumentado casi 50% el nimero
de kilémetros-pasajero por unidad de factor; las fibras 6pticas que han reducido los costos y

han mejorado la fiabilidad de las telecomunicaciones”.

Esto significa que el cambio tecnoldgico hace referencia a la incorporacion de nuevas
tecnologias, formas de uso, nuevas reglamentaciones y nuevos productos derivados de la

tecnologia.
2.9.1 La tecnologia de produccion

La tecnologia de la produccién comprende diferentes conceptos y definiciones que estan
sujetos a varias actividades y funciones que le sirve a la empresa para realizar diferentes
actividades. Al respecto Pindyck® expresa que: “la funcién de produccion permite combinar

los factores en diferentes proporciones para obtener un producto de muchas formas.

A medida que la tecnologia es mas avanzada y la funcion de produccion varia, una empresa
puede obtener mas produccion con un conjunto dado de factores. Las funciones de
produccién describen lo que es técnicamente viable cuando la empresa produce

eficientemente.”

Esto significa que cada nivel de produccion se puede alcanzar con una determinada cantidad
de recursos. Cuando tenemos una funcion de produccion de una Unica variable, para cada

cantidad a producir tenemos una cierta cantidad de factor necesario.

® Samuelson, Paul. (2005). Microeconomia con aplicaciones a latinoamerica. México: Mc Graw-Hill
10 pindyck, Robert. (2000). Microeconomia. Buenos Aires: Prentice Hall
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2.10 LOS RENDIMIENTOS DECRECIENTES

Tanto el trabajo como el capital tienen rendimientos decrecientes. Al respecto
Pindyck!lexpresa que: “el trabajo tiene rendimientos decrecientes tanto a largo plazo como
a corto plazo. Dado que aumentando un factor, manteniendo constante el otro, se acaba
incrementando la produccion en una cuantia cada vez menor, la isocuanta debe volverse mas
inclinada a medida que se sustituye trabajo por capital y mas plana a medida que se sustituye
capital por trabajo.

El capital también muestra rendimientos decrecientes. Manteniendo fijo el trabajo, el

producto marginal del capital disminuye a medida que se incrementa el capital.”

Esto significa que los rendimientos decrecientes se relacionan con la disminucion del
incremento marginal de la produccion a medida que se afiade un factor productivo,

manteniendo los otros constantes.
2.11 EL PRODUCTO MEDIO Y MARGINAL

Como el producto marginal es mayor que el producto medio; cuando este Gltimo es creciente
y menor cuando este ultimo es decreciente, el producto marginal debe ser igual al producto
medio cuando este Ultimo alcanza un maximo. Al respecto Pindyck!® expresa que: “la
contribucidn del trabajo al proceso de produccion puede describirse por medio del producto
medio y marginal del trabajo. Las curvas de producto medio y de producto marginal estan
estrechamente relacionados entre si. Cuando el producto marginal es mayor que el producto

medio, el producto medio es creciente.”

Esto significa que cuando el producto marginal es menor que el producto medio, el producto

medio es decreciente.

11 Pindyck, Robert. (2000). Microeconomia. Buenos Aires: Prentice Hall
12 pindyck, Robert. (2000). Microeconomia. Buenos Aires: Prentice Hall
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2.12 INSUMOS

Los insumos describen los factores que se utilizan en la produccion de bienes o servicios para
obtener un beneficio econdmico. Al respecto Sanjinés®® dice que: “se define un insumo como
cualquier bien o servicio que contribuye a la produccion de un producto. Por su forma y grado
de participacion en el producto los podemos clasificar en primarios, secundarios, fijos o
variables. Los insumos primarios, cuando su forma y substancia no ha sido alterada de su
estado natural. Los insumos secundarios, cuando antes de sufrir una transformacién, para su
uso final, previamente fueron transformados en un producto intermedio. Los insumos fijos
son necesarios en la produccion, pero su cantidad, una vez determinada en la funcién, es
invariable respecto a la cantidad del bien o servicio producido. El insumo variable se utiliza

segun la cantidad del bien producido.”

Esto significa que los insumos se utilizan por lo tanto como materia prima en la produccion

de otros bienes.
2.13 LOS FACTORES DE PRODUCCION

Hay factores de produccion que intervienen en la produccion de bienes y servicios de una
manera particular y especifica, determinada por la funcién de produccién. Al respecto
Sanjinés'* expresa que: “existen muchos factores de produccion que por sus caracteristicas y
origen se las agrupa normalmente en cuatro grandes rubros: tierra, capital, trabajo y
organizacion empresarial. Estos cuatro factores son los insumos basicos que toda la sociedad,
a través de sus empresas emplea para transformar los insumos en bienes y servicios que

desea.

Necesariamente los cuatro factores de produccién intervienen en la produccion de bienes y

servicios de una manera particular y especifica, determinada por la funciéon de produccion.”

Esto significa que los factores de produccion son los diferentes recursos que una empresa o

una persona utiliza para crear y producir bienes y servicios.

13 Sanjinés, Freddy.( 1993). Cursos basicos de microeconomia. Oruro: Graficas Jauzel Ltda
14 Sanjinés, Freddy.( 1993). Cursos basicos de microeconomia. Oruro: Graficas Jauzel Ltda
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2.14 TEORIA DE LA PRODUCTIVIDAD

“Produccion total.Es la cantidad que se obtiene con la aplicacion de una cantidad especifica

de insumos.

Productividad media. Este indicador nos muestra la cantidad promedio por insumo, es decir
la produccion total entre la cantidad de insumo utilizado.

Productividad marginal. La productividad marginal de un insumo esta definida como el
incremento en la produccion total como consecuencia del aumento del insumo es una unidad.
La PMg calculada con datos discretos varia de la PMg calculada con datos continuos, porque
aquella representa solo los promedios de los puntos extremos, en tanto que esta se calcula de

manera precisa, sobre un punto de la funcion de produccion.”*®

2.14.1 La productividad del trabajo

En la productividad de trabajo a veces medimos el producto medio del trabajo de una
industria o de la economia en su conjunto. Al respecto Pindyck® expresa que: “llamamos
productividad del trabajo a los resultados. Como el producto medio mide el nivel de
produccién por unidad de trabajo, es relativamente facil calcularlo y podemos realizar utiles
comparaciones entre sectores o en un mismo sector a lo largo de un periodo de tiempo
prolongado. Pero la productividad es especialmente importante porque determina en nivel

real de vida que puede lograr un pais para sus ciudadanos.”

Esto significa que la productividad de trabajo es la produccion que puede generarse con la

utilizacion de una cantidad dada de trabajo.

15 Sanjinés, Freddy.( 1993). Cursos basicos de microeconomia. Oruro: Graficas Jauzel Ltda
16 Pindyck, Robert. (2000). Microeconomia. Buenos Aires: Prentice Hall
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2.15 LA SUSTITUCION DE LOS FACTORES

La sustitucion de los factores esta sujeta a varios conceptos referidos al tema. Al respecto
Pindyck?’ dice que: “cuando pueden alterarse dos factores, un directivo deseara considerar
la posibilidad de sustituir uno por otro. La pendiente de cada isocuanta indica cémo puede
intercambiarse la cantidad de un factor por la cantidad del otro sin alterar el nivel de
produccion. Cuando se suprime el signo negativo, la pendiente se denomina relacion

marginal de sustitucion técnica (RMST).”

Esto significa que la sustitucion de los factores es la accion de reemplazar un factor

productivo por otro, que se origina a consecuencia de los cambios en sus precios relativos.
2.16 ISOSCOSTOS

“Un isocosto muestra todas las distintas combinaciones de trabajo y capital que puede
comprar una compafiia, dado el desembolso total de la empresa y los precios de los factores.
La pendiente de una isocosta la da Pt/Pkx donde P_ es el precio del trabajo y Pk el del

capital.”8

Esto significa que los isocostos son lineas que muestran las combinaciones de los montos de

los bienes o de los factores de la produccidn que se pueden adquirir con el mismo gasto total.

17 Pindyck, Robert. (2000). Microeconomia. Buenos Aires: Prentice Hall
18 Dominick, Salvatore. (1992). Microeconomia. Mexico: Mc Graw-Hill
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2.17 RENDIMIENTOS DE ESCALA

Los rendimientos decrecientes y los productos marginales se refieren a la respuesta de la
produccion al aumento de un Unico factor cuando todos los demas se mantienen constantes.
Al respecto Samuelson®® nota que: “es la influencia del aumento de escala de los factores en

la cantidad producida. Deben distinguirse tres casos importantes:

Rendimientos constantes de escala. Cuando una variacién de todos los factores genera una

variacion proporcional de la produccién.

Rendimientos crecientes de escala. Cuando un aumento de todos los factores provoca un

aumento mas que proporcional del nivel de produccion.

Rendimientos decrecientes de escala. Cuando un aumento equilibrado de todos los factores

provoca un incremento menos que proporcional de la produccion total.

Esto significa que la produccion muestra rendimientos crecientes, decrecientes o constantes
de escala cuando un aumento equilibrado de todos los factores genera un incremento mas

que proporcional, menos que proporcional o proporcional de la produccion.

2.18 EL CRECIMIENTO DE LA PRODUCTIVIDAD PROVOCADO POR LAS
ECONOMIAS DE ESCALA

“La productividad crece gracias a las economias de escala y al cambio tecnoldgico. Las
economias de escala y la produccion en serie explican una gran parte del crecimiento de la
productividad que se ha registrado en los ultimos cien afios. Aunque la tecnologia permita en
teoria obtener rendimientos constantes o crecientes de escala, la gestion y la supervision
pueden acabar llevando a las grandes empresas a obtener rendimientos decrecientes de

escala.”?®

19 Samuelson, Paul. (2005). Microeconomia con aplicaciones a latinoamerica. México: Mc Graw-Hill
20 Samuelson, Paul. (2005). Microeconomia con aplicaciones a latinoamerica. México: Mc Graw-Hill
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2.19 LA RELACION ENTRE LA PRODUCCION Y LOS COSTOS

“Es evidente que los precios de los factores, como el trabajo y la tierra son importantes

elementos que influyen en los costos.

Pero la curva de costos de una empresa también depende en buena medida de su funcion de

produccion.”?!

Esto significa a un aumento de los alquileres y de los salarios hay un incremento de los costos.
Si las mejoras tecnoldgicas permiten a la empresa producir la misma cantidad con menos

factores, sus costos disminuirdn y la curva de costos se desplazara en sentido descendente.
2.20 COSTOS DE PRODUCCION

Para el empresario es mucho mas interesante analizar directamente los costos de produccion
que las productividades de los factores. Implicitamente las productividades estan reflejadas
en los costos, por lo que las decisiones el empresario, frecuentemente, las toma directamente
en base a los costos y los ingresos. Al respecto Sanjinés?expresa:” los costos de produccion
son todos aquellos gastos que el empresario incurre en la compra de insumos (fijos y
variables), sean estos bienes o servicios, para la elaboracion del producto final de la

empresa.”

Esto significa que los costos no son constantes y proporcionales a las cantidades producidas,
excepto cuando la empresa trabaja con rendimientos constantes a escala; en los otros casos

variaran de acuerdo al comportamiento de los rendimientos de los factores de produccion.

21 Samuelson, Paul. (2005). Microeconomia con aplicaciones a latinoamerica. México: Mc Graw-Hill
22 Sanjinés, Freddy.( 1993). Cursos basicos de microeconomia. Oruro: Graficas Jauzel Ltda
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2.20.1 Costos totales

Los costos totales estan relacionados con todos aquellos costos en los que se incurre en un
proceso de produccion. Al respecto Sanjinés?® denota que: “el costo total segun la clase de

iNsSuMOs que se compra, se divide en costos variables y costos fijos.

Costo variable. Representa todos aquellos gastos en los que el empresario incurre para
producir bienes de acuerdo a la cantidad planificada. El costo variable es una funcion del
volumen de produccion, depende exclusivamente de la cantidad de bienes o servicios

producidos.

Costo fijo. Representa todos los gastos en los que, independientemente de la produccion,
incurre el empresario para la elaboracion de bienes. Més especificamente los costos fijos son

todos los gastos que se hace en activos y otros tales como terrenos, edificios, equipos, etc.”

GRAFICA N° 3

COSTOS TOTALES
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Esto significa que a medida que se siguen incorporando los factores, los costos totales son
méas moderados, aunque siguen subiendo, pues sus productividades respectivas amortiguan
el alza de los costos totales y lo hacen disminuir a medida que aumentan los factores. Por
altimo, los costos suben vertiginosamente a consecuencia de los rendimientos decrecientes
de los factores; pues mas alla de los limites maximos de sus rendimientos, se necesitaran cada
vez mas insumos o factores para obtener ciertos niveles de produccion, a consecuencia de

sus bajos rendimientos.

23 Sanjinés, Freddy.( 1993). Cursos basicos de microeconomia. Oruro: Graficas Jauzel Ltda
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2.20.2 Costos promedios

Uno de los indicadores importantes es el costo medio que resulta de dividir el costo total con
la produccion total. Al respecto Sanjinés®*expresa que:” en la mayoria de los casos el
empresario estd mas interesado en los costos promedios que en las totales, porque de esta
manera es mas facil compararlos con los precios a los que seran vendidos todos los bienes
producidos, ademas le interesa el comportamiento de los costos por unidad de produccion,
puesto que el empresario hace un analisis de la estructura de los costos para tomar decisiones

y mejorar la asignacion de recursos, con el objeto de aumentar sus beneficios”.

2.20.3 Costo medio

“El costo medio es el costo total dividido por el nimero de unidades producidas.”?

Esto significa que el costo medio es una medida de control de costos de una empresa u

organizacion que busca reflejar el costo promedio por unidad de produccion.
2.20.4 Costo medio o unitario

“El costo medio (CMe) es, al igual que el costo marginal, uno de los conceptos que mas se
utiliza en las empresas, comparandolo con el precio o con el ingreso medio, estas pueden

saber si estan obteniendo o no un beneficio.””?8

2.20.5 Costo variable

El costo variable comienza siendo cero cuando g es cero. Al respecto Samuelson?’expresa
que: “representa los gastos que varian con el nivel de produccion como las materias primas,

los salarios y los combustibles y comprende todos los costos que no son fijos”.

24 Sanjinés, Freddy.( 1993). Cursos basicos de microeconomia. Oruro: Graficas Jauzel Ltda

%5 Samuelson, Paul. (2005). Microeconomia con aplicaciones a latinoamerica. México: Mc Graw-Hill
%6 Samuelson, Paul. (2005). Microeconomia con aplicaciones a latinoamerica. México: Mc Graw-Hill
27 Samuelson, Paul. (2005). Microeconomia con aplicaciones a latinoamerica. México: Mc Graw-Hill
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2.21 DEFINICION DE PRODUCCION

El concepto de produccion se puede definir seguin diversos puntos de vista:

Produccidn, desde el punto de vista econémico es la elaboracion de productos (bienes y
servicios) a partir de los factores de produccién (tierra, trabajo, capital) por parte de las
empresas (unidades econdmicas de produccion), con la finalidad de que sean adquiridos o
consumidos por las familias (unidades de consumo) y satisfagan las necesidades que estas

presentan.?®

Produccidn, desde el punto de vista técnico, se define como la combinacién de una serie de
elementos (factores de produccion), que siguen una serie de procedimientos definidos
previamente (tecnologia) con la finalidad de obtener bienes o servicios (producto).

Produccion, desde la perspectiva funcional-utilitaria, es un proceso mediante el cual se afiade

valor a las cosas, se crea utilidad a los bienes, es decir, se le aporta un valor afiadido.

Como puede verse, la palabra produccion no esta solamente asociada con muchas actividades

sino también con la fabricacion.

“Se entiende por produccion a la transformacion de materias primas en bienes y servicios

aptos para el consumo final de las familias” %°

28 Samuelson Nordhaus/y William D. Nordhaus, décima séptima edicion
29 Ferguson C.E. teoria microeconémica 2% edicion
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Como se observa en la siguiente gréfica.

Recursos productivos;

Materia prima
(UVA)
Mano de obra Bienes y servicios

(Trabajo) Proceso de “Satisfactores”
Maquinaria
(Capital) Produccion :

2.21.1 Definicién de mercado

“Mercado es el ambiente social o lugar publico donde se venden o intercambian bienes y

)

servicios a un determinado precio.’

Ferguson indica que “el mercado es una organizacion en la que los compradores y vendedores
de un determinado bien o servicio entran en contacto directo uno con otro con el objeto de

vender, comprar un bien o servicio a un determinado precio.

Por lo que cabe recalcar que decimos una organizacion y no un lugar geogréafico con el que

estamos normalmente habituados a realizar transacciones de bienes o servicios.2°

2.21.2 Tipos de mercado
2.21.2.1.Mercado de competencia perfecta

Es aquél en el que existen muchos vendedores y compradores de una mercancia, los cuales
tienen las mismas ventajas en el mercado. Ademas de que se ofrecen productos similares,
igualmente existe libertad absoluta para los compradores y vendedores y no existe control en

el precio.

Un mercado es perfectamente competitivo cuando muchos vendedores pequefios en relacion
con el mercado, el producto es homogéneo, los compradores estan informados, existe libre

entrada y salida de empresas o productores.

%0Ferguson C.E. teoria microecondmica 2% edicion
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2.21.2.2.Monopolio

El monopolista, como Unico productor de un producto, se encuentra en una posicion Unica.
Si decide subir el precio del producto, no tiene que preocuparse de la posibilidad de que los
competidores cobren un precio mas bajo y capturen asi una cuota mayor del mercado a su
costa. EI monopolista es el mercado y controla absolutamente la cantidad de produccion que

pone en venta.®

2.21.2.3.0ligopolio

Se dice que existe un duopolio o un oligopolio cuando dos o mas empresas ofrecen el mismo
producto, frente a una demanda competitiva. Dicho de otra manera, como en el caso del
monopolio en el duopolio u oligopolio son las empresas las que “orientan el juego”, frente a
una demanda pasiva, que se suponen ellos conocen, por un procedimiento no precisado, pero
que supone una centralizacion previa. El problema es entonces, para cada empresa,
determinar la oferta que maximiza su beneficio, pero teniendo también en cuenta la demanda
de otras empresas; para ello debe efectuar conjeturas, es decir, anticipaciones sobre sus

comportamientos.

2.21.3 Sistemas de produccion

Un sistema de produccion es aquel sistema que proporciona una estructura que agiliza la
descripcion, ejecucion y el planteamiento de un proceso industrial. Estos sistemas son los
responsables de la produccion de bienes y servicios en las organizaciones. Los
administradores de operaciones toman decisiones que se relacionan con la funcion de
operaciones Yy los sistemas de transformacién que se emplean. De la misma manera, los
sistemas de produccion tienen la capacidad de involucrar las actividades y tareas diarias de
adquisicion y consumo de recursos. Estos son sistemas que utilizan los gerentes de primera
linea dada la relevancia que tienen como factor de decision empresarial. El analisis de este
sistema permite familiarizarse de una forma mas eficiente con las condiciones en que se

encuentra la empresa en referencia al sistema productivo que se emplea.*?

31 Ferguson C.E. teoria microeconémica 2% edicion
32 http: es.wikipedia.org/wiki/monopolio
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e Manual. - Se refiere principalmente a la utilizacién de mano de obra no calificada,
no se toma en cuenta la tecnologia para la elaboracion o transformacion de materias
prima en producto final destinado para el consumo.

e Mecanizado. - Se caracteriza por el uso de nuevas tecnologias con maquinaria, mano
de obra calificada, etc. Para asi tener mayores beneficios, mayor rendimiento en la
produccion con el menor costo posible mejorando la calidad del producto e
incrementando la productividad.

e Combinado. - Es la combinacion de ambos factores.2?

¥ Pindyck, Robert. (2000). Microeconomia. Buenos Aires: Prentice Hall
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2.22 ECONOMIAS Y DESECONOMIAS DE ESCALA
Cuando aumenta la produccion, es probable que el coste medio de produccion de la empresa
disminuya, al menos hasta cierto punto, por las siguientes razones:
1. Si la empresa produce en mayor escala, los trabajadores pueden especializarse en lo que
son mas productivos.
2. La escala puede dar flexibilidad. Modificando la combinacion de factores utilizados para
producir el producto de la empresa, los directivos pueden organizar el proceso de produccion
mas eficazmente.
3. La empresa puede adquirir algunos factores de produccion con un coste mas bajo, ya que
los compra en grandes cantidades, por lo que puede negociar mejores precios.
La combinacion de factores puede cambiar con la escala de operaciones de la empresa si los
directivos pueden aprovechar los factores de menor coste.
Sin embargo, hay un punto a partir del cual es probable que el coste medio de produccion
comience a aumentar conforme mayor es la produccion por tres razones:
a) Al menos a corto plazo, el espacio de la fabrica y la maquinaria pueden hacer que sea
mas dificil para los trabajadores hacer su trabajo eficazmente.
b) Gestionar una empresa mayor puede ser mas complejo e ineficiente a medida que
aumenta el numero de tareas.
© Las ventajas de comprar al por mayor pueden desaparecer una vez que se llega a una
determinada cantidad. Hay un punto a partir del cual las ofertas de factores clave

pueden ser limitadas, lo que presiona al alza sobre sus costes.

3 Unica Edicion autorizada por Harcart, Brace & World, New York (EEUU.)
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2.22.1 Rentabilidad

La rentabilidad es el resultado de los ingresos percibidos menos los costos realizados. Suarez
lo define asi “se utiliza para hacer referencia a la renta o beneficio esperado en tanto porciento
de alguna u otra magnitud econdémica, capital total invertido o valor del activo de la empresa,
fondos propios, etc. Frente a los conceptos de renta o beneficio que se expresa en valores
absolutos, el de la rentabilidad se expresa en valor relativo (tanto por uno, tanto por otro).*®
La rentabilidad econdmica mide la tasa de devolucién producida por un beneficio econémico
(anterior a los intereses y los impuestos) respecto al capital total, incluyendo todas las
cantidades prestadas y el patrimonio neto (que sumados forman el activo total). Es ademas

totalmente independiente de la estructura financiera de la empresa.®

2.22.2 Ingreso total

Ingreso Total es la cantidad pagada por los compradores y recibida por los vendedores de un
bien, la suma de los ingresos obtenidos por la venta de todas las unidades producidas.

(IT) Monto total que recibe una empresa por la venta de su producto: el precio unitario por
la cantidad (q) de producto que la empresa decide producir (P >< Q).

Se calcula como el precio del bien multiplicado por la cantidad vendida.

IT=PxQ

Cuando se reduce el precio, lo que ocurre con el ingreso -es decir, que aumente o disminuya-
dependera de que la cantidad demandada aumente lo suficiente como para contrarrestar el

efecto de la reduccidn del precio.

3 http.://www.definicionabc.com/economia/rentabilidad. ph.
36 http.://www.wikipedia,org/wiki/rentabilidad
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Para una empresa competitiva (que toma el precio) en el mercado de productos, el Ingreso
Total (IT" Pc) simplemente es proporcional a la produccion (c). El precio constante (P) es

igual tanto al Ingreso Promedio como al Ingreso Marginal.

2.22.3 Ingreso medio
Ingreso total dividido por la cantidad de producto vendida. Cuando la empresa opera en un
mercado de competencia perfecta, el ingreso medio coincide con el precio y es igual, a su

vez, al ingreso marginal.®’

Ingreso medio = IT/ Cantidad de produccion vendida

2.22.4 Ingreso bruto y neto

El ingreso bruto incluye todos los ingresos que tu negocio gana durante el afio, aunque el
ingreso neto incluye solo la ganancia de tu negocio después de restarle los gastos operativos
de tu negocio y otras deducciones permisibles de tu ingreso bruto. Si tu ingreso neto es
positivo, entonces tu negocio puede tener ganancias de capital que se pueden reportar. Si tu

ingreso neto es negativo, tu negocio podia tener una pérdida deducible de capital.
Ingreso Bruto

Para calcular el ingreso bruto, debes combinar el total de dinero en efectivo, cheques, tarjetas
de crédito, ingresos de alquiler, intereses y dividendos, deudas canceladas, pagarés, sobornos,
dafos y pérdidas que tu negocio experimentd durante el afio. Inclusive si tu negocio destind
el dinero a una tercera parte, aun debes considerarlo como un ingreso. No deberias deducir

ningln gasto cuando calcules tu ingreso bruto.®

37 http://www.eco-finanzas.com/diccionario/i/ingreso_total.htm
38 http://www.economia.com/spa/d/medio
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Ingreso neto

Para calcular tu ingreso neto, debes deducir los gastos de tu negocio del ingreso bruto. Los
gastos de tu negocio podrian incluir el costo de bienes, publicidad, operaciones vehiculares,
fondos para los programas de beneficios para trabajadores, seguros, intereses hipotecarios,
tarifas legales, gastos de oficina, reparaciones, mantenimiento, suministros, salarios pagados
a los trabajadores, servicios publicos, viajes, impuestos o pago de alquileres. Si usas una parte
de tu casa para fines comerciales, es posible que puedas deducir los gastos de mantenimiento
del espacio.®®

2.22.5 relacion beneficio-coste

La relacién beneficio-coste (b/c) compara de forma directa los beneficios y los costes. Para
calcular la relacion (b/c), primero se halla la suma de los beneficios descontados, traidos al

presente, y se divide sobre la suma de los costes también descontados.*°

Para una conclusion acerca de la viabilidad de un proyecto, bajo este enfoque, se debe tener

en cuenta la comparacion

e Db/c>1indica que los beneficios superan los costes, por consiguiente el proyecto debe
ser considerado.
e Db/c=1 aqui no hay ganancias, pues los beneficios son iguales a los costes.

e Db/c <1, muestra que los costes son mayores que los beneficios, no se debe considerar.

%9 IRS.gov; Business Income and the Tax Gap (Ingresos de negocios y la brecha tributaria); June 2006L.

40Blank,& A. Tarquin; Ingenieria econémica. Editorial McGrawHill, Méjico, 6ta Edicion, 2006.
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CAPITULO Il
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
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3.1 METODO
Es el procedimiento o conjunto de pasos ordenados, sistematizados, que siguen una pauta
para explicar, demostrar e interpretar una determinada realidad. Para la realizacion del

presente trabajo se empled la metodologia que a continuacion se pasa a definir:

3.1.1 Método cientifico

Es un conjunto de técnicas y procedimientos relacionados con la realidad que se desea
estudiar, para llegar desde lo conocido a lo desconocido y lograr avanzar en el proceso de
conocimiento?. El método cientifico es importante para este trabajo de investigacion, porque
opera dentro de determinados marcos y con ciertos elementos (definiciones, variables e
indicadores) que dan los instrumentos necesarios para estudiar los hechos y revelar nuevo
conocimiento, ademas porque la union de la teoria y método permiten la prediccion de

sucesos que se puedan presentar.

Este método fue utilizado para la redaccion de la parte introductoria del trabajo.

3.1.2 Método deductivo

La deduccion va de lo general a lo particular. EI método deductivo es aquel que parte de los
datos generales aceptados como verdaderos, para deducir por medio del razonamiento légico,
varias suposiciones, es decir parte de verdades previamente establecidas como principios
generales, para luego aplicarlo a casos individuales y comprobar asi su validez. Se puede

decir también que el aplicar el resultado de la induccién a casos nuevos es deduccion.

Este método fue utilizado para la redaccion de la parte de contexto teérico del trabajo.

3.1.3 Método inductivo

La induccion va de lo particular a lo general. Se emplea el método inductivo cuando de la
observacion de los hechos particulares se obtiene proposiciones generales, o sea, es aquel
que establece un principio general una vez realizado el estudio y analisis de los hechos y

fendmenos en particular?®.

28 Hern4ndez, Fernandez y Baptista, “metodologia de la investigacion”
29 Sejas.pag.41
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La induccion es un proceso mental que consiste en inferir de algunos casos particulares

observados la ley general que los rige que vale para todos los de la misma especie.

Este método fue utilizado para la elaboracion de encuesta piloto y formal para conocer las
caracteristicas de la investigacion.

3.1.4 Método descriptivo

La investigacion descriptiva se ocupa de la descripcién de datos y caracteristicas de una
poblacién. El objetivo es la adquisicion de datos objetivos, precisos y sistematicos que
pueden usarse en promedios, frecuencias y calculos estadisticos similares. Los estudios
descriptivos raramente involucran experimentacion, ya que estan mas preocupados con los

fendmenos que ocurren naturalmente que con la observacién de situaciones controladas.

3.1.5 Método estadistico
En el presente trabajo de investigacion también desarrollamos lo que llamamos el método de

investigacion estadistica que es un procedimiento metodico que comprende 5 fases:

1. Preparacion del trabajo. - En esta etapa se procede a la elaboracion de la encuesta
la cual estara realizada en base a objetivos planteados, la misma contendra preguntas
cerradas y abiertas para su posterior uso.

2. Recopilacion de los datos y depuracion de los mismos. - Realizamos el
levantamiento de informacion mediante la aplicacion de la encuesta en el municipio
de Camargo.

3. Procesamiento de datos. - Se procedera a la elaboracion de la base de datos en el
programa SPSS 22 Y Excel, donde serd sometida a revision, clasificacion y computo
numérico. A veces el recuento puede realizarse de manera muy simple, por ejemplo,
con rayas o palotes.

4. Presentacion de los datos. - Una vez realizada la base de datos, la informacion sera
representada en tablas, cuadros y graficos de manera sensible y entendible.

5. Analisis e interpretacion. - Esta es la Gltima etapa mediante formulas estadisticas
apropiadas y en el uso de tablas especificamente disefiadas, se efectlia la comparacion

de las medidas de resumen previamente calculadas.
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3.1.6 Enfoque de la investigacion

La presente investigacion serd disefiada bajo el plateamiento metodologico del enfoque
cuantitativo dado que el mismo se ambienta a las necesidades y caracteristicas de la
investigacion. Enfoque cuantitativo es secuencial y probatorio. Cada etapa precede a la
siguiente y no se pueden eludir los diferentes pasos del mismo.”Utiliza la recoleccion de
datos para probar hipétesis con base en la medicion numérica y el anélisis estadistico,con el
fin de establecer pautas de comportamiento y probar teorias”(Sampieri). Del enfoque
cuantitativo se tomara la técnica de entrevista en primera instancia y encuestas para medir la
produccion de singani de los productores en el municipio de Camargo.

3.1.7 Tipo de investigacion

El estudio se enmarcd dentro de una investigacion de caracter descriptivo. A tal
efecto,Danhke ( citado por Hernandez,Fernandez y Baptista,2003), sefiala que “los estudios
descriptivos buscan especificar las propiedades, las caracteristicas y los perfiles importantes
de personas, grupos, comunidades o cualquier otro fendmeno que se someta a un analisis”.En
definitiva, permiten medir la informacion recolectada para luego describir, analizar e
interpretar sistematicamente las caracteristicas del fendmeno estudiado con base a la realidad
del escenario planteado.

3.1.8 Elementos en la recoleccion de informacion

3.1.8.1.Poblacion objetivo

La investigacion esta dirigida a todos los productores destileras del municipio de Camargo
en las distintas comunidades para saber cuanto producen, a qué precio lo venden etc. Los
cuales suman un total de 30 productores.Como se tuvo acceso a la lista de los productores se
los pudo contactar uno por uno para dar con el total de los productores en el municipio de

Camargo.

3.1.8.2.Unidad de investigacion
La unidad de investigacion en el presente estudio constituye la familia de un productor
destilero. La persona informante, por unidad de investigacion es el jefe de la familia

denominado “patrén.”
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3.1.9 Alcance de la investigacion

3.1.9.1.Alcance espacial

El censo propuesto incluye todas las destileras grandes, medianas y pequefias artesanales que
se encuentran ubicadas en el municipio de Camargo, corresponde a la Primera Seccion de la
Provincia Nor Cinti del Departamento de Chuquisaca, esta ubicado al Sud Oeste del territorio
departamental y se halla al Sur Oeste en relacién a su situacion provincial.

El alcance geografico especifico del estudio se aprecia en el siguiente mapa:
Ubicacién Geogréafica:

MAPA DISTRITAL Y SUS LIMITES DEL MUNICIPIO DE CAMARGO
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3.1.9.2.Alcance temporal
Los datos que se recolectaran son de corte transversal, en el segundo semestre del 2020, en

el cual se desarrolla el proceso productivo en las destileras del municipio de Camargo.
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4.1 LAS CARACTERISTICAS GENERALES DE LA ZONA DE ESTUDIO

El denominado cafion de Cinti, que abarca de sur a norte, los municipios de las Carreras,
Villa Abecia y Camargo, fue y es por muchos afios el mayor productor de uvay sus productos
derivados en el pais; es por tal motivo que la regién de Camargo se encuentra concentrada
entre los 30 y 50 grados de las latitudes norte y sur. La uva de Camargo se caracteriza por su
dulzor que llega a sus 16 grados de azucar debido a que el clima es templado y subhiimedo
medioseco. La zona productora de uva en Bolivia se encuentra entre los 21 y 23 grados del
hemisferio sur, la vid en Bolivia se cultiva entre 1700 y 2400 metros sobre el nivel del mar,
a esta altura las uvas ganan riqueza aromatica debido a una exposicion mas intensa a los rayos
ultravioletas que en otras regiones del planeta. Esta caracteristica hace que los derivados de

la uva producidos en nuestro territorio sean distintos y tengan identidad propia.
4.1.1 Las caracteristicas generales de la poblacion

El municipio de Camargo segun los ultimos datos demograficos la Provincia Nor Cinti cuenta
con 69512 habitantes, de los cuales 61603 son hombres y 7909 son mujeres; 14009 viven en
la localidad de Camargo. Es conocida como la capital vitivinicola de Bolivia del sol y el buen
vino, sus costumbres y tradiciones se asemejan a las tonadas y coplas chapacas, siendo tipica
de cinti y particularmente de Camargo la tonada del paraguaycito, el jailalitu, la redoblada,

el siway-sawa y las cuecas cintefas.

La Provincia Nor Cinti estd compuesta de 4 municipios, los cuales son: Camargo, San Lucas,

Incahuasi y Villa Charcas.

Las actividades mas importantes de los camarguefios es la actividad agropecuaria del cultivo
de uva, maiz, papa y crianza de ganado porcino y la produccion de leche cruda; en la
construccion esta la reforma y reparacion de casas y obras de ingenieria civil y finalmente
la industria manufacturera en la que las personas elaboran productos alimenticios como pan,

galletas, jaleas, dulces, mermeladas y elaboracidn de vinos y singanis.

El idioma predominante es el espafiol existiendo un minimo porcentaje de pobladores
(adultos mayores) que eventualmente emplean frases quechuas en su comunicacion, cuya
costumbre puede asociarse con su ascendencia o0 a su procedencia migratoria (sur de Potosi),

para el resto de la poblacion el quechua es completamente desconocido.
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4.2 CARACTERISTICAS SOBRE LA PRODUCCION
4.2.1 Proceso de elaboracion del singani

El singani tiene como materia prima la uva Moscatel blanca de Alejandria. Tras la cosecha
de uvas, se pasa un proceso de molienda, cuyo producto es llevado a las cubas de
fermentacion, el productor controla que no se extinga la fermentacion y que las temperaturas
del mosto no se eleve por encima de entre 19° C-21° C, ya que la fruta perderia su aroma
natural, que es el que le da el carécter final del singani, obteniendo asi un vino base, que
luego pasara a una etapa de destilacion en los alambiques hasta alcanzar unos 70 grados
donde el proceso demora siete dias y el resultado es un destilado claro de vino que se conoce
como singani. En la destilacién la normativa no permite agregar azlcar pero si agua para

rebajarlo hasta 40 grados de alcohol.
4.2.2 Caracteristicas generales

En el presente capitulo se presenta una sintesis de los resultados obtenidos en el censo, a
partir de los cuales se calcularon diferentes estadisticos que guardan relacion con los

objetivos planteados.

Se levant6 informacion de un total de 30 empresas destileras en el municipio de Camargo

mediante encuestas.
4.2.2.1 Clasificacion de las bodegas

Al no existir en el pais criterios uniformes para realizar una clasificacion de las empresas
destileras en pequefias, medianas y grandes y después de haber realizado un analisis, se optd
por la clasificacion en base al volumen de produccion (en litros), donde las empresas
pequefias tienen un volumen de produccion no mayor a 1000 litros, las medianas empresas
producen hasta 5000 litros y las empresas grandes producen hasta 20000 litros. Considerando
este criterio, los resultados arrogados muestran que del total de los productores el 56,7% tiene
empresas pequefias debido a que producen de manera artesanal, por tradicién, el 30 % son

medianas empresas y un nimero reducido de empresas grandes alcanzando solo a un 13,3%.

33



TABLAN°1
CLASIFICACION DE LAS BODEGAS

TA“Qg’g‘EgE LA | FRECUENCIA PORCENTAJE
Pequefia 17 56,7
Mediana 9 30
Grande 4 13,3

Total 30 100

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia

GRAFICO N° 1
CLASIFICACION DE LAS BODEGAS

Clasificacion de las bodegas

4 Pequena
M Mediana

4 Grande

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia

4.2.2.2 Afiliacién de las empresas

La importancia de pertenecer a un grupo, asociacion, etc. puede traer consigo innumerables
beneficios entre ellos se destaca la representacion, defensa y fomento de los intereses de los
asociados y la posibilidad de impulsar iniciativas empresariales y de cooperacion con los
entes locales, nacionales e incluso internacionales, asi como con otras asociaciones u

organismos. Ademas, de recibir capacitacion sobre el grado de alcohol, aroma que debe tener

34



el singani para mejorar la calidad utilizando tecnologia adecuada que maximice beneficios a

menores costos.

En el municipio de Camargo el 33% de los productores de singani pertenece a ASOBOC
(Asociacion de Bodegueros Camargo) siendo la Unica establecida en los municipios de Nor
y Sud Cinti, mientras el 67% de los productores no pertenecen a ninguna asociacién, siendo

un punto negativo para la obtencion de beneficios por entes locales.

TABLA N° 2
AFILIACION DE LAS EMPRESAS

AFILIACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 10 33,3
No 20 66,7
Total 30 100

Fuente: Informacidn recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia

GRAFICO N° 2
AFILIACION DE LAS EMPRESAS

¢Pertenece a alguna asociacion?

M Si

M No

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia
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4.2.2.3 Registro sanitario
El hecho que las empresas cuenten con un registro sanitario, es sefial de que sus productos
cumplen con normas de calidad y certificacion de que su producto es apto para el consumo

humano; esto indudablemente brinda confianza y seguridad a quien consume el producto.

Este registro es otorgado por el SENASAG luego de comprobar la inocuidad de los alimentos
en los tramos productivos y de procesamiento. Ademas, es un requisito indispensable para
obtener el certificado de comercializacion a nivel nacional y el certificado de exportacion
que autoriza la salida de productos y/o el permiso de importacién que autoriza el ingreso de

insumos.

Los resultados nos muestran que el 76,7% de las empresas destileras cuentan con registro
sanitario parte fundamental para la comercializacion del singani y el 23,3% no cuenta con el

mismo o estan en proceso de tramite.

TABLA N°3
REGISTRO SANITARIO

REGISTRO
SANITARIO FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 23 76,7
No 7 23,3
Total 30 100

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracién Propia
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4.2.2.4 Antigledad de las bodegas

Desde la llegada de los espafioles se dio la plantacién de vid, en la vifia de San Pedro, dando
origen a esta bebida en el valle de los Cintis, por tal motivo es considerada la primera bodega
de Bolivia donde se produce singani de primera calidad San Pedro siendo la mas antigua de
la region. Donde tiene alrededor de 470 afios produciendo singani siendo una empresa en sus
inicios familiar y que en la actualidad es una empresa accionista; existen muchas empresas
mas que tienen una larga trayectoria por los conocimientos adquiridos durante varios afios en
el pisado, destilado que estan entre los (11 a 40 afios) con un porcentaje del 43,4%, asi
también existe el 40% de nuevos productores que estan aperturando sus destilerias
individuales que no pasan de los 10 afios de actividad.

TABLA N° 4
ANTIGUEDAD DE LAS BODEGAS

ANOS FRECUENCIA PORCENTAJE
0-10 12 40
11_40 13 434
41-70 4 13,3
Mas de 71 1 3,3
Total 30 100

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracién Propia
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GRAFICO N° 3
ANTIGUEDAD DE LAS BODEGAS

Antiguedad de las bodegas

43,4%

40%

vy

13,3%

3,3%

0-10 11_40 41-70 Mas de 71

Fuente: Informacién recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia

4.2.2.5 Tipo de negocio

La localidad de Camargo de acuerdo a la encuesta realizada sobre el tipo de empresa que
predomina es una comunidad de bienes o familiar alcanzando el 96.7 %, donde no existe un
capital inicial minimo entre los miembros de la familia y las responsabilidades son ilimitadas,
sin embargo, existe una empresa que llegaria a ser el 3.3 %, considerada empresa por acciones
donde su capital social se divide en acciones formadas por las aportaciones de los socios.
Uno de los socios debe asumir la administracion de la sociedad, respondiendo personalmente
a las deudas sociales como socio colectivo incluyendo un capital de inicio minimo y la

responsabilidad son limitadas a su aprobacion.
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TABLAN°®5
TIPO DE NEGOCIO

Familiar 29 96,7
Accionista 1 3,3
Total 30 100

Fuente: Informacidn recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia

GRAFICO N° 4
TIPO DE NEGOCIO

Tipo de negocio

M Familiar

B Accionista

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracién Propia




GRAFICON°5
PROCEDENCIA DE MATERIA PRIMA

¢De donde proviene su materia prima?
36,7%
e Al
Municipios Propia Ambos Otros
vecinos

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracién Propia

Mediante la grafica N° 5, se puede observar que el 46,7% de la materia prima procesada para
la elaboracion de singani, proviene de los municipios vecinos (Villa Abecia, Las Carreras),
generando asi un interesante efecto multiplicador en la economia, el 40% de materia prima
proviene de sus propias plantaciones de vid. Mientras que el 6,7% respondié que su uva

proviene del departamento de Tarija.

4.2.3 Infraestructura y equipamiento
Es necesario contar con una buena infraestructura para realizar cualquier tipo de labor, no
olvidemos que una adecuada infraestructura coadyuva a ejecutar las diferentes actividades

de manera mas ordenada y eficiente.

TABLA N°6
PRODUCTOR QUE CUENTA CON ITEM

CON QUE ITEM CUENTA Si NO
almacenamiento 70% 30%
puesto de venta 53% 47%
otros 33% 67%

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia
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GRAFICO N° 6
PRODUCTOR QUE CUENTA CON ITEM

¢Con qué item cuenta el productor?

ALMACENAMIENTO PUESTO DE VENTA OTROS

si mno

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia

Mediante la tabla N°6 y grafica N°6 se puede observar que un 70% cuenta con
almacenamiento o galpones para guardar las cosechas, semillas, herramientas, abonos,
insumos, suministros y equipamiento para la produccion de singani y un 30% no cuenta con
almacenamiento, un 53% cuenta con puestos de venta en el municipio de Camargo y un 47%
no cuenta porque vende su producto en sus bodegas o en sus casas . Y el 33% respondié que,
si cuenta con otra infraestructura como vifiedos, ambientes vinificacion, ambientes de
destilacion, area de embotellamiento y finalmente tratamiento de agua para singani. Mientras

el 67% respondié que no cuenta con otros.

4.2.3.1 Procedencia de maquinaria

Los resultados muestran cierta correlacién entre el tamafio de la empresa y la procedencia de
la maquinaria, es decir, la principal maquinaria de las microempresas es de procedencia
nacional, a medida que aumenta el tamafio de la empresa, mayor es el porcentaje de
maquinaria importada de paises como Argentina, Francia e Italia debido a la calidad y precio.
En el caso de las destilerias pequefias el 33% de la maquinaria es de procedencia nacional en
contraste el 67% importada de paises productores de singani, las empresas grandes tienen el

100% de su maquinaria de otros paises.
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TABLA N°7
PROCEDENCIA DE LA PRINCIPAL MAQUINARIA

TAMANO DE LA
EMPRESA NACIONAL | IMPORTADA
DESTILERIA Micro 90% 10%
Pequeria 33% 67%
Grande 0% 100%

Fuente: COSIS S.R.L.

4.2.3.2 Afio de compra

Como podemos observar la maquinaria tecnoldgica (despadilladora, moledoras, prensas
alambiques tanques o cubas, filtros, embotelladoras, envasadora, y empacadora) que utilizan
las empresas productoras de singani en la localidad de Camargo es relativamente moderna y
actual ya que el 49%, fueron compradas entre el afio 2001 y a la fecha con asesoramiento de

instituciones locales y ONG (fautapo).

TABLA N°8
ANO DE COMPRA DE LA PRINCIPAL MAQUINARIA
ANO DE COMPRA DESTILERIAS

1980 0 menos 17%
1981-1990 17%
1991-2000 17%

2001 o mas 49%

total 100%

Fuente: COSIS S.R.L.

4.2.3.3 Tipo de compra
Del total de la maquinaria y herramienta adquirida, el 70% de las destilerias ha sido adquirida

como nueva, el restante 30% fue adquirido de segunda mano.
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TABLA N°9

MAQUINARIA SEGUN TIPO DE COMPRA

TIPO DE COMPRA DESTILERIA
Nueva 70%
Segunda mano 30%
Total 100%

Fuente: COSIS S.R.L.

4.2.4 Las condiciones tecnoldgicas

La tecnologia es un aspecto muy importante para lograr mayor eficiencia productiva y

depende mucho del tipo de tecnologia a utilizarse, la cantidad producida puede variar al

aplicar nuevos conocimientos y presente ventajas comparativas en el proceso productivo

obteniendo mayores niveles de rentabilidad.

En caso de los productores de singani del municipio de Camargo, podemos observar en la

tabla N° 10 y en la grafica N°7 que el tipo de tecnologia empleada esta basado en el uso

mayormente mecanizado debido a la abundancia de materia prima (uva) ocasionando mejor

calidad de produccion, reduccion de costos, tiempo y mayor productividad.

TABLA N°10
TECNOLOGIA UTILIZADA
SISTEMA QE
PRODUCCION FRECUENCIA PORCENTAJE

Mecanizada 14 46,7
Manual 7 23,3
Ambos 9 30
Total 30 100

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia
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GRAFICO N°7
TECNOLOGIA UTILIZADA

¢Qué tecnologia utiliza?

mecanizada manual Ambos

Fuente: Informacién recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia

4.2.4.1 Tenencia de moledora
Alrededor de los 70% de las destilerias disponen de una moledora para procesar la uva,

mientras que el 30% realiza la molienda de uva de manera artesanal. (Pisando y estrujando
manualmente).

TABLA N° 11
TENENCIA DE MOLEDORA SEGUN TIPO DE EMPRESA
TIPO DE EMPRESA NO Si
Moledora mecanizada 30% 70%
Moledora artesanal 70% 30%
Total, general 100% 100%

Fuente: COSIS S.R.L.
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4.2.4.2 Equipo de destilacion

El 40% de las destilerias cuenta con falca para la elaboracion del singani, la mitad de ellas
con rectificador de entrada y salida y el restante solamente con rectificador de salida; estas
falcas estan elaboradas en su gran mayoria de estafio y cobre. Por otra parte, el 54% de otras
destilerias trabaja con alambiques elaborados de cobre. Finalmente, el 6% cuenta con ambas

maquinarias para la produccion de singani.

GRAFICO N° 8

EQUIPO DE DESTILACION

M falca
alambiques

ambos

Fuente: COSIS S.R.L.

4.2.5 Produccion de singani

Las condiciones de la region reflejan sus posibilidades y diversidades productivas puesto que
cuanto mayor el nivel y diversidad productiva, mejores son las condiciones de vida de los
productores de singani, familias proveedoras de materia prima, trabajadores tanto eventuales
como permanentes. En lo que respecta al municipio de Camargo, su economia esta basada

en la produccion de distintos tipos de singani (primera, segunda y tercera).

En latabla N°12 se muestra la produccion de singani segun la clasificacion de los productores

en la gestion 2020 del municipio en estudio:
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Considerando la teoria de tipo de negocio, en la localidad de Camargo se considera pequefias

empresas a los niveles de produccion no mayores a 1000 litros donde se concentra un total

de 17 destilerias, las medianas empresas producen entre 1001 a 5000 litros que llegan a ser

9 destilerias y solo existe 4 destilerias denominadas grandes cuya produccion alcanza de 5001

a 20000 litros sin embargo en afios que exista mucha materia prima y demanda puede

alcanzar niveles mas altos de produccion.

TABLA N° 12
PRODUCCION DE SINGANI SEGUN CLASIFICACION DE LOS PRODUCTORES
(LITROS)
I~ ~ N.O
TAMARNO DE LA PRODUCCION EN LITROS
BODEGA (SINGANI) PRODUCTORES
Pequefia 0-1000 17
Mediana 1001-5000 9
Grande 5001-20000 4

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracién Propia
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TABLA N° 13
CANTIDAD DE SINGANI PRODUCIDO EN LA GESTION 2019 (LITROS)

CANTIDAD DE
PRODUCTOR SINGANI 2019

1 1000

2 5000

3 1800

4 15000

5 20000

6 30000

7 8000

8 3000

9 2000
10 2000
11 900
12 2500
13 400
14 800
15 800
16 600
17 1000
18 1500
19 1500
20 400
21 7000
22 500
23 1800
24 900
25 600
26 800
27 1000
28 1000
29 700
30 800

Total 123300
Minimo 400
Maximo 30000
Media 4110

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia



En latabla N°13 se muestra la cantidad de singani de la gestion 2019 del municipio en estudio
que alcanzo un total de 123.300 litros correspondiente.

Como se puede observar, la produccion presenta gran dispersion de cantidades de un
productor a otro. Existe una produccién minima de 400 litros y una produccion méxima de

30.000 litros, obteniendo un promedio de produccion de los 30 productores de 4110 litros.

4.2.5.1 La relacién de produccion de singani de los afios anteriores y el precio del afio
anterior

En los afios (2018-2019) la produccién de singani es igual, pero también va mejorando para
algunas empresas y apareciendo empresas pequefias. El afio pasado los productores de
singani han producido mayor cantidad que este afio, tal vez este afio algunos disminuyeron
su produccion debido a la pandemia que afecté a muchos de los productores tanto de vinos y
singanis debido a la falta de materia prima, en la compra de sus insumos y suministros ya
que lo compran de otro lugar, en la falta de mano de obra, etc., es por eso que muchos han
producido poco, otros mantuvieron su produccion y muy pocos aumentaron su produccion.
En cuanto al precio, la mayoria de los productores lo mantienen todos los afios, tal vez este

afio algunos productores aumentaron su producto debido a que no han producido mucho.

TABLA N° 14
LA RELACION DE PRODUCCION DE SINGANI DE LOS ANOS ANTERIORES

PRODUCCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Mayor 5 16,7
Igual 17 56,7
Menor 8 26,7
Total 30 100

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracién Propia
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GRAFICO N°9
LA RELACION DE PRODUCCION DE SINGANI DE LOS ANOS ANTERIORES
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Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracién Propia

Se puede observar en la tabla N° 14 y grafica N° 9 que la produccién de singani del afio 2020
en relacién a los afios 2018 y 2019 fue igual de acuerdo a los productores alcanzando un
56,7%; sin embargo existe un 26,7 de productores que reflejan que la produccion fue menor

y solo un 16,7% incrementd su produccion.

TABLA N° 15
VARIACION DEL PRECIO DEL SINGANI DEL ANO ANTERIOR

PRECIO FRECUENCIA PORCENTAJE
Creciente 5 16,7
Mantuvo 21 70
Decreciente 4 13,3
Total 30 100

Fuente: Informacién recolectada mediante encuesta. ElaboracionPropia
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GRAFICO N° 10
VARIACION DEL PRECIO DEL SINGANI DEL ANO ANTERIOR

Variacion del precio del singani del afio
anterior

Creciente B Mantuvo Decreciente

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia

Se puede observar en la tabla N° 15 y grafica N° 10 que el precio de singani del afio 2020 en
relacion a los afios 2018 y 2019, tuvo una variacion creciente para el 16,7% de los productores
y s6lo un 13,3% tuvo una variacion negativa ,sin embargo el 70% de los productores mantuvo

su precio.
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4.2.6 Estructura y costos totales de la produccién de singani

En la siguiente tabla N° 16 se presenta un resumen de la estructura de costos referidos a todo

el proceso productivo y los costos totales de la produccién de singani.

En el cuadro se registro todas las respuestas de los 30 productores dedicados a la elaboracion
de singani; como se puede observar, la magnitud de los costos de cada uno de los productores
es diferente y varia de acuerdo a la cantidad de uva que poseen.

Ahora se analizara el mantenimiento, donde estaran los costos de limpieza de la bodega,
mantenimiento de la maquinaria en el estrujado de uva en cuidado de algunas fisuras en los
barriles de fermentacion, etc. Como muestra, se tendria un costo minimo de Bs. 100 y un

costo maximo de Bs. 80000 y también tiene un costo promedio de Bs. 7830.

Los costos dependen del tamafio de la bodega y de los dias de trabajo que se emplean para

preparar el mismo para la produccién posterior.

Otro aspecto muy importante del proceso productivo del singani es el costo de los insumos,
los cuales podrian sefialarse como costos basicos o principales: azucar, acido citrico y
bicarbonato de sodio, anhidrido sulfuroso, bidones, botellas. Esto refleja que los productores
tienen un costo minimo de Bs. 100 y un maximo de Bs. 210000, con un costo promedio de

Bs. 14410 pero todo depende del tamafio de la bodega y cantidad de uva que se tiene.

Los costos en labores (mano de obra) presentan los dias y las horas de proceso de produccion
(recoleccion de la uva, estrujado, fermentacion, destilacion,embotellamiento) donde se tiene
mano de obra intensiva. En el proceso productivo el costo aproximado total es de Bs. 533300
del total de productores con un costo minimo de Bs. 500 y un maximo de Bs. 200000 Tales

costos estan representados al tiempo del proceso de produccion.

Los costos de transporte se definen entre el productor y el que presta su servicio. El costo
promedio para un productor en transporte estara siendo de Bs 4983,33. Pero estos costos
varian entre un costo minimo de Bs.200 y un maximo de Bs.60.000 Estos costos pueden

variar de acuerdo a la produccién y la cantidad de veces que se utilice el servicio.

Los costos en materia prima son parte importante porque forman parte importante en la
elaboracién de singani. Dichos costos presentan un minimo de Bs. 900 y un maximo de Bs.
400000.
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Se puede decir que existe gran dispersion de los costos los cuales varian de acuerdo al proceso
productivo mencionado anteriormente en todos los costos. Pero cabe mencionar que los
costos en la preparacion del terreno y las labores culturales representan en costos de
oportunidad del productor.

En base al costo medio se analizard su distribucion individual, utilizando como variable el
costo total, dividida entre la cantidad producida. De esta manera el costo medio global de la
produccion tendra una media de Bs.22, 66 por litro producida con una dispersion de Bs. 11,77
y por tanto se sub estimara de manera importante el verdadero valor haciendo representativo

los costos de produccion.
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TABLA N°16

ESTRUCTURA Y COSTOS TOTALES DE LA PRODUCCION DE SINGANI
(expresado en Bs)

MANO DE MATERIA | COSTO COSTO
PRODUCTOR | MANTENIMIENTO [ INSUMOS OBRA TRANSPORTE PRIMA TOTAL |PROMEDIO
1 1000 1500 3000 2000 4000 11500 12,8
2 1000 5000 6000 2000 120000 134000 26,8
3 10000 1500 10000 2000 40000 63500 31,8
4 50000 30000 100000 20000 200000 400000 20
5 40000 210000 60000 18000 200000 528000 26,4
6 80000 100000 200000 60000 400000 840000 42
7 3200 15000 13000 2300 6500 40000 5,7
8 4000 5000 7000 2000 30000 48000 30
9 2000 20000 20000 15000 60000 117000 23,4
10 20000 2600 15360 1200 60000 99160 49,6
11 1500 1500 8000 4000 9000 24000 30
12 2500 8000 10000 4000 3900 28400 14,2
13 100 500 720 700 10000 12020 40,1
14 200 100 2000 200 8000 10500 11,7
15 1500 500 500 1500 20000 24000 30
16 500 800 2000 2000 10000 15300 30,6
17 3000 3000 7000 1500 8500 23000 38,33
18 300 350 1120 600 31630 34000 37,78
19 500 10000 3000 300 10000 23800 19,8
20 500 800 4000 600 4300 10200 25,5
21 4000 4000 22500 1000 36000 67500 13,5
22 500 600 2000 1700 5000 9800 19,6
23 2000 2400 4000 900 4000 13300 8,3
24 800 750 3600 800 1.500 7.450 9,3
25 300 300 1000 200 900 2700 4,5
26 800 900 3900 500 1400 7500 9,4
27 1200 1000 5000 900 4800 12900 14,3
28 2300 4000 10000 2300 5000 23600 23,6
29 600 200 3000 300 2500 6600 11
30 600 2000 5600 1000 2700 11900 19,8
Total 234900 432300 533300 149500 1299630 2649630 679,81
minimo 100 100 500 200 900 6700 4,5
maximo 80000 210000 200000 60000 400000 840000 113,1
media 7830 14410 17776,67 4983,33 43321 88321 22,66
Desvia. Est. 17852,54 41389,07 39865,05 11568,96 85341,50 |182942,601 11,77

Fuente: Elaboracién propia en base a encuesta realizada
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TABLA N° 17
LOS COSTOS SEGUN LA CLASIFICACION DE LOS PRODUCTORES
(Expresado en Bs)

TAMARNO DE LA BODEGA | COSTOS DE LOS PRODUCTORES (Bs)

Pequefia 2700-24000
Mediana 24001-117000
Grande 117001-840000

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia

Segun la tabla N° 17 se puede observar que los costos segln clasificacion de los productores,
las pequefias empresas tienen un costo de 2700 a 24000 bs, las medianas empresas un costo
entre 24001 a 117000 bs y finalmente las empresas grandes tienen un costo entre 117001 a
840000 bs.

4.2.7 Condiciones de financiamiento

GRAFICO N° 11
TIENE ALGUN FINANCIAMIENTO

¢cuenta con algun financiamiento?

M Si

4 No

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia
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TABLA N° 18

INTERES DE CREDITO (%)

INTERES FRECUENCIA PORCENTAJE
No solicito crédito 14 46,7
010 9 30
11 20 7 23,3
Total 30 100

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia

Mediante la grafica N° 11 y la tabla N° 18 se puede observar que el 53% de los productores

de singani accedi6 a créditos bancarios en la gestion 2019-2020, donde el 30% de los

productores accedio con una tasa de interés anual del 0 al 10% y un 23,3 % accedi6 con una

tasa de interés entre 11 a 20 % a 4 afios plazo.

TABLA N° 19

QUE CANTIDAD SOLICITO DE CREDITO

(Expresado en dolares))

CREDITO FRECUENCIA PORCENTAJE
No solicité crédito 14 46,7
0-100000 12 40
100001-200000 3 10
200001-300000 3,3
Total 30 100

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracién Propia
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GRAFICO N° 12
QUE CANTIDAD SOLICITO DE CREDITO
(Expresado en ddlares)

46,79
40%

| 10%

33%l

0 0-100000 100001-200000 200001-300000

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia

Mediante la tabla N° 19 y grafica N° 12 se puede observar que del total de productores de
singani encuestados en el municipio de Camargo un 40 % solicité un crédito entre 0 a
100000 ddlares y un 3,3% solicitd un crédito entre 200001 a 300000 ddlares.

TABLA N°20
PARA QUE SOLICITO EL CREDITO

PARA QUE SOLICITO EL
CREDITO FRECUENCIA PORCENTAJE
No solicit6 crédito 14 46,7
Produccién 5 16,7
Compra de materia prima e insumos 4 13,3
Equipamiento de bodega 7 23,3
Total 30 100

Fuente: Informacién recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia
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GRAFICO N° 13
PARA QUE SOLICITO EL CREDITO

0 PRODUCCCION  COMPRA DE MATERIA EQUIPAMIENTO DE
PRIMA'Y INSUMOS BODEGA

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia
En la tabla N°20 y grafica N° 13 se muestra el destino de la inversion de las destilerias. De

acuerdo a los resultados, se observa que el 23,3% destind su crédito para equipamiento de

bodega y finalmente un 13,3% destind para compra de materia prima e insumos.
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4.3 FACTORES PRODUCTIVOS

4.3.1 Factores que afectan la produccion

Los factores que afectan en la produccion es la falta de conocimiento en el manejo de la vid
para la obtencion de buenos granos de uva para mejorar la calidad de singani mejorando el
crecimiento del sector vitivinicola, por ende al tener baja produccion de uva Moscatel de
Alejandria los productores tienden a subir los precios de la materia prima ocasionando
desequilibrio en su presupuesto a las destilerias afectando su capital.

La existencia de mercados ilegales afecta a la produccion de singani debido a que utilizan
otras bebidas similares que presentan el mismo aroma y sabor que el singani (trago y pisco)
que no cumplen con los requisitos sanitarios; otro factor importante para la disminucién de
la produccidn es el contrabando de bebidas alternativas al singani, tanto en cantidad como en

precio.

Mediante la tabla N°21 y grafica N°14 se puede observar que los factores productivos que
afectan a la produccion de singani es la baja calidad de la materia prima con un 53,3%, con

un 20% el contrabando y los precios de la materia prima con un 10%.

TABLA N° 21
FACTORES QUE AFECTAN LA PRODUCCION

FACTORES FRECUENCIA |PORCENTAJE
La baja calidad de la materia prima 16 53,3
Los precios de la materia prima 3 10
El contrabando 6 20
Mercado ilegal 5 16,7
Total 30 100

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracién Propia
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GRAFICO N° 14
FACTORES QUE AFECTAN LA PRODUCCION

Factores que afectan la produccion

gg

La baja calidad Los precios de la  El contrabando Mercado ilegal
de la materia materia prima
prima

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia

4.4 CONDICIONES ECONOMICAS Y DE MERCADO

4.4.1 Las condiciones de mercados

Segun la gréafica N°15, para la gestion 2020 la produccion de singani no fue tan significativa
alcanzando un total de 104300 litros, teniendo en cuenta que se destina una parte de la
produccién al autoconsumo con un total de 1819 litros para eventos familiares, en visitas a
sus bodegas en forma de degustacion, para promocionar su producto y apertura de mercados.
Otra parte lo destinan a la venta a diferentes lugares del pais con un total de la produccién de
102481 litros donde cada productor destina diferentes cantidades algunas mayores cantidades

otras menores cantidades.
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GRAFICO N° 15

LA PRODUCCION TOTAL PARA AUTOCONSUMO Y VENTA (Expresado en litros)

104300

produccion

La produccion total para autoconsumo y venta

102481
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V- 4

produccion al

autoconsumo

produccion a la venta

Fuente: Informacidn recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia

] TABLA N° 22
DONDE VENDE EL SINGANI
(Expresado en litros)

N.° DE PORCENTAJE DE PRODUCCION TOTAL
MERCADO PRODUCTORES PRODUCTORES DE VENTA
Mercado local 7 23,3 5583
Mercado nacional 5 16,7 23931
Ambos 18 60 72967
Total 30 100 102481

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracién Propia

La tabla N° 22 muestra que el 23,3% de los productores destina una produccion total para la

venta de 5583 litros al mercado local, un 16,7% de los productores venden su producto en el

mercado nacional (La Paz, Cochabamba, Santa Cruz Oruro, Potosi, Sucre y Tarija) con una

produccidn total de 23931 litros y finalmente un 60% destina su produccidn total de 72967

litros a ambos mercados (mercado local y mercado nacional).

Esto implica tener dos enfoques, el primero seria que el destilero al vender su producto en el

mismo lugar de produccion o a sus alrededores reduce costos.
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Los destileros que destinan sus productos al mercado de la ciudad o a otros departamentos

presentan gastos elevados debido a las condiciones de mercado, ya que su riesgo aumenta en

el proceso de comercializacion, es decir, trasladar su producto del lugar donde producen al

mercado, les ocasiona un mayor costo por transporte, empacado del producto, etiquetado y

ruptura de las botellas. Pero algunos productores debido a que destinan su producto al

mercado nacional hacen subir el precio del producto.

TABLA N° 23

(Expresado en Bs)

PRECIO DEL PRODUCTO

PRECIO FRECUENCIA PORCENTAJE
0-40 19 63,3
41-50 6 20
51-60 5 16,7
total 30 100

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia

GRAFICO N° 16

PRECIO DEL PRODUCTO
(Expresado en Bs)

Precio del producto

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia
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Los productores de singani se enfrentan al mercado de libre competencia puesto que el precio
del producto ya estd determinado por el mercado, mostrando que el precio posee una
tendencia estable. También se debe mencionar que el precio ya esta definido por los

productores porque una parte estan asociados a ASOBOG.

Mediante la tabla N° 23 y grafica N° 16 se puede observar que el 63,3% de los productores
de singani vende su producto entre 0 a 40 bolivianos, el 20% lo vende entre 41a 50 bolivianos

y finalmente un 16,7% de los productores lo vende entre 51 y 60 bolivianos.

GRAFICO N° 17
CANTIDAD TOTAL QUE VENDE EN EL MERCADO LOCAL Y MERCADO
NACIONAL (Expresado en litros)

Cantidad total que vende en el municipioy
en otro lugar

102481

76809
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produccién produccién que produccién que
vende en el vende en otro lugar
municipio

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracién Propia

Segun la grafica N° 17 se obtiene una cantidad de 102481 litros para la venta en el municipio
de Camargo y en algunos departamentos de Bolivia ( La Paz, Cochamba, Potosi, Sucre,
Tarija), donde una parte de la produccion para la venta es 25672 litros destinada al municipio
de Camargo ya que en este caso son productores pequefios 0 medianos que no producen en
gran cantidad sino a granel y por eso sol6 lo venden en el lugar donde viven y la otra cantidad
de 768009 litros los destinan a otro lugar de Bolivia ya embotellado y con etiqueta donde hay

empresas grandes o medianas.
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4.4.2 Las condiciones administrativas

4.4.2.1 Gestion de recursos humanos

Cuando hablamos de Gestion de Recursos Humanos nos referimos a la gestion del principal
recurso del que disponen las organizaciones para mantener y mejorar su competitividad: las
personas que conforman la organizacion, las que van a innovar y las que van a conseguir que

los clientes estén o no satisfechos.

Las empresas de los valles de los Cintis (Chuquisaca) generan el 70% de los empleos en
temporada alta y el 30% de los empleos en temporada baja. Del total de empleos en
temporada alta, el 14% fue generado por las bodegas, el 10% las destilerias y el 76% las
empresas dedicadas a ambas actividades. En temporada baja, el 12% de los empleos lo
generan las bodegas, el 15% las destilerias y el 73% las empresas dedicadas tanto a bodegas

como a destilerias.

4.4.2.2 Caracteristicas de los empleados
Empleados Segun Género

En los valles de los Cintis y Central de Chuquisaca,el 59% del total de los empleados son

varones y el 41% mujeres.
Empleados Segun Tipo de Contrato (Permanente — eventual)

Un poco mas de la mitad del total de empleados el 60%, cuenta con un tipo de contrato
permanente y el restante 40% trabaja de forma eventual, este personal se contrata

mayormente en épocas de cosecha de la vid.

El mayor porcentaje de empleados permanentes se encuentra en las empresas del tipo

destilerias, en los valles de los Cintis.
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Empleados segun tipo de funcién (Produccion — Administracion)

Es comprensible que el mayor porcentaje de los empleados trabajen en el &rea de produccion
(el 76%), area donde se encuentra el motor del funcionamiento de la empresa, no
desmereciendo el trabajo importante que realiza el area administrativa de las empresas que
emplea al 24% del total de los trabajadores, que realizan las diferentes gestiones al interior y
fuera de las empresas.

Formacion de los empleados

El 30% del total de los empleados de los valles de los Cintis cuentan con formacion técnica
universitaria, en algunos casos estos son los mismos que trabajan en el &rea administrativa
de las empresas, mientras que el 70% de los trabajadores son personas sin formacion técnica

universitaria.

4.4.2.3 Capacitacion de los empleados
Una gran mayoria de las empresas consideran que es importante la capacitacion, pero en los
hechos solo la mitad de las empresas tanto de los valles de los Cintis, capacita sus

trabajadores.

4.4.2.4 Empleados con seguro de salud

Del total de empleados en temporada baja, solo se les brinda seguro social a 249 personas
(45%), en las empresas de los valles de los Cintis del departamento de Chuquisaca, datos
considerados bajos en relacion a la cantidad de empleos que se genera en temporada alta
(55%).

Debemos hacer notar que existen empresas que no brindan seguro social a sus empleados
debido a que son empresas artesanales y generalmente los trabajadores son los miembros de

la familia.
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4.4.2.5 Modalidad de pago a los empleados
En cuanto a la forma de pago en los valles de los Cintis, el 46% del total de las empresas
cancela a sus empleados por jornal, el 35% cada semana y con porcentajes iguales del 19%

en forma quincenal y mensual otras empresas respecto del total.

Muchas de las empresas cancelan sélo a algunos de sus empleados de manera mensual y al

restante de sus trabajadores de manera semanal.

4.4.2.6 Manual de funciones
El 16% de las empresas cuenta con un manual de funciones para sus trabajadores, donde se
encuentran insertos los derechos, obligaciones, reglas y politicas de las empresas.
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4.4.3 El nivel de ingreso de los productores

En la tabla N°24, se presenta un analisis de los ingresos totales, determinados en base a la

cantidad vendida multiplicada por su precio de venta.

Es importante tomar en cuenta que la variacion de los ingresos obtenidos por los productores
de singani encuestados se debe a que la mayoria produce menos de 20.000 litros de singani
en el proceso productivo.

El ingreso promedio de cada productor encuestado seria de Bs. 155700 con un grado de
variacion de Bs. 256915,5 el cual estaria explicando por cantidad producida y precio de venta
en el mercado. Estos datos no son muy significativos porque existe gran dispersion en las
cantidades producidas entre los pequefios y grandes productores.

Por tal motivo mientras mas cantidad de produccion de singani disponga el productor mayor

ingreso y mientras menos cantidad de produccidn disponga menor ingreso.

Cabe mencionar que en la presente gestion 2020 el precio medio de singani por litro es Bs.
42,2 el precio minimo estaria a Bs 35 y el precio maximo oscila alrededor de Bs. 60. La
diferencia de precios se debe mucho a la presentacion del producto, calidad y prestigio de las

empresas.

Existe una gran variacion en el ingreso que va desde Bs. 12.000 y Bs. 900.000 por productor,
esto debido mayormente a la cantidad de singani producido y la demanda que existe en el
mercado, ya que al no ser un producto homogéneo cuenta con una gran competencia en los
mercados locales y departamentales, asi también siendo un producto sustituto, el precio no
varia de acuerdo a las fuerzas de la oferta y demanda. Generalmente se piensa a mayor
produccién mayor ingreso y en este caso se estaria confirmando esta teoria. Porque los
productores al tener referencia sobre el precio podran estimar cuanto producir y el ingreso

gue se va generar por esa cantidad producida.

En base a los datos de ingreso medio se analizara su distribucion individual, utilizando como
variable el ingreso total del productor y la variable cantidad de singani producido. De esta
forma el ingreso medio por la produccién de singani en el municipio de Camargo sera de Bs.
42,2 por unidad producida con una dispersion de 8,6 Bs y por tanto se sub estimara de manera

importante el verdadero valor haciendo que el ingreso sea representativo.
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TABLA N° 24

INGRESOS TOTALES EN LA PRODUCCION DE SINGANI (precio por litro afio

2020)
PRODUCTOR | PRECIO [ CANTIDAD INGRESO TOTAL INGRESO MEDIO

1 50 900 45000 50

2 60 5000 300000 60

3 55 2000 110000 55

4 45 20000 900000 45

5 40 20000 800000 40

6 45 20000 900000 45

7 50 7000 350000 50

8 60 1600 96000 60

9 55 5000 275000 55

10 60 2000 120000 60

11 35 800 28000 35

12 45 2000 90000 45

13 40 300 12000 40

14 35 900 31500 35

15 40 800 32000 40

16 35 500 17500 35

17 40 600 24000 40

18 40 900 36000 40

19 45 1200 54000 45

20 40 400 16000 40

21 35 5000 175000 35

22 35 500 17500 35

23 35 1600 56000 35
24 35 800 28000 35
25 35 600 21000 35

26 35 800 28000 35

27 35 900 31500 35

28 35 1000 35000 35

29 35 600 21000 35
30 35 600 21000 35

Total 104300 4671000 1265
Maximo 60 20000 900000 60
Minimo 35 300 12000 35
Media 42,2 3476,7 155700 42,2

Desv. Est. 8,6 5839,6 256915,5 8,6

Fuente: Elaboracion propia en base a encuesta realizada
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TABLA N° 25
INGRESO SEGUN LA CLASIFICACION DE LOS PRODUCTORES
(Expresado en Bs)

TAMANO DE LA BODEGA

INGRESO DE LOS PRODUCTORES
(Bs)

Pequefia 12000-45000
Mediana 46000-300000
Grande 300001-900000

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracién Propia

Se puede observar en la tabla N°25 que el ingreso segun la clasificacion de los productores,
las pequefias empresas tienen un ingreso entre 12000 a 45000 Bs, las empresas medianas

tienen un ingreso entre 46000 a 300000 Bs y por ultimo los grandes productores tienen un

ingreso entre 300001 a 900000 Bs.
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4.4.4 Relacion beneficio- costo

En la tabla N° 26, se tiene el ingreso total recibido de cada productor de singani, el costo total

y una relacion beneficio-costo.

Los ingresos Yy costos totales son los mismos resultados obtenidos anteriormente, los cuales
ya fueron explicados.

La relacion beneficio-costo ayuda a saber si la actividad es rentable y seguir con la
produccion, es decir, si el resultado es mayor a 1, significa que los ingresos netos son
superiores a los egresos netos. En otras palabras, los beneficios (ingresos) son mayores a los
sacrificios (egresos) y, en consecuencia, el proyecto generara riqueza si el proyecto genera
utilidad con seguridad traera consigo un beneficio social.

Pero si el resultado es igual a 1, los ingresos igualan a los egresos sin generar utilidad alguna.
Por tal razon seria indiferente ejecutar o no el proyecto. En el caso de la produccion de singani
es rentable producir este bien, le genera utilidades a la mayoria de los productores porque su
beneficio es mayor a 1.

Ya conocida la relacion beneficio costo, se ve claramente que los 30
productores de singani encuestados, a todos ellos les es beneficioso
producir, por lo tanto, sus ingresos son mayores que sus costos en el
periodo 2020. Y le es conveniente invertir en este tipo de actividad
economica.

Por cada boliviano que se invierta el beneficio por la produccion de singani en el municipio
de Camargo sera mayor a 1 para los 30 productores ocasionando rentabilidad en la actividad
en algunos productores el beneficio se duplica y cuadriplica a 4,44. El ingresé tiende a

incrementar favorablemente.
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TABLA N° 26

RELACION BENEFICIO -COSTO

(Expresado en Bs)

PRODUCTOR INGRESO TOTAL COSTOS TOTALES RELACION BENEF/COSTO
1 45000 11500 3,91
2 300000 175000 1,71
3 110000 63500 1,73
4 900000 400000 2,25
5 800000 528000 1,52
6 900000 840000 1,07
7 350000 345000 1,01
8 96000 48000 2
9 275000 121000 2,27
10 120000 94160 1,27
11 24000 22000 1,09
12 90000 76000 1,18
13 12000 12020 1,00
14 27000 10500 2,57
15 32000 24000 1,33
16 17500 15300 1,14
17 24000 23000 1,04
18 36000 34000 1,06
19 48000 46300 1,04
20 16000 10200 1,57
21 175000 102500 1,71
22 10000 9800 1,02
23 28800 28500 1,01
24 24000 7.450 3,22
25 12000 2700 4,44
26 24000 7500 3,2
27 18000 12900 1,4
28 20000 18000 1,11
29 10800 6600 1,64
30 10800 10600 1,02
Total 4555900 3106030 51,53
Minimo 10000 2700 1
Maximo 900000 840000 4,44
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Media

151863,33

103534,33

1,72

Desv. estandar

258850,96

188081,63

0,91

Fuente: Elaboracién propia en base a encuesta realizada

RELACION BENEFICIO-COSTO PARA LOS PEQUENOS PRODUCTORES

TABLA N° 27

(expresado en Bs)

INGRESO COSTOS RELACION
PRODUCTOR TOTAL TOTALES BENEFICIO/COSTO
13 12000 12020 1,00
17 24000 23000 1,04
18 36000 34000 1,06
6 900000 840000 1,07
16 17500 15300 1,14
11 28000 24000 1,17
10 120000 99160 1,21
15 32000 24000 1,33
28 35000 23600 1,48
5 800000 528000 1,52
20 16000 10200 1,57
3 110000 63500 1,73
30 21000 11900 1,76
22 17500 9800 1,79
8 96000 48000 2,00
2 300000 134000 2,24
4 900000 400000 2,25
Media 1,49

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracién Propia

Segun la tabla N° 27 el promedio de la relacion beneficio-costo para los pequefios productores
es 1,49. Se observa que el productor 4 tiene una relacién beneficio/costo de 2,25 esto significa
gue sus ingresos son mayores a sus egresos y con esto generara rigueza y un gran beneficio
social. En cambio, en el productor 13 su relacidn beneficio/costo es igual lo que significa que

sus ingresos son iguales a sus egresos sin generar utilidad alguna.
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TABLA N° 28

RELACION BENEFICIO-COSTO PARA LOS MEDIANOS PRODUCTORES
(expresado en Bs)

INGRESO COSTOS RELACION
PRODUCTOR TOTAL TOTAL BENEFICIO/COSTO

19 54000 23800 2,27

9 275000 117000 2,35

27 31500 12900 2,44

21 175000 67500 2,59

14 31500 10500 3

12 90000 28400 3,17

29 21000 6600 3,18

26 28000 7500 3,73

24 28000 7.450 3,76
Media 2,94

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracion Propia

Segun la tabla N° 28 el promedio de la relacion beneficio-costo para los medianos
productores es 2,94. Se puede observar que el productor 24 tiene una relacion beneficio/costo
de 3,76 generando asi una utilidad rentable, y le es conveniente producir en esta actividad

econdmica del singani porque sus ingresos son mayores a sus costos.
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RELACION BENEFICIO-COSTO PARA LOS GRANDES PRODUCTORES

TABLA N° 29

(Expresado en Bs)

PRODUCTOR | 170> | TOTALES |BENEFIOIOICOSTO
1 45000 11500 3,91
23 56000 13300 4,21
25 21000 2700 7,78
7 350000 40000 8,75
Media 6,16

Fuente: Informacion recolectada mediante encuesta. Elaboracién Propia

Segun la tabla N° 29 el promedio de la relacion beneficio-costo para los grandes productores
es 6,16. El productor 23 tiene una relacion beneficio/costo de 4,21 ya que tiene un ingreso
de 56000 Bs y un costo de 13300 Bs, significando que sus beneficios son mayores a sus

sacrificios y en consecuencia generara riqueza.
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5.1 CONCLUSIONES
v Los municipios de las Carreras, Villa Abecia y Camargo, son y seran por muchos
afios los mayores productores de uva y sus productos derivados en el pais, es por
tal motivo que la region de Camargo se encuentra concentrada entre los 30 y 50
grados de las latitudes norte y sur. El municipio de Camargo es conocido como la
capital vitivinicola de Bolivia, del sol y del buen vino, sus costumbres y
tradiciones se asemejan a las tonadas y coplas chapacas, siendo tipica de cinti y
particularmente de Camargo, la tonada del paraguaycito, el jailalitu, la redoblada,
el siway-sawa Yy las cuecas cintefias. Las actividades méas importantes de los
camarguefios son la actividad agropecuaria, la construccién y la industria

manufacturera.

v En la infraestructura, los productores cuentan con almacenamientos y puesto de
venta. Para la procedencia de la maquinaria las empresas pequefias importan su
maquinaria de otros paises productores de singani y la maquinaria que utilizan es
actual y moderna compradas entre el afio 2001 a la fecha. En la tecnoldgia se
puede analizar que el tipo de tecnologia empleada estd basado en el uso
mayormente mecanizado debido a la abundancia de materia prima ocasionando
mejor calidad de produccion, reduccién de costos, tiempo y mayor productividad.
En el equipo de destilacion, el 40% de las destilerias cuenta con falca, el 54%

cuenta con alambiques de cobre y el 6% cuenta con ambos.

v' La produccion de singani en la gestién 2020, segln la clasificacion de los
productores, en las empresas pequefias tuvo una produccién no mayor de 1000
litros, en las empresas medianas tuvo una produccion entre 1001 a 5000 litros y
finalmente las empresas grandes que no son muchas tuvo una produccién de 5001
a 20000 litros. En la gestion 2019, la cantidad de singani del municipio de
Camargo alcanzé un total de 123300 litros aproximadamente siendo mayor a la
gestion 2020. En base a los datos de costo medio se analizd su distribucién
individual, utilizando como variable el costo total del productor y cantidad
producida. De esta forma el costo de la produccion media de los productores sera
de Bs. 22,66 por unidad producida con una dispersion de Bs. 11,77 y por tanto se

subestimé de manera importante el verdadero valor haciendo representativos los
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costos de produccién, eliminando las desigualdades en los resultados globales.
Los costos segun la clasificacion de los productores, las empresas pequefias tienen
un costo de produccion entre Bs 2700 a 24000, las empresas medianas un costo
entre Bs 24001 a 117000 y por ultimo las empresas grandes tienen un costo de
produccion entre Bs 117001 a 840000 y finalmente en el financiamiento se
analiza que un 53% cuenta con un crédito del cual destinaron un porcentaje a la
produccion con un 5%, compra de materia prima e insumos con 4% y para

equipamiento de bodega de un 7%.

Los cinco factores que afectan la produccion de singani son los siguientes: la baja
calidad de la materia prima, los precios de la materia prima, el contrabando y

finalmente el mercado ilegal.

En base a las condiciones de mercado, de la produccion total de singani se destina
1819 litros para autoconsumo y 102481 litros para la venta principalmente en
ambos mercados (mercado local y mercado nacional). La cantidad total que
venden en el municipio es 25672 litros y lo que venden en otro lugar
(Cochabamba, La Paz, Sucre, Potosi, Tarija) es de 70809 litros. Un 19% de los
productores vende el singani con un precio no mayor a Bs 40. En las condiciones
administrativas se analiza que las empresas de los valles de los Cintis generan el
70% de los empleos en temporada alta y el 30% de los empleos en temporada

baja.

En base a los datos de ingreso medio se analiz6 su distribucién individual,
utilizando como variable el ingreso total del productor y cantidad producida. De
esta forma el ingreso medio del productor sera de Bs. 42,2 por unidad producida
con una dispersion de Bs.8, 6 y por tanto se sub estimo de manera importante el
verdadero valor haciendo representativo los ingreso. En cuanto a los ingresos
segun la clasificacidn de los productores, las empresas pequefias tienen un ingreso
entre Bs 12000 a 45000, las empresas medianas tienen un ingreso aproximado
entre Bs 46000 a 300000 y finalmente las empresas grandes tienen un ingreso
entre Bs 300001 a 900000. Ya conocida la relacion beneficio costo,a los 30
productores de singani encuestados, les es beneficioso producir, por lo tanto, sus

ingresos son mayores gue sus costos en el periodo 2020. Y les es rentable invertir
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en este tipo de actividad econdmica. La relacion beneficio/costo segin la
clasificacion de los productores pequefios tiene un promedio de Bs 1,49, las
empresas medianas con un promedio de Bs 2,94 vy finalmente los productores
grandes tienen un promedio segun la clasificacion de los productores de Bs 6,16.

Importante aspecto econdmico en la venta de singani es la fijacion de precio de
venta; de acuerdo a los resultados del total de entrevistados, el precio ya esta
definido de acuerdo a los demandantes y ofertantes. Pero con un amplio estudio
también existe intervencidn de otros agentes econdmicos como ASOBOC que la

gran parte de los productores se encuentran afiliados a esta asociacion.
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5.2 RECOMENDACIONES

v Impulsar a las autoridades para que puedan dotar a los productores de maquinaria
sofisticada y herramientas en general para el aumento en el rendimiento de su
produccion.

v Impulsar programas de apoyo en la elaboracion de singani para asi tener un
producto de muy buena calidad.

v Buscar fuentes de financiamiento a bajas tasas de interés para que los productores
tengan acceso a créditos y asi mejorar su capacidad instalada de produccion para
invertir en la mejora y aumento de la produccion y productividad.

v Realizar contratos con los proveedores de materia prima para fijar un precio
estable para evitar fluctuaciones en el precio al momento de adquirir la materia
prima (uva), que los mismos proporcionen uva de buena calidad.

v' Apoyo para la ampliacion de la bodega con maquinaria, equipamiento,
mejoramiento de la infraestructura, asi como apoyo econdémico para lograr la
tecnificacion y equipamiento.

v’ Capacitacion al recurso humano para una mejor produccién de singani y para el
conocimiento de nuevas técnicas de produccion, asi como asesoramiento para la
produccidn de singani.

v" Busqueda de nuevos mercados en el exterior e interior del pais.
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