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UNIDAD I
1. MARCO TEORICO

1.1. Introduccidn

En los tultimos afios se ha observado la expansion del comercio informal. influvendo
fuertemente en los espacios publicos de las principales ciudades de Bolivia, el uso del
espacio publico para actividades economicas heterogeneas ha cambiado la forma en

que diferentes actores sociales experimentan los espacios publicos urbanos.

El crecimiento desmesurado de los entornos urbanos de la ciudad de Villazon, supone
un desafio muv grande para las generaciones actuales v futuras, donde es evidente los
problemas urbanos debido a una falta de planificacion e inversion por parte del

Gobierno Municipal.

51 bien Villazon es conocido por su actividad comercial, resultado de su ubicacion
fronteriza, tiene notables problemas de mnfraestructura. la mala organizacion de los
espacios dentro de los centros de abasto, la influencia del desarrollo comercial en la
imagen urbana Lamentablemente_ este problema marca una pauta sobre la inexistencia
de estudios v/o analisis previos, desarrollandose asi, proyvectos que solo se basaban en
propuestas de reubicacion del comercio informal. dejando de lado una investigacion
adecuada de intervencion, la situacion empeora si tomamos en cuenta el aumento del
comercio informal que tiene unos indicadores alarmantes a nivel nacional e

mternacional .

Por tal motivo, se hace mas urgente la unplementacion de nuevas infraestructuras que
mimmicen el impacto que la actividad comercial atrae De esta manera nuestra

investigacion se centra en resolver la problematica de los mercados.

Hov en dia. el mercado cumple dos functones: la principal sigue siendo el suministro
de alimentos v productos, pero la segunda funcion, como lugar de encuentro para las
personas, es cada vez mas importante. Por tanto, la intervencion pretende solucionar

dos problemas: por un lado, repensar el concepto de uso tradicional del mercado, por
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otro lado, lograr la mtegracion con el espacio publico, a través de una plaza con la
finalidad de lograr una nueva forma de uso. Donde se considera que un mercado tiene
gque ser algo mas que un espacio de compras. escapando de la imagen fria que

transmiten los mercados actualmente.

La integracion de Plaza - Mercado, como nuevo concepto arquitectonico, permitira dar
un uso habitable que mejorara v fomentara la dinamica social, consiguiendo de alguna
manera que el presente se incorpore al pasado; donde los mercados empezaron siendo
al aire libre, con un disefio apropiado v actual, con el fin de lograr un punto de encuentro

importante con un alto valor paisajistico.

Otro de los propositos, que se quiere lograr con este proyecto es la potenciacion de las
comumdades pertenecientes al municipio, poniendo en valor su produccion agricola,

de manera que permita fomentar e impulsar la economia local.

1.2. Delimitaciéon del tema

El tema a tratar es el disefio arquitectonico de Plaza — Mercado, que se desarrollara en

el distrito 2 de la ciudad de Villazon.

El estudio v analisis para la realizacion del proyecto arquitectonico, tendra una
proveccion de 25 afios, cubriendo las necesidades de un distrite que ha tenido un

crecuniento considerable en los ultimos afios.

El ente encargado del financiamiento para el desarrollo del proyecto sera el Gobierno

Municipal de Villazdn.

1.3. Planteamiento del Problema

El constante desarrollo del area urbana, trajo como consecuencia varios problemas
relacionados a infraestructura. Sobre todo, en el tema de los mercados, que han entrado
en un estado de detertoro constante, donde el comercio nformal avasallo las calles en
perjuicios de habitabilidad. entre otras causas, provocando congestion del trafico,
degradacion ambiental v criminalidad.
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Los principales centros de abastecimiento que son el Mercado Campesino v el Mercado
Abasto, se encuentran colapsados en su capacidad, por comerciantes formales e
informales, este ultimo que tienen que sufrir las inclemencias del tiempo como ser las
lluvias, el viento, el frio en épocas de mnvierno, que estan asentados alrededor de los
mercados va mencionados. Ademas, se han detectado una serie de srregularidades v
deficiencias tales como congestionamiento vehicular, invasion de la via publica,
infraestructura urbana dafiada v en mal estado, falta considerable de area verdes,

contaminacion, degradacion de la imagen urbana, entre otros.

1.4. Justificacion

El efecto del aumento del comercio informal incide en la necesidad de una
infraestructura que albergue las actividades que actualments se desarrollan en la via
publica, dado que los mercados actuales se encuentran colapsados en su capacidad, se
plantea resolver esta problematica con una mirada prospectiva en la reorganizacion
espacial urbana v la implantacion de un nuevo modelo de Plaza-Mercado competitivo
v detonante de la economia del Municipio, brindando espacios adecuados e higiénicos

a los comerciantes informales que desbordan el mercado campesino.

Dicho de otro modo, es necesario implementar zonas comerciales en diferentes distritos
para cubrir con las necesidades de productos de primera necesidad, evitando el
congestionamiento peatonal v vehicular, procurando siempre mejorar la calidad de vida

de los residentes.

1.5. Objetivos
1.5.1. Objetivo General

El desarrollo de la propuesta de disefio arquitectonico de Plaza — Mercado para el
Dhstrito 2, propone una infraestructura que inmerso dentro de un esquema sustentable
actué como un medio de regeneracion urbana. mejorando la actividad comercial v
fortaleciendo la cohesion social, con el fin de minimizar el problema del comercio

informal v la falta de espacios publicos.
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1.5.2.

*

*

Objetivos Especificos

Disefiar espacios arquitectonicos optimos, gue cumplan con los requerimientos
funcionales v formales.

Dhusefiar una propuesta arquitectonica que responda de manera eficaz a las
necesidades de infraestructura mediante espacios adecuados para los
consumidores, comerciantes v funcionarios que operen el mercado.

Vitalizar un sector urbano, logrando un provecto totalmente factible, comodo v
funcional v ampliamente abastecido, que permita establecer comunicacion,
relacion, encuentro y tradicion, donde se pueda tener control de: asentamiento,
seguridad e higiene.

Lograr que el presente provecto influya de manera trascendental en la
organizacion v estructura comercial de la zona, desarrollando el crecimiento
economico v social del lugar.

Resolver la problematica de infraestructura, obteniendo un provecto acorde a
las necesidades de la poblacion, cuya respuesta arquitectonica sea flexible y
totalmente novedosa, mejorando las condiciones de la actividad comercial que

ze desarrolla actualmente.

1.6. Hipétesis

Debido al aumento del comercio informal v la falta de espacios publicos en la ciudad,

es consecuencia de una mala planificacion e inversion en infraestructura comercial v

mantenimiento de los espacios publicos por parte del Gobierno Municipal de

Villazon.

De este modo la propuesta de disefio arquitectonico de Plaza-Mercado, permitira un

mejor desarrollo v organizacion de la actividad comercial, ademas de tener un control

de calidad de productos que se ofrezcan en dicho equipamiento, como también el

control de asentamiento de comerciantes informales v, ademas de generar un espacio

publico importante para la ciudad.
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1.7. Mision
El disefio arquitectonico de Plaza — Mercado pretende brindar un espacio de
arquitectura publica que entregue una nueva identidad. logrando definirse v

desarrollarse mas alla de lo propio de un mercado.

1.8. Vision

Brindan al Municipio de Villazén, un mercado saludable, funcional. ordenado,
autosustentable, con un eficiente sistema de comercializacion de productos,
garantizando alimentos seguros. La busqueda formal de un nuevo mercado para el siglo

XXI. racional. sustentable_ inclusivo v accesible, pero, sobre todo humano.

DISENO ARQUITECTONICO DE PLAZA - MERCADO )
PARA DISTRITO N=2 DE LA CIUDAD DE VILLAZON pag. 18



1.9. Metodologia

mn Marco Conceptual
mu Marco Histonco

B Marcolegaly
Mormativo

= Marco Referencial
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UNIDAD IT

2. MARCO CONCEPTUAL

(Martinez_ 2016) sefiala que “La propuesta de un nuevo modelo de Mercado Municipal
parte de poder comprenderlo como un objeto que funciona como un nodo y como un

hito de la trama urbana.

Nodo, porque es el lugar de encuentro de las personas. donde se desarrollan las
actividades mas importantes de la vida diaria_ v también porque sirve como eje central
del desarrollo urbano. Su vision es dejar de ser un punto relegado del desarrollo v

convertirse en el motor de la economia local v regional.

Es Hito no solo al poseer una posicion privilegiada dentro de la ciudad, sino también
en el imaginario colectivo de las personas que la habitan Buscara ser un nuevo punto
de referencia. con valores inéditos a su contexto que pretende inspirar a sus espacios
colindantes a emularlos. Pretenden combatir los efectos negativos de un desarrollo
poco planificado v desigual, convirtiendose no solo en un satisfactor de las necesidades
fisicas, sino de la experiencia social v la vida comunitaria. Estos conocimientos se
veran enriquecidos, los cuales brindaran un amplio abanico de conocimientos gque le
permitiran al provecto obtener las herramientas necesarias para enfrentarse a una

realidad multi - problematica como la contemporanea™ (p. 23).

2.1. Comercio

“El comercio es la actividad de intercambiar o, desde un punto de vista economico, la
provision de bienes y servicios a cambio de una compensacion monetaria adecuada.
Esta actividad. engloba locales vy establecimientos de lo mas diversos, que
historicamente han provocado fuertes transformaciones en la estructura urbanas, con
ubicaciones destacadas en el centro de la ciudad o casco central urbano. en funcion de
las facilidades que ofrece esta zona v la alta densidad de usvarios™ (Sandoval 2014 p.
18)
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2.2. Mercado

“Etimologicamente proviene del latin Mercatus. Sitio destinado para la compra v venta

de productos. Lugar publico donde el vendedor v el comprador realizan una transaccion

comercial.

El mercado es un elemento fundamental de la economia de cualquier pais, va que en €l
confluven factores como la oferta v la demanda, va sea minorista v mayorista, fijo o

movil™. (Buenas Tareas, 2012)

2.3, Clasificacion de mercados

2.3.1. Mercado municipal

Propiedad del gobierno municipal, éste vende o renta los locales ubicados dentro de un

edificio v sus desbordamientos. Segun su funcion se clasifican en-

= Mercados formales: Funcionan en el mterior de edificios. en condiciones
higienicas v sanitarias adecuadas, donde se venden los productos al por menor o al
por mayor.

» Mercados informales: Situados en las calles, surgen espontancamente entre el
sector consumidor v el mercado formal, provocando problemas de trafico en las
vias.

* Desbordamientos: Son comerciantes situados alrededor o cerca de los mercados
formales

» Mercado espontineo: Pequefio grupo de vendedores de verduras, frutas v cereales
que tiende a crecer en corto tiempo v convertirse en un mercado informal

» Mercado mavil: Mercado que se realiza en camion o camioneta, se utiliza para
abastecer de alimentos a comunidades de bajos recursos, donde no existe ningun

tipo de equipamiento.

{Plan Maestro v Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas, Volumen [, 1998,
p. 25 citada por Cabrera, 2013)
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2.3.2. Mercado por influencia de poblacién

Son mercados en términos de su impacto que ejercen en la poblacion a las que sirven.

* Mercado Metropolitano: “Por su ubicacion estrategica atiende a los usuarios de
todos los puntos de la cindad. los consumidores estan dispersos en toda el area
metropolitana

» Mercado Sectorial: La demanda proviene de zonas situadas a mas de un kilometro
de distancia, los usuarios pueden llegar a pie o en coche.

= Mercado Cantonal: Atiende a personas que viven en un radio no mavor a 1 km.

Los usuarios pueden llegar a pie o en coche.

(Plan Maestro v Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas, Volumen 1. 1998,
p. 25 citada por Cabrera, 2013)

2.3.3. Clasificacion segin su organizacién

Por su clasificacion los mercados se diferencian a través de su capacidad de compra v

venta, v por su localizacion fisica. se dividen en:

» Mercado de Mayvoristas: La actividad que se desarrolla en este tipo de mercado es
al por mayor, entre estos centros de intercambio se encuentran:
» (Central de Mayoreo
» Mercado Metropolitano
» Mercado Minoristas: Las actividades comerciales se realizan al por mayor v al por
menor, la compra v venta se realiza en pequefias cantidades para atender las
necesidades de distribucion local e incluyen:
» Mercado Sectorial

» Mercado Cantonal

{Plan Maestro v Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas, Volumen [, 1998,
p. 25 citada por Cabrera, 2015)
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2.3.4. C(lasificacion segiin su funcionamiento

» Mercado Pablico: Es un mercado publico gestionado por el gobierno municipal en
donde se ofrece articulos esenciales para el consumo local como: carnes, frutas,
verduras, granos abarrotes, ropa, zapatos v articulos para el hogar.

* Mercado Privado: Son del tipo donde se realiza en tiendas, centros comerciales,

SU‘{.’FEI’II[E].’C&EIO 5. efc.

{Plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas, Volumen I, 1998,
p. 25 citada por Cabrera, 2015)

2.3.5. Clasificacion por consumo

Son transacciones de bienes v servicios adquiridos por la unidad consumidora final.

Estos mercados se pueden dividir en dos categorias principales:

* Mercados de productos de consumo inmediato: Son agquellos en donde la compra
de productos indrvidual o familiar, realizado con gran frecuencia, consumidos
inmediatamente después de la compra. como pescado, carne, bebidas. frutas,
verduras, etc. (Bracamonte, 2006)

* Mercados de productos de consumo duradero: Son aquellos en donde la compra
de productos individual o familiar, que seran utilizados durante varios periodos de
tiempo hasta que dejen de ser utiles o queden obsoletos, entre ellos: televisores,

muebles, trajes, etc. (Bracamonte, 2006)

2.4. Anailisis de funcion v relacidn de un mercado

2.4.1. Subdivisidn de zonificacion:

» Zona de Ventas: Esta es la zona con mavor nimero de visitantes, porque es donde
el usuario adquiere los productos de la canasta familiar. Se subdivide en tres areas:

% Area Himeda: Area que requiere de instalacion hidraulica v de drenaje para

su limpieza en forma mdividual Entre estos puestos estan: Carnicerias,

pollerias, pescaderias, lacteos v embutidos, refresquerias, comedores vy

comida preparada. (Bracamonte, 2006)
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+

<+ Area Semihimeda: Es un drea que requiere solo de agua para remojar el
producto que se ofrece a la venta. No requiere de instalacion de agua potable
individual Entre estos puestos estan: verduras, frutas v flores. (Bracamonte,
2006)

1 1 > .

%* Area Seca: Area que no necesita usar agua, entre estos puestos estan:

plasticos, abarrotes, ferreterias, granos v semallas. (Cabrera, 2015, p. 21).

» Zona Administrativa: Ubicados cerca de la entrada principal v debe tener:
* Secretaria v Sala de espera
* Oficina del Administrador
» Contabilidad v Control

(Plan Maestro v Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas, Volumen I, 1998,
p. 25 citada por Cabrera. 20153).

» Zona de Servicios: Sirve como complemento al servicio prestado al usuario, entre

eatas Areas estan:

Vigilancia

Bateria de Bafios

® Depositos

Circulacion

(Plan Maestro v Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas, Volumen 1. 1998,
p. 25 citada por Cabrera, 2013).

» Zona exterior: Cuenta con las siguientes areas:
* Areas verdes
* Espacios libres

s Estacionamiento

(Plan Maestro v Estudio de Prefactibilidad de Mercados Minoristas, Volumen I 1998,
p. 25 citada por Cabrera, 2013).
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2.4.2. Comercio

Se refiere a las tiendas, almacenes o establecumientos comerciales, entre estos estan:

* Comercio Fijo o permanente: Se encuentran situados en un mismo lugar.

* Puesto Ambulante: Pusstos prefabricados que se puede trasladar de un lugar

a otro en cualquier momento con facilidad debido a la falta de una ubicacion

fija. (Cabrera, 2015, p

. 24)

* Puesto de Piso Plaza: Puesto fijo o provisional que se desplaza segun los dias

de mercado. (Cabrera. 2015, p. 24)

2.4.3. Estructura de los mercados municipales

Estan formado por dos grupos de personas; Agentes Municipales v Usuvarios

(Bracamonte. 2006)

2.4.31. Agentes Municipales

Desarrollan actividades fijas dentro del mercadao:

2432 Usuarios

Son aquellos que hacen uso de las instalaciones del mercado, entre estos estan:

Administrador

Secretaria

Contador

Personal de mantemimiento
Personal de limpieza
Inspector sanitario
Seguridad

Vendedor

Comerciantes

Comprador
Usuario Eventual

Usuario Diano
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o Tzuarios minoristas

* TUsuarios Mavoristas

2.5. Caracteristicas de los Mercados v su Entorno

{Hemandez, 2012) sefiala que “Las mnstalaciones en los mercados, no se limitan al area
construido, también estan relacionados a aspectos internos como limpieza e higiene,
sensacion de amplitud v altura, estado general de los puestos de venta, 1luminacion,
distribucion de puestos v pasillos, espacios abiertos, sefializacion, carga v descarga e
incluso mejora en cuanto al acceso hacia el mercado; esto se refiere a los espacios de
estacionamiento, tluminacion exterior, jardines. zonas arboladas, accesos a transporte
publico, zona de carga v descarga, higiene v limpieza. Los detalles mas especificos de
disefio para considerar son: Las puertas de ingreso al mercado deben ser amplias v
ubicadas en todos los lados del edificio, tanto para facilitar el ingreso v salida de los
usuarios v comerciantes, como para brindar mayor seguridad a los mismos en caso de

una emergencia’ . (p. 22).

2.6. Espacio Publico

Es un espacio abierto en la trama urbana con fines de recreacion, entretenimiento,
intercambio social v ocio; favorables para la movilidad del ciudadano; esta destinado

al uso colectivo v al dominio publico. (Pérez, 2013)

2.7 Plaza

La plaza es un gran espacio publico abierto, que tiene muchas formas y tamafios, no
hay ciudad en el mundo que no cuente con una; por su importancia v vitalidad en la
estructura de una crudad. La plaza es el centro de la vida urbana Por ser espacios
publicos unicos, en ellos se desarrollan numerosos eventos sociales, comerciales v
culturales. En ellas se concentra gran cantidad de actividades sociales, comerciales v
culturales. va que son espacios singulares. Ademas. al ser lugares de encuentro
albergan fiestas, manifestaciones, juegos, mercadillos o cualquier acto publico
imaginable.
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Las plazas estan densamente plantadas, lo que anima a la gente a acudir a ellas en busca

de sombra o de aire mas fresco v limpio que no se puede encontrar por lo general en

las calles de la ciudad. (URBIPEDIA, s.£)

2.7.1. Clasificaciéon por su Tipologia

Se han propuesto los siguientes: (URBIPEDIA s f)

»  Plaza Mavor
=  Plara-mercado

»  Atrios v Plazuelas

8 Alameda

»  Parque Urbano

2.7.2. Clasificacién por sus caracteristicas sensoriales

5e han propuestos los sigumientes: (URBIPEDIA = )

» Plaza Jardin, donde se prioriza la formacion vegetal.
» Plaza Seca. zona de mucho paso de gente
» Plaza Azul, donde el agua jugara un papel fundamental, la presencia de una

fuente es la base del concepto historico de la plaza

Plaza amarilla, donde se ubicaran las playas.
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3. MARCO HISTORICO

Los mercados han dado forma a la vida de las ciudades desde sus inicios. desde las
plazas de mercado, como nicleo economico v social de las ciudades. hasta la época
dorada de los mercados cubiertos del siglo XIX v su declive en el siglo XX, hasta la
recuperacion del mismo en el siglo XXI. los mercados ciertamente han jugado un papel

esencial para el desarrollo economico v social de nuestras ciudades. (Ramos, 2020)

La complejidad de la estructura de la ciudad es tan grande que es necesario analizar la
situacion desde diferentes puntos de vista. A continuacion, en orden cronologico. se

presenta el desarrollo del mercado desde sus inicios hasta la actualidad.

31. De Grecia a la Edad Moderna, La Plaza de Mercado como micleo de la
cindad

La actividad que actualmente se desarrolla en los edificios del mercado tienen sus

raices en espacios al aire libre. En las plazas de mercado se daba la venta como el

intercambio de bienes y reuniones sociales.

En la antigua Grecia, la figura del agora estaba estrechamente relacionada con el
comercio v, por tanto_ con la idea de mercado. El agora es el lugar de encuentro social
v el corazon de la ciudad, tanto fisica como simbolicamente, v donde se desarrolla el

comercio. (Ramos, 2020)

Como el agora en Grecia, surge el foro en Italia. Cada ciudad del imperio romano tenia
un foro, realizado en forma de plazas cerradas con simetria axial en el tejido urbano

roImano.

En la edad media los mercados surgieron en Europa como motor de la economia,
alcanzando su apogeo en los siglos X v X1 El comercio de las aldeas se realizaba en
lozs mercados locales, donde se vendian los excedentes de productos agricolas v
artesanias. No fue hasta el siglo X_ con la llegada de los comerciantes internacionales,

cuando comenzaron a celebrarse ferias anuales resurgio la vida urbana (Ramos_ 2020)
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El mercado ha suftido un proceso de desarrollo que se inicio con grupos de
comerciantes venidos de muy lejos ocupando espacios planificados. A medida que las
ciudades se volvieron mas pobladas, las casas v los carruajes ocuparon el espacio que

se utilizaba como mercado, v desaparece el caracter amplio de las antiguas plazas de

mercado. (Famos, 2020)

La forma de la plaza del mercado se refiere a la forma de la ciudad v sus espacios
abiertos, como plazas, calles v paseos. Sureglamentacion, que comenzo en el siglo XII
con el establecimiento de los gobiernos municipales, demostro su importancia e

mnfluencia economica en la ciudad.

“Mientras se desarrollaban con mavor intensidad en la Europa Occidental. en Europa
del este, bajo la influencia de Oriente, se fomenta la construccion de bazares v
alhondigas asociadas al modelo del zoco arabe™ (Ramos, 2020). El zoco “no era sdlo
un lugar de intercambio de mercancias, sino también un centro de produccion gracias
a sus talleres artesanales que servian como almaceén para la venta™. Se trata, por tanto,
de un modelo creado para comercializar productos frescos como listos para consumir.
“Los zocos estaban situados dentro de la muralla, cerca de las puertas de acceso™
(Ramos_, 2020). Su configuracion se basa en los puestos permanentes que forman el
edificio, organizados de manera que los locales dan a las calles estrechas propias del
tejido medieval Existe interés en mantener controles de saneamiento e higiene,

incluidas regulaciones como obligar a cocinar los alimentos solo durante el dia vy en

areas enlosadas. (Ramos, 2020)

A partir del siglo XVIII, los cambios posteriores en el panorama europeo tambicn
afectaron a los mercados, donde los procesos liberadores coexistieron con las
tradiciones del gobiemo municipal. Los mercados medievales v zocos, modelos de
mercados preindustriales, marcan el rumbo a seguir XIX, que pasaran a ser mercados
cubiertos v conviviran hasta finales de este siglo Estos nuevos mercados tendran como

referencia los mercados de las antiguas ciudades griegas v romanas. (FRamos, 2020)
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3.2. Mercados cubiertos: Del siglo XTX al siglo XXI

Para presentar de forma clara v ordenada la cronologia de los mercados cubiertos, se

agruparan en cuatro generaciones: (Bamos, 2020)

3.2.1. Primera generacion (1800-1850)

Debido a los cambios provocados por la revolucion industrial a mediados del siglo
XVIII v el crecimiento del comercio, el mercado se integro gradualmente a una red de

distribucion mas amplia, convirtiéndose en una parte fundamental de la economia

{Ramos, 2020).

Deszde la segunda mitad del siglo XVIII, una de las principales tareas de los mercados
emergentes ha sido mantener estos espacios organizados. seguros e higienicos. Esta
preocupacion surgid por el abandono v las condiciones insalubres de algunos de estos
espacios debido a la sobrecongestion v hacinamiento en las calles de algunas
localidades de Francia e Inglaterra. siendo pioneros en la creacion de mercados
convirtiendolos en grandes focos de tensiones. (Ramos, 2020). Siendo necesano laidea
de racionalizar el mercado para separarla completamente de la calle v asi la ciudad

entraria en cierto orden.

La division entre la calle v el mercado comncidio con el surgimiento de la idea de
equipamiento en la segunda mitad del siglo XVIII en Francia, gracias a pensadores que
creian que la ciudad debia representar el desarrollo de un sistema de comodidades no
solo algo estético. Gracias a la 1dea de separar el edificio de la calle, en el siglo XIX se

establecieron los primeros mercados totalmente cubiertos.

Estos hechos, la disgregacion entre calle v mercado, asi como el nacimiento de la idea
de equipamiento, fueron el primer paso conceptual importante en la imvencion del
mercado como tipo arquitectonico. (Ramos, 2020). Se distinguio un tipo de mercado
desarrollado en Francia durante este periodo, denominado mercado neoclasico francés.
Adoptaron un plan comin basado en areas de venta alrededor de las cuales se crearon
amplios espacios de circulacion, que conducian a areas de venta donde se compraban

los productos. Formalmente, se basan en los principios impuestos durante la
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Mustracion. guiados porun leguaje racional-pragmatico, continuando con los conceptos
genéricos comunes de la arquitectura heredadas de la tradicion académica: solidez,
confort v la belleza. El impulso para crear mercados con estas caracteristicas en Paris
se remonta a finales del Imperio Napoleonico, hacia 1811, cuando se construyeron
mercados como los de Saint-Germain, Saint-Jean v Les Carmes. (Famos, 2020). 5in
embargo, al principio resulto demasiado dificil mtroducirlo en un tepdo altamente
densificado. Este tipo de mercados llega a muchos paises europeos. En Espafia. el

disefio se mspiro en mercados como el de Santa Caterina de Barcelona v San Ildefonso

de Madrid. (Ramos, 2020)

3.2.2. Segunda generacion (1550-1900)

El punto focal de todos los mercados construidos en la segunda mitad del siglo XIX
sera sin duda Les Halles Centrales de Paris, dizefiado por Victor Baltard (Ramos, 2020).
Esta majestuosa estructura, cuva novedad es su construccion en hierro v vidrio, se ha
convertido en un modelo a seguir. Hacia 1900, la cobertura de mercados cubiertos
cubria la mavor parte de Europa v, en ocasiones, incluso algunos paises de Ameérica
Latina (Ramos, 2020). Este proyecto genero muchas criticas que, una vez terminado,
desaparecieron debido a que recibio reconocimiento. Este éxito convirtio a Les Halles
en el modelo para muchos mercados construidos durante ese siglo, tanto en el resto de
Francia como en Europa. En Espafia, las nuevas soluciones tipologicas se introdujeron
de forma tardia. Han desarrollado numerosos provectos para cubrir zonas de mercado
con estructuras metalicas, en los afios siguientes se agregaron muchos mas para formar

un sistema que abarcara toda la ciudad. (Ramos, 2020).

3.2.3. Tercera generacion (1900-1950)

En este momento_ la primera recesion se produjo en mercados de paises que fueron
pioneros en estos modelos, como Francia v e Reino Unido. Al mismo tiempo, se estan
desarrollando dos fenomenos: por un lado, muchas ciudades complementan el sistema
de mercado que se inicio hace una generacion. El resultado de este proceso fue que
cuando se declard la Segunda Guerra Mundial, una porcion sigmificativa de las

principales ciudades de Europa occidental ya contaban con un sistema de mercado
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consolidado. Por otro lado, se produjo la difusion del mercado cubiertos a paises a los
gue aun no habian llegado, principalmente a Europa del este, donde experimentaron un
nuevo auge. Mientras en los afios 1900-1930_ el hecho historico mas destacable seria
el inicio de la primera v segunda guerra mundial Durante el periodo de entreguerras,
la arquitectura se vio inpulsada por la escasez de hierro para la construccion v como
resultado, el hormigon se convirtio en el nuevo matenial para la construccion de muchos

edificios. especialmente los mercados (Ramos, 2020).

Durante este tiempo, Alemama sustituiria a Francia v Gran Bretafia como pais pionero
en innovacion arquitectonica. Su disefio fue principalmente funcional, ubicandolos en
lugares aislados, facilmente accesibles por ferrocarnl, e introduciendo los camiones
como el nueve medio de transporte principal. Las posibilidades de este nuevo material
fueron especialmente apreciadas en dos grandes mercados centrales: en Frankfurt en
1928 v solo un afio después en Leipzig. Reemplazaron las amplias capulas de hierro
fundido de la generacion anterior por otras parabolicas de hormigon vy crearon grandes

espacios abiertos v libres de obstaculos, culminando el suefio de la gran arquitectura de

hierro (Ramos, 2020).

3.2.4. Cuarta generacion (1950 hasta nuestros dias)

Esta generacion de mercados se caracteriza por el retroceso de paises que jugaron un
papel clave en su expansion, como Reino Unido, Francia v Alemania. En esta etapa. a
partir de 1950, se abandona completamente la construccion en hierro v cristal. (Ramos,

2020)

El pertodo mas devastador para los mercados de la Europa Occidental fueron los afios
de la posguerra, cuando la modermizacion habia desdibujado el caracter original de
estos edificios. Esto se debe en parte al surgimiento de los supermercados, el

crecumiento de los centros comerciales v el autoservicio (Ramos, 2020).

Por otro lado. la destruccion de Les Halles en 1971 muestra el abandono de estos
edificios. v al mismo tiempo despierta la conciencia de la necesidad de preservar los

edificios del siglo XIX. En respuesta a la aparicion de grandes centros comerciales, la
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mayoria de los mercados desarrollaron nuevos usos, basado en actividades adicionales
mas alla de la simple venta de alimentos, lo que incide en la adaptacion espacial v

permite la interoperabilidad del trabajo entre ellas.

El resultado de estos procesos es que esta desapareciendo la configuracion del mercado
como unico v exclusivo ambito de venta de productos alimenticios frescos. Por el
contrario, los mercados de abasto se han convertido en muchos casos. en nuevas
atracciones turisticas. Este cambio también proviene de las necesidades economicas en
donde muchos mercados, sus ingresos estan cayendo en relacion con los grandes
espacios comerciales, v 1a llegada de turistas es una oportunidad que no pueden dejar
pasar. El consumo de visitantes tiens un impacto positivo directo en sus mgresos.

ademas de dar al mercado una imagen mas innovadora v global (Ramos, 2020).

En muchas ciudades occidentales. los mercados son parte de la cultura v la historia
gastronomica del territorio, lo que los convierte en centros para turistas que buscan

experiencias ricas v profundidad cultural.

En los ultimos afios, todos estos procesos han creado espacios que el imaginario
colectivo todavia llama mercados, pero muy diferentes del sistema tradicional de
mercado de abasto, lo cual agruparemos bajo el nombre del término “mercado
gastronomico , que nace a partir de la tendencia de comer en los mercados, creando

espacios multifuncionales donde comer y comprar. Ejemplos destacados incluyen La

Boqueria en Barcelona v el Mercado de San Miguel de Madnid, Espafia. (Ramos, 2020)

El ultimo paso en la evolucion del mercado de abasto es la pérdida total del espacio
dedicado a la venta de productos frescos para pasar a zonas de compras industriales,

con puestos de comida especializada (Ramos, 2020).
3.3. El Comercio en Bolivia
Durante la ulttma década. la actividad comercial en Bolivia ha crecido, atravendo a

unos dos millones de personas v, a pesar de su tamafio, sigue estando marginada e

invisible en las politicas publicas. En el desarrollo de la actividad comercial participan
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sectores populares, lo que, ademas del comercio en si. expresan ciudadania e identidad,
proporcionando asi una amplia gama de respuestas posibles a una modemizacion
hegemonica obstinada v perpetuamente inviable basada en la economia. sobre la
preston comercial v espacios urbanos, a menudo en desacuerdo con la logica urbana v
asociados con una cultura donde la estructura comunitaria puede institucionalizarse por
derecho propio. Este tipo de actividad es vista por algunas autoridades como una
cuestion de desaceleracion del progreso v la modernidad, v se asocia con el desorden.

la suciedad en las vias publicas v la inseguridad de las personas (Aramavo, 2013).

En varias cmdades de América Latina este problema ha sido solucionado mediante la
implementacion de proyectos de Rewvitalizacion v Centralidad Urbana. Y la
construccion de nuevos equipamientos comerciales que garanticen las necesidades de

la poblacion ¥ su economia (Aramayo, 2013).
31.3.1. Espacio v Légicas Mercantiles

La produccion en el espacio urbano, en el marco de la l10gica capitalista, se caracteriza
por la dependencia del mercado, creando imagenes armoniosas v disipando las
contradicciones sociales. Esta armonia es creada por la proveccion de imagenes de
compra v venta, de intercambio idealizado por la 1deologia de la hegemonia Por tanto,
el espacio se entiende en términos de funcion, siguiendo la logica comercial, v a traves
de imagenes v simulaciones de la realidad para cambiar estilos de vida, visiones del
mundo v espacios habitables. Por su parte, la dinamica de mtercambio revela formas
de resistencia y negociacion cultural que permiten la construccion v reproduccion

continua de una forma de vida (Aramayo, 2013).

La regeneracion urbana es un fenomeno transformador, ahorrador v armonizador
comun en América Latina durante las ultimas décadas del siglo XX, debido a que el
proceso de descentralizacion se extendio por toda la region resultado de la delegacion
de responsabilidades a los gobiernos municipales en materia de salud, educacion;
servicios e infraestructura urbana En este contexto, los provectos de regeneracion

urbana v planificacion espacial reflejan estrategias de los gobiernos locales combinadas
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con iniciativas de inversion privada_ en las que los recursos piiblicos fueron utilizados
de contraparte o para atraer fuentes externas de financiamiento. En la mavoria de los
casos, los planes de intervencion urbana que surgen en este contexto tienen como
objetivo inducir cambios en la dinamica poblacional basados en los conceptos de
desarrollo sostentible, valoracion cultural v bienes patrimoniales, ast como la prestacion
de servicios turisticos. Este concepto tambien se ha expresado en ciudades de toda
Bolivia, donde los mercados v areas comerciales de las zonas urbanas se han convertido

en el epicentro por su importancia v diversidad (Aramavo, 2013).

3.4. El comercio en el Municipio de Villazén

En la década de 1970 se establecio en Bolivia el primer mercado modelo, que brindaba
plena capacidad de distnbucion para cualquier actividad o servicio comercial

(Villazén. 2001)

La actividad comercial dio a Villazon la base para el desarrollo economico y social. En
las calles se puede encontrar gente vendiendo sus productos a ciudadanos comunes v
visitantes que se retinen a diario en este importante punto fronterizo con Bolivia (Soria,

2015).

El comercio es la principal actividad economica de los habitantes del sector urbano,
debido a su cercania con la localidad fromteriza de La Quiaca. Republica Argentina_ la
ubicacion geografica de Villazon es estratégicamente significativa para el desarrollo
economico del departamento de Potosi. va que por esta puerta fronteriza pasa el 70%
de los productos provenientes de paises vecwnos. Los principales productos que se
comercializan son ropa, articulos de primera necesidad como harina, azucar, arroz, gas

v productos derivados del petroleo como diésel v gasolina (Soria, 2013)
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4. MARCO NORMATIVO

4.1. La constitucidén Politica del Estado Plurinacional de Bolivia

Articulo 302. (CPE. 2009)

[ Son competencias exclusivas de los gobiernos autonomos municipales, en su
jurisdiccion:

6. elaboracion de Planes de Ordenamiento Territorial v de Uso de Suelos,

13. Controlar la calidad v sanidad en la elaboracion, transporte v venta de productos
alimenticios, para el consumo humano.

28. Disefiar, construir, equipar v mantener la infraestructura v obras de interés publico
v bienes de dominio municipal.

42. Planificacion del desarrollo municipal en concordancia con la planificacion

Departamental v nacional.

4.2. Lev N2 031 Marco de Autonomias v Descentralizacion “Andrés Ibanez”

Articulo 8. (3) La autonomia municipal, tiene la funcion de impulsar el desarrollo
economico local, humano v desarrollo urbano a traves de la prestacion de servicios
publicos a la poblacion, asi como coadyuvar al desarrollo rural (Ley Marco de
Autonomias v Descetralizacion "Andres Ibafiez”. 2010)

Articulo 92. Paragrafo 1. (8) Formular, aprobar v ejecutar politicas_ planes, programas
y provectos de comercializacion de la produccion en el Estado Pluninacional, (14)
elaborar politicas v normas para participar, fiscalizar v regular los mercados, velando
por la calidad de los servicios v productos, (20) Disefiar, nonmar, implementar v
gjecutar la acreditacion v certificacion en el marco del comercio justo, economia
solidaria v produccion ecologica. Paragrafo III. (3) los gobiernos municipales
autonomos tienen la competencia de formular v ejecutar proyectos de infraestructura
productiva para el acceso a mercados locales v promocion de compras estatales, en
favor de las unidades productivas, precautelando el abastecimiento del mercado interno
v promoviendo la asociatividad de las unidades productivas. (3) Formular, proponer v
gjecutar planes. programas y proyectos de industrializacion de la produccion nacional,
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promoviendo la comercializacion a nivel local (Lev Marco de Autonomias v

Descetralizacion "Andres Ibafiez", 2010)

4.3. Ley Municipal Autonémica de Villazén

Ley Municipal Autonomica N° 109/2019

Ley tramsitoria para la elaboracién del ordenamiento comercial en el Municipio

de Villazén.

Articulo 2°%- (Finalidad).- La finalidad de la presents Lev es que el Ejecutivo
Municipal a través de sus Secretarias v Unidades realicen el Plan de Ordenamiento
Comercial del Area Urbana. para que el Municipio de Villazon cuente con la
promocion del comercio en forma ordenada sectorizada, en cumplimiento de las
normas de tnocuidad, ordenamiento territorial. creacion de fuentes de trabajo v
disminucion de la pobreza, en el marco del desarrollo integral sin discriminacion,
creando conciencia en la poblacion sobre su importancia economica, social v cultural

(Gobierno Autonomo Municipal de Villazon, 2019).

Articulo 5° - (Prohibiciones). - Quada prohibido autorizar asentamientos comerciales
en espacios piblicos (aceras, calles, avenidas, pasajes, parques v plazas), mientras se
este elaborando el plan de Ordenamiento Comercial (Gobierno Autonomo Municipal

de Villazon, 2019).
Ley Autonémica Municipal N°83/2018

Ley de la Feria de los dias Sibados v Domingos en la zona Eliodore Villazdn

Articulo l.- Objetivo. - El objetivo de la presente ley es lograr el reconocimiento
pleno, proteccion, fomento v promocion para el desarrollo sustentable de la actividad

comercial (Gobierno Autonomo Municipal de Villazon, 2018).

Leyv Autonomica Municipal N° 101/2018

Ley para Garantizar Infraestructura Resiliente en el Municipio de Villazén
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Exposicidon de Motivos

El Gobierno Autonomo Municipal de Villazon, de conformidad a la normativa vigente,
atiende a la necesidad de infraestructura. tanto del area urbana como rural. en diferentes
areas como ser, salud, educacion, desarrollo productive, segundad ciudadana, ete.

{Gobierno Autonomo Municipal de Villazon, 2018)

4.4. Lev N" 453 General de los Derechos de las Usnarias v los Usuarios v de las

Consumidoras v los Consumidores

Articulo 1. (Objetive). La presente ley tiene por objetivo regular los derechos v
garantias de las usuarias v los usuarios, las consumidoras v los consumidores (Ley 453,
013).

Articulo 3. (ALCANCE Y AMBITO DE APLICACION). Estin sujetos a las

[

disposiciones de la presente lev, los proveedores de productos o servicios, asi como las
usuarias v los usuarios, las consumidoras v los consumidores, en sus relaciones de
consumo (Lev 433, 2013).

Articulo 10. (DERECHOS AL ACCESO A LA ALIMENTACION). Las usuarias
v los usvarios, las consumidoras v los consumudores tienen derecho al acceso a
alimentos autorizados, de manera regular, permanente, continua v libre, cuantitativa v
cualitativamente adecuados v suficientes (Ley 453, 2013).

Articulo 11. (CONDICIONES). Las condiciones para la elaboracién. envasado,
manipulacion v exposicion, deberan estar debidamente reglamentadas por autoridad
competente (Ley 453, 2013).

Articulo 12. (SUMINISTRO). Todo provesdor de productos alimenticios declarados
de primera necesidad o que formen parte de la canasta familiar, tienen la obligacion de
suministrarlos de manera adecvada, oportuna, continua v a precio justo (Ley 433,
2013).

Articulo 17. (DERECHO AL TRATO EQUITATIVO). L Las uvsuarias v los
usuarios, las consumidoras v los consumidores tienen derechos a un trato egquitativo

por parte de los proveedores en la oferta de sus productos o servicios (Ley 433, 2013).
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4.5. (Gestion de Politicas Pablicas de Mercados Saludables

4.5.1. Puesto de venta

a. El puesto de venta debe ser limpio v ordenado.

b. Los alimentos deben estar protegidos v refrigerados.

c. Los alimentos no deben estar cerca de pisos v de bafios.

d. El equipo v los utensilios que se utilizan en el puesto de venta deben estar
debidamente lavados.

e. La maquinaria v equipo debe estar limpio.

f. Limpiar v desinfectar después de cada jornada de trabajo el lugar.

g. Los productos alimenticios debemos almacenarlos sobre tarimas o estanterias
ubicadas a 20 cm del piso v la pared. para permitir la circulacion del aire v de las
personas, v evitar que la humedad los deteriore.

h. Las estanterias deben ser suficientes v con una estructura adecuada. para facilitar la
limpieza.

i. Los distintos tipos de alimentos deben ser Almacenados por clase.
(Selum, 2008).

4.5.1. Composicién del producto

a. Los productos ofertados en el mercado saludable presentaran buena calidad v estara
libres de contaminacion.

b. La provision de carnes para la venta, debera ser de mataderos certificados, que
avalen la calidad v la inocuidad.

c. El vehiculo que transporta los alimentos. especialmente la came debera estar limpio
v con espacio suficiente para asegurar la calidad v la inocuidad de los alimentos.

d. Se toma muestras para su respectivo analisis v el control microbiologico de los

alimentos expedidos en el mercado,_ para la verificacion de su mocuidad.

(Selum, 2008)
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4.5.2. Higiene en el puesto

a. Los puestos de venta deberan agruparse de acuerdo a la naturaleza de los productos

que expenden con secciones especificas para venta de carne. aves. pescado, frutas,

cereales, productos lacteos, embutidos v otros.

b. Las mesas v los mostradores dentro de los mercados guardaran uniformidad en su

alineacion, evitando aumentar el espacio hacia delante dificultando el transito.

c. Los alimentos no se venderan directamente colocados en el piso.

(Selum, 2008)

4.6. Ordenanza de Edificacion v Construcciones.

Condiciones basicas. (Reglamento boliviano de la construccion)

Articulo 4. — Las edificaciones para garantizar la seguridad de las personas, la calidad

de vida v la proteccion del medio ambiente, deben provectarse vy construirse,

satisfaciendo las siguientes condiciones basicas:

a)

b)

Seguridad: Segunidad estructural. de tal forma que no se produzcan en la
edificacion, o partes de la misma. dafios que tengan su origen o afecten al
sistema de fundacion (cimentacion), las columnas, los muros portantes, las
vigas v otros elementos estructurales, v que comprometan directamente la
resistencia mecanica, durabilidad v la estabilidad de la edificacion. Seguridad
en caso de siniestros, de manera que las personas puedan evacuar las
edificaciones en condiciones seguras en casos de emergencia, cuenten con
sistemas contra incendio v permitan la actuacion de los equipos de rescate.

Funcionalidad: Espacio wital, para ocupacion y circulacion suficiente,
entendiendose como suficiente, la superficie v altura mimimas establecidas en
normativa especifica. sobre bases antropométricas v ergonométricas. Uso,_ de
modo que las dimensiones v disposicion de los espacios, asi como la dotacion
de las instalaciones v equipamiento, posibiliten la adecuada realizacion de las
funciones para las que fue provectada la edificacion. Accesibilidad, de manera
que permitan el apropiado acceso v circulacion a las personas con discapacidad,

evitando barreras arquitectonicas v urbanas.
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c) Habitabilidad: Salubridad e higiene, de manera que aseguren la salud.
integridad v comodidad de las personas, tomando en cuenta condiciones de
ubicacion, iluminacion natural v artificial, fenestracion solar, ventilacion
interior, disponibilidad de servicios basicos, tales como agua potable,
alcantarillado sanitario, energia eléctrica, gas domiciliario, instalaciones de
climatizacion (aire acondicionado v calefaccion) ¥ comunicacion. Proteccion
térmica v acustica, de manera que la temperatura interior v el nudo que se
perciba, no atente contra la comodidad v la salud de las personas.

d) Adecuacion al entorno v proteccion del medio ambiente: Adecuacion al
entorno, de manera que se integre a las caracteristicas de la zona de manera
armonica. Proteccion del medio ambiente, de manera que la localizacion v el
funcionamiento de las edificaciones no degraden el medio ambiente, dando
cumplimiento a las disposiciones de la Ley N® 1333 v los Reglamentos que

correspondan.

4.7. Lev Del Medio Ambiente No. 1333

Art. 1°.: La presente Ley tiene por objeto la proteccion v conservacion del medio
ambiente v los recursos naturales, regulando las acciones del hombre con relacion a la
naturaleza y promoviendo el desarrollo sostenible con la finalidad de mejorar 1a calidad
de vida de la poblacion (Ley No. 1333, 1992).

Art. 5.: Promocionar el desarrollo sostenible con equidad v justicia, optimizar el
recurso del agua, aire, suelos y otros recursos naturales renovables, incorporar la
educacion ambiental v fomentar la investigacion cientifica v tecnologica relacionada
con el medio ambiente v sus recursos naturales (Ley No. 1333, 1992).

Art. 51.: Declarar necesidad publica la ejecucion de los planes de forestacion v agro
forestacion en el territorio nacional, con fines de recuperacion de suelos, proteccion de
cuencas, uso comercial e industrial v otras actividades (Ley No. 1333, 1992).

De la calidad Ambiental

ARTICULO 17°.- Es deber del Estado v la sociedad. garantizar el derecho que tiene
toda persona v ser viviente a disfrutar de un ambiente sano v agradable en el desarrollo
y ejercicio de sus actividades (Ley No. 1333, 1992).
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5. MARCO REFERENCIAL
5.1. Analisis de Modelos Reales
5.1.1. Modelo Nacional

MERCADO CENTRAL DE TARIJA
Ubicacion: Tanja, Bolivia

Construide por: Gobierno Municipal
Superficie: 1200 m2

Aidio: 2018

L antral ) .1{}5.
El Edificio se encuentra [ 3. an Re >
en el centro histhrco, Coleris N staciiio Mands
donde =ze encuentra los o sian Be :'
equipamientos mis R I 3

R e Gl Bl

importantes de la cindad. SOk
Cal
ral. Trigo

i - Englcnsicaks sl Mescels ol e Torijee.

El diagrama fincional nos
permite  identificar el
fioncionamiento del
mercado y las actividades
gque se realizar en el
mizmo. De esta manera se

puede destacar lo
signiente:

Loz accesoz te inwitar a
pasar al comzon del
edificio, que llega a zer el
patio central

Se tratd de separar en lo

posible los  puoestos,

dependiendo de la

actividad qoe se realiza

donde se identifica tres -

FONAS: Seca, Semi- TR -
Homeda y Himeda Ma;fgﬁmﬁma
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Las circulaciones
verticales, estan
configuradas de tal modo
que el flnjo de personas se
direccionen hacia 1a parte
central, dizminmyendo de
esta manera el flujo de las
circolaciones zecundanas,
quedando algunos puestos
en desnzo.

En el plano rectangular
mayor es donde hay mas
movimiento de actividad a
diferencia del plano
rectangular menor donde
es evidente ona reduccion
considerable de flujo
generando puesto también
en desnzo.

En el analisizs de las
circulaciones, tienen el
mizmo problema que en el
primer piso.

Loz pasillozs no fienen el
ancho snficiente para nna
circulacion adecnada

El problema mas
destacable ez qoe los
puestos comerciales del
segundo piso, tienen goe
lidiar con los olofes ¥y
demas, guoe vienen del
primer piso donde se
encoenira la =zoma de
comidas, afectandoz los
productos quoe
comercializan

= s

El edificio esta construido estructuralmente E

con hormigén armado, muros de ladnllos,
ventanas de alummio vy wvidno, pisos de
porcelanato v en la cubterta con estructura
metalica

Sin embargo, lo mas destacable
tecnologicamente son la implementacion
de Ascensores y escaleras mecamcas.
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Bwagen 4- Diggrama de fimciones

Primar piso-Marcado Cerntral de Tarjja




Caracteristicas del
Espacio

El edificio presenta una
composicion formal de
dos volumnes
rectangulares; una
mMAyor ¥ olfa menor.

La tendencia de su
anquitectura, se adecua
a la tipologma del casco

Delimitacion del
Espacio

El mercado ocupa la
mayor  parte del
manzano., siendo el
resto de uso pnvado.

Organizacion del
Espacdio

El Edificio se orgamza
de manera concenirnica,
siendo el patio central el
nucleo principal

Relacion Espacial

Se encuentra formado
por dos volumenes
rectangulares, una
menor YV oOoira mayor,
esta uliima presenta una
sustraccion en la parte
central lugar donde se
encuentra el Patio.

CALLE GRAL. TRIGO

Imagen 7- Delimitacion dal expacio-
Mercads Central de Tarjja

CALLE §UCRE
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El edificio cuenta con aberturas amphias que permiten la
ventilacion natural

Utilizacion de [luminacion led. fomentando el ahorrar de energia
electnica

La idea pnncipal del proyecto era de adaptarsr: ala tipulogia del lugar respetando la
arquitectura tradicional presente en el casco vigjo de la cmndad, sin embargo, es destacable
el tratamiento del patm central, que lograron en su mmima expresion, por lo menos en un
pm:lﬂpm- maspamn dedicado al ser humano, dedicado al descanso y una apuesta a la
convivencia social v coltural

Patio Central Fmagen 11: Programa de dissfis-Mercadn Central de Tavjia
Lona Seca
- Sector de Abamotes
-  Sector de Artesansac
- Locales de Uso libre
Zona Semi-himeda
- Sector de Frutas y Verduras
- Sector de Panadena
- Sector de Lacteos
Zona Hiimeda
- Sector de Cammicenas
Zona de Comida
-  Sector de Commdas
- Sector de Desayunos
- Sector de Jugos v Licuados
Servicios Complementanos
-  Guardena
—  Sala Multifoncional
- Estacionammento subterraneo
Batenia de Bafios
Zona Admsmstrativa

DISENO ARQUITECTONICO DE PLAZA - MERC ADO )
PARA DISTRITO N=2 DE LA CIUDAD DE VILLAZON pag. 46



5.1.2. Modelo Internacional

MERCADO PUBLICO
MATAMORROS

Ubicacion:

Matamorros, Tamanlipas, México
Autor: Gabnela Facio, Enc Valdez,
Isracl Espin, José Amozunutia
Superficie: 2.868 m2

Ano: 2020

En el contexto mmediato
del edificio se identifica
espacios con tematica
deportiva ¥ oftro

recreativo.

em .' .-n'
Mercads Publica Matamorros

La edificaci6n consiste en un conjunto de 40 puestos fijos que rodean una plaza central la
distribucion formal es lineal, 1a cual le hace bastante sencilla de identificar la configuracion
de todas las actividades, tanto piiblico como de servicio.

Es mmportante destacar la plaza central como elemento importante del proyecto y a su vez
funciona como espacio de convivencia al amre libre.

La edificacion presenta 3 direcciones de transito piblico, que conectan conm un espacio
deportivo hacia el este y otro recreativo hacia el sur. (Arch Daaly, 2020)
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La edificacion pre.seﬂta Como
mateniales constructivos: muros
de ladnllo rojo.

La cubierta presenta un sistema de
paraguas a base de estructura
metalica prefabricados en
mbdulos triangulares-
trapezoidales a los que su forma
misma da ngidez constuyen un
portico penmetral cubnendo
claros de nmmeve metros de
distancia El anpulo  de

mnchnacion, responde a la|

reduccion de carga ademis del
trabajo estructural a tension
propiciando tamhién los
escumimientos {rphmos para agua
v lameve (Arch D

\ > A Mgﬂ?& o 1'1?7?1&1@::&: lica.] 1ﬂm7

Imagen 15: Analisis teenologico-Mercadn Publico Maotomorros

Fuente: (Axch Daily, 2020)

I '_'i_l. .I_‘I.'.l_ra_l.a_l.

Fuente: {4rch Dadly. 2020)

Caracteristicas del Espacio |
El edificio presenta una forma
rectangular v trata de ubicarse en !
la parte central de manera que la |
vegetacion emvoelva s !
COmMpOsICIOn.

La tendencia arquitectonica del
proyecto es mumimalista donde |
trata de optimizar recursos para el |
desamrollo del mismo.
Delimitacion del espacio

La edificacion se encuentra |
limitada  espacialmente con
espacio deportivo v recreativo.

| Emagsn 17 Andlisis espacial-Mercado Piblico Matmmoreos
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Organizacion del Espacio

La edificacion se orgamiza de manera
concéninica, siendo el patio central el micleo
principal

Presenta una configuracion espacial que es
facili de identificar ¥y comprende el
funcionamiento espacial de la composicion
arqutectonica

La edificacion trata de aprovechar los
recursos existentes propios de la region: las
onentaciones, 1a densidad de 1a lnz y el fliyo
de aire por ventilacion cruzada

También es importante destacar el jardin
ciénega de bajo mantemmiento que se nega
apatttrdclacaptacmndﬁagua.[]’naspama
flexible que en el tiempo 113 mcrementando
su verde para promover sombras naturales,
colchones térmicos y espacios de silencio
Arch Daily, 2020

Imagen 19- Andalicic Ambiergal-Mercado Prablico

El proyecto nace de imagmar un espacio publico de uso variado acompafiados de
areas verdes y recreacion, propone una estructora flexible comunitaria capaz de
fortalecer vinculos sociales, constituyéndose como destino posible de encuentro y
CONVIVEnCcia, ¥ generar pertenencia evocando el imagmanio del antiguo “Parian™ para

conformar una PLAZA MERCADO

" Zona Pablica T g

- Plaza central
-  Punestos comerciales
Zona de Servicios

Administraciom
Area de carga v descarga
Bodegas
Lavaderos
Bateriaz de Bafios
Cuarto de Magninaz
Cuarto de Basura
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5.1.3. Modelo Internacional

Imagen 21 Meveqds de Pescado ds Sidney

MERCADO DE PESCADO DE
SIDNEY
Ubicacidon: Sidney, Austraha
Amutor: 3XN Arquitectos
Superficie: 80.000 m2
Aidio: 2019

TIg T AN P P
L - =1

Imagen 22-_Analicic de Emplasontisro-

El sitio del mercado de | Mercads ds Pescads di Sidney
pescado de Sidney es un

sitio en la cabecera de la

Bahia Blackwatile El

disefioc aprovecha |Ia

oportumdad de vincular Ia

bahia con Wentworth al

sur, vy toda la comumdad

con este 1cono cultural

Imggen 23 Analivic
fimcional-Mercads da
da Sidhay

La edificacion facilita |a mteraccion al
combinar una gran cantidad de espacio
publico con un mercado anténtico
(3XN, 2018).

Fuents: (33, 2018)

La planta baa alberga todas las
funciones tradicionalmente asociadas
con los mercados de pescados; el
desembarque v la carga de pescado, el
mercado mayonsta y la sala de subastas
(3XN, 2018).

PLANTA BAJA

Sala de Subasta
Venta al por mayor "
Desembargue v la carga de pescado  Fuisms: (3304, 2018)
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Imagen 23 Andlicis funcional
Las escaleras que conducen desde las | Primer Pio-Mercado de

plazas hasta el mvel supenor son una
continmacion del paisaje circundante y
actian como una mvitacion para que la
gente ingrese al mercado. Las escaleras
tambien funcionan como asientos,
creando un espacio publico donde las
personas pueden disfratar de su comida
v la vista sobre 1a bahia

La planta supersor alberpa tiendas de
manscos frescos, restaurantes y cafés
(3XN, 2018)

En la ultima nivel se encuentran
espacios destinados a puestos de
abastecimientos, la implementacion
de una escuela de cocina, y las

oficinas (3XN, 2018).

Suo disefio esta desarrollado principalmente

vigas de acero en combinacion con madera y
celosias, siendo su techo la estructura de mayor
vistbilidad por su majestuosidad.

Estructura combinada de madera y acero,
cubierta de 350 paneles tnangulares con
laminas de acero y traslhucidas.

El techo fiene 5 atnibutos prncipales de
eficiencia v sostemibilidad: Sombreado, luz
natural, ventilacion, recoleccion de agpa de
lluvia y paneles solares (3XN, 2018).

Imapen 28: Andglizsis Tecnologico-Mercads de Pescado de Sidney
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B Mmnonstas
Fuenre: (3N, 2018)

Fusmts: (3XN, 2018)
Emm Abastecimisnto

== Escupela de Cocma
= Oficmss

Fuenre: (3N, 2018)




Imagen 10 Analiciz esparial-
Mercodo de Pezcado de Sidnay

TR

Caracteristicas del Espacio

La edificacion presenta una forma rectangular.
La forma ondulada del techo crea un icono
modermno para el paseo maritimo, que se
asemeja a escamas de peces.

El disefio desea mantener areas abiertas
para lograr una sensacion de amplitud
dentro del establecimiento.

Imazen 30 Caractercticas dsl axpacio-Mercado de Pescadn de Sidney

="ahe L oL
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Irmuzeen 31 Dalintterisn del Expario-Moroadn de Peceado de Stdney

Delimitacién del Espacio

El proyecto trata de romper
con las limitaciones entre la
edificaciton y el espacio

publico, este iltimo onentado
al ocio, un lugar para sentarse
e interactuar

Fuuents: (330, 2018)

e). An al
Como todas las obras modemas se persigue lograr las Fmagen 32- Andlisic ambiental-
estrategias sostemibles de vanpuardia, combinando la Mercado de Pescado de Sidngy
recoleccion de agpa de llowia v el reciclaje de aguas [

gnses, la biofiltracion y los sistemas de filtracion @

mecanica Los sistemas de residoos también dan |

priondad a las estratepias de reciclaje de mejores [

practicas para reducir los residuos innecesanos dentro del .]'

area.

La Cubterta traslocida permite el paso de entregar la

suficiente luz e requiere el lngar.

e =

El concepto del proyecto fue el de convertir este espacio en un lugar de moda,
atractivo al consumidor. v se logro establecer como un modelo de integracion del
ambito publico v el espacio del mercado contemporaneo que se convirtio en un hito
en el paisaje urbano tnico.

El nmevo Mercado del Pescado de Sidney sin duda representa un concepto diferente
de disefio y arquitectura

Puestos comerciales ﬁ"‘\
Restaurantes f Sala de |
Escuelade Cocina |  subastas )
Oficinas I'“'«,_\ N
Sala de subasta —

Puestos a por mayor \/
Desembarco y carga 2

'~'|

Inl
.rfl
{/ A
; Descarga /
Imagan 33 Programa del Dissfio- .
Mercade dz Pescado de Sidngy —
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TABLA COMPARATIVA

Este provecto nos ofrece un espacio central dedicado a la actividad social, de esta
manera nos da a conocer la importancia del ser humano en el desarrollo de un
disefio arquitectonico. Aunque hava sido en su minima expresion es positivo la
implementacion de estos espacios en el mercado.

El provecto expresa con su forma v la articulacion de los espacios internos la
necesidad social de contar con lugares para la acogida v el dialogo. No solo un
centro para el comercio, sino un sistema sostemble que de soporte a la
vulnerabilidad. que el espacio publico forme parte de la misma edificacion

El objetivo del provecto, era que sea mucho mas que un mercado de pescado. que

ofrezca un servicio para la ciudad. un destine cultural. un conector urbano v un

icono mnspirador a lo largo del famoso puerto de Sidney.

La edificacion va mas alla de su papel inmediato de venta y distribucion de

productos de mar v ofrece una variedad de experiencias vaniadas que permiten el

cambio v la capacidad de respuesta al futuro.
CONCLUSIONES

El mercado es el centro social de las ciudades de todo el mundo_ de esta manera tenemos que partir de esa ideologia a la hora de

intervenir en este tipo de proyectos, desdibujando las imitaciones que hay entre un mercado y un espacio piiblico v mas bien
apostando por su integracion espacial y funcional
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UNIDAD III

6. MARCO REAL
6.1. Anilisis Urbano
6.1.1. Ubicacion

Villazon es una ciudad vy mumcipio frontenizo del sur de Bolivia, capital de la
provincia Modesto Omaste en el departamento de Potosi, comparte frontera con la
cmdad de La Quiaca_ ternitorio de la Repiblica de Argentina

wrbama ds .E:il_iéi_rd'dg Fillazdn
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6.1.2. Aspecto Fisico - Natural

6.1.2.1. Estructura Climatica

La zona de estudio presenta la siguiente incidencia solar:

Verano: El mes con mas horas de sol dianias es noviembre con un promedio de 10:15
horas de sol.

Invierno: El mes con menos horas de sol es enero con un promedio de @ horas de
sol al dia.

Imagen 35: Estructura climdtica de la ciudad de Villazin

Fuente: Elaboracion propia con Google Earth

La humedad E% mea == La temperatura
jumnio, con 0 mm

= generalmente varia
¢ s de 4°C 2 20°C y
rara vez baja a
menos de -6°C o
sube a mas de

24°C.

La direccion ) 3 )
relativa mas baja

del afio es en junio

df_: Suresti a Eorte (13.49%). El mes t;J_El m;aas de enero

¥ nﬂf'ce*s. e. Con e o ene las mayores

una velocidad de Niadad e precipitaciones de
1420 Km/h

folirero (644105, | 29 oon 84 mm de
Ihrvia.

predominante es
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6.1.2.2.  Estructura Geologica

En el espacio territorial en el que
se encuentra el area urbana de
Villazon. se tiene al Cuaternario
con la mavor superficie. El
sistema cuaternario tiene gran
importancia, va que sirve de
reservorio principal de agua
subterraneas. constituye toda la
superficie util para la agricultura
(POUT, 2018).

Su topografia ez ondulada,
comprendiendo a valles
templados. pie de monte,
montafias semiaridas v piso alto
andino.

El mapa topografico de Villazon
cuenta com las  siguientes
caracteristicas:

Altitud maxima: -

Altitlud media: 3.55Tm
Altitud minima: 2444 m

El espacio vrbano se encuentra
sobre 3 cuencas hidrograficas: La
cuenca del rio Sococha en la parte
este de la mancha urbana, al sur
con el no La Quiaca v el Rio

Lampava al norte (POUT, 2018).

Imagen 36- Esiruchira
Topogrdfica del drea
wrbana de Villazén

Fusye: (POUT, 2018)

Imagen 18: Hi dr'agrqi"m

Rio Lam paya

' Rio La Quioca
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6.1.2.3.  Estructura ecoldgica

Imagen39: ¥egetacion

L.a wvegetacion que se puede
identificar en el area wrbana
corresponde al tipo de suelo
semiarido (POUT, 2018).

» Olmo, Ulmus Gabra

» Alamo Blance, Populus Alba

» Pino de Cerro. Podacarpus
parlator

* Quenua, Polylepis

Fusnte: (POUT, 2018)

6.1.3. Uso de Sueclo

Imagen 40: Uso de Suelo

Se identificara las actividades
actuales que se desarrollan
sobre los predios del area
urbana, sean de dommio
publico o privado. Para ello,
corresponde describir v
clasificar de acuerdo a las
caracteristicas del area urbana
en estudio. Se recomienda
considerar los siguientes usos
de suelo recurrentes: (POUT,
2018)
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Los predios urbanos destinados al desarrollo de actividades de comercializacion de
bienes ¥ servicios como ser galerias comerciales, grandes almacenes, distribuidoras;

supermercados, mercados, ferias entre otros son las pnincipales fuentes de empleo
que cuenta la ciudad (POUT, 2018).
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Escuela Mariscal Sucre » Universidad Autonoma Tomas Frias
Escuela Behw.a _ = Instituto Centenario

u

Fuera: (POUT, 2018)

_ DISEND ARQUITECTONICO DE PLAZA — MERCADO
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Hospital San Roque

Centro de Salud Elhodoro Villazon

Centro de Salud Nifio Jesus

Centro de Salud San Juan de Dios

Centro de Salud San Judas Tadeo

Centro de Salud San Martin
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Fuswus: (POUT,2018)
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Corresponde al espacio publico de - ¥ activa; como ser parques.
plazas v areas verdes. ehlreﬂﬁﬂs (PBUT 2’313]_ _

Lamﬂadmmﬁtmputnsequmaﬂuademmsymmmmmiamnnmﬂ
ﬂm&h%ﬂi" do déficit de infraestructura para la
mmmfemmdehsﬂiﬁmsmmnmmla
cﬂmlmmdepmmmplmmmamdamde eﬂns {POUT Iﬂlﬁ]

.........

'h!i

'Lacmdadng:ﬂmnmmhenamntamncm}rcﬂm;ﬁqﬂﬁdepmﬁvmmmﬂ
pmm&mmdememmm Teniendo especial énfasis en canchas

vas existiendo también dentro de la ciudad canchas privadas que son
ﬂiquﬂadaﬁ&hpoblamn{PO’UT EGIS}

Imagen 61 Uso de Recreacion
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Imagen 63! Equipamienios de Tronsporis

Fugaerer=(POUT, 2018)
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6.1.4. Accesibilidad

Vlas que conectan Ia cmdad con el mterior de la provincia Modesto Omuiste, con eI
interior del Pais v con la Republica de Argenima

Tmurgen 70:

'rarqu.'::r de Vias- 5

- _ POTOS|
COMUNIDAD DF ul"':?\ TARLIA
Carreferas LAMPAYA I'.

ALY
it h
"

< —

LA QUIACA

ARGENTINA

Fusnts: Elaboracion propia con imdgenss sacadas de intsrnet

Las vias que estructuran la ciudad. no han tenido un desarrollo adecuado desde el
origen de la ciudad, habiendo incoherencias en dicha configuracion.

Imaopen 71: Vies Urbanes:
F i &

6

I VIAS DF PRIMER ORDEN
[_I'¥IAS BE SEGURDO ORDEN
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Linea A Linea B Linea Z

= Colegio 1ro de Mayo SO * Terminal

- tadli " 0l a . i ¢ o E
E » Inztituto Centenarnio u Fr

= Mercado Campesing z N e de Asiz”

* Mercado Eliodoro Villazén  , £-5 THf0 Jests® » Cancha departiva Zona

: mnﬂhal : Eﬁﬁﬂﬂ de A . Fhmﬂ{mlenm'p :

= Iglesia S * Colegio “1ro de Mayo”

* Alcaldia Municipal el * Cancha de Futbol

: Colegio"Sde dbriy " Mercadode Futasy Mo & o
“Marcelo Quiroga™ . - * Colesio Alonso de Ibafiez

= Hospital San Rogue - Escuela Comelio Saavedra  , s "San Juan de Dios

= C.S. San Judas Tadeo e * Plaza Central

* Terminal = " Circel

= Matancillas

» Cementerio General

Las zonas mas importantes que provocan congestion vehicular en la
ciudad de Villazon son las sigmentes:
Zona Mercado Campesino
Zona Central
Zona Exterminal

Zona Rotondas
Zona Escuela *20 de Mayo™
Zona El Rio
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6.1.5. Aspecto Social

6.1.5.1. Demografia
La ciudad de Villazon esta dividida en 4 distritos v la siouiente composicion de OTBs.
por distrito: (POUT, 2018)

Poblacion de la ciudad de Villazon

Pahlarian

st b ' Hombres _'Hujgl-;;huu_h:rolal [ %
Distrito 1 | Distrito 1 1,25 618, 20,21, 23,24, 25, | 7309 1871 15180 | 4295
26
Distrito 2 | Distito 2 | 5, 6,7, 9,27 nEs | 3071 | 8B | 16457
Dishito 3 | Diglnto 3 | B 10,11, 12 2739 2987 |5726 | 1620
Dishito 4 | Distrito 4 | 13,14,15,16,17,19,22, 26 3990 | 4585 | BS7S | 2427
Total Fotal ' 16823 | 18514 | 35337 |

Fuente: PTDI v censo 2012

La ciudad de Villazon esta formada por 4 distritos, de los cuales el distrito 1 es el mas
poblado porque representa el 42 96% de la poblacion, seguido del distrito 4 con mas

del 24, 27%,. mientras que los distritos 2 v tres cast tienen la nmusma poblacion.
6.1.5.2. Estructura de la poblacién por edad ¥ sexo

Tomando la estructura de la poblacion por edad v sexo de la ciudad de Villazon, se

tiene la siguiente relacion: (POUT, 2018)

Grupos de Edad Quinquenal | Mujer Hombre  Total

0adanos 1.863 1,564 3.857
5 a0 afos | 1786  1s03| 3559
102 14 afos | 1891 2067| 4061
15& 19 ahos 15954 1.8953 3917
205 24 afos 1.456 1382 | 2808
25329 anos 1.404 1.244 2848
302 34 =nos 1418 1.189 2807
35 2 39 afos 1234 1007 2.241
4 2 44 zhios 1.070 855 1925
45 3449 afos - 289 a0 1624
50 a 54 afios 744 B65 1408
55 a 59 ahos 47 198 1105
B0 & 64 anos . &40 437 1077
E5 a 69 anos 425 410 293
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T0a 74 afos 331 AT BOs
75 8 79 anag 248 164 410
ED a B4 afos 204 134 338
85 a 89 afios 111 45 156
Ha .lj.?- .=|.|'1n=. :‘1‘.'1 a7 83
Tatal 18516 | 16821 35,337

Fuente: PTDI y censo 2012
La ciudad de Villazon tiene una poblacion relativamente joven, va que mas del 51% de

la poblacion esta entre los 0 a 24 afios. (POUT, 2018)
6.1.5.3.  Migracion Definitiva v Temporal

Desde 1a gestion 2001 al 2012, en el municipio de Villazon se presentaron 4011 casos
de migracion definitiva al exterior, de los cuales el 47,79% son mujeres v el 52.1% son
hombres. De todos los migrantes el 79.96% son del area urbana v el 20,04% son del

area rural. En el caso del area urbana la migracion definitiva alcanza 0,08%.

Para el analisis de la migracion temporal, se esta considerando a las personas mavores

de 5 afios que viven en otro municipio hace cinco afios (antes de 2012},

Para el municipio de Villazon se presentaron 38 689 frecuencias de migracion, lo que
significa que los habitantes del municipio de Villazon tienen una dinamica importante
de 1r de un lugar para otro. Esto quiere decir que un promedio la migracion temporal

alcanza al 9.95%. (POUT. 2018)

Rk Lithana / Rural
Area Urbana  Area Rural  Tota

Pl 1221 an 117

Hambre 1630 414 2094
Total 3x7 804 4011

Fuente: Elaboracion propia, INE-CNPV 2012
6.1.5.4. Mortalidad v Natalidad

La tasa de mortalidad infantil en el municipio segun la Red de Salud de Villazon en el
afio 2015 fue de:

2x 1000 NV
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En cuanto a la tasa de natalidad se tiene la siguiente informacion:

Tasa bruta de natalidad

ANOCS %
2011 1657%
2015 =
Fuente: Elaboracion propia, Red de Salud Villazon 2015

6.1.5.5. [Esperanza de vida

Segun el censo de poblacion v vivienda 2012, en el departamento de Potosi. la

esperanza de vida para hombres es de 59,6 afios v para mujeres es de 64_10 afios.

6.1.6. Aspecto Econdmico
6.1.6.1. Poblacién en edad laboral

En cuanto a la Poblacion Economicamente Activa “"PEA”™ comprendida entre 10 a 69
afios alcanza a 26 326 habitantes aproximadamente, lo que significa el 74,50% con
relacion a la poblacion total, esto implica que la mavor parte de la poblacion de la

ciudad de Villazon se encuentra en la edad de trabajar. (POUT, 2018)

6.1.6.2. Poblacion ocupada v desocupada

Para la ciudad de Villazon el CNPV 2012, muestra que un 59.39% de la poblacion en

edad de trabajar se encuentra ocupada, es decir tiene un empleo v/o desarrolla alguna
actividad economica, mientras que el 40,61% de la poblacion en edad de trabajar ze
encuentra desocupada. (POUT, 2018)

Poblacion ocupada v desocupada

Descripcion Foblacidn %
F'::.:um: an én eta.:l de tu';a:n-:-j:a _f _EE . l_u:
Fablacién ccupada 15,634 59.39%
Poblacion desocupada 10.682 40,61%

Fuente: INE CNPV 2012
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6.1.6.3.  Principales actividades econdmicas de los habitantes

Minarla e
) 42 8 15 2 10 o 4 & i 16 1 061%
Hidrocarburos
Inclusina
PR3 | 14| pOT 48| 136 g5 | 134 66| 640 | 774 o914 | GEE%
rrIHTIIJr.'-i.[i-.‘.JH-."TH
Electricidad, gas. agua )
4 Q 3 | i [+ 4 i 11 3 14 0.0r5%
y desechos
Canstruceion 5E2 26 300 9 207 3 g2 5 | 1461 53 2004 | 1282%

Comerclo, transporte y
1133 | 1462 BOE | 671 53 | 653 | 6B4 | 861 | 28531 | 3546 B320Y | 003N

almacengs
hros servicios [ 4] BEZ 334 474 414 2E3 3B 58T | 1730 | 2376 4106 | 26.26%
Sin especificar 154 iga &0 5 5 i3 3] Th 331 | 433 7RG | 450%
[Descripciones

2 10d 17 55 47 LE] S0 55 e 257 473 3.03%
Incompletas
Totales 3506 | Zesr 1444 136 14e9 i3 | 1919 | 1748 | B33 T4 | 185 1005

Fuente: INE CNPV 2012
Entre las principales actividades que desarrollan los habitantes de la ciudad de
Villazon, es el comercio-transporte v almacenes con el 40.93%. seguido de otros

servicios con el 26,26% vy construccion con 12, 82% entre los tres mas importantes.

La actividad comercial en la ciudad de Villazon, se explica por ser ciudad Fronteriza
con la ciudad de la Quiaca de la Republica Argentina, siendo este paso de frontera el
mas importante para el ingreso de mercaderia (comestibles) hacia el departamento de

Potosi v otras crudades del interior del pais. (POUT, 2018).

PROYECCION

esarmolio del proyecto a realizar lendra una proyeccion de :
onsiderando =3 de iento de 1,38 (segln da
de INE) y una poblacion de 47 2 3

/ ", n
Para |a proyeccion se 1 = Po '

utilizs ia siguiente forrmuls: X 2 ¥ 100

21.756 habitantes
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6.2.1. Valoracion

<L
E
-
z
E
—
<

El sitio se encuentra al
sursste dal distrite 2,
sobre la  Avenida
Cireunrzlacion.

El sitio sa encnentra
zn el corazon  def

disirifo. 2, sobre bk
Avenida Eduardo
Krarna

hacia el morte del
distnfo 2, =obre la
Avenida

DIMENSION

872887 m2

18.120.60- m2

Zona gensralmants de uso
remidencizl, v como
equipamisnte cercano e
sncusnirz &l Camanterio
General

Circulaeitn de trameports
privado, taxis, motos ¥
bacicletas.

Ralzrion directa con wn
equipamiente deporitie ¥
de esparcmmentn, v
relacion indirectz con la
Musva tarmunal.
Circulzcion de transports
puiblico (Linez A ¥ E) v
particular, taxs, motos ¥
Biciclatas.

E:z unz zona de nso mndo;
residencizl v comercial
debide a 1z rmelacion
directs com lz Nueva
Tarmmzl

Circulacion de Tranzporte
Publico {Limea &4 v Z) v
transporte prrvado, taxis,
motos v bacicletas

DISEND ARQUITECTONICO DE PLAZA - MERCADO
PARA DISTRITO N2 DE LA CIUDAD DE VILLAZON

CONTEXTO

= L2 temperztivz promedic i de
12%e v poca precipitacion al fio:

= Vientos; direceion predominants
2z de Sursste. con una velocidad
promedic de 14,2 Km'h

= Mo cuants con vegstarion

= Superficie uregular, con onz
pendianta da 3%

= L3 temperatura promedio 25 de
12%c v poca precipriacion al atio.

= Vientos; dgeccion predommante
a5 de Suresta. conuna velocadad
promedic de 14 2 Km'h

= Existe déficit da vegetacion.

= Spperficis cuadrangalar, con una
pendiante de 1.5%.

= [ 3 temperatura promedic ez de
12%c ¥ poca pracipitacion al afio.

= Vientos, direccion predominznte
a5 de Sureste. con una velocidad
promadio de 14,2 Km'h

= Dafictt de vegetacion.

= Superficis cuadransnizr, conunz
pendients de 3%

L3 arquitectura gue presanta
Bz principalments
tradicional con cubtertas a
dos amms de wma a3 dos
plantas. tiemen  como
materizles constructrvos el

lzdolle, ¥ el hommsim
armadi.
]_aarq‘ujl‘etham_qu-:e;lraean
&3

pring
tradicionzl com cubgertas a
doz apuas de wna =2 dos
plantas,  fiemem  como
materiales constructios el
lzdnllo, v e hommugon
armado.

Prezsanta adificaciones de
unz 3 cinco plantzs. tensn

Como materizles
constructivos el ladnllo, v el
hormizon ammado,  sus

fachadas estam revestdas
con placas de alomimie, con
tendancia iipo Cholet

al

SERVICIOS
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&I

PROMEDIO
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6.3.  Analisis de Sitio

6.3.1. Ubicacion v localizacion
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6.3.2. Aspecto Urbano

Imagen 76 Delimitacion del drea de estudio
El terreno se encuentra en el e ) il
distrito N° 2 ven la OTB N° 7 j
colinda con la Av. Eduardo
Avaroa hacia ] oeste. al norte
con la calle Cobija. al este con
la calle Ascencio Padilla v al
sur con la calle Donaciano
Ibafiez

La zona se caracteriza por el
uso recreacional v residencial

El terreno se destaca por su
ubicacion estratégica dentro del .
distrito. con gran potencial = & Dovcra mades
comercial, a consecuencia de la .

nueva terminal.

El area de estudio se caracteriza por tener espacios de recreacion activa v pastva, uso
residencial baja v media Dlesde que se construvo la Nueva terminal en el distrito se
aumento el uso del sector comercial Existe un constante crecimiento hacia el este v
al norte, ademas cuentas con vias adecuadas que comumican las demas zonas
importantes con el sector lo cual creara facilidades para el usuario en cuento a la
realizacion de tareas cotidianas o periodicas.

A N . R - P

[;Imager 77: Relaciones

;:espac:im’as del area con zonas

la ciud

- == ==
Fuente: Elaboracién pro
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Lahpolbgmquapﬂ:dummaenlasmdﬂmes dﬂviwendadﬂdenmdadha;a
v media, colinda con una via de primer orden que conectan con la Nueva terminal,
factor importante para el el desarrollo del proyecto. La relaciones del sector con estas
zonas a traves de las anterias principales son de importancia ya que permiten que el
usuario pueda realizar distintas tareas en una misma zona. La tendencia de este sector
se perfila para un crecimiento de establecimientos comerciales.

I‘M: FHrn-Irl’Eq —

COTHEXTD

== Cemeantario Gen ura]

Los elementos predominantes del area son de vivienda v espacios de uso recreativo
en su contexto inmediato, se encuentra sobre una via importante que se conecta con
la nueva Terminal v tambien con el Distrito N°3, ubicacion con mucho potencial,
dehuin alavaﬂedad&e actwldfadfsquesema]izanmeste sector.

!\rm Iva Tt!nu 1al |
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El provecto tiene Ia nﬂmdad dﬂ cﬂnlpleﬂle:ﬂtarse con nﬁms tipos de ﬂqmparmmmsr
ente caso consideramos: Recreacion activa v pasiva, Salud, Educacion, especiales

(Cementerio General) v principalmente el de transporte. Los equipamientos que
educacion y de transporte, generaran una mayor afluencia de usuarios al provecto a
desarrollar.

MiliLa s f Canios Villegas

;

s Jard in de Mifos

- = b
Marcalp Quiroga” &t

La complementacion con este tipo de equipamiento es importante ya que justifica al
proyecto. Al revisar los distintos tipos de centros de Abasto v su ubicacién se observa
que no existe un Mercado que se encargue del abastecimiento en el distrito N°2,
tomando en cuenta que la tendencia de crecimiento en los ultimos afios de la ciudad
se concentra en este sector.

Al i e A Potio G it i
mercado en el distrito facilitaria el abastecimiento de los consumidores.

iente: Elaboracion propia con Go
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Fuente: Elaboraciin propia con Google Earth

[l CALLE COBIJA

CALLE ASCENCIO PADILLA B CALLE DONACIANO IBANEZ
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6.3.3. Aspecto Fisicos Naturales

6.3.3.1. Estructura Climatica

Ascleamiento
La zona de estudio presenta la sigumente mcidencia solar:
Veramo: El mes con mas horas de sol dianias es noviembre con un
promedio de 10:15 horas de sol
Inviermo: El mes con menos horas de sol es enero con un promedio de 9
horas de sol al dia.

Temperatura
La temperatura generalmente vana de 4°C a 20°C y rara vez baja a menos

de -6°C o sube a mas de 24°C.

Vientos
La direccion predominante es de Sureste a norte y noroeste. Con una
velocidad de 14 20 Km/h

Precipitacion
El mes mas seco es jumo, con () mm de lluvia, el mes de enero tiene las
mayores precipitaciones de afio con 84 mm de lhovia

L.a humedad relativa mas baja del afio es en junio (13.49%). El mes con

mayor humedad es febrero (64.41%).

Imagen 90: Estruciura
Climatica del Sitio

Fuente: Elaboracion propia con Google Earth
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6.3.3.2. Estructura geogrifica

Tiene una topografia plana y regular con pendiente suave de un 5% de promedio con
direccion sur-norte

P=020%

CORTE TRANSVERSAL A - A

3458 rmEmm P =160 %

Bd5e menm

CORTE LONGITUDIMNALE - B
Fuente: Google Earth

La zona de estudio presenta un tipo de suelo calcisoles, comunes en regiones andas

o semmaridas.

El sector no presenia un no que atraviese la zona en mingun senfido, pero a 750
metros se halla el no Sococha la cual se encuentra en la parte este del sitio de
mtervencion.
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6.3.3.3. Estructura Ecolégica

medio ando con notona
ausencia ecologica.
Se puede apreciar poca

vegetacion sobre Ia

Imagen 94: Folografia de lo
Vegsiacion existente

6.4. Analisis FODA

DEBILIDADES \
= Bajo porcentaje de areas g
verdes
= |nseguridad

= FElsector carece de identidad

= Falta de normativas de
edificacion

= Comercio informal

= Déficit de leyes ambientales
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UNIDAD IV
7. INTRODUCCION AL PROCESO DE DISENO

7.1. Premisas

Mowvilidad Urbana
Accesibilidad publica
-i__.-_,r s T i :.. =

-
'

’l- S e T

Crear un importante destino cultural. un conector urbano v un icono inspirador para
Villazén

Elementos Verticales

Las escaleras que conducen desde la plaza hasta el nivel superior son una
continuacién del paisaje circundante v actia como una invitacién para que la gente
ingrese al mercado.

Las escaleras también funcionan como asientos. creando un espacio publico donde
las personas pueden disfrutar de las vistas de la plaza
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Patios Centrales Espacios multifuncionales
El edificio funcionara como un mercado
Atmosfera abierta v al mismo tiempo establecera una
conexion con el espacio publico.

£
-J/ f'-"l:"\'-e e

T
By e I, T Ty

SN S—

F/NJHLE
/

Continua, Entrelazado Vanguardia Atractivo
La sostenibilidad ; Crear algo mas que un
ambiental ¥ social son It piw apo i mercado de abasto,

elementos sostenibles v de

e S maximizando el
servicios publicos.

Qﬂtencial del zector.

parte esencial e
iﬁsq_:rarablf:s del dizefio.

Implementacion de Vegetacion Espacios verdes
Implementacion de flora nativa Asegurar que este valioso activo natural
Crear conexion entre el publico v los sea accesible para todos

espacios verdes.
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'y I, + 5 k.
| M AT, Ewen

S —
T

b

N\
\

Orientacion, asoleamiento Techos verdes

Reduccion del impacto medioambiental
Sostenibilidad
Reduccion significativa en energia, consumo de agua y desperdicio.
Recoleccion de agua de lluvia
Estrategia mtegral para el reciclaje
Sistema de seleccion de residuos

Ya que los mercados producen a diario g \
en grandes cantidades, consecuente con {
esto, se tienen que considerar los = \

espacios para realizar esta funcion. %

Ademas, se pueden colocar recipientes, :
para que las personas contribuvan a la
seleccion selectiva de residuos (reciclaje
de papel. vidrio, plastico, etc) b

Paredes moviles Envolventes

Loza Prenova
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7.2

AREA

ADMINISTRATIVA

Programa
ESPACIO SUB ESPACIO USUARIOS MOBILIARIO
3 - 1 Ezernitorio,
Oficina Perzonal = E : 2 :
Ao Riiipatees Administrar, gestionar, planificar. | - 1 S:]]as:_._
-1 Archiveros
-Perzonal : e : -1 Mostrador
g A diiniteative Gesticnar azuntos adminiztrativos 1 Silla
g del Mercado 2
-Comerciantes -Archiveros
-Persomal
Sala de Espera Adminizstrativo Esperar 1a atencion de secretaria -Sillones
-Comerciantes
Cikvisa P ™ (Gestiona asuntos econdmicos ¥ -4 Escritorios
{:znt:b};?liﬂad :liﬁ?qatrativu realizar el cobro de alquiler de los | -4 Silfas
7 puestos del Mercado -Archiveros
- 2 Ezcotorios
Control v
ST : : -Personal ; — -2 Computadoras
Vigilancia Cabina de somido At Seguridad v Vigilanecia 3 Billas Giratorias
- Sillones
-Perzonal i
Sala Reuniones Administrativo Reunirze v discotir asuntos § ME?E S 30 Sl
. : -Provector
-Comerciantes i
Personal - 1 Refrigerador
Cocineta =73 ; Preparar alimentos v bebidas - 1 lavaplatos
Admamstrativo =
- Cocina
Servicios -Perzonal  clocibs
ot 2 : Hacer uzo de Servicios Sanitarios | - 2 Lavamanos
Higiénicoz Administrativo 1 Do
= Tinario
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Zona Homeda | Puestos de Cames Comerciantes Venta de productos Congeladores, mostradores.
mesa de trabajo
Puestos de Pollos Comerciantes Venta de productos Congeladores, mostradores.
mesa de trabajo
Puestos de Pescados | Comerciantes Venta de productos Congeladores, mostradores.
mesa de trabajo
Puestos de Verdoras | Comerciantes Venta de productos Estanferias para productos
Zona Semi- Puestos de Frtas Comerciantes Venta de productos Estanterias para productos
Hameda Puestos de Florerias Comerciantes Venta de productos Estanferias para productos
Puesto de Lacteos Comerciantes Venta de productos Congeladores, mostradores
Puestos de Panaderia | Comerciantes Venta de vanedad de panes Estanterias v mostradores para
E productos
— Puestos de Pasteleria | Comerciantes Venta de Pasteles Estanterias v mostradores para
Z productos
E Puestos de Abarrotes | Comerciantes Comprar, vender, regatf_a.f. pagar, Estantesins pars productos
= conversar, abservar
=] Puestosz de Plasticos Comerciantes Venta de productos Estantes. Sillas
ﬂ Puestoz de Jugueteria | Comerciantes Venta de productos Estantes. Sillas
Puesto: de Articulos | Comerciantes Venta de productos Estantes, Sillaz
4 del Hogar
4 Puestoz de Articulos | Comerciantes Venta de productos Estantes, Sillas
O Foma Seca de Azeo Personal
N Puestos de Ferreteria | Comerciantes Venta de productos Estantes, Sillas
Puoestos de Artezanias | Comerciantes Venta de productos Estantes Sillas
Puestos de Ropa Comerciantes Comprar, vender, regatear, pagar, Ebanionas s proddoct s
conversar, observar
Puestos de Zapatos Comerciantes Comprar, vender, regatear, pagar, Estaithesiae pasa protuctos
conversar, observar
Puestos Varios Comerciantes Venta de productos Estantes, Sillas
DISENO ARQUITEC TONICO DE PLAZA - MERCADO pag. 8%
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stos esayuno endedora eparacion y venta ezayunos | Meson, Cocina, Lavaplatos
Pue de Desay Vendedo Preparacion 3 de D Meson, Cocina, Lavapla
S Puestos de Jugos v | Vendedora Preparacion v venta de Jugos v | Meson, Lavaplatos, Frezeer
=2 S Licuados Licuados
= = Patic de Dezayuno v | Consumidores Consumir los Productos que se | -Mesas
- Zona de Juzos venden - Sillas
E . iz
z Comidas Puestos de Comidas Vendedor/a Comer, conversar, descansar, Mezomn, Cocina, Lavaplatos
oo :
distraerze
N U Puestos de Refrescozs | Vendedor/a Preparacion y venta de Refrezcos | Meson, Lavaplatos, Frezeer
Depositos o0 - Personal de Servicio - Guardar mercaderias Eztantes
Depozitos de ]
Mercaderia - Comerciantes
Camara Frigorifica - Perzonal de Servicio - Guardar v Conservar Eztantes de acero inoxidables
- Comerciantes
e Lavadode - Perzonal de Servicio - Limpieza v control de calidad de | Neson, 2 Lavaplatos tipo
E Productos - Comerciantes productos  gue ingrezan &l | industrial Mesa
U equipamiento
- Carga v - Personal de Servicio Carga y dezcarga de productos
- Descarga - Comerciantes que llegan al equipamiento
a4 : Espacic de maniobra para
= Patio de . ;
o Mook -Camiones camiones que abastecen al
= mercado
= Control de
- L
-t productos
= o - Perzonal de Servicio Drepn?m:r de elementos de | - EEtELﬂT.rEﬁ o
a4 i Limpieza - Material de Limpieza
“ﬂ: o e - Comtenedores
Cuarto de o b
Mantenimiento - Perzonal de Servicio Beparar, reponier Mesa dehtfaba]q= il
erramientas
Depaosito de - Eztantes

Basura

- Perzonal de Servicio

Depositar v almacenar la basura

- Contenedores
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Eafio para personas

- Lavamanos

Manejar, maniobrar v estacionar

con capacidades Varones Necesidades fisiologicas - Inodeoros
Eaterias de diferentes - Urinarios
Bafios Bafio para personas - Lavamanos
con capacidades Damas Necesidades fiziologicas - Inodoros
diferentes
Carculacion Eszcalera Publico en general Subir y bajar
Vertical Ascensor Personal con | Subir y bajar
capacidades diferentes
Patios Interiores Pablico en general Oseo v Dezcanszo - Bangueta:z
- Mobiliario Usbano
- Plaza B —— Exposicion, descanze v - Banguetas
= convivencia - Mobiliario Urbano
E Estacionamiento | Parqueo Vehicular - Perzonal - Cajas de Estacionamientos
— .—":.dmimstr_am D Manejar, mamniobrar v estacionar
o - Comerciantes
= - Compradores
o Parquec de | - Compradores : ; ) : - Caja de Estacionamiento
Motocicletas A omb it Manejar, maniobrar v estacionar
Pargue de Bicicletas - Compradores - Caja de Estacicnamiento
- Comerciantes

DISEND ARQUITECTONICO DE PLAZA - MERCADO
PARA DISTRITO N2 DE LA CIUDAD DE VILLAZON

pag. 20




PROGRAMA CUANTITATIVO

SUP.
AMEBIENTE SUB. AMBIENTE CANTIDAD AMBIENTE
Oficina Lot " 1 44.00 4400
e s Depozito, Bafio
- Administrativa
- Secretaria Archivos 1 2354 2354
; Sala de Espera 1 15.50 | 15.50
- 1
oY Cobro v Contabilidad 26.88 26.88
h
E Control v Vigilancia 1 30.20 30.20
E Sala Beuniones 1 44.80 | 4480
2 Cocineta Despenza 1 21.75 | 21.75
a Servicios Higiénicos 2 355 | 7.10
TOTAL ZONA ADMINISTRATIVA 21377
Zona Himeda Pueztosz de Carnes 12 16.00 | 192.00
Puestoz de Pollos 4 12.00 | 4800
Pueztos de Pescadoz | 2 12.00 | 24.00
Zona Semi-Humeda | Puoesztos de Verduras 22 6,00 | 132,00
W Puestos de Frutas 22 6,00 | 132,00
q Puestos de Florerias 4 10.00 | 40.00
Puesto de Lacteos & 12.00 | 72.00
; Fona Seca Puestos de Panaderia | 6 11.25 | 67,50
= Puestos de Pasteleria | 2 13.60 | 27.2
:i- Puestosz de Abarrotes | 14 10.00 | 140,00
=] Puestos de Plasticos 2 20,00 | 40,00
Q Pueztoz de Articulos 5 20.00 40,00
-!ﬁ gel Ho ga:jf —
ueztos Articulos
E de Aszeo Personal 4 240,10 “hhe
~N Puestosz de Ferreteria | 6 20.00 120,00
Puestosz de Eegalos 4 10,00 40.00
Puestos de Artesaniaz | 6 15,00 90,00
Puestos de Bopa g 30.00 | 240.00
Puestos de Zapatos 4 30.00 | 120.00
Puestoz Varios 4 10,00 | 40,00
TOTAL ZONADE VENTAS 1644,70
Puestos de Desayone | 4 10,50 42.00
e Puestos de Jugos v | 2 10,50 21.00
- g ] Licuados
7 B | ZonadeComidas [y pooeo |1 180.00 180,00
&) E Jugos
N ) Puestos de Comidas 20 30.00 | 500,00
o i
TOTAL ZONA COMIDAS | 843,00
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Depositos de 110,70 110,70
s Mercaderia
Depositos ] 3100 31.00
o2 Camara Frigorifica o o
g Lavado de productos 1 27.00 | 27,00
= Carga v Descarza 3 camiones 330,00 | 330.00
é Patio de Maniobraz 1 33325 | 355.23
=3 Control de llegada de i 10,70 ' 10.30
o productos - |
m Cuarto de Limpieza 2 33,00 35,00
@ Taller de 1 54.00 54.00
o mantenimiento
E Cuarto de Basura 1 26,80 26,80
et Varones 2 60.00 120.00
EBateriaz de Bafnos -
Damas = 60,00 120,00
TOTAL AREA DE SERVICIO 1.195.95
irculacion Vertica zcalera scalera 217,73 217,75
Circulacion Vertical | Escal Eszcal 217.73 217,75
prificipal,
zecundariaz
..g: v de servicio
) Azcensor 255 2.35
= atios Inteniores 320 320,
= Patios Interi 32000 520.00
= FPlaza i} 639000 6390.00
stacionamiento arqueo Vehicular 3 vehiculos 2 2,50
S Estaci i Parquec Vehicula 33 wvehicul 1250 412,50
arqueon 2 2z a7,
e~ Parg de | 20 2,88 57.60
Motocicletas
Pargue de Bicicletas 3% 220 | 79.2
TOTAL ZONA PUBLICA | 7.879.60

SUPERFICIE PARCTAL
CIRCULACION HORIZONTAL

MUROS Y TABIQUES
SUPERFICIE CONSTRUIDA APROXIMADAMENTE M2
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7.3. Antropometria v Ergonometria

Al realizar un estudio antropomeétrico v ergonometrico podemos determinar con mayor
precision las dimensiones de los ambientes mas relevante dentro de un Mercado de

Abasto.

Alturas v Circulacion

ALTURA:

L a altura hibre mimima de piso terminado a cielo raso en las
edificaciones comerciales es de 300 m

CIRCULACIONES: | il

Circulaciones principales: <3.00 m ffon | e | am {gom |

195 R L]

- /E‘ﬁmf 1 ¥ _ﬁkmﬁwr}_\_ -
2 =l —‘ 2 . ] & a
e i I_iﬁﬂ:" & @1 .
I i . 7 i el Ly I )'g“"'_
| | | WMOSTRADOR |
1 - T | L] T | (] i
Administracion
=== ——— e n e  C— - e

s | = o |
:l o |(T3) ) oy | - I rr
o | 1 =——° 0 K !
g b fl; - o
L = % = ‘} £ s = c\_\_:
|| . ‘ | | L]
A | =
- - —1 | |
a - a . = B 1 - | ;l]_gq.
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Zona de Ventas

ZONA
HUMEDA
WOBILIARID Y2 ECAIPD
CODISO | DESCRIPCION |LARGD ANGHO |ALTD | CANTEAD
1 T 1% | oe | 1
TRABLA DE I
2 IEALES oss | g |1 1
3 LAYATORIO | o7e | o5 | 00s 1
4 BIEARA [T -RA TR 1
| MESADA 0 | oTe | n8s 1
L] BANCOD | bR | 043 t
Ll ﬁmmmmahmsm de Carne 6m2
= Altura minima 3m

ZONA SEMI

HUMEDA

MDD ¥ EQUIRD

Area minima Puesto
de Frutas 6m?2

CODGO | DESCRIPCION |LARGO | ANCHO [ALTO (CANTIAL | AREA
Al MOSTRADOR | 260 | 060 |6%0 | 1t |18
2 BAMDD em asn L [
| LAVKIORID | poa | 830 | @90 i 158
4 NEEALR L] -] i ] aH T 108

ALA
e mtl Ll

ARES,
4.20 TOTAL

_ G

im

514
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ZONA SEMI

HUMEDA

MOBILIARID ¥)0 EOUPD
CODICO | DESCRIPCION Iunua ARCHD | ALTO | CANTICHAD: | AREA,
PARA | ]
1 |t lam | || v |ew
RETANTR BARK ]
2 PLOAGS 23 | ws0 | 980 1 141
3 LAVATORD | g7a | a3z | oms i em
" BAMGO . 628 | 045 T
Vet i 4 |
] mﬂéﬁ 196 | a0 (oes | 1 1w
Area minima Puesto de Floreria 8m?2

ZONA SECA g

MOBILARSD Y/0 EQUAPD
CODIO0 | DESCRIFCHN | LARGO | AMCHO | ALTO | CANTIDAD | AREA
VITRINA
V| moumnora | 195 | 080 |10 1 |15
7 m 086 | as |12 1 o
1 panageRg | 258 | 081 | 1@ 1 156
i P ‘ a3 | 048 1 006t
AR |
N OGUPADA,
P AREA
Area Iﬂlﬂ!ﬂlif Puesto 358 e
de Panaderta 6m?2
7.53

ZONA SECA

AL ¥ O EQLAPD

L] RARCTY M | o0 { L

2 N SADA 24 | pm | 090 J 1aa

3 EBTANTE 430 | eos | 180 1 f¥ ]
AHEAS
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cobice| pEesmmcioN |LARGS. AlieHs |Auto | damos) ases

1 CALBMATOR {1 Fo 0sg 200 2 ey

3 | Seeeow |1 em [1e] 1 [om

3 SilLa bSe ose |oss| 1 o

& EaTAMTE 15 L] 1.00 3 (L]

5 ESTAMTE | 3g0 0@ 100 | 1 180

8 LAVATERID | age 68 |DB0 | 9 oar

& INODORG 066 | oM | oas 1 3]
Area minima oFean
15,96

ZONA SEMI
HUMEDA
MORLARD 710 EGUIPG
COMGO | DESCRMMCION [LARGO | ANCHD | ALTD |[CANTOAD | AREA i
i CITBA, [ B L1 s i [ L3
x E LRI v aon i 248 i
' LavaToInD oTE | Rs | o 1 a40 .
4 vesDA | ree | oo [ce | 1 |woe |’
s permcsraooaa] oo | em [ies | 1 o o
8 | maweo - | e [eaa| & [eos |
. 1.5
Area minima Puesto de Clomidas L
SERVICIOS
COMPLEMENTARIOS -

£k F

AREA
DESCRIPGION | oipcuLACHR| COUPADA| TOTAL

FARGHREC - Jnse 3130

arEs | AREA | men
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7.4. Ihagrama de Relaciones

DIABRAMA DE DIAGRAMA DE
MATRIZ GENERAL RELACION FUNCIONAL PONDERACION

AA | Arca Adminstratve

.u.............}

EELALON

Py ——3 [WATTA
(u | Gorres C

L"""{-plull I!'Il-'l'lrly\__.___.-"

. Poscadenn
Frulms g Yorhses
Fuusic de Flos

o Pugsinde Laces
A1 Pupsis g Huseea
2.0 Pupsiydg Abraios

|| Pupsin s Rops
Pupsn ge Catrados

it Pyasis g Femseein
oo Pugstde Pisico

| Puosie de Areskn de begn

" Punsip de Alimenios e Animaes
Litroies
Fupsie do Adesarin
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ESPACIDS (AMBIENTES)
PC Pusaslo de Comida
PJL Puesto de Jugos y Licuados
PM Patio de Comida
5% Senvicios Sanifanoz
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ESFACIOR MB_FHTEE‘-

| ESPACIOE [ANBIENTES)
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7.5, Planos arquitectonicos
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