
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ANEXO 1 

 

 

 



ANEXO 2 

 

POBLACIÓN DE LA CUIDAD DE TARIJA 

 

CIUDAD  2007 2008 2009 2010 

  Total Total Total Total 

Tarija 176.787 182.684 188.544 194.313 

Bermejo 30.026 30.414 30.777 31.116 

Yacuiba 95.594 100.936 106.444 112.096 

Villamontes 19.913 20.357 20.777 21.168 

Fuente: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADÍSTICA 
 

 

 

PRODUCTO INTERNO BRUTO PER CÁPITA A PRECIOS DE MERCADO, 

SEGÚN DEPARTAMENTO 

 
 

 (En bolivianos) 

DESCRIPCION 2007 (p) 2008 (p) 2009 (p) 2010 (p) 2011 (p)   

BOLIVIA 10.482 12.036 11.902 13.224 15.637   

CHUQUISACA 7.363 8.851 8.531 9.475 10.928   

LA PAZ 9.322 10.736 10.943 12.201 14.583   

COCHABAMBA 9.365 10.339 10.167 11.044 12.466   

ORURO 11.624 14.948 15.265 18.007 21.841   

POTOSÍ 7.181 9.902 10.625 12.515 15.577   

TARIJA 27.138 29.762 27.717 29.874 37.511   

SANTA CRUZ 11.413 12.715 12.235 13.502 15.696   

BENI 6.747 7.780 8.215 8.991 9.676   

PANDO 13.779 15.142 13.892 15.930 18.400   

Fuente: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ANEXOS 3 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Solo se tomó en cuanta los que están marcados con resaltador amarillo y que son de uso 

particular, en donde la sumatoria nos da un total de 28.957 automóviles  

 

 

 

 



ANEXOS 4 

 

CUESTIONARIO 

Por favor dedíqueme un momento de su tiempo a completar este cuestionario, su opinión es 

muy valiosa tanto como para usted como para nosotros. Sus respuestas serán tratadas en 

forma confidencial y no serán utilizados para ningún propósito distinto a la investigación 

llevada a cabo por estudiantes de la carrera de Administración de Empresas. 

Con el objetivo de dar a conocer un servicio de autocinema, que será de suma importancia 

para su agrado y entretenimiento, el cual contemplara características de su propia 

necesidad, en donde le ayudará para su beneficio y  disfrute del mismo.   

 

1- ¿Estaría dispuesto usted a asistir a un centro cinematográfico en el 

que pueda disfrutar de una película desde su automóvil? 
Porcentaje 

a SI 17 85 %   

b NO 3 15 % 

 

2. ¿Con que frecuencia asiste al cine? Porcentaje 

a Una vez al mes 12 60 %   

b 2 o 3 veces 6 30 %   

c Más de 4 veces 2 10 %   

 

3. ¿Qué desperfecto encuentra en el cine? Porcentaje 

a Sonido 3 15 %   

b Imagen  3 15 %   

c Estacionamiento  11 55 %   

d Butacas  2 10 %   

e Otros 1 5  %   

 

 

 

 



 

TABULACIÓN DE LAS ENCUESTAS  

 

GRUPOS FOCALES ENCUESTADO PREGUNTA 1 PREGUNTA 2 PREGUNTA 3 

Zona Central 

1 a a c 

2 a b c 

3 a a a 

4 a a b 

5 b c c 

     

Plazuela Sucre 
 

6 a a d 

7 a b a 

8 b a b 

9 a c c 

10 a a c 

     

B. Villa Fátima 

11 a b c 

12 a b d 

13 a a c 

14 a a a 

15 a b c 

     

La terminal 
 

16 a a c 

17 a a e 

18 b b c 

19 a a b 

20 a a c 

 

 

Estos son los datos recopilados con pequeños grupos focales a los cuales se encuestaron y 

determinaron los siguientes resultados presentados a continuación: 

 

 

 

 



ANEXOS 5 

TABLA # 1: BOLIVIA: PIB, SEGÚN DEPARTAMENTO (En miles de bolivianos) 

DESCRIPCION 2007 (p) 2008 (p) 2009 (p) 2010 (p) 2011 (p) 

BOLIVIA 28.524.027 30.277.827 31.294.253 32.585.680 34.271.640 

CHUQUISACA 1.352.752 1.442.740 1.479.717 1.555.347 1.619.601 

LA PAZ 6.669.426 7.069.768 7.412.588 7.762.015 8.228.997 

COCHABAMBA 4.728.634 4.894.899 5.033.605 5.259.481 5.478.600 

ORURO 1.413.962 1.675.976 1.772.248 1.818.387 1.889.098 

POTOSÍ 1.556.415 1.933.903 2.088.955 2.075.861 2.168.609 

TARIJA 3.031.026 3.175.800 3.138.288 3.365.168 3.578.354 

SANTA CRUZ 8.472.251 8.733.964 8.977.106 9.309.919 9.838.591 

BENI 1.015.942 1.051.316 1.090.769 1.126.348 1.149.117 

PANDO 283.619 299.460 300.977 313.154 320.673 
Fuente: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA 

 

TABLA # 2: BOLIVIA: CRECIMIENTO DEL PRODUCTO INTERNO 

BRUTO, SEGÚN DEPARTAMENTO (En porcentaje) 

DESCRIPCION 2007 (p) 2008 (p) 2009 (p) 2010 (p) 2011 (p) 

BOLIVIA 4,56 6,15 3,36 4,13 5,17 

CHUQUISACA 1,78 6,65 2,56 5,11 4,13 

LA PAZ 4,79 6 4,85 4,71 6,02 

COCHABAMBA 3,82 3,52 2,83 4,49 4,17 

ORURO 3,29 18,53 5,74 2,6 3,89 

POTOSÍ 12,87 24,25 8,02 -0,63 4,47 

TARIJA 7,85 4,78 -1,18 7,23 6,34 

SANTA CRUZ 3,18 3,09 2,78 3,71 5,68 

BENI 0,91 3,48 3,75 3,26 2,02 

PANDO 11,68 5,59 0,51 4,05 2,4 

Fuente: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA 

 

TABLA # 3: PRODUCTO INTERNO BRUTO PER CÁPITA A PRECIOS DE 

MERCADO, SEGÚN DEPARTAMENTO (En bolivianos) 

DESCRIPCION 2007 (p) 2008 (p) 2009 (p) 2010 (p) 2011 (p) 

BOLIVIA 10.482 12.036 11.902 13.224 15.637 

CHUQUISACA 7.363 8.851 8.531 9.475 10.928 

LA PAZ 9.322 10.736 10.943 12.201 14.583 

COCHABAMBA 9.365 10.339 10.167 11.044 12.466 

ORURO 11.624 14.948 15.265 18.007 21.841 

POTOSÍ 7.181 9.902 10.625 12.515 15.577 

TARIJA 27.138 29.762 27.717 29.874 37.511 

SANTA CRUZ 11.413 12.715 12.235 13.502 15.696 

BENI 6.747 7.780 8.215 8.991 9.676 

PANDO 13.779 15.142 13.892 15.930 18.400 

Fuente: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA 

 



ANEXOS 6 

TABLA # 4: BOLIVIA: INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR POR 

AÑO SEGÚN MES 

MES 2007 2008 2009 2010 2011 

Enero 94,03 104,70 116,26 116,35 126,10 

Febrero 94,81 107,44 116,18 116,54 128,19 

Marzo 95,10 108,49 115,61 116,40 129,33 

Abril 94,85 109,29 115,11 116,51 129,36 

Mayo 95,28 111,33 114,89 116,49 129,62 

Junio 96,09 112,73 115,12 116,65 129,80 

Julio 98,66 113,25 114,89 117,37 130,49 

Agosto 100,23 113,99 115,61 118,61 130,99 

Septiembre 100,42 114,99 115,73 119,52 131,39 

Octubre 101,67 115,20 116,10 120,98 132,01 

Noviembre 102,92 115,35 115,88 122,33 132,44 

Diciembre 103,57 115,84 116,15 124,49 133,08 

Prom. Anual 98,14 111,88 115,63 118,52 130,23 

 
FUENTE: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADÍSTICA 

 

TABLA # 5: BOLIVIA: VARIACIÓN DEL ÍNDICE DE PRECIOS AL 

CONSUMIDOR POR AÑO SEGÚN MES  

MES 2007 2008 2009 2010 2011 

Enero 1,43 1,09 0,36 0,17 1,29 

Febrero 0,83 2,62 -0,07 0,17 1,66 

Marzo 0,30 0,97 -0,49 -0,12 0,89 

Abril -0,26 0,74 -0,43 0,09 0,02 

Mayo 0,45 1,87 -0,18 -0,02 0,20 

Junio 0,85 1,26 0,20 0,14 0,14 

Julio 2,68 0,46 -0,20 0,62 0,53 

Agosto 1,59 0,65 0,62 1,06 0,38 

Septiembre 0,19 0,88 0,11 0,77 0,30 

Octubre 1,25 0,18 0,32 1,22 0,47 

Noviembre 1,23 0,13 -0,19 1,11 0,32 

Diciembre 0,63 0,43 0,23 1,76 0,49 

% V. PROM. ANUAL 8,70 14,01 3,35 2,50 9,88 

ACUMULADO 11,73 11,85 0,26 7,18 6,90 

 

 

 

 

 



ANEXOS 7 

 

TABLA # 6: TARIJA: POBLACIÓN TOTAL PROYECTADA, POR ÁREA 

Y SEXO, SEGÚN AÑOS TERMINADOS EN 0 Y 5, 2000-2020 

AÑOS 
POBLACIÓN TOTAL POBLACIÓN URBANA POBLACIÓN RURAL 

Total Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres 

2000 397.578 198.277 199.301 247.392 119.761 127.631 150.186 78.516 71.670 

2005 459.001 230.324 228.677 304.065 148.121 155.944 154.936 82.203 72.733 

2010 522.339 263.307 259.032 362.720 177.761 184.959 159.619 85.546 74.073 

2015 584.626 295.620 289.006 420.673 207.222 213.451 163.953 88.398 75.555 

2020 645.868 327.350 318.518 477.128 236.101 241.027 168.740 91.249 77.491 

Fuente: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADÍSTICA 

 

TABLA # 7: BOLIVIA: PROYECCIÓN DE LA POBLACIÓN 

ECONÓMICAMENTE ACTIVA TOTAL, SEGÚN DEPARTAMENTOS, 

1990 – 2010 

 

  

DEPARTAMENTO 1990 1995 2000 2005 2010 

            

BOLIVIA 2.287.689 2.654.960 3.092.845 3.600.732 4.186.365 

  
     

TARIJA 106.328 129.131 155.485 185.464 219.579 

  
     

TARIJA URBANA 52.767 71.328 94.459 121.687 152.900 

TARIJA RURAL 53.561 57.803 61.026 63.778 66.679 

 Fuente: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADÍSTICA 



ANEXOS 8 

 

 

 

 

 



ANEXOS 9 

Por favor dedíqueme un momento de su tiempo a completar este cuestionario, su opinión es muy valiosa tanto como para usted como 

para nosotros. Sus respuestas serán tratadas en forma confidencial y no serán utilizados para ningún propósito distinto a la investigación 

llevada a cabo por estudiantes de la carrera de Administración de Empresas. 

Con el objetivo de dar a conocer un servicio de auto cinema, que será de suma importancia para su agrado y entretenimiento, el cual 

contemplara características de su propia necesidad, en donde le ayudará para su beneficio y  disfrute del mismo.   

 

1. ¿Ha  asistido alguna vez al cine de Tarija llamado “Cine La Torre”? 

a) Si  

b) No 

Si responde No  pase a la pregunta 4 

2. ¿Con que frecuencia al mes asiste al cine? 

a) Una vez al mes 

b) 2 o 3 veces al mes   

c) 4 veces al mes o más  

3. ¿Al asistir al cine qué aspecto considera usted que debe mejorar este servicio 

cinematográfico? 

a) Sonido 

b) Imagen 

c) Estacionamiento 

d) Butacas  

e) Otros 

4. ¿Estaría dispuesto usted a asistir a un centro cinematográfico en el que pueda 

disfrutar de una película desde su automóvil? 

a) Si  

b) No  

5. ¿Con que persona preferiría ir usted a un autocine? 

a) Con mi pareja.  

b) Con mis amigos.  

c) Con mi familia. 

d) Sólo. 



6. ¿Qué día de la semana asistiría usted a un autocine? 

a) Lunes  

b) Martes   

c) Miércoles  

d)  jueves 

e) Viernes 

f) Sábado 

g) Domingo 

7. ¿Qué tipo de película es de su preferencia? 

a) Acción  

b) Comedia  

c) Suspenso  

d) Drama  

e) Terror 

8. ¿Escoja la razón principal por la que acudiría usted a una función en un 

autocine? 

a) Precio  

b) Diversión  

c) Seguridad 

d) Privacidad 

e) Otros 

9. ¿Con que servicios adicionales le gustaría que cuente un auto cinema? 

a) Comida rápida  

b) Snack 

c) Bar  

d) Otros  

10. ¿En cuánto a la promoción de un servicio de auto cinema, de las siguientes 

opciones cual considera importante usted para su mayor satisfacción? 

a) Entradas 2 por 1 

b) Pague 1 entrada y vea 2 películas 

c) Entrada libre en su día de cumpleaños  

11. ¿Cuánto de dinero estaría usted dispuesto(a) a pagar por persona por concepto 

de entrada al autocine? 

a) De 15 a 20 Bs. 

b) De 20 a 25 Bs. 

c) De 25 Bs. a mas 

 

¡Gracias por su ayuda! 



ANEXOS 10 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ANEXOS 11 

COTIZACION PARA EL SPOT PUBLICITARIO 

 



COTIZACION PARA LA PUBLICIDAD EN TELEVICION  

 

 



COTIZACION PARA LA PUBLICIDAD EN RADIO 

 

 



ANEXOS 12 

PLANO DE LA ESTRUCTURA FÍSICA DEL AUTOCINE

 



ANEXOS 13 

 
 
 
 



 
 



ANEXOS 14 

 



 

 

 



ANEXOS 15 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 



ANEXOS 16 

 



 

 

 

 



ANEXO 17 

BALANCE DE APERTURA 

 “AUTOCINE EL SUR” 

 (Expresado en Bs.) 

 

 

ACTIVO  

Activo circulante                                                                                                

 

Caja  

 

Activo Fijo Tangible  

 

Terreno 

Edificio 

Maquinaria y equipo  

Muebles y enseres  

Equipo de computación  

 

Activo Fijo intangible  

Crédito bancario 

Gastos diferidos  

Gastos de organización   

 

    TOTAL 

 

 

 

 

 

 

10.000 

 

 

710.668 

212.796 

174.487 

8.495 

11.075 

 

 

 

 

1.122.715 
 

5.194 

 

 

                  

2.245.430 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PASIVO 

 

 

 

**************** 

 

PATRIMONIO  

                    2.245.430 

   

 

     

                        

 

TOTAL           2.245.430 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 



ANEXO 18 

 

DETERMINACIÓN DE  LOS PRECIOS  

Costos 

Material 

directo 

CONSUMO POR 

MES 
COSTO 

TOTAL 

ANUAL  

Films De 1 a 5 películas  48.806 585.675 

Electricidad    2.500 30.000 

Agua   500 6.000 

Gas   200 2.400 

TOTALES    52.006 624.075 

 

Estimación  de la Demanda 

Año 

Incremento Anual 

Vehículos 
Incremento 

Anual De 

Personas   Del 10,60 % 

2013 65075 130.150 

2014 71973 143.946 

2015 79601 159.202 

2016 88038 176.076 

 

Para determinar los ingresos se determino mediante los costos y ingresos de la producción y 

la demanda suponiendo que el ingreso total es de 130.150 por 15 bs nos da arroja un total 

de 1.952.250 bs., siendo los costos de los films un porcentaje del 30% arrojaría un costo de 

585.675 reflejado en la tabla anterior de costos sumando todos estos dan un costo total de 

624.075 bs. 

Dividiendo los costos con el número total de personas que ingresarían nos da: 

= 
       

       
 =  4,79      sumado el costo y los ingresos deseado 4, 79 x 1,30 x 1,50 nos da 

un resultado de 9,34 por el factor de precio con factura = 9.34/0.87 = 10.74. 

El resultado dado es de 10.74 bs pero para evitar que la gente lo tome como un servicio de 

baja calidad se decide dejarlo a un precio de 15 bs, el precio  que la mayoría de las personas 

están dispuestas a pagar como se observo en la investigación de mercado.  


