ANEXO 1: PUBLICIDAD, ACEITE DE OLIVA VIRGEN Y EXTRA VIRGEN
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ANEXO 2: PUBLICIDAD, CHOCO EXPLOSION
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ANEXO 3: PUBLICIDAD SNACKS KRIS
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ANEXO 4: PUBLICIDAD, LINEA DE SALSAS
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ANEXO §: PUBLICIDAD, DURAZNOS EN MITADES
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ANEXO 6: PUBLICIDAD, PRODUCTOS PARA HORNEAR
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ANEXO 7: PUBLICIDAD, SNACK KRIS
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ANEXO 8: PUBLICIDAD, KRIS SALSAS
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ANEXO 9: PUBLICIDAD, TRIO SAN JUAN




ANEXO 10: PUBLICIDAD, CONJUNTO DE PRODUCTOS KRIS




ANEXO 11; CATALOGO DE PRODUCTOS KRIS



ANEXO 12: FOTOGRAF{AS DE VENDEDORAS DE PAN CON MANDILES KRIS



ANEXO 13; REPORTE DE VENTAS, GESTION 2010-2012



ANEXO 14; REPORTE DE INGRESOS, GESTION 2010-2012



ANEXO 15: POBLACION DEL DEPARTAMENTO DE TARLJA, CENSO 2012
BOLIVIA: POBLACION POR DEPARTAMENTOS, CENSOS 2001 Y 2012
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FUENTE: INE

BOLIVIA: TASA MEDIA DE CRECIMIENTO ANUAL DE LA POBLACION,
SEGUN DEPARTAMENTO. CENSOS 1992 - 2012

DEPARTAMENTO PERIODO

1992-2001 2001-2012

TOTAL 2,74 1,71
Chuquisaca 1,71 0,72
La Paz 2,29 1,26
Cochabamba 2,93 1,68
Oruro 1,53 2,07
Potosi 1,01 1,34
Tarija 3,18 1,86
Santa Cruz 429 240
Beni 2,94 1,34
Pando 3,48 6,63

FUENTE: INE



ANEXO 16;: ENCUESTAS UTILIZADA PARA LA RECOLECCION DE INFORMACION PRIMARIA

ENCUESTA SOBRE EL CONOCIMIENTO DE INDUSTRIAS (
VENADO Y SU PRODUCTO SALSA BARBACOA “

La presente encuestatiene por objetivo conocer si la poblacién Tarijefia conoce la linea de productos de
Kris de industrias Venado, principalmente si los ciudadanos de la ciudad de Tarija conocen/han consumido
en alguna oportunidad el producto Salsa Barbacoa. La informacién que se recabe de usted (el entrevistado),
seran tratados con estricta confidencialidad, la informacién es necesaria para un trabajo académico.

Con su consentimiento yo (el entrevistador) le formularé varias preguntas. ..

1.- ¢ Usted conoce los productos que ofrece la industria Venado?
si [ No L 88

2.- ¢Usted alguna vez ha consumido productos de la industria venado, de la linea Kris?
Si g No L 8N

3.- ¢Sefiale cual de los siguientes productos ha consumido?, segun el orden de preferencia y cantidad mes?

prefrerencia

Kétchup l:l |:| ................ Cantidad mes
Mayonesa I:' |:| ................ Cantidad mes
Mostaza |:| |:| ................ Cantidad mes

Salsa Barbacoa |:| |:| ................ Cantidad mes
Extracto de tomate |:| |:| ................ Cantidad mes

4.- ;Con gue tipo de comida suele acompafiar los producto Kris?

5.- ¢ Usted conoce la salsa Barbacoa Kris de Industrias Venado?

Sig No [ 188

6.- ¢Usted alguna vez ha consumido la salsa Barbacoa Kris de Industrias Venado?

Sig No 188

7.- ¢ Qué tan satisfecho se sintio, cuando consumié este producto?

No satisfecho

Algo satisfecho/a

Medianamente

Satisfecho/a

Bastante satisfecho/a

Muy satisfecho/a

8.- (Como calificaria el sabor de este producto, para acompafiar sus comidas?
Malo I Regular L 388 Bueno [ 380
9.- ¢ Cuando fue la Ultima vez que consumid este producto?

Hace un dia [ Jll Hace una semana [ JEI Hace un mes [ 18l



10.- ¢Dénde principalmente adquiere, los diferentes productos de la Industria Venado?

Supermercado

Agencias

Mercados

Tiendas de Barrio

11.- ¢ La Gltima vez que visito, este centro de abasto, pudo encontrar con facilidad el producto?

si [\ No L 388

12.- ¢ Junto a que producto, estaba ubicado los producto de la linea Kris?

13.- ¢En este lugar pudo encontrar la salsa Barbacoa de Industrias Venado?
si [ No L 18N

14.- De los siguientes rangos de ingresos, ¢ Cual es su nivel ingreso/mes?

De 100 a 500 D

De50121000 | |
De 1001 a 1500 I:I
De 150122000 | |
De 2001a2500 | |
Mas de 2500 [ ]

15.- ¢ A través de qué medio de publicidad usted conoci6 los productos Kris?

Promotores
Radio
Television
Prensa
Otros




ANEXO 17; FOLLETERIA Y RECETAS
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ANEXO 18: COTIZACION DE MEDIOS DE COMUNICACION



