RESUMEN EJECUTIVO

La quinua como materia prima en Bolivia y en el mundo ha adquirido un grado de
importancia creciente en la alimentacion, nutricién y desarrollo de las personas y sobre todo

en los nifios, asi como lo menciona la FAO a la quinua como el alimento mas completo.

La industrializacion, el darle el valor agregado a la materia prima ha ido tomando fuerza
estos Ultimos afios en Bolivia. La quinua es uno de los cereales que mas derivados tiene, y
se ha querido en el presenta plan de negocios mostrar la viabilidad de la Malta de Quinua

en el mercado tarijefio, como una alternativa nutritivo y energizante.

La malta de quinua tendrd las siguientes caracteristicas: envase de 1 litro, plastico con
etiqueta impresa a colores. Es un producto para la familia tarijefia a un precio distribuidor
de 10 Bs., y sugerido al mercado en el mismo precio. Lo cual por la cantidad es accesible

con una presentacion atractiva a los ojos del consumidor.

Para introducir al mercado el producto, se contara con una fuerza de ventas necesario en los
puntos del mercado central, campesino y senac, como se identificd en la investigacion de
mercados. La poblacién tarijefia cuenta con 48892 aproximadamente familias, de las cuales
mediante la aplicacién de una encuesta se determind que el 85% si consumiria el producto,
de los cuales la empresa solo se piensa captar un 0,57%, como un escenario de demanda
optimista, lo cual implicaria producir aproximadamente cerca de 92 litros por dia, los

cuales son viables para la capacidad instalada y para el proceso productivo.

Para la ejecucion del proyecto se requiere una inversion de Bs. 151975. Para lo cual se
realizard el siguiente financiamiento: aporte propio de Bs. 60987,5 por la socia Lizeth
Mamani y Bs. 60987,5 y un crédito bancario de Bs. 30.000. El presente plan de negocios
arroja una tasa interna de retorno de 19,3 % y un valor actual neto de Bs. 64271,44 durante
los 5 afios del proyecto, considerando una tasa de descuento del 8%. Estos datos nos

muestran la rentabilidad vy viabilidad del presente plan de negocios.



