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ANEXO Nº 3: Población que habita en zona urbana 
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ANEXO Nº 4: Encuesta 

UNIVERSIDAD AUTÓNOMA JUAN MISAEL SARACHO 

ENCUESTA DIRIGIDA A VARONES DE LA CIUDAD DE 

TARIJA EN EDADES DE 15 AÑOS A 29 AÑOS 

Objetivo: Realizar una investigación de mercado con fines académicos que permita 

recoger información sobre gustos, preferencias de los consumidores y a su vez medir 

el nivel de aceptación de la implementación de un centro de entretenimiento de 

videojuegos en la ciudad de Tarija. 

Marque con una “x” o una línea “/” la respuesta que considere más acertada para 

usted. 

1 ¿Qué edad tiene? 

_______________ 

2 ¿Usted visito un centro de entretenimiento de videojuegos? 

SI                                             NO  

3 ¿Usted a qué lugar prefiere acudir para jugar videojuegos? 

a) Casa                                        

b) Local de internet común         

c) Sala de videojuegos                

d) Otros                                       

4 ¿Qué tipo de videojuegos prefiere jugar? 

a) Acción             

b) Aventura          

c) Deporte            

d) Estrategia         

e) Batalla              

f) Otros                

 

5 ¿Le gustaría participar en torneos competitivos de videojuegos? 

SI                  NO    
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6 ¿Cuántas horas diarias le dedica a entretenerse con videojuegos? 

a) De 1 a 3 horas     

b) De 3 a 5 horas     

c) De 5 a 7 horas     

d) Mas de 7 horas    

7 ¿Qué precio estaría dispuesto a pagar para el uso de los 

videojuegos? considerando las siguientes opciones: 

Opción A “Precio de uso por hora”   

1 hora por 3bs     

Opción B “Paquete especial”  

5 horas por 12bs   

8 Si el centro de entretenimiento contará con equipamiento gamer, 

¿Asistiría a dicho centro? 

 

9 ¿Con que frecuencia asistiría al centro de entretenimiento? 

a) De 1 a 3 veces por semana     

b) De 3 a 5 veces por semana     

c) Todos los días                        

10 ¿Por qué medios de comunicación de gustaría informarse a cerca 

del servicio y promociones que brindaría el centro de 

entretenimiento? 

a) Televisión               

b) Radio                      

c) Redes sociales        

d) Prensa escrita         

e) Página web             
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ANEXO Nº 5: Posibles logotipos para la empresa 


