RESUMEN EJECUTIVO

El siguiente proyecto de investigacion tiene como finalidad brindar estrategias de
publicidad y marketing directo para la Embutidora Josefina Delicatessen que le permita

dar a conocer su linea de productos que ofrece a los consumidores.

La Embutidora Josefina Delicatessen tiene tres afios de servicio a la ciudadania tarijefia,
ofreciendo embutidos y fiambres de la carne de cerdo, en estos Ultimos meses esta sacando

derivados de la carne de pato.

La embutidora participé y gand en el programa emprendimiento de incubadoras de
empresas por parte de la Alcandia Municipal de Tarija con su nuevo emprendimiento
derivado de la carne de pato: chorizo de pato, jamén curado de pato y salchicha ahumada

de pato.

Para realizar este proyecto de investigacion se recurrid a bibliografia para poder
comprender mejor el tema sobre estrategias de publicidad y marketing directo, tomando en

consideracion todos los conceptos mas importantes.

Al mismo tiempo se realiz6 un analisis externo e interno. En el analisis externo se considerd
el PESTEL y las 5 fuerzas de Porter, en el analisis interno se hizo un analisis la matriz de

Boston de los productos que ofrece la Embutidora.

Para determinar y analizar las falencias que tiene laembutidora se realiza una prueba piloto,
posteriormente se realiz6 una investigacion de mercado utilizando la plataforma de Google

Drive.

Mediante el trabajo de campo, se pudo evidenciar que en gran porcentaje de los
encuestados no conocen a la Embutidora Josefina Delicatessen, por lo cual se brinda

estrategias de publicidad a través de los medios masivos y el marketing directo.



