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Anexo 1: CRONOGRAMA DE GANTT

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES “GANTT”

N Septiembre Octubre Noviembre

S 9 |9 |9 PSS 1S S B

E |E |E|E |E|E |E|E |E|E |E

ACTIVIDADES

Elaboracion del Perfil de

! Investigacion

2 Revision del Perfil de
investigacion

3 Asignacion de
Tribunales

4 Elaboracion del Marco
Tedrico (Micro entorno)

5 Elaboracion del Marco

Tedrico (Macro entorno)

6 Conclusiones

7 Recomendaciones

Elaboracion de la
propuesta

Presentacion del
Proyecto Final

10 | Correcciones Finales

Revision por parte de

L Tribunales

12 | Defensas

Fuente: Propia




Anexo 2: PREGUNTAS DE LA ENTREVISTA AL GERENTE DEL HOSTAL J&J
¢Cuél es la demanda actual de la empresa?

¢Usted cree que la publicidad es fundamental para su empresa?

¢Qué tipo de Publicidad se maneja en la actualidad en el Hostal J&J?

¢La Publicidad que maneja la empresa cree que es eficiente?

¢Esta conforme con la Publicidad con la que cuenta la empresa?

¢Cree usted que se deberia mejorar la Publicidad de su empresa?

¢Qué medio de Comunicacion le parece més eficiente para dar a conocer su empresa

al Mercado?
¢Qué opina de la Publicidad en Internet (Redes Sociales, paginas Web, etc.)?
¢Qué red social le parece mas efectiva?

¢Usted cree que invertir en la publicidad es muy importante y necesario?



Anexo 3: NIT Y LICENCIA DE FUNCIONAMIENTO DE LA EMPRESA




Anexo 4: FOTOGRAFIA DE LA INFRAESTRUCTURA DE LA EMPRESA




Anexo 6: PROPUESTA DE UN NUEVO LOGOTIPO
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Anexo 5: PROPUESTA DE LA PAGINA WEB
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Anexo 5: POPUESTA DEL MEJORAMIENTO




