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1.1 INTRODUCCION

La Vitivinicultura es una actividad que ha logrado pasar hacer parte de la Identidad

cultural de la poblacion Tarijefia, convirtiéndose en parte principal del sustento

econdmico de la region.

Tarija presenta un gran potencial en lo que es la produccion de la vid y sus derivados,
principalmente en la elaboracién de variedad de vinos, esto es algo que no esta siendo
bien aprovechado debido a la falta de visidn en la que se puede lograr generar un

turismo de manera sustentable durante su transcurso.

La no existencia de esta infraestructura con espacios adecuados para su uso especifico
en el que se pueda apreciar y dar a conocer parte de lo que se produce y elabora en los
valles de Tarija. Es por eso que se toma la iniciativa de proyectar dicho equipamiento
con los espacios adecuados y necesarios en los que se pueda desarrollar y albergar esta

actividad.

El disefio de este proyecto se centrara en desarrollar una propuesta que solucione y de
cabida a esta carencia y ayude de esta manera a consolidar un equipamiento que

fortalezca la identidad cultural del vino en donde se pueda dar a conocer su historia,
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sus raices, su elaboracion, sus técnicas, sus mejores cepas, colores, sabores, etc. De

manera que lo conservemos arraigadamente en lo que ya es parte de nuestra cultura

Por lo tanto, la creacion de un “museo del vino” en la ciudad de Tarija. Esta basada en
la unificacion de los vinos de las diferentes bodegas de Tarija en un mismo
establecimiento, ofreciendo a los visitantes la exposicion, conocimiento y promocion

sobre la cultura del vinicola.

Con el proyecto se pretende fortalecer el aspecto al turismo y consolidar el rubro
productivo dar a conocer al turista la variedad de vinos que se elaboran en Tarija.

1.2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La ciudad de Tarija No posee muchos equipamientos de caracter cultural, en los que se
destaque las costumbres y tradiciones que nos identifican como departamento, como
ser una de ellas la cultura y el arte del “Vino”, la mayoria de estos espacios no son
suficientemente amplios y adecuados como para lograr albergar la gran variedad de
vinos y articulos con los que cuenta en los que se pueda exponer y mostrar nuestra

principal produccion que es la vitivinicola.

Uno de los simbolos mas representativos y caracteristicos por el que se identifica a
Tarija es la actividad vitivinicola por el cual llego a obtener reconocimientos a nivel
internacional. A pesar de ello, no se tiene el 6ptimo aprovechamiento de este potencial
con el que cuenta debido a la falta de un equipamiento que reuna todas las condiciones

del ver y saber alrededor de este tema.

De esta manera el principal problema de este caso vendria a ser la falta de una
infraestructura arquitectonica adecuada en la que se pueda exponer y apreciar de la
forma correcta, tomando en cuenta siempre aspectos tanto funcionales como
espaciales. De esta manera es que surge la idea de disefiar un proyecto que cubra esta
necesidad.
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1.3. DELIMITACION DEL TEMA

1.3.1. Delimitacion Tematica

La ejecucion de la actual propuesta lo que busca es disefiar una infraestructura
arquitectonica que cumpla esta necesidad o falta de un equipamiento cultural dedicado
a la “Cultura del Vino” brindando espacios amplios y éptimos en todas sus
caracteristicas para el desarrollo no solo del Enoturismo sino para todos los que estén
interesados en este &ambito dentro de la ciudad de Tarija.

1.3.2. Delimitacion Espacial

El anélisis de estudio se desarrolla en la ciudad de Tarija Bolivia — Cercado que
comprende directamente el distrito 10 mas exactamente en el barrio Juan XXIII
delimitado por la avenida Julio Delio Eschazu calle Goldo Arnold calle Fray

Quebracho y el pasaje Beato Adolfo Kolping.

1.3.3. Delimitacion Fisica

El anélisis de estudio se ubica dentro el area del distrito10 del barrio Juan XXIII
frente a la quebrada EI Monte limita entre las calles ya mencionadas anterior mente

con una superficie de terreno de 7851,06 m2.

1.3.4. Delimitacion Temporal

El estudio de proyecto arquitectdnico se realizara con una proyeccion futura de 25

afios, dando cobertura a las necesidades de la poblacion en general de la ciudad.
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1.4. JUSTIFICACION

El escaso conocimiento de la importancia vinicola Tarijefia a nivel Nacional dirigida
especificamente a la cultura del vino en todos sus aspectos, se debe a la No existencia

de un espacio adecuado que este destinado netamente a esta actividad.

Por lo que se creard el museo del vino ya que la actividad vitivinicola constituye la
principal base del sustento econdmico en gran parte de la poblacion de los valles del

sur de Bolivia.

Se planifica disefiar un equipamiento adecuado para todas las personas y turistas
interesadas en el tema, en donde puedan conocer y apreciar la variedad de vinos que se
elaboran en las distintas bodegas del valle de Tarija para el desarrollo del turismo

enoldgico.

En cuanto a lo social, el museo sera un sitio referente de comunicacion e informacion
para la sociedad haciendo conocer la importancia del vino que es parte del turismo de

Tarija.

Con esta propuesta la ciudad de Tarija y en especial la provincia cercado se vera
beneficiada ya que el turismo contribuye a generar ingresos y empleos para varias

familias, a través de los servicios y productos que el turista requiere.

1.5. HIPOTESIS

El museo dedicado al Vino es en un referente nacional que genera un lugar de encuentro
que responde a una necesidad del ambito social y cultural, permitiendo el incremento
en el flujo turistico hacia la zona, por lo tanto, la implementacién de esta infraestructura
generard mejores ingresos dirigidos hacia la poblacion de todo el departamento de
directa e indirecta. Con un espacio de exposicion, promocion y educacion que sirva
como canal de comunicacion para los bolivianos y extranjeros interesados en la

identidad del vino mejorando el desarrollo social y cultural del lugar.

Univ.: Tejerina Deyvis

|!




“MUSEO CULTURAL DEL VINO EN LA CIUDAD DE TARIJA” QZP

1.6. OBJETIVOS

1.6.1 Objetivo General

Disefiar un museo del Vino que sea un referente Nacional que cuente con todas las
caracteristicas arquitectonicas, en donde se permita conservar, exponer, promocionar y
degustar toda la variedad de vinos existentes de la region, Convirtiéndose en una
atraccion turistica y propia que muestre parte de la Identidad principal de los Tarijefios,
creando una ventana hacia el desarrollo cultural y turistico mediante un Hito

Arquitectonico.

1.6.2 Objetivos Especificos

e Disefiar una infraestructura que refleje, vanguardia, modernidad con todas las
caracteristicas optimas y adecuadas de galerias y salas de exposicion y
conservacién en donde se dé sitio y se muestre todos los articulos artesanales

de antaio referentes a la elaboracion del vino.

e Generar espacios amplios y confortables en donde se permita informar y
exponer su historia, técnicas, elaboracion en todas sus manifestaciones
culturales y artisticas del Vino en todas sus variedades que existentes en la

region.

e Crear un ambiente amplio y adecuado que dé cabida para la exposicion,
demostracion y degustacion de todas las variedades de vinos recolectados de

toda la region del sur del pais.

Univ.: Tejerina Deyvis




“MUSEO CULTURAL DEL VINO EN LA CIUDAD DE TARIJA” QZ?

Il. MARCO CONCEPTUAL

En esta etapa se proporcionara la informacion basica obtenida en las areas especificas
de la investigacion y se sustentara de forma tedrica, para llegar a adquirir conceptos

fundamentales y necesarios para analizar su causa y efecto.

2.1. DEFINICION DE MUSEO

Un Museo es una institucion publica o privada, permanente, con o sin fines de lucro,
al servicio de la sociedad y de su desarrollo, y abierta al publico, que adquiere,
conserva, investiga, comunica, expone o exhibe con propdsito de estudio y educacion,

colecciones de arte y entre otros, siempre con un valor cultural.

Los museos se dedican a la exposicion, investigacion, conservacion y difusiéon de

objetos cuyo valor es relevante de una u otra forma para la sociedad.
Se dividen en tres ramas primordialmente: Arte, ciencias naturales y arqueoldgicos.

Sin embargo, cada vez se diversifican, actualmente se encuentran los historicos,
naturales, ciencias y técnicas, los dedicados a personajes o a cierto articulo en
particular, entre otros. También con ellos iniciaron proyectos

arquitectonicos notables que fueran ad hoc con el interior.

Los museos nacieron debido a que las colecciones exigian un alcance mayor en la

comunidad. Acogieron una conciencia de servicio, asi como fines educativos.

La recuperacion del pasado historico se convirtié en vital para conocer de donde es
que provenimos y a donde es que vamos. Cada elemento es una prueba irrefutable de
la existencia y aspectos variados de la humanidad. Incluso en distintas ocasiones una

obra, pieza o estructura se transformaron en objeto de culto.
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Con ellos se espera la popularizacion y propagacion del conocimiento y de esta forma

enriquecer la cultura de cada pueblo. (FAHRENHEITmagazine, 2014)

2.1.1 FUNCIONES DEL MUSEO

Las funciones fundamentales del museo son cinco: coleccionar, conservar, investigar,
exhibir y educar. Cada una de las funciones da origen a un area de atencidn especifica

que supone un personal especificado en el cumplimiento de esa funcion.
Coleccionar

Cada museo debe de tener una politica clara sobre su coleccidén que especifique el
tiempo, tema y la extension de la misma. La coleccion es el instrumento de ensefianza

mas valioso del museo y en muchos casos su razon de ser.
Conservar

Un museo tiene el deber fundamental de velar por su coleccion. Conservar no
solamente significa Gnicamente el mantenimiento fisico de un objeto. Implica también
la seguridad o forma de protegerlos, asi como los debidos registros y acopios que cada

museo debe de tener para garantizar que los objetos no se pierdan ni se deterioren.
Exhibir

El complemento final de las funciones antes mencionadas es la exhibicion. EI museo
debe poner a la disposicién del publico su coleccion, debidamente conservada y

proporcionarle informacion sobre la misma, producto de su investigacion.
Educar

Educar o Interpretar dentro del contexto museistico, la ensefianza se lleva a cabo por
medio de la coleccidn, utilizando como instrumento la observacion critica. Permite que

el visitante deduzca informacion del objeto directamente. (Museos y Arte, 2015)
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2.1.2 CLACIFICACION DE MUSEQS

La gran variedad de museos que existen puede ser clasificada segun distintos criterios:

De acuerdo al patrimonio que exhiben, a la forma en la que se conciben las colecciones

y las perspectivas segun las cuales se exponen los testimonios, pueden ser agrupados

en.

e Museo de Arte

e Museo de Bellas Artes

e Museo de Arte Moderno

e Museo de Arte Religioso

e Museo de Historia Natural

e Museo de Historicos

e Museo de Ciencias Naturales

e Museo de Cienciay Técnica

e Museo de Antropologia (Arqueologia, Etnografia, y Folklore)
e Museo Etnolégico

e Museo Boténico

e Museos Industriales y Tecnoldgicos
e Museos Educacionales

e Museos Regionales

e Eco Museos

e Museos Virtuales

e Museo del Vino

Univ.: Tejerina Deyvis
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2.2. MUSEO DEL VINO

2.2.1. Concepto

Espacio de promocion y exposicion didactica en el que conviven la historia, la cultura,
el arte y la formacidn entorno a lo referente a este producto como es el vino. Cuenta la
historia del vino a traves del tiempo en donde explica, narra y vincula lo universal a lo
particular. Por lo tanto, tienen un caracter local y logran atar al visitante al territorio en

el que esta emplazado.

2.2.2. Funcién

Promover la formacion y difusion de todas las técnicas y conocimientos a través de la
historia relacionados con la elaboracién, conservacion, mejora y promocion de los
vinos en todas sus variedades y de todas aquellas otras actividades que, partiendo de la
vid y el vino, puedan redundar en beneficio del sector.

2.2.3. TIPOS DE FUNCIONES DEL VINO

Museo del Vino Campo

Es un museo gue se entremezclan con los vifiedos dibujando un paisaje mas propio de
un museo al aire libre. A la vez estos museos como funcién de exposicion también

sirven como una bodega activa para los diferentes vifiedos que estan en su entorno.
Museo del Vino Ciudad

Estos museos son mas didacticos los cuales estan destinados a la exposicion de

elementos histdricos sobre el vino, el estudio mediante salas audio visuales y otros

Fuente: www.museum.upenn.edu
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2.3. VITIVINICULTURA

La vitivinicultura es el arte de cultivar las vides y elaborar vino, La palabra tiene
origenes del latin vitis, (vid), vinum, (vino y cultura). La expresion “historica de la
vitivinicultura” se entiende de la manera mas amplia posible. De una parte, se refiere a
la vid en todos sus componentes (uvas, hojas) al vino y a sus derivados. (vinagre,

aguardiente, licores y bebidas en general).

24.VID

Es una planta arbustiva, y trepadora, de hojas palmeadas con Iébulos dentados, flores

de pequefio tamafio y su fruto, la uva, es pequefio y redondeado, y se agrupa en racimos.

2.5. CEPA

Es el tronco de la vid, del cual brotan los sarmientos, los frutos y las hojas. Este término
se emplea para referirse a las variedades viniferas, que da al vino su caracter varietal,
como el aroma, sabor y textura, fundamentales para fijar el caracter del vino, se dividen

en dos:

e Cepas de Vinificacion de cuyas uvas se extrae el vino

e Cepas de Mesa cuyas uvas se destinan al consumo fresco o para pasas
2.6. UVA
Es una fruta obtenida de la vid, las uvas vienen en racimos y son pequefas y dulces. Se
comen frescas o se utilizan para producir agraz, vino, vinagre y mosto.
2.7.VINO
El termino vino define a la bebida alcohdlica elaborada a partir de la fermentacion del

jugo de uva, a través de un proceso bioguimico en el que microorganismos producen

la fermentacion del mosto para transformarlo en vino.
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2.8. VINIFICACION

Es conjunto de procesos que llevan al mosto a una bebida alcoh6lica denominada vino.
Comienza con el prensado de la uva para la obtencién del mosto y acaba en las

operaciones de embotellado. Los procesos son muy diversos y dan el “caracter” al vino.

2.9. VENDIMIA

Por denomina se entiende la recoleccion o cosecha de las uvas de vino. En el caso de
las uvas de mesa se usa simplemente el termino cosecha. El periodo de vendimia varia
entra febrero y abril (en el hemisferio sur), y julio y octubre (en el hemisferio norte).
Esto depende del grado de maduracién de la uva que se desee, es decir, del momento
en que la relacién porcentual entre los azucares y los &cidos en el grano de uva han

alcanzado el valor 6ptimo para el tipo de vino que se desea producir.

2.10. BODEGA

Es un conjunto de locales e instalaciones que se destinan al almacenamiento y la

industrializacion del vino.

2.11. TURISMO

Actividades que realizan las personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos
del entorno habitual, por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio, con fines

de ocio por negocios y otros motivos.

2.12. ENOTURISMO

El enoturismo o turismo enologico es un tipo de turismo enfocado en las zonas de
produccidn vinicolas. Se relaciona con el turismo gastronémico, y con el turismo
cultural dependiendo del caracter histérico o artistico de la industria vinicola en la zona

como patrimonio industrial.
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I11. MARCO HISTORICO

En esta etapa se basara una investigacion cientifica, que tiene el proposito de describir
la resefia histérica que permite identificar el contexto del estudio. ES una narracion

descriptiva de que como surge, evoluciona y se agudiza el problema de investigacion

3.1. HISTORIA DEL MUSEO

La recuperacion del pasado historico se convirtio en vital para conocer de donde es
que provenimos y a donde es que vamos. Cada elemento es una prueba irrefutable de
la existencia y aspectos variados de la humanidad. Incluso en distintas ocasiones una
obra, pieza o estructura se transformaron en objeto de culto. Con ellos se espera la
popularizacién y propagacion del conocimiento y de esta forma enriquecer la cultura

de cada pueblo.

3.1.1. Origen y Surgimiento de los Museos

El hombre por naturaleza y a lo largo de la historia se ha dedicado a la recoleccion.
Esto fue evolucionando con el tiempo y derivo en el coleccionismo, que es la raiz de

los museos.

Etimoldgicamente la palabra proviene del griego museion, que era un sitio dedicado a
las musas y divinidades inspiradoras. La humanidad pronto descubri6 los bienes u
objetos culturales como fundamentales para comprender el pasado y vislumbrar el

futuro.

Uno de los primeros recintos de este tipo surgio en Alejandria alrededor del 280 a. C.

era considerado como un centro de investigacion y muestrario de distintas piezas.
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e Babilonia hizo lo propio al exhibir botines de guerra, en tanto Egipto dio los
primeros pasos al reunir propiedades materiales de faraones como preparacion
para el otro mundo.

e Grecia fue el primero en mostrar en los templos distintos accesorios a los
ciudadanos en general.

e Roma le rindio tributo a la guerra al presentar al aire libre, herramientas
utilizadas en batalla.

e Con la irrupcion de la religion también vino la compilacién de cosas
importantes para la iglesia.

e Durante las cruzadas los saqueos formaron parte del atesoramiento de distintos

paises. (fahrenheitmagazin, 2014)
3.1.2. Renacimiento consolidacion del “Museo”

Fue en el Renacimiento que se hizo costumbre el coleccionismo, es en ese momento
que comienzan a ser didacticos, educativos y cientificos. Asimismo, fue en este

periodo que recibieron formalmente el nombre de museos.

Italia fue un fuerte impulso de las muestras de todo tipo, en tanto, Francia mostro6 sus
colecciones reales a visitantes distinguidos. Al principio solo la burguesia se introdujo
en este mundo, posteriormente se darian recintos privados o publicos con la finalidad

de un bien comudn
3.2. HISTORIADE LAVID Y EL VINO

Es casi imposible determinar una fecha exacta de la primera elaboracién de vino o de
la primera planta de vid que se conoce. Presumiblemente hace mas de 6000 o 7000
arnos ya se elaboraba vino a partir de una uva silvestre y cuando los pueblos se volvieron

sedentarios la vid fue una de las primeras plantas en ser cultivadas (sin olvidar el olivo).
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No se puede demostrar la existencia de la vid en Egipto, antes del cuarto milenio, pero

si existen indicios fiables de una viticultura en Oriente Medio 6000 afios antes de
nuestra era. Mientras que las primeras herramientas conocidas datan del quinto milenio

halladas en el Caucaso (Armeniay Georgia) y otras en la antigua Persia en el 4000 a.C.

(Hogar de Vinos, s.f.)

3.3. LAVITIVINICULTURA ARRIBA EN AMERICA

A pesar de que se le atribuye a Coldn este S, T R

mérito, lo cierto es que no seria él el s A I

responsable de introducir la vid en el #7 % N vy

continente americano. De hecho, serian Liradl Cus L
necesarias algunas décadas para que esta - - 1 m_:?g/'

planta comenzara a poblar sus tierras. Lo T}m 7
haria de la mano de Hernan Cortés, el [

entonces Gobernador de México. Un lssl\A

hombre que, en 1525, ordend la plantacién

de vifiedos traidos de Espafa en las tierras colonizadas.

El cultivo no solo arraig6 con facilidad, sino que, en un corto plazo de tiempo, se habia
extendido a buena parte de las regiones de cultivo del Virreinato de Perd, que
comprendia desde Panama hasta Chile. Algo que no fue visto con buenos ojos desde
Espafia, ya que esto podia procurar que los territorios colonizados fueran
autosuficientes. Para evitarlo, en 1595 la Corona espafiola veté la posibilidad de
contar con nuevas plantaciones en cualquier parte de sus dominios al otro lado del

Atlantico. Un decreto real que dur6 cerca de siglo y medio.

Sin embargo, el edicto real contaba con una salvedad: el cultivo de la vid por parte
de los jesuitas. Una dispensa sustentada en la imperiosa necesidad de contar con vino

para la celebracién de la Eucaristia. Seria asi como esta orden religiosa llevaria, de la

Univ.: Tejerina Deyvis
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mano de su mision evangelizadora, el cultivo de la vid primero hasta Argentina. (Machuca,

2020)

3.4. HISTORIA DEL VINO EN BOLIVIA

Corria el afio 1550 cuando la planta de la vid llega de la mano de misioneros

religiosos al Alto Per0, actual territorio de Bolivia.

La iglesia catolica fue un actor importantisimo para la expansion de la vitivinicultura
en América puesto que, sin vino, representante de la Sangre de Cristo, no se podia
efectuar la misa, en especial la eucaristia. Por lo tanto, alli por donde iban los
misioneros con la intencion de convertir al cristianismo a los originarios americanos

debian llevar consigo plantas de vid para poder proveerse cada afio del valioso vino.

En el caso de Bolivia la planta de la vid llega en primer lugar a Luribay, en La Paz,
y a Mizque, en Cochabamba. Estos dos lugares era sedes arzobispales y por ende
lugares muy importantes para la iglesia dentro del territorio nacional lo que explica el
porqué del arribo de las plantas a estos parajes en particular. Luego, muy rapidamente
los misioneros continuaron con su incansable labor y llevaron el cultivo de la vid hacia
el resto del pais. De esta manera las cepas llegan a Chuquisaca que durante mucho
tiempo fue el principal productor de vinos de Bolivia. Esta region vitivinicola
florecié y fue fuerte durante los afios de la intensa explotacion minera del Cerro Rico
de Potosi, cuando en aquella ciudad gracias al auge de la minera se cobijaba a una
poblacion mayor a la de Paris o Londres y la demanda de vinos era muy grande.
Importantes productores de la época fueron llo, Moquegua y Pisco ubicados en el sur
de Peru, sin embargo, el trasporte del vino desde alli podia demorar hasta 1 mes; en
cambio de Chuquisaca a Potosi el vino llegaba en apenas 4 dias. Esto permitié a

Chuquisaca convertirse en el principal proveedor de vinos de la region. (Laumalbec, 2018)
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3.4.1. Inicios de la Produccion

El Singani, destilado nacional de Bolivia, tiene también su origen en la época de oro
de la mineria y en su momento en Chuquisaca, para poder satisfacer la demanda, se
creo la Cooperativa San Pedro que centralizaba la industrializacion de la vid y la
transformaba en vinos y Singanis. Con el paso del tiempo comienza el declive de la
mineria y el consecuente descenso de la demanda de estas bebidas provoca que la
cooperativa se cierre y la industria vitivinicola de Chuquisaca se adormezca. Muchas
familias productoras se trasladan a Tarija, donde las vides se adaptan de gran
manera al suelo y clima y ofrecen un vino de calidad superior; estas familias ademas
invierten en plantas de alta calidad enoldgica y en tecnologia para vifiedos y bodegas
lo que da como resultado la supremacia de Tarija que hasta el dia de hoy es el

principal productor de vinos del pais.

3.5. HISTORIA DEL VINO EN TARIJA

Los vifiedos llegaron al pais a través del Perd, siendo las primeras plantaciones en la
poblacion del Valle de Tarijaen el actual valle subandino del sur de Bolivia, la
presencia de vifiedos con cepas en Tarija, la proporciona el fundador de La Villa de
San Bernardo de la frontera de Tarixa y Tarija la Vieja (Luis de Fuentes y Vargas), que
en un informe, realizado en la ciudad de La Plata, del afio 1589, indica acerca de la

restitucion sus propiedades en el valle tarijefio.

Siendo asi las referencias méas antiguas de los vifiedos en Bolivia, posteriormente se
extendieron hacia el norte. También se dice que las primeras cepas de vid fueron
plantadas en la Vifia de San Pedro Martir, en el Valle de Cinti (actuales departamentos

de Chuquisaca y Tarija).

En el afio 1925 se establecio la primera bodega en San Pedro, proxima a la localidad
de Camargo, cuyos propietarios eran las familias Ortiz y Patifio. Luego surgieron las

bodegas El Rancho, San Remo y otras.
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La primera industrializacion de la vid en el pais se inici6 en el afio 1925 cuando se

establecio la primera bodega en San Pedro, proxima a Camargo en el departamento de
Chuquisaca, cuyos propietarios eran las familias Ortiz y Patifio. Esta empez0 con la
fabricacion del singani que a diferencia del vinoes sometido a un proceso de

destilacion. Luego surgieron las bodegas EI Rancho, San Remo y otras.

Durante la década de 1970 comenzd el proceso de industrializacién del vino
en Bolivia, instalandose la industria principalmente en el sur del pais, produciéndose

inicialmente vino comdn tinto y blanco.

En el afio 1982 el sector vitivinicola boliviano toc6 fondo debido a la importacién de
tecnologia y cepas, que llevaron enfermedades a las vides cultivadas, pero en el
afio 1986, gracias a los esfuerzos del gobierno y de otros organismos, se creé el Centro
Vitivinicola Nacional. Los pioneros en la elaboracidn de vinos y singanis en el pais

fueron Julio Kohlberg y Franz Kuhlmann.

En 2018 ingreso por primera vez un vino boliviano a la coleccion del Museo Cité du

Vin en Burdeos, considerado el sitial mas importante de los vinos del mundo.

En los altimos afios se realizaron importantes inversiones para traer al pais las mejores
variedades de vid, produciéndose hoy en dia variedades de vino tinto como Cabernet
Sauvignon, Malbec, Barbera y Merlot; en vino blanco se tiene Riesling, Franc

Colombard y Chardonnay. (vino de Bolivia, 2021)

3.5.1. La Primera Bodega

Kohlberg abrio sus puertas en el afio 1963, bajo el nombre de Bodegas y Vifiedos la
Cabafa. Su primer vino se llamo El Chapaco y fue la primera bodega del valle

central.

Aranjuez fue fundada por la familia Castellanos en el afio 1973. Desde el afio 1999 la

bodega aposto por nueva variedad como el tannat, que hoy por hoy, se convirtié no
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solo en la variedad insignia de la bodega, sino que es una de las mas solicitadas por los

turistas y locales en el mercado.
3.5.2. La Casa Vieja

La Casa Vieja fue construida hace 408 afios en el
tiempo de la colonia, en la misma que hoy por hoy
se producen vinos desde el afio 1978 y llevan la

marca registrada de Dofia Vita.

Si es que hay un lugar al que los turistas van
obligados es la Casa Vieja de dofia Victoria Quiroga,
mas conocida como “Dofia Vita”, pues este sitio se

ha convertido ya en parte de una tradicién chapaca.

Pero lo que méas Ilama la atencion de los visitantes es la cata de vinos que se realiza
para que cada turista se quede con el sabor de un buen vino chapaco. Se trata de los

vinos artesanales de Dofia Vita, famosos en toda Bolivia y en algunas partes del mundo.

(LA CASA VIEJA vino dofia vita, s.f.)

3.5.3. La Vendimia Chapaca
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La fiesta de la vendimia o recoleccion de la uva, se realiza en el Valle de la Concepcidn
y es movible segun el calendario. Es una tradicion del vino que se remonta a la época
de los jesuitas afincados en estas tierras. Los religiosos cultivaron vides para su
consumo. La produccion se arraigo en el territorio chapaco por sus caracteristicas

climaticas y la abundancia de agua para el riego.

Se conoce que la fiesta de la vendimia se concentro en la region de Santa Ana La
Nueva, donde Julio Kohlberg Chavarria instalo la primera vifia productora para los

vinos que llevaron su nombre.

A partir de ese emprendimiento, fueron otras las familias que se dedicaron a esa
actividad, pero en el Valle de la Concepcion, luego a Padcaya, El Portillo, Yesera y
Santa Ana Norte.

Las primeras vendimias se realizaron en la ciudad de Tarija, con una serie de

exposiciones de vinos a cargo de sus productores. (La Razon, 2014)
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V. MARCO NORMATIVO LEGAL

Es el conjunto de leyes, normas y reglamentos que le dan fundamento a una
investigacion o proyecto cuya finalidad es contribuir a que este se desarrolle con un
criterio legal que respete las distintas normas y leyes que existen.

4.1. LEY PARA EL PATRIMONIO NACIONAL CULTURAL

4.1.1. LEY N2530 PATRIMONIO CUTURAL BOLIVIANO

TITULO I
DISPOSICIONES GENERALES
CAPITULO UNICO ASPECTOS GENERALES

e Articulo 1. (Objeto). La presente Ley tiene por objeto normar y definir
politicas publicas que regulen la clasificacion, registro, restitucion,
repatriacion, proteccion, conservacion, restauracion, difusion, defensa,
propiedad, custodia, gestion, proceso de declaratorias y salvaguardia del
Patrimonio Cultural Boliviano.

e Articulo 2. (Finalidad). La presente Ley tiene como finalidad poner en valor
las identidades culturales del Estado Plurinacional de Bolivia, sus diversas
expresiones y legados, promoviendo la diversidad cultural, el dinamismo
intercultural y la corresponsabilidad de todos los actores y sectores sociales,
como componentes esenciales del desarrollo humano y socioeconémico del
pueblo Boliviano.

e Articulo 4. (Definiciones). Para efectos de la presente Ley y su reglamento,
entiéndase por:

34. Museo. Es la institucion cultural permanente al servicio de la sociedad y de su

desarrollo, abierta al publico y que adquiere, conserva, investiga, comunica, difunde y
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exhibe el patrimonio inmaterial y material de los pueblos y su entorno natural, con

propésitos de estudio, educacion y deleite al pablico.

TITULO I

PATRIMONIO CULTURAL BOLIVIANO

CAPITULO I CLASIFICACION DEL PATRIMONIO CULTURAL
BOLIVIANO

e Articulo 6. (Clasificacion). El Patrimonio Cultural Boliviano, se clasifica en:

Patrimonio Cultural Inmaterial y Patrimonio Cultural Material.

e Articulo 7. (Patrimonio Cultural Inmaterial).

Il
1.
2.

El Patrimonio Cultural Inmaterial tiene los siguientes atributos:
Se transmite de generacidén en generacién.
Es creado y recreado constantemente por las comunidades y grupos en funcion
de su entorno, su interaccion con la naturaleza y su historia.
Infunde un sentimiento de identidad y continuidad, contribuyendo asi a

promover el respeto de la diversidad cultural y la creatividad humana

e Articulo 9. (Patrimonio Cultural Material Mueble).

O 00 N o u B~ W N

Comprende de manera enunciativa y no limitativa:

. Pintura

. Escultura.

. Ceramica.

. Cristaleria.

. Textileria y tejidos en fibra de origen vegetal y animal.
. Talabarteria.

. Armeria.

. Sigilografia.

. Filatelia.

10. Fotografia.

11. Documentos en diferentes tipos de soporte.
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12. Objetos domésticos.
13. Objetos de trabajo.
14. Objetos para rituales.
15. Numismatico.

16. Objetos de madera.
17. Subacuatico

18. Malacoldgico.

19. Litico.

20. Metalisteria

CAPITULO Il MUSEQOS

Articulo 22. (Museos).

Son reconocidos como museos los espacios culturales y naturales que cumplan
con las funciones correspondientes.

Las funciones que tiene un museo son: adquirir, registrar, proteger,
conservar, investigar, exponer y difundir el patrimonio cultural y natural,
con fines de estudio, educacion y recreo.

Las entidades publicas, privadas y comunarias titulares de museos deberan
destinar los recursos suficientes para cumplir sus responsabilidades vy

funciones.

Articulo 23. (Custodia del patrimonio cultural en museos).

Los museos publicos, privados y comunarios, se constituyen en custodios de
los bienes culturales inmateriales y materiales integrantes del patrimonio
cultural boliviano, ninguna persona o institucion publica o privada puede
reclamarlo a titulo personal.

Se respeta y garantiza el derecho a la custodia y gestion de los bienes culturales

materiales muebles e inmuebles en museos.
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[1l.  Para el reconocimiento del derecho a custodia deberdn cumplir con la

obligacion de su registro, conservacion, proteccion y mantenimiento.
IV.  Los museos que custodian el Patrimonio Cultural Inmaterial y Material, Mueble

o Inmueble, seran sujetos de regulacion de las entidades competentes.

TITULOV

SOSTENIMIENTO E INCENTIVOS PARA LA GESTION DEL
PATRIMONIO CULTURAL BOLIVIANO

4.1.2. CAPITULO Il FONDO DE FOMENTO DEL
PATRIMONIOCULTURAL BOLIVIANO - FONPAC

e Articulo 62. (Creacion del fondo de fomento del patrimonio cultural
boliviano — fonpac).

l. Crease el Fondo de Fomento del Patrimonio Cultural Boliviano-FONPAC dependiente
del Ministerio de culturas y Turismo, con la finalidad de gestionar y asignar recursos
econdmicos para la conservacion, preservacidon, restauracidon, promocion e
implementacion de repositorios adecuados para el ciudadano del Patrimonio Cultural

Boliviano.

4.2. LEY REFERENTE AL VINO BOLIVIANO

4.2.1. LEY N2 774 DE PROMOCION DE LA UVA, SINGANI Y
VINOS DE ALTURA BOLIVIANO

e Articulo 13. (Promocion integral).

La promocion integral del complejo productivo de uva, singani y Vinos de altura
bolivianos incluye:
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e Promocion de la temporada de la Vendimia como destino turistico de prioridad

Nacional, realzando los aspectos culturales de la produccidn vitivinicola, con

énfasis en los vifiedos.

e Recuperacion y difusion de los aspectos historicos, tradicionales y culturales de

los vinos y singanis bolivianos.

e Difusion y promocién de la uva, singani y vinos de altura bolivianos en el
extranjero, a través de todos los medios que disponga las entidades

involucradas.

4.3. NORMATIVAS LOCALES

4.2.1. LEY N2 4144 LEY DE PROTECCION DEL PATRIMONIO
CULTURAL Y NATURAL EN EL DEPARTAMENTO DE TARIJA

e Articulo 5. La prefectura del Departamento de Tarija sera la autoridad
competente para identificar, proteger, conservar, rehabilitar y transmitir a las
generaciones futuras el patrimonio cultural y natural del departamento de
Tarija. Procurara actuar, con este propdsito, asignando al esfuerzo de proteccion
el maximo posible de recursos disponibles en el presupuesto departamental,
ademéas de gestionar los recursos correspondientes de la cooperacion
internacional, sobre todo en los aspectos financieros, artisticos cientificos y

técnicos.

4.4 NORMATIVAS SARAVIA VALLE

14.3 EQUIPAMIENTO SOCIO-CULTURAL-NORMAS La frecuencia de uso esta
remplazada por el criterio central del umbral de implantacion del equipamiento

(dimension colectiva y no individual), expresado en un nimero de viviendas; la
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superficie a proveer para futura ampliacion; las superficies por vivienda (tanto

construida como tributaria), y la superficie total por demanda el equipamiento.

Promedio De Superficie de suelo, en relacién a una Vivivenda 5,2m.
Tipo de Umbral de | Superficie Superficie por Vivienda | Superfici | Superfici | Observacione
Equipamiento Implantac enel Area Area ea e Total s
ion Umbral Construida | Tributari | Preveren por
(vivienda) (m2) (m2) a (m2) el Vivienda
Humbral (m2)
Ha.
IICULTURA 1 casa/200.000
L 58.000 15.000 0,260 0,260 3,00 0,52 Hab.
15.000 4.000 0,270 0,390 1,00 0,56 1
%‘Z?rge Cultura 5.000 1.000 0,200 0,200 020 040 | Teatro/50.000
Cine 1.400 300 0,214 0,386 0,10 0,60 ?aéb 2000
b ine/3.
Biblioteca 15.000 2.500 0,167 0,333 0,75 050 | Hab.
Sala de Reuniones gpéogg(l)ares)
Museos Volumen/35H
Salas c_je_ a Areas
Exgosgén Residenciales
edes Congreso Multiuso
Varia con el
tipo
Varia con el
tipo
Varia con el
tipo

4.5. LEY DEPARTAMENTAL N°62 EXPROPIACION DE BIENES
INMUEBLES POR CAUSSA DE NECESIDAD Y UTILIDAD
PUBLICA DEL GOBIERNO AUTONOMO DEPARTAMENTAL

DE TARIJA
e Articulo 4. (Principios rectores de la expropiacién).

2. PRIMACIA DEL PRINCIPIO DE BIENESTAR COMUN. - La expropiacion de
bienes inmuebles por causas de necesidad y utilidad publica departamental, se justifica
en primacia del beneficio colectivo sobre el individual, y procedera unicamente cuando
la necesidad y utilidad publica se trate de construccion, modificacion y/o ampliacion

de obras de caracter e interés publico.
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V. MARCO REAL
5.1. ANALISIS DE MODELOS REALES

5.1.1. MODELO A NIVEL MUNDIAL

5.1.1.1. Cite Du Vin (Burdeos-Francia)
La Cité du Vin es un museo , asi como un lugar de
exposiciones, espectaculos, proyecciones de
peliculas y seminarios academicos sobre el tema
del vino ubicado en Burdeos , Francia .

Ubicacién: Burdeaux / Francia

Anélisis de Emplazamiento

VIA SEGUNDO ORDEN

VIA TERCER ORDEN [ ]

MUSEO I
T

RIO GARONA

Anélisis Funcional

=D LCEEED
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CIRCULACION VERTICAL |

CIRCULACION HORIZONTAL [

PATIO CENTRAL e

AUDITORIO

BAR RESTAURANTE ]

HABITACIONES [
N
N

BOUTIQUE

ESTACIONAMIENTO

Anélisis Tecnologico

La fachada del museo estd compuesta por paneles de
vidrio serigrafiado y tiene una estructura metalica la
cual se encuentra revestida de madera dando un
aspecto de exoesaueleto.

El museo cuenta con diversos espacios:

e Cuenta con una vinateria con aproximadamente
800 variedades de vinos obtenidos de distintas
partes del mundo y una monumental vinoteca con
9.000 botellas provenientes de 80 paises.

e Un auditorio para espectaculos  culturales
temporales.

e Una serie de pantallas gigantes que ofrecen un

recorrido virtual por los diversos vifiedos del

mundo.
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5.1.2. MODELO A NIVEL INTERNACIONAL

5.1.2.1. Museo de la Vid y el Vino (Cafayate-
Argentina)

El Museo de la vid y el vinoes un paso
imperdible para el visitante de Cafayate, que le va
a permitir conectarse con los origenes de la
vitivinicultura en la region, responsable del
crecimiento y prosperidad.

GBI Cafavate  Araenina

AR e Emoazarmiento

Se encuentra emplazado sobre la avenida
Guemes sur esquina Fermin Perdiguero

ARiss Esoecio

e Sector 1: bajo el cielo de cafayate
mediante un proyector se muestra
como es el cielo de cafayate por las
noches

Sector 2: El trabajo: aqui se ve el
trabajo realizado por el hombre para
la siembra y cosecha de la vid.
Sector 3: Los vifiedos més altos del
mundo: aqui vemos como el paisaje
de los vifiedos se unen con los montes
colorados de cafayate.

Sector 4: El sol: mediante un video
se muestra como el sol ilumina los
vifiedos durante las 4 estaciones.
Sector 5: ElI agua: mediante
proyectores se simula un rio que corre
por los pisos del museo.

Sector 6: La vid: En estas imagenes
se muestra todo el potencial de la vid.
Sector 7: Varietales de cafayate:
exposicion de vinos en pequefios
toneles y en el tonel mayor se
proyecta la historia del vino.

[ARGiss Tecnolcoico

IAREiss Funciona

El museo de cafayate se encuentra dividida Cuenta con pantallas digitales que muestran
por 8 ambientes a los cuales se los denomino de manera visual mediante imagenes la
sectores tematicos. historia de la vid y el vino desde sus origenes.
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5.1.3. MODELO A NIVEL LOCAL

5.1.3.1. Museo del Vino y el Singani (Valle de la
concepcion-Tarija)

El Museo Vinos Y Singanis Prov. Avilés que se
encuentra dentro de los predios de Cenavit en el
Valle de la Concepcidn, tiene el objetivo de mostrar
y hacer conocer la historia de la vitivinicultura.

DE LA CONCEPCION \‘

Cevita CENAVIT
¢\

Mirdor Valle
e Concepcion

\ it

Uriondo
D
teca el valie
F
%/
= CBSGV-Q!O

 Andliss de Emplazarmiento

Se encuentra emplazado sobre la carretera al
valle km 45 dentro el predio de lo es CENAVID.

L}
| Anaisis Esoacia
Sus ambientes son de estilo colonial
con bovedas cruzadas en la parte baja y
pergolados de madera que bordean los

bordes del museo para generar media
sombra en la circulacion exterior.

Cuenta con dos plantas una a nivel subsuelo El museo esta construido con materiales
y otra superior que es la que alberga los tradicionales de la regién como ser la piedra
diferentes artefactos que se conservan. madera y teja.
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5.2. ALTERNATIVAS DE EMPLAZAMIENTO

5.2.1. ALTERNATIVA1

El
alternativa 1

sobre

La superficie del terreno cuenta
con un area de 7851,06 m2

La superficie del terreno tiene
un perimetro de 362,27 m

BBGitexto Natura

El entorno natural es notorio en la parte
frontal con un corredor de vegetacién alta en
ambos bordes de la quebrada y en cuanto a la
topografia es de pendiente leve.

sitio  del

barrio Juan XXIII del distrito 10
la avenida Julio delio
Echazu a wuna cuadra de

avenida principal las Américas.

terreno de la
se encuentra en el

la

En su entorno urbano se encuentra rodeado de
servicios complementarios como estacion de servicio
plazas, lugares de comida rdpida un hotel de
hospedaje y un centro de diversién nocturno.

Cuenta con todos los servicios Basicos
desde: agua, luz, gas, alcantarillado y
transporte publico.
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5.2.2. ALTERNATIVA?2

El sitio del terreno de la
alternativa 2 se encuentra en el
barrio San Martin del distrito 12
sobre la avenida Hernan Siles
Suazo a dos cuadras de la
Universidad Domingo Savio.

E -} 2 Averea cares Q@

e o

e Lasuperficie del terreno cuenta En su entorno urbano se encuentra rodeado de
con un area de 5073,29 m2 servicios complementarios como la del parque la

e La superficie del terreno tiene costanera, mercado, estacion de servicio, universidad
un perimetro de 293,48 m y una pequefia plaza

Context<l|NaturaI ServicioIH

El entorno natural es medio en la parte frontal Cuenta con todos los servicios
con un corredor de vegetacion media en ambos Bésicos desde: agua, luz, gas,
bordes del rio y en cuanto a la topografia alcantarillado y transporte publico,
presenta una pequefia hendidura en la parte pero este es escaso.

central
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5.2.3. ALTERNATIVA3

El sitio del terreno de la
alternativa 3 se encuentra en el
barrio 15 de noviembre del
distrito 6 sobre la avenida de la
Integracion frente al club de Aero
modelismo.

e Lasuperficie del terreno cuenta En su entorno urbano se encuentra rodeado de

con un area de 7109,31 m2 servicios complementarios como el club de
e La superficie del terreno tiene aeromodelismo, estacion de servicio, mercado,
un perimetro de 361,78 m raqueta

El entorno natural es poco ausente en la parte
frontal con un corredor la vegetacion es baja 'y
en cuanto a la topografia es de pendiente
pronunciada lo que podria servir de buena vista.

Cuenta con todos los servicios Basicos
desde: agua, luz, gas, alcantarillado en
cuanto a transporte solo cuenta con una

bandera.
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5.2.4. TABLA DE VALORACION DE SITIO
En la siguiente tabla se examinara las tres alternativas de emplazamiento ya analizadas

anteriormente en la que se seleccionara la determinacion del terreno mejor apto para

desarrollar el proyecto del museo del vino.

Calificacion del 1 al 10 con un total maximo de 70 puntos.

1ra 9 8 7 9 8 9 7 57
2da 8 5 6 6 6 8 7 46
3ra 6 7 5 5 5 4 7 39

5.2.5. CONCLUCION

El sitio ganador a emplazar el proyecto es el del museo es la alternativa 1 debido que

califica con un puntaje superior al de los demas llegando a obtener 57 puntos de 70.

Univ.: Tejerina Deyvis
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5.3. ANALISISDE SITIO

5.3.1. UBICACION

Figura 60: Ubic. Del Sitio a Nivel Nacional
Fuente: SAS Planet, Elab. propia

Figura 61: Ubic. D#I Sitio a Nivel Departamental
: aget, Elab. propia

/

Figura 62: Ubic. Del Sitio a §ivel Distrito
Fuente: SAS Planet, Elab. prdpia

| Sitio a ser analizado para la
propuesta se ubica en el
departamento de Tarija-Bolivia
de la provincia Cercado en la
zona Oeste del distrito 10 del
barrio Juan XXIII sobre la
avenida Julio Delio Echazu a
orillas de la quebrada el Monte.

Figura 63: Ubic. Del Sitio a Nivel Barrial Fuente: Google Maps, Elab. propia

Univ.: Tejerina Deyvis
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5.3.2. RELACION DEL AREA CON EQUIPAMIENTOS
SIMILARES

[ | T

-

Figura 63: Equipamientos relacionados Fuente: Elaboracién propia

B  Museo Paleontolégico M Museo de San Roque B Teatro Salamanca
B Museo Franciscano Casa de la Cultura I Ssitio del Proyecto

5.3.3. DIMENCION

Figura 65: Ubicacion del lote
Fuente: Google Earth,

e La superficie del terreno
cuenta con area de
7851,06 m2
e La superficie del terreno
7 tiene un perimetro de
362,27 m
Figura 64: Dimension de lote Fuente: Elaboracion. propia

Univ.: Tejerina Deyvis
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5.3.3. CONTEXTO URBANO

VIAS DE 1ler
ORDEN

(Avenidas)
VIAS DE 2do
ORDEN (Calles)
VIAS DE 3er
ORDEN (Calles)
SITIO DE

|
I
I | ey
Flujo de Rio
E—

Arnojg—

E;‘C’Q'Crlfre o

Vegetacion
existente

Figura 66: Mapa de Vias /Fuente:

hnologies

aboracion. propia

Figura 67: Equipamientos cercanos /Fuente: Google Ea

. . ‘ s ﬁ t 0’
Clinicade Estacion de Iglesia Juan
XX

Puente Hotel Colonial  Plaza San
triple Via de Sur Gerdénimo Ojos Servicio

Discoteca Comida
Répida

Perros y Gatos

Propuesta

I Univ.: Tejerina Deyvis
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5.3.4. CONTEXTO NATURAL
5.3.4.1. Topografia

Dentro del sitio de
intervencion 1 se
observa una topografia
con una pendiente
minima casi nivelada
con un desnivel poco
profundo en la parte
central del terreno, lo
que lo hace ideal para su
aplicacion evitando
costos de nivelacion en
el terreno.

AV. LOS MEMBRILLOS

Figura 70: Corte de B"- B”" /Fuente: Google Earth, Elaboracion. propia

I Univ.: Tejerina Deyvis
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5.3.4.2. Orientacion Solar Clima

En Tarija, los veranos son largos, caliente, mojados y mayormente nublados y los
inviernos son cortos, frescos y mayormente despejados. Durante el transcurso del
afo, la temperatura generalmente varia de 5 °C a 25 °C y rara vez baja a menos de
1 °C o sube a mas de 29 °C.

Direccion del viento

La velocidad del viento i 5 B
en Tarija tiene
variaciones durante el
transcurso de las
estaciones del afio, con
una velocidad promedio
del viento de mas de
10,7K/h. Predominantes

may.

jun. jul. L ago. 3 sep. oct.

Figura 73: Grafico de Vientos Predominantes

de Sureste a Noroeste. Fuente: Weather Spark, Elaboracion. Propia.
: 1 — :
Eneroc  Febrero  Marzo Abril Mayo Junio Julio  Agosto Septiem- Octubre Noviem- Diciem-
bre bre bre

v I ¢ v e RN
Temperatura min. (°C)

Precipitacion (mm})
62% 58% 59% 60% 1% 5% -i

s Lo
Sl | | | O

Figura 74: Tabla de Temperaturas promedio anuales /Fuente: Climate-Data.Org, Elaboracion.

Univ.: Tejerina Deyvis
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5.3.5. SERVICIOS

s

strial Jerez
1170 comercial

Distribuidora ¢
Libros “OLA!

| Novia Bella Tarija
— Tienda de

Figura 75: Red de Agua Potable
Fuente: Google Maps, Elab. propia

R

sstrial Jerez
tro comercial

Distribuidora dj
Libros "OLA!

S

T

Figura 77: Red de Alcantarillado
Fuente: Google Maps, Elab. propia

La alternativa 1 se encuentra en un sitio
bien ubicado con todos los servicios
basicos como: Agua Potable, Luz
Eléctrica, Alcantarillado sanitario, Gas
Domiciliario, Internet y todas sus calles
asfaltadas dentro de todo lo que es el
barrio exceptuando el servicio de
Transporte Publico Gnicamente pasa por la
Av. Las Américas y por la Calle Belgrano.

A
—

1 L caidavelmabie o /N\

v
Arepas venezolanas) e

A

?
Jstrial Jerez

Q

La cgsa det suegro
Comidda répida

. Distribuidora d
¢ Fabian Libros ‘OLAM

¥ ffiscoteca La Pachanga
¥
4,

Disco Perrosy Satos Acafiemia De Piano

Ave-clajy
= ___ Novia Bella Tarija
‘.,Gj e = T Tiendade Som
e s s -

Figura 76: Red de Luz Eléctrica
Fuente: Google Maps, Elab. propia

b

(o - A estidoTEETOva

Figura 78: Red de Gas Domiciliario
Fuente: Google Maps, Elab. propia

Figura 79: Transporte Publico

Fuente: Elaboracion propia

Univ.: Tejerina Deyvis
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VI. INTRODUCCION AL PROCESO DE DISENO

6.1. PREMISAS DE DISENO
Las premisas a tomar en cuenta seran las siguientes:

e Premisas Urbanas

e Premisas Funcionales
e Premisas Espaciales

e Premisas Ambientales
e Premisas Morfoldgicas
e Premisas Tecnoldgicas

6.1.1. PREMISAS URBANAS

Se propone disefar la via principal de
primer orden (fig. 1) y (fig.3) de e,

manera que seda espacio tanto para el NG AR |
vehiculo, ciclista y peaton con e |

-7z H CAPTURE STORMWATER
vegetacion que brinde sombra natural = g A
para estos tres. Puesto que las que se !
encuentran actualmente tienen aceras curs suwp.ouT ¢

WITH PLANTING AREA

muy estrechas. ENHANCED PEDESTRIAN :

CROSSWALK

— ~.

i R
- . "'4 E&mgg&g}zvmn - as a Green Street

o o fﬂ;'.!}flli?"{“l‘ﬁjﬁﬁiim_uum i

- i B
‘W"F; U I’uf [
2 L

I ] 1 Figura 1: Disefio Exterior de Vias y aceras
," ’ 5 Fuente: Pinterest
& NN

Figura 3: Disefio Exterior de Vias y aceras
Fuente: Elaboracién Propia

ElI aporte por parte de
equipamiento sera la de ceder
espacio para areas verdes comunes
abiertas para los  usuarios
interactlen directamente y de esta

EXHIBIT 3M: * Minimum 1 ft.

Raised Median Width -

4 i 6 rec. (2’ min.*) 35::{ scpcent
m_anera ganar mas espacios verdes Figura 3: Disefio Exterior de Viasy aceras  kweon
(fig. 2). Fuente: Pinterest

Univ.: Tejerina Deyvis
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6.1.2. PREMISAS FUNCIONALES

Se hara énfasis en la circulacion
central de amplios espacios en
los que se propondrd ambientes
abiertos (fig. 4) de madera que
se fusionen con el &rea central
creando mas dinamismo con
distintos ingresos y salidas que
haran mas facil el flujo de
personas estos ambientes a la
vez de ser de circulacion
también serdn ambientes de
contemplacion de obras.

6.1.3. PREMISAS ESPACIALES

g vr—— Py —y

Figura 5: Espacios Interiores / Fuente: Pinterest

A
—

Figura 4: Planta Funcional / Fuente: Pinterest

Interior

Espacios grandes, amplios vy
adecuados para desempefiar la
funcién que vaya a darse en base
al sistema de mddulos y rejillas
segin normativa. (fig. 5)

Exterior

Integracién con el area verde
central mediante planos
seriados que permitan la
visualizacibn como conexion.

Figura 6: Espacio Exterior / Fuente: Pinterest

Univ.: Tejerina Deyvis
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6.1.4. PREMISAS AMBIENTALES

Orientacién

La orientacion es fundamental para lograr
una ventilacion e iluminacion natural el
cual seréa clave para el ahorro eficiente de la
energia. Se prioriza la orientacion este y
oeste de preferencia. (fig. 7)

Figura 7: Orientacion / Fuente: Pinterest

lluminacion

Para lograr un aprovechamiento en la
iluminacion natural se disefiara
vanos amplios con una adecuada
orientacion de tal forma que permita
Figura 8: lluminacion / Fuente: Pinterest iluminar la mayor area pOSib'E‘ para
asi ahorrar energia eléctrica. (fig. 8)

Ventilacién

Se procura una ventilacion cruzada
natural generando mejores
condiciones de confort en las distintas
areas. La velocidad del flujo de aire _._I_I‘
dependerd de la ubicacion de las
aberturas de los vanos. (fig. 9) Figura 9: Ventilacion / Fuente: Pinterest

\\\

Vegetacion

La vegetacion cumple la funcion de
proporcionar sombra, barreras acusticas
y visuales y a la misma vez
contravientos. Se propondra distintos
tipos de vegetacion que disminuiran la
incidencia solar y regulan el microclima
y amortiguan los ruidos. (fig. 10)

Figura 10: Vegetacion / Fuente: Pinterest

Univ.: Tejerina Deyvis
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Captacion de Agua de Lluvia

La captacion de agua de lluvia
recolecta y almacena agua de lluvia.
Esta se la puede utilizar para el riego
de areas verdes mediante dispersores,
esto dependera de la pluviosidad de la
zona. (fig. 11)

Figura 11: Captador de Agua de lluvia / Fuente: Pinterest

Alumbrado Publico con Panel Solar

Es un dispositivo que capta la energia
de la radiacion solar para su
aprovechamiento, la energia solar es un High eficieny sl el
recurso renovable y no causa Tesats yeenpesgn £47

contaminacion, con bajo
mantenimiento aprovechado la luz del Backshaolol TPT It
dia para luego iluminar por las noches Justian box Bypass dodes
lo que lo hace autosustentable. (fig. 12)

Tempered glass front

Anodized aluminum frame

Figura 12: Panel Fotovoltaico / Fuente: Pinterest

6.1.5. PREMISAS MORFOLOGICAS

Trabajo de la Forma

“Q 2 Se establece un conjunto
.‘;A,\.l_,‘/\ ‘.:'_. ")‘A, 3 I -J
Ve ‘ £ P armonico que en lo posible se
W \ 7 . i
N mimetice con su entorno, el

disefio debera utilizar
" o 4 N interrelaciones de manera que
P ‘4/ | ./” Se genere una imagen propia
W S N N que se pueda leer con el
: aspecto del volumen debe de
generar dinamismo y mostrase
como una forma moderna
evocada a expresar la idea del
tema o proposito por el que
fue disefiado. (fig. 13)

Figura 13: Volumen Formal / Fuente: Pinterest

Univ.: Tejerina Deyvis
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Idea Forma

La idea forma esta basada en una
arquitectura bésica organica,
representando a la vid. Surgiendo esta
desde las raices de la tierra misma para
elevarse y extenderse, ramificandose en
tres brazos o naves que lo caracterizaran
por su peculiar forma. Haciendo también
referencia a la trinidad de vinos por los
cuales fue galardonado a nivel
mternamoqal recibiendo asi cada nave un Figura 13: Trinidad de vino galardonados
nombre. (flg 13) Fuente: Elab. Propia

6.1.6. PREMISAS TECNOLOGICAS

Murales Audio Visuales

Instalacion de murales con proyectores
audio visuales que mostraran videos de
imagenes aéreas y recorridos por los
distintos vifiedos del departamento de
Tarija. (fig. 14)

o '__ Figura 14: Proyecciones Audio visuales / Fuente: Pinterest
—— e
— Placas de Aluminio para Fachadas

« Las placas dealuminio compuesto,
presentan una gran resistencia frente a
problemas de corrosion y una larga vida
atil, de entre 90 y 120 afios, dependiendo
de si la instalacion de las cubiertas o
fachadas se realiza en una zona rural,
urbana, o industrial, y de si la localizacion
es costera o de interior. (fig. 15)

Figura 15: Placas de Cobre / Fuente: Pinterest

Univ.: Tejerina Deyvis
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6.2. SISTEMA DE PRODUCCION DEL VINO

6.2.1. La Vendimia
La vendimia esté dentro del proceso de elaboracion del vino porque es imprescindible

la recoleccion de la uva, que se suele realizar entre los meses de Marzo y Abril Ademas,
cuando se recoge la uva tiene que mostrar un estado apto de maduracion para poder

asi, extraer la mayor calidad de ella.

6.2.2. Despastillado
Este proceso es por el cual se separan las uvas del resto del racimo, que se conoce

como raspon. El objetivo de separar las uvas de las ramas y/o hojas es porque aportan

sabores y aromas que son amargos al caldo durante la maceracion.

6.2.3. Estrujado
Desgranado el racimo, las uvas se pasan por una pisadora para conseguir gue se rompa

la piel de la uva, llamada hollejo. Asi se extrae el jugo para facilitar el siguiente paso,
pero no se debe estrujar demasiado para evitar que se rompan las semillas de las uvas,

gue aportarian amargor al caldo.
6.2.4. Maceracion y Fermentacion

El jugo que se extrae se mantendra a una temperatura controlada durante unos dias,
permitiendo asi la fermentacion y asi adquiriendo el color requerido. En estos
depdsitos y a través de sus propias levaduras, comienza el proceso de fermentacion
alcohdlica ya que, en ellas, el azucar de las uvas termina transformandose en alcohol
etilico. Este proceso dura, dependiendo el tipo de vino y debe transcurrir a
temperaturas no superiores a 29°C.

Univ.: Tejerina Deyvis
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6.2.5. Prensado
Como el producto sélido de la fermentacion ain contiene grandes cantidades de vino

tras el descube (accidn que consiste en separar el vino de las partes solidas de la uva),
es sometido a un prensado para extraer el liquido. Los restos sélidos que se derivan del

prensado se emplean para la elaboracion de orujos y otros productos.

e

=, |
|
| = 53] i’w 2
| 8 1 B . K ST, ¥

6.2.6. Fermentacion Malo lactica
El vino que se obtiene durante los pasos anteriores se vuelve a someter a un nuevo

proceso de fermentacion. A través de este proceso se rebaja el caracter acido del vino

y lo hace mucho més agradable al consumo.

6.2.7. Crianza
El proceso de envejecimiento o crianza es uno de los puntos de mayor importancia

para la elaboracion un vino. En este proceso, el vino es introducido en sus barricas
para que adquiera notas aromaticas que durante la cata se pueden distinguir. Durante
la estancia en las barricas, el vino va evolucionando y desarrollando diferentes

caracteristicas.

6.2.8. Embotellado
Una segunda parte del periodo de crianza tiene lugar en el embotellado, Durante este

tiempo el vino evoluciona y asimila el oxigeno que se introduce en la botella.

Univ.: Tejerina Deyvis
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6.3. ANTROPOMETRIA

6.3.1. Consideraciones basicas Antropométricas a considerar

W e < [

"eE—— -

g%ﬂ

1Y) ‘W

Univ.: Tejerina Deyvis
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6.3.2. Dimensiones y Espacios Necesarios

ESPACIO NECESARIO ENTRE PAREDES Wiectiders;promecio:— [ . consto’ energencol

para personas en movimiento, aumentar la anchura = 10 %
|
|
7 7 |
"
1

ﬁ %&Q ” rW

MEDIDAS DE UN PASO

Vi)

—750 —— 75%0 —— 750 —

- T

[
l

— 1125 — — 1000 — — 112 — — &5 — =625 - n-—m—-i b—ooo—l — w0 —

@ ® @ @) @

ESPACIO NECESARIO CON EQUIPAJE DE MANO ESPACIO NECESARIO CON BASTON Y PARAGUAS

Gihnagt

=% — — 1000 — —_ 2025 _ — 750 — —1
® ®

— a7
@

(Gili., 1995)
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6.3.3. Dimensiones y Espacios Necesarios con Mobiliario

En linea: El orden a seguir sera el

40+ 40— N v ;;vjug;m«um

mismo del servicio de los vinos, y se

> 800, prieratly
6502 750

emplearan de afuera hacia dentro. La

n & 1l abloy P
Gltima debera ser la copa del agua,
’-_Q } | 1 ‘ que quedara asi en el extremo
N« r oo
PG, [ [ %
A\ \4%4_1?_&2:& il /[4 T Ameaneoo opuesto. Aunque lo normal es
Syl L= i
','f M \ *//fm \\.‘ J,ll i : disponer la fila de copas en diagonal
% oo oo respecto al cubierto.

Dimensiones de Botellero de vinos

!

=
e
i
i

]

o
OO0
dn‘acénmm

= = [ [T

267

NNz

Dimensiones de Barricas de vinos

Tap6n-Boca 6 piquera

_ Duela maestra

e - Remaches
~— | Sellotonelero
P 4

S

b i
]*

e

-

:
A

|

{4 £ : ,
// ~ TEMPANG —— i:-
/ /FONDO '
luntade duelas * / B \ == ==
/ - \ »
Duela’ ‘ | ™ R\ i z : *
, ' Argallo (hendidura) Pt toages Bita 0 engucracatn Y oo

BARRIGA j ’
( | Testa(fleje) Testa (biselado)

Barrigal (fleje) | Agallo(fleje)
Cuello(fleje)
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VII.PROPROGRAMA ARQUITECTONICO

Partiendo del programa de necesidades, se empieza a formular el programa
arquitectonico con el objetivo principal de cuantificar el area con relacion a la demanda
y a las actividades a desarrollar en el anteproyecto arquitectonico del museo tomando
en cuenta al mobiliario y el equipo necesario que albergara.

7.1. IDENTIFICACION DEL USUARIO

Célculo de poblacion de la ciudad de Tarija hasta el 2041
Habitantes 2021................. 267.378 hab.

P = Poblacion

Proyeccién Futura 2041: )
Ic = Indice de Crecimiento

indice de crecimiento ..........0,80%
T = Periodo de Proyeccién
Pf=P (1+Ic*T)
100% Pf = Poblacion Futura
Pf=267.378 (1+0,80%*20) Pf=310.158 Hab.
100%

Calculo de Usuarios para Museo

Poblacion 2046 = 310.158 Hab.

ANUALMENTE 62.031
310.158 Hab. x 20% = 62.031 personas por
Afo MENSUALMENTE 5.170

DIARIO 172
62.031 personas X 1 m2 = 62.031 m2

7.2. ZONIFICACION
El museo del vino acogera cuatro tipos diferentes actividades.

e Acogidas y Servicios.....eeeeeeereeenn.. I
o Gestion y Coordinacion.................. I
e Exposiciones y Actividades.............

e LOGIStICA . eeererrrrrrrrrrrrrrneneenee I
D Y 4 [0) SUTTTTT I

Univ.: Tejerina Deyvis
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7.3. PROGRAMA CUALITATIVO

e Hall Esta area es una coleccion de espacios
e Informacion / Recepcion donde el publico en general entra en
e Guia Turistico contacto por primera vez con el museo, y
e Seguridad esta directamente conectado con el area
e Tienda de Souvenirs externa, la puerta de entrada, y es de facil

o Salade Espera acceso para el publico en general. Aqui,

e Cafeteria los visitantes son informados, dirigidos y

. i n las ar xhibicién
e Belvedere / Restoran guiados en las areas de exhibicion y

e Vinoteca/ Tienda actividades publicas. Esta unidad también

. incluye los servicios relacionados con la
e Enfermeria

. . aceptacion del publico (guia, enfermeria,
e Casilleros para Visitantes _ -

] casilleros, etc.) y los servicios que pueden

e Sala de Control y Monitoreo ) o

o o tener un horario comercial diferente al del
e Servicios Higiénicos

museo (cafeteria, restobar, galerias, etc.).

" ==
Oficina \ %. Cocina
2.80 x 4.10 % 2.80 x 4.00 | ' |-
NN

__Sala de Es|
3.70 x 5.80

Area de Trabajo
3.80 x7.80

Univ.: Tejerina Deyvis
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e Recepcion (secretaria)
e Direccion
e Departamento
Atencion al Visitante
e Departamento
de Actividades y Educacion
e Departamento
de Comunicacién y Marketing
e Sala de Reuniones
e Archivos

e Cocineta

Servicios Higiénicos

D |
=

©

o |

1L
)
|
q

b

ﬁ@@ﬂﬂ

> o

i
LA

Esta area estard& compuesta por
aquellos espacios que estan
encargados  de  administrar,
gestionar publicitar y comunicar
todo lo que ofrece y realiza dentro

y fuera en cuanto a el museo.

(oficinas, administracion,

secretaria, archivos, etc.)

—

Univ.: Tejerina Deyvis
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Exposiciones Permanentes
Exposiciones Temporales
Taller de los Sentidos
Galeria de Promocién
Simulacion de Elaboracion
del Vino de Antafio
Simulacion de Elaboracion
del Vino en la Actualidad
Galeria de Arte y el Vino
Auditorio

Sala Proyectora Historia
del Vino

EXPOSICIONES Y ACTIVIDADES PUBLICAS

Esta area retine un espacio dedicado a todo
lo que ofrece el Museo del Vino, diversos
espacios como galerias expositivas
(historia, procesos, mecanismos, bodegas,
etc.), y un espacio dedicado a la
promocion y actividades educativas
(talleres sensoriales).Es una cosa.
degustacion, simulacion de enologia,
promocion, etc.), asi como eventos y
congresos (auditorios), el museo contara
con la visita de grupos universitarios,
grupos de la tercera edad organizados,
turistas nacionales y/o extranjeros y
publico en general Se debe enfatizar el
publico a visitar . Por lo tanto, la sala de
exposiciones y las diversas actividades

deben ser educativas para su disfrute.

Univ.: Tejerina Deyvis
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e Bodega

e Zonade Cargay Descarga

e Zonade Embalaje y
Desempaque

e Almacen General

e Taller de Mantenimiento

e Cuarto de Maquinas

e Areas Verdes
e Plaza de Acceso

e Corredores

e Espejos de Agua

e Parqueo

Esta unidad combina el espacio de
apoyo logistico, técnico y de
mantenimiento del Museo del Vino
con las instalaciones (cuarto de
mantenimiento, almacén, sala de
maquinas, etc.) en el que albergan los
herramientas y equipos necesarios

para el funcionamiento del edificio.

=
]
¥

Esta unidad pretende ser un complemento
exterior y debe ser un lugar de encuentro
para los transelntes ademas de un museo y
generar un lugar confortable con: (espacios
verdes, plaza de acceso, corredor, etc.).
También tiene capacidad para
estacionamientos publicos y privados.

Univ.: Tejerina Deyvis
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7.4. PROGRAMA CUANTITATIVO

ACOGIDAY SERVICIOS

hall 100 1.60 160 1
informes 2 1,50 10 1
Tienda/suvenir 1 1,20 10 1
Guia turistico 2 1,50 6 1 222
Hall seguridad 2 1,50 10 1
Casilleros/visitantes 12 1,20 16 1
enfermeria 4 1,50 15 1
Cafeteria | tienda 2 1,20 15 1 39
Patio comedor 12 1,50 24 1
exposicion 50 2,00 105 1
Vinoteca | Tienda de ventas 2 1,50 15 1 150
Despensa de vinos 2 1,20 30 1
Cocineta 4 1,50 18 1
Belvedere | Bar/meson 6 1,50 8 1 170
Salon comedor 48 1,50 118 1
Bafios 8 1,50 26 2
Servicios | Bafio hombres 4 1,20 14 3
higiénicos | Bafio mujeres 4 1,20 14 3 93
Bat. De | Barfio invalidos 1 1,50 4 2
Bafios | Deposito de 1 1,20 8 1
limpieza
Sup. Parcial 674.00
Muros y Tabiques 5% 33.70
Circulacién 20% 134.80
Sup. Total 842.50
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N° m2 m2 N° m2
SUB ZONA AMBIENTE USUARIO | USUARIO | AMB. | AMB. | TOTAL
Espera sala 6 1,50 10 1 10
Secretaria | oficina 1 1,50 6 1 6
Director oficina 1 1,50 18 1 21
bafo 1 1,20 3 1
Dep.de 1 1,50 15 1 15
Relaciones | oficina
Publicas
Dep. de oficina 1 1,50 15 1 15
Exposiciones
Dep. oficina 1 1,50 15 1 15
Actividades
y Educacion
Sala de sala 12 1,50 30 1 30
reuniones
Archivos | espacio 1 8 1 8
Cocineta espacio 4 1,50 13 1 13
Sanitarios | hombres 2 1,20 8 1 16
mujeres 2 1,20 8 1
Sup. Parcial 149.00
Muros y Tabiques 5% 7.45
Circulacién 20% 29.80
Sup. Total 186.25
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N° m2 m2 N° m2
SUB ZONA AMBIENTE USUARIO | USUARIO | AMB. | AMB. | TOTAL
Exposicién | Elaboracidn del 20 1.50 32 1 135
Permanente | vino antafio
(articulos)
Elaboracion del 30 1,50 103 1
vino actual
(articulos)
Exposicion | Galeria del arte y 30 2 51.50 1 103
Temporal | el vino (pintura)
Galeria del arte y 30 2 51.50 1
el vino (escultura)
Vifiedos de | Sala proyectora 20 1.50 43 1 43
Tarija
Historia del | Sala proyectora 20 1.50 37 1 37
Vino
Taller de los | Sala de catas 15 1.50 23 1 69
Sentidos Sala de aromas 15 1.50 23 1
Sala de colores 15 1.50 23 1
Auditorio | sala 188 1.00 260 il 260
Sup. Parcial 647.00
Muros y Tabiques 5% 32.35
Circulacion 20% 129.40
Sup. Total 848.35
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N° m2 m2 N° m2
SUB ZONA AMBIENTE | USUARIO | USUARIO | AMB. | AMB. | TOTAL
Control y Sala de control 2 1.50 18 1 18
Monitoreo
Local para casilleros 6 1.20 10 1 18
Personal vestuario 1 1.20 4 1
hombres
vestuario 1 1.20 4 1
mujeres
Zona de Carga | Oficina de 1 1.50 6 1 34
y Descarga cpntrol
Area de trabajo 3 1.50 18 1
Bodega Almacenaje de 4 1.50 40 1 40
vinos
Almacén Espacio unico 2 1.50 30 1 30
Museogréfico
Taller de taller 2 1.50 28 1 34
Mantenimiento herramientas 1 1.50 6 1
Cuarto de instalaciones 2 1.20 14 1 14
Maquinas
Sup. Parcial 188.00
Muros y Tabiques 5% 9.40
Circulacién 20% 37.60
Sup. Total 235.00

Univ.: Tejerina Deyvis
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AREA VERDE 1 1855.00 1628.65
PARCELAS DE VID 3 419.00 1257.00
PARQUEOS 2 714.75 142950
CORREDORES Y PERGOLADOS 1 2968.60 2968.60
PLAZA DE ACCESO 1 31.00 312.00
FUENTE DE VINO 1 35.00 34.00
TOTAL 7628.65
ZONA CONSTRUIDA SUPERFICIE | SUP. TOTAL
PARCIAL m2 m2
ACOGIDA Y SERVICIOS 674.00 842.50
149.00 186.25
647.00 848.35
188.00 235.00
TOTAL 1658.00 2112.10
TOTAL PROYECTO SUP. TOTAL m2
ZONA CONSTRUIDA 2112.10
ZONA EXTERIOR 7628.65
TOTAL 9740.75
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7.5. DIAGRAMA DE BURBUJAS GENERAL

SIMBOLOGIA

Relacion directa
Relacién indirecta @ | = ====-—:

Acogida y Servicios

Exposicion y Actividades
Logistica

Complementarios

Gestion y Administracion ‘

EXPOSICION Y
ACTIVIDADES

PLANTA BAJA ‘

EXPOSICION Y
ACTIVIDADES

\

/

EXPOSICION Y
ACTIVIDADES

PLANTA ALTA

@

TERRAZA

©
|
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VIl CAPITULO

8.1. CONCLUCION

El museo es el medio mas tradicional y publico de organizar exhibiciones, brindar
acceso a artefactos y generar debate publico sobre temas relacionados a la cultura del
vino. En las exposiciones, el museo invita al publico a explorar ideas, historias y
colecciones en un entorno cuidadosamente disefiado. Durante los ultimos afios, los
museos han utilizado la tecnologia como herramienta para enriquecer este entorno,
ofreciendo a los visitantes muchas formas mas didacticas de informarse. Las
conclusiones que aqui se presentan se extraen de un andlisis de los estudios y de las
condiciones en que se realizaron. Estas circunstancias estan influenciadas por el
contexto cultural y social de Tarija, donde se realizan estudios con mucha riqueza
cultural, y los desarrollos e innovaciones en los museos no reflejan esta politica. Se
puede argumentar que los museos de Tarija no desempefian un papel activo en el debate
sobre la cultura abierta o en el desarrollo de nuevas tecnologias que puedan utilizarse
en este campo. Las razones de esta situacion son muchas y el proposito de este libro no
es profundizar en ellas sino describir las circunstancias bajo las cuales se implemento
este proyecto. A medida que se desarrolle este proyecto, espero sirva de utilidad para
crear un proyecto que satisfaga la necesidad de un nuevo museo del vino. Esperamos
que este proyecto nos ayude a crear espacios mas relevantes, tecnologicos y funcionales
donde las personas puedan aprender mas y mas cultura y mas espacios publicos,
desarrollados en una arquitectura amigable y amistosa, promoviendo asi el bienestar

cultural
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8.2. RECOMENDACION

Este tipo de proyectos es recomendable realizarlos considerando aspectos concretos
sobre bases cientificas. En ese contexto, en este estudio el mas importante dentro del

desarrollo del ante proyecto fue el aspecto cultural.

Los museos tienen que ser mucho mas activos en formacién de alianzas con otras
universidades y terciarios especializados. La colaboracion a largo plazo resultara

fundamental para llevar adelante proyectos de disefio digital en los museos.
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