1. MARCO TEORICO
1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El municipio de Culpina hasta unos pocos afios atrés solo contaba con un solo
mercado de abasto o0 de abastecimiento. Pero este mercado cabe mencionar que no
cumple con las necesidades actuales por factores como: € deterioro de la
infraestructura, |a falta de espacios adecuados tanto para € visitante como para el
comerciante y la falta de un disefio integral que brinde comodidad a toda la

poblacion de Culpina.

El actual mercado fue construido de manera espontanea segun el crecimiento de la
poblacion de Culpina lo requeria. Pues son motivos por los cuales |os espacios y
ambientes del mercado se encuentran en un estado de deterioro y colapso, esto
genera que los usuarios utilicen areas externas ala infraestructura actual, Ilegando
a cubrir aceras y calzadas de las calles, esto acompafia a la falta de espacios de
parqueo o de estacionamientos tanto para el usuario, como también paralacargay
descarga de abastecimiento del mercado en general. Lo cua hace que las cales
sean un lugar de estacionamiento continuo y generando un desorden paralaimagen

urbana.

INGRESOS PRINCIPALES AL MERCADO

—

Fuente: elaboracion propia



VISTASINTERIORESDEL MERCADO

Fuente: elaboracién propia
Por ello es necesario la propuesta de un nuevo mercado, para satisfacer las
necesidades delos usuariosy losvisitantes, desarrollando un andlisisdelademanda
actual y proyectada hacia afios futuros, siempre con la finalidad de mejorar la
organizacion del comercio y crear nuevos espacios para el visitante, con un disefio

apto que responda | as necesidades de |a poblacién de Culpina.
1.2. DELIMITACION DEL TEMA

El estudio que redlizaremos sobre e mercado de abastecimiento para Culpina,
como a nivel nacional 0 en otros paises sera de forma genera y la principal
herramienta de informacion serd la biblioteca, tesis, libros o revistas, internet y la
visita a algin mercado de la regién que presente condiciones de aporte a nuestro

proyecto.

El proyecto se desarrollara en el centro urbano del municipio de Culpinaprovincia
sud Cinti, departamento de Chuquisaca. Parapoder cubrir un abastecimiento atodo

el municipio.
1.3. JUSTIFICACION

Seguin la constitucion politicadel estado, dispone que es competencia exclusivade
los gobiernos autonomos municipales en su jurisdiccion planificar y promover €
desarrollo humano, controlar la sanidad y calidad de los productos, y politicas que

garanticen la defensa de |os consumidores y usuarios en el ambito municipal.



La principal razon por la que se redliza este proyecto es dar atencion a las
necesidades de | os habitantes del municipio de Culpinay poder ofrecerles espacios
de comercializacion acorde a las necesidades del usuario, y por ende aportar al
desarrollo econdmico y fomentar € turismo del lugar.

En la visita y recorrido para conocer el estado actual de mercado de Culpina
pudimos observar puntos claves como € deterioro fisico de la infraestructura
actual, y la fata de confortabilidad adecuada para los usuarios y consumidores,
haciendo necesarialaimplementacion de un nuevo disefio de mercado que cumpla

con las necesidades y requerimientos actuales y futuras del municipio de Culpina.

1.4. HIPOTESIS

El disefio del mercado municipal para Culpina, respondera alas necesidades de
la poblacion de Culpinay revalorizando a un espacio publico que los Culpinefios
perdieron importancia por las condiciones que ofrece hoy en dia, permitira e
abastecimiento entre productor y consumidor, sera una infraestructura que
contribuiraal desarrollo de actividades econdmicas, con ambientesidéneosy poner

en vanguardia el sector del comercio.
1.5. OBJETIVOS

1.5.1. OBJETIVO GENERAL.

Desarrollar una propuesta arquitecténica para e municipio de Culpina de un
MERCADO MUNICIPAL, con una infraestructura adecuada para €
desempefio de las actividades del comercio, mediante un disefio eficiente que
incluya todas las areas requeridas y necesarias, segin normativa actual de

mercados a nivel nacional.

1.5.2. OBJETIVO ESPECIFICOS.

e Desarrollar un equipamiento que permita el reordenamiento de las actividades

comerciaes en Culpina



e Dotar una infraestructura arquitectonica que logre integrarse con €l entorno
inmediato.

e Priorizar €l uso de energia alternativa, considerando |os aspectos fisico natural
del lugar.

e Proponer espacios que impulsen a la comercializacion de comidas tipicas del
lugar paraincrementar la gastronomialocal.

e Estudiar y analizar |as diferentes actividades que se desarrollan en un mercado
municipal de abastecimiento, asi como un equipamiento necesario para €l
funcionamiento de los mismos.

e Vitalizar un sector urbano que permita establecer comunicacion, relacion,

encuentro y tradicion cultural.
1.6. VISION

El disefio del mercado municipal en Culpina, permitira mejorar la eficiencia de
visitantes que perdieron e interés en visitar e mercado, también lograr aportar a

desarrollo econémico de los productores local es.

1.7. MISION

Lograr que la poblacion disponga de espacios comerciales dignos, seguros y
adecuados, acorde alas exigencias actuales y futuras generaciones en € municipio

de Culpina.



1.8. METODOLOGIA EMPIRICA
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Fuente: elaboracion propia

La investigacion empirica es cualquier estudio donde las conclusiones se extraen
estrictamente de pruebas empiricas concretas y verificables. Esta evidencia puede
ser recopilada utilizando estudios de mercado cuantitativo y cuditativo de
investigacion.?

! https://www.questionpro.com/bl og/es/investigacion-empirica/



2. MARCO CONCEPTUAL
2.1. DEFINICION DEL INTERCAMBIO (TRUEQUE)

El trueque es el intercambio de bienes materiales o servicios por otros servicios. Se
diferencian de la compra habitual en que no intermedia el dinero como valor de la

transaccion.?

2.2. DEFINICION DE MERCADO

El mercado es aquel lugar en e que la gente suele comprar y vender |o que come,
lo que viste y lo que necesita para la vida diaria, y sobre todo, es un lugar de
encuentro social, donde se dan muchas relaciones humanas entre las personas que
ahi asisten, donde € trato directo entre comprador y vendedor le dan un toque
especial a este tipo de comercio, ya que a tiempo gue se redlizan las compras las
personas se relacionan entre si y sirve de lugar de relacién incluso si no se compra
nada la gente acude a mercado muchas veces a caminar o simplemente a ver que

encuentra.

Con base a estas definiciones podemos concluir que un mercado més ala de
simplemente cumplir con las funciones propias de compra — venta en locales
establecidos, puede contar con areas abiertas para dar cabida a los comerciantes
ambul antes que normal mente venden en los mercados ambulantes, y este proyecto
debe representar un punto de reunién y encuentro para los habitantes de esta zona,
y su disefio debe adaptarse a las condiciones y sistemas constructivos de la zona,
para asi facilitar la construccion y minimizar los gastos, no descuidar nunca la
funcién es algo fundamental en este tipo de proyectos, ya que lo principa es que
cada espacio funcione y responda a una necesidad , para economizar gastos y

aprovechar al maximo € terreno.?

2 https://es.wikipedia.org/wiki/Trueque
3 tes's Mercado municipal en San Sebastian Nicananduta



2.3. MERCADO MUNICIPAL

Estructurado con base en la organizacion de pequefios comerciantes que
proporcionan a consumidor final el abastecimiento al menudeo de productos
alimenticios, de uso personal y articulos para el hogar. Como parte de la cadena de
ladistribucion de comercio a menudeo se orientan fundamental mente en satisfacer

las necesidades de la poblacion de medios 'y bajos recursos.*

2.4. CLASIFICACION DE LOS MERCADOS
2.4.1. POR SU UBICACION:

Mercados Locales: Se encuentran situados en una localidad, como una

parroquia, un canton, o unaciudad.

Mer cados Regionales. Representan a una region la que se caracteriza por

tener circunstancias geograficas especiales o énicas.
M er cados Nacionales. Los que abarcan un pais entero.

Mer cados I nternacionales. En la frontera de un paisy se extienden a otras

naciones.

2.4.2. POR EL TIPO DE PRODUCTO:
M er cados Publicos. Son municipales.

Mer cados Privados. Son de personas naturales o juridicas particulares.

M er cados de Economia Mixta: Sus duefios son personas juridicas,

publicas o privadas.

4 tesis Mercado municipal en San Sebastian Nicananduta



2.4.3. POR SU NIVEL DE COMERCIALIZACION:

Mercados Mayoristas: Son los que redinen a los comerciantes que realizan
sus transacciones de compra y venta en cantidades y volimenes de mayor

significacion.

Mercados Minoristas. Se abastecen de los mercados mayoristasy a su vez
de la integracion de los comerciantes agricultores que hacen llegar su
producto a por mayor, vaa depender de la subcentral en su abastecimiento y
serviracomo un punto de distribucion a consumidor con el que tiene contacto

directo al venderle los productos alimenticios.

FeriasLibres: Selocalizan por |o general en laviapublicasin ordenamiento
fisico, con @ proposito de que € producto sea vendido directamente del

productor al consumidor.

Mer cadillos. En donde abundan los puestos de venta en donde se expenden
productos de toda clase sin ninglin control de autoridades ni infraestructura,

ubicados en veredas y calles.’
2.5. PRINCIPALES ELEMENTOS ESPACIALES DEL MERCADO
Comerciantes: Son todas aquellas personas que venden sus productos en las

diferentes estaciones.

Usuarios. Son las personas que llegan a los mercados a comprar productos de

comerciantes.

Abarrotes: Articulos de consumo domeéstico de primera necesidad, tales como

granos basicos, articulos de cocina, articulos de uso personal, articulos varios.

5 tesis “estudio para el disefio de un mega-mercado de abastos, la libertad, 2015”



Arriendo: Alquiler de una cosa en un periodo determinado. Alquiler de un tramo
del mercado.

Disposiciones sanitarias: Conjunto de normas sanitarias dictadas por la autoridad
sanitaria, la Asamblea Nacional, o bien por Ordenanzas de la municipalidad,

consideradas de obligatorio cumplimiento.

2.6. ZONIFICACION DE MERCADO

Zona de Alimentos: Granos bésicos, productos perecederos, productos lacteos o
derivados, pescaderia, productos carnicos, comida preparada, abarrotes y otros

similares.

Zona de Libros y Revistas, Electrodomésticos. Papeleria, librerias, radios,

televisores, equipos de sonido, repuestos el éctricos.

Zona de depdésito: Pueden diferenciarse los productos a amacenar; por ejemplo,
para alimentos que requieren refrigeracion o condiciones adecuadas para que no se
descompongan, o bien paraa macenamiento de productos quimicos, farmacéuticos,
fertilizantes, etc. También debe ser apropiado €l almacenaje, debido a sus propias

caracteristicas.

Zonade Cargay Descarga: Debe ubicarse cercadel areade amacenamiento o en
un lugar equidistante de todas | as éreas que demandan su uso. Este espacio no debe
interferir con las actividades ordinarias de compra y venta que se realizan durante

todo el diaen lasinstalaciones del mercado.

Zona Administrativa o Intendencia: Es e cuerpo de gobierno de las instalaciones
del mercado, es la gerencia o administracion, la que debe contar con oficinas

apropiadas para las actividades que desarrolla.

Zona de Servicios Sanitarios, Lavaderos. Su colocacion debe responder a las
exigencias propias de las instalaciones o sistema sanitario, como, por eemplo:
cercania de las tomas de agua potable, ubicacion apropiada para la pendiente del



drengje, cercade las &reas de trabajo o servicio, accesible alacirculacion peatonal.
Su disposicién no debe afectar € funcionamiento de ningunaotraérea; a contrario,

debe facilitar d buen funcionamiento de toda lainfraestructura

Zona de Estacionamiento Vehicular Puablico: Espacio adecuado para €
estacionamiento de vehiculos, la que no debe ubicarse a més de dos cuadras 0 150
metros, considerando el transporte de bultosy carga hacialos vehiculos. ©

® Tess. mercado municipal de morales, departamento de izabal
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3. MARCO HISTORICO

3.1. HISTORIA DEL COMERCIO

LINEA DEL TIEMPO EN EL COMERCIO

Fuente: elaboracion propia

3.1.1. NEOLITICO (9000 a.C. - 4000 a.C.)

Los origenes del comercio se remontan a finales del neolitico, cuando se
descubrio la agricultura. Mediante €l trueque las antiguas civilizaciones
empezaron a comercializar mediante €l intercambio de unas mercancias por

otras.
3.1.2. EDAD ANTIGUA (3000 aC.-sigloVv d.C.)

Las mercancias como medio de pago resultaban poco practicas, ya que
muchas de ellas eran dificiles de acumular, por eso se fueron sustituyendo por
objetos 0 metal es preciosos, que iban tomando formas variables dependiendo

el lugar (placas, arcos, ladrillos, navgas, etc.)

En € afio 600 a.C. aparecen las primeras monedas acufiadas con caracter

oficial normamente de metal en forma de disco.

3.1.3. EDAD MEDIA (sigloV d.C. - siglo XV d.C.)

En este periodo empiezan a surgir importantes rutas comerciaes
transcontinentales que intentan suplir la alta demanda europea de bienes y

mercancias.

11



A finales de la edad media surge la banca como establecimiento monetario
gue prestauna serie de serviciosy facilitael comercio.

3.1.4. ERA DE LOSDESCUBRIMIENTOS (siglo XV - siglo XVII)
La busgueda de nuevas rutas comerciales hacia la India proporciono el
descubrimiento de América, 10 que supuso otro importante paso hacia la

evolucion del comercio, favoreciendo € crecimiento de la banca

3.1.5. COMERCIO TRASATLANTICO (siglo XVII - siglo XIX)

Nuevo york se convierte en la capital comercia de Estados Unidosy en una
delas principales ciudades del mundo. Las travesias entre Europay América
mejoran de formaasombrosacon el paso del barco develay € barco devapor,

mucho mas rapido y seguro.

3.1.6. INNOVACION DEL TRANSPORTE (siglo XIX - siglo XX)

Una de las primeras oportunidades de la revolucion del transporte fue el
ferrocarril a mediados del siglo XI1X. El transporte fluvial también tuvo
mucha importancia en algunos lugares de Europay Ameérica, y por ultimo el
gran avance fue la aparicion del automévil con la construccion inmediata de
carreteras. Lamejoradel transporte revitaliza notablemente el comercio.
3.1.7. GLOBALIZACION (siglo XX - siglo XXI)
Tendencias a la creacion de zonas de libre comerciaizacion a nivel
internacional. La globalizacion nace a consecuencia de la necesidad de rebajas
costos de produccion con € fin de dar la habilidad a productor de ser

competitivo en un entorno global.

3.1.8. ERA DE LA TECNOLOGIA (siglo XXI)

Tendencia a la compra - venta de productos y servicios a través de medios

electrénicos e informéticos. ?

7 https://es.slideshare.net/joseal dot/linea-del -tiempo-de-l a-hi storia-del -comercio-en-el -mundo
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3.2. DESARROLLO DE LOS MERCADO EN EL MUNDO

Podemos citar unagran cantidad de mercados alo largo de la historia, comenzando
por laantigua Greciaque fue donde se originé el mercadeo como un lugar edificado
y establecido para este fin, este edificio se encontraba en el Agoray era llamado
stoa. Y en é se agrupaban los comerciantes alrededor de sus columnas para poder
ofrecer sus mercancias ya que aprovechaban la concurrencia de la gente a este
lugar, mas adelante en roma se podian encontrar edificios cerrados con porticos en
los cuales se llevaban a cabo |as transacciones de productos agrarios e industriales,

estos mercados se celebraban cerca de ciudades y puertos donde llegaban las

mercancias.
STOA DE ATALO MERCADO TRAJANO
g - s
Fuente: stoa de Atalo, atenas-grecia Fuente: https://www.vigjarroma.com/mercado-de-trajano/

Durante los siglos X-XV se podian encontrar los llamados Zocos en algunas
ciudades de Africa y de Europa del sur que eran calles completas dedicadas al
comercio. En el oriente de Africa se establecid un tipo de comercio llamado Bazar

en donde vendian diferentes productos a un precio fijo. 8

8 tesi's Mercado municipal en San Sebastian Nicananduta
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COMERCIO; DE ZOCOS- BAZAR

Fuente: https://blog.global -exchange.com/zocos-de-marruecos/ Fuente: vista-bazar-en-image205032579

Entrelossiglos XI1X y XX, los mercados pasarian por un proceso de evolucion. Fue
el momento en que nacia un nuevo concepto en su configuracion, gque seria el de

proporcionarles una cubierta.

El modelo seimplementd por primeravez en los mercados de Gran Bretafia a partir
del afio 1820. Las primeras cubiertas fueron hechas de hierro. Otros jemplos que

siguieron el modelo, aunque tardiamente, fueron el mercado de

Barceloneta (Barcelona) en e afio 1884, e mercado de los Mostenses (Madrid) en
el aho 1875, e mercado de la Cebada (Madrid) en €l afio 1875, entre otros. El
mercado de L esHalles de Paris, empleando este nuevo concepto, [legb aconvertirse
en e mejor model o de los mercados metalicos en Paris. Posteriormente e resto de

Europay América siguieron esta solucion paralos mercados.

A partir del afio 1950, luego de un periodo de auge |os mercados, éstos comenzaron
una etapa de decaimiento. La crisis fue por muchas razones: el crecimiento de las
periferias de las ciudades, la introduccién del supermercado, falta de inversiones,

entre otras cosas.’

3.3. PRIMER MERCADO EN BOLIVIA
Entrado al siglo X1X, e comercio en Cochabamba solia realizarse de dos maneras: a

aire libre, en plazas o en lugares abiertos; o bien, en los denominados “tambos” o

° tes's mercado modelo en €l distrito de carabayllo
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“tamberos”, que eran almacenes a la vez que alojamientos temporales, en cuyos patios

los vigjeros exponian sus productos, traidos de bastante |gjos.

La obra comenzo a gjecutarse en junio de 1925, y se culmind casi un afio después,

durante la gestion municipal de
Rafael Tarrico Lemoine. Asi, € dia
25 de mayo de 1926, se inaugur6 €
primer mercado secciona de
Cochabamba, con €& nombre de
“Mercado 25 de mayo”, en homenaje
a la revolucion libertaria de
Chugquisaca de 1809.%°

Fuente: https://es.wikipedia.org/wiki/Archivo:Mercado_25 _de Mayo(1).jpg

3.4. HISTORIA DEL COMERCIO EN CULPINA

Segun la historia y relatos de algunos persongjes de Culpina de la misma manera
que en en agunas regiones del pais iniciaron la comercializacion mediante €l
intercambio de productos o e llamado trueque desde tiempos de la colonia
aproximadamente por € siglo XV, pero estos intercalaban de regién a otraregion
para llevar productos que en e otro lugar no producian, y de esa manera poder
sobrevivir aesostiempos, pero entre los afios 1925 Cul pina seriareconocidaanivel

nacional por ser unaregién industrial que exportaba alimentos al sur de Bolivia.

Culpina fue reconocida y es recordada por la, EPOCA DE ORO DE LA SAGIC
DE CULPINA (1925-1952).- Jorge Ortiz Linares € nieto acaudalado del ex
presidente de la Republica José Maria Linares y su esposa Elena Patifio (hija de
Simén |. Patifio), junto a sus hermanos José y Julio, y con més de 300 Socios
accionistas fundan la SAGIC en la pampa de Culpina €l afo de 1925 por contar

con una extensa pampa muy fértil, por estar rodeada de bosgues de chur quis para

10 https://www.opinion.com.bo/arti cul o/i nforme-especi al/mercado-25-mayo-hi storia-iacute-cono

ghochal &20150913000900670662.html
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usarlos como combustibley contar con campesinos arrenderos como mano de obra
bajo € sistemade produccion latifundista. LaSAGIC se extendiapor tierrasfértiles
delosMunicipiosde Culpina, Incahuasi y Camargo, su actividad productivaestuvo
presente también en San Pedro (Camargo) fabricando los aguardientes y
posteriormente los afamados singanis San Pedro. (Sociedad Agricola Ganaderae
Industrial de Cinti)

PRODUCCION DE LA SAGIC. - Establecida su oficina gerencial en la pampa
de Culpina, fue la primera gran empresa privada agroindustrial del Sur de Bolivia
(latifundio) dedicada principalmente ala produccion de Alcoholes -por més de 25
afos- con la afamada marca “El Toro “hecho de cebaday maiz (98 % G.L.) acargo
de Quimicos Alemanes (Y acksell) y comercializado en latas de 5,10 y 20 litros,
producto que fue apreciado y muy consumido por décadas en los centros mineros

de Potosi, Oruro y La Paz.

Otras producciones no menores de este gran Complgjo Agroindustrial fueron; las
de carnes frias (salchichas, jamdn, tocino, salame, pate), harina (trigo), algo de
aceite (vegetal) , jabon (grasa de cerdo) , cortes textiles (algodon Carapari),azlcar
morena (Carapari). La SAGIC dej6é su produccion acoholera afios antes de la

Revolucion de 52 vendiendo sus maquinarias a consorcios de La Paz y Tarija

: pEhe _l..:. §

£id, Ei -'!ii-ﬁqé'ﬂia |- o

Fuente: investigacion del centro cultural semilla 1999-2010
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3.5. HISTORIA DEL MERCADO ACTUAL

El municipio de Culpina se caracteriza por ser unaregion productora de alimentos
agricolas gque abastece a mercados de Tarijay en algunos casos a Santa cruz, la

principal produccion es la papa, cebolla, maiz y también € trigo.

Mencionar también que e municipio de Culpina desarrolla diferentes ferias a lo
largo del afio, pero las que podemos rescatar son: la feria de los domingos que se
realiza cada semana en la playa denominado campo ferial. Y las otras dos ferias
importantes son las que se realizan en el mes de enero y agosto de cada afio, pero
ladiferenciade estas, es que dura 3 semanas donde Ilegan todo tipo de comerciante

del interior del pais.

La SAGIC entre 1925 y 1935 construyé un gran complejo agroindustria; la
Chimenea, los galpones, los silos, las bodegas, las casas patronaes, las
chancheras, €l Hospital, Molino harinero, el campamento de obrerosy otras tantas

infraestructuras todavia en pie.!t

La ubicacién del mercado actual, era parte del corral (las chancheras) en la época
dela SAGIC. Cuando esta empresa fue expulsada entre el afio 1947 |o readecuaron
estos espacios para que funcione como un lugar de intercambio de productos.
Posteriormente 1o hicieron la remodelacion actual entre los afios 1990, pero por
descuidos administrativos no podemos contar con unainformaci on precisa que nos

pueda aportar a nuestro trabajo.

' investigacion del centro cultural semilla 1999-2010
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4. MARCO JURIDICO O LEGAL

PIRAMIDE DE JERARQUIA DE LEYES

Fuente: elaboracion propia

4.1. LA ORGANIZACION MUNDIAL DEL COMERCIO (OMC)

La Organizacion Mundia del Comercio (OMC) es la Unica organizacion
internacional que se ocupa de las normas globales que rigen €l comercio entre los
paises. Su principal funcién es garantizar que las corrientes comerciales circulen
con laméxima fluidez, previsibilidad y libertad posibles.

El estado boliviano es miembro de la OMC desde € 12 de septiembre de 1995.12

4.2. CONSTITUCION POLITICA DEL ESTADO
(febrero del aro 2009)
EVO MORALES AYMA presidente

constitucional de Bolivia.
Articulo 16.

I. Toda persona tiene derecho a agua y a la

aimentacion.

I1. El Estado tiene la obligacion de garantizar la
seguridad aimentaria, a través de una
alimentacion sana, adecuaday suficiente paratoda

la poblacion.
Fuente: https://issuu.com/asosur/docs/constitucion_politica_del_estado_pl

12 https://es.wikipedia.org/wiki/Organizaci%C3%B3n_Mundial_del_Comercio
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Articulo 47.

|. Toda persona tiene derecho a dedicarse al comercio, la industria o a cuaquier

activad econdmica licita, en condiciones que no perjudiquen a bien colectivo.

Articulo 334. En e marco de las politicas sectoriales, € Estado protegera y

fomentar&:

1. Las organizaciones econdmicas campesinas, y las asociaciones u
organizaciones de pequefios productores urbanos, artesanos, como alternativas
solidarias y reciprocas. La politica econdmica facilitard €l acceso a la
capacitacion técnicay alatecnologia, alos créditos, ala apertura de mercados
y a mejoramiento de procesos productivos.

2. El sector gremial, € trabajo por cuenta propia, y €l comercio minorista, en las
areas de produccién, servicios y comercio, sera fortalecido por medio del

acceso a crédito y alaasistenciatécnica.®

4.3. CODIGO DE COMERCIO
(Decreto ley N.° 14379 de 25 de febrero de 1977)
GRAL. HUGO BANZER SUAREZ presidente de la Republica de Bolivia.

Articulo 4. (CONCEPTO DE COMERCIANTE). Comerciante es la persona
habitualmente dedicada arealizar cualquier actividad comercial, con fines delucro.
La calidad de comerciante se la adquiere alin en € caso de que la actividad
comercia sea gjercida mediante mandatario, intermediario o interpdsita persona.

Articulo 5. (COMERCIANTE). Pueden ser comerciantes:

1. Las personas naturales con capacidad para contratar y obligarse, y (Art. 52

Cadigo de Comercio).
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2. Las personas juridicas constituidas en sociedades comerciales. Las sociedades
comerciaes con domicilio principal en el exterior y establecidas con sujecion a
sus leyes, quedan sometidas a las disposiciones de este Codigo y demas leyes
relativas para operar validamente en Bolivia (Art. 43, 17 a 19, 433, 416, 424 a
442 Cébdigo de Comercio).*

4.4. REGLAMENTO INTERNO DE LA CONCESION DE LA UNIDAD
INMOBILIARIA EN EL MERCADO CENTRAL DE CULPINA (2020)

Articulo 1.

El municipio de Culpina convocaray dirigira los procesos de adjudicacion de las
casetas del mercado segun; laley N.° 482 de gobiernos auténomos municipales del
9 de enero de 2014, en los articulos 33 y 34.

Articulo 7.

Seobligan a

a) A obtener alalicencia de funcionamiento que debera ser compatible con el uso
al que se destinara el inmueble.

b) A instruir y dar de conocer al personal a su cargo, las reglas del presente
reglamento, exigiendo su estricto cumplimiento.

c) conservar launidad inmobiliariay las zonas de acceso comun, en perfecto estado

de aseo, orden e higiene.?®

4.5. ORDENANZA MUNICIPAL
Culpina 30 de marzo del 2011.

Articulo segundo.
Se instruye a las vendedoras de alimentos rapidos, que estan ubicadas en la parte

baja de la plaza 20 de diciembre, cocinerasy otras del mercado central y de afuera,
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panificadoras, refresqueras, verdulerasy otras, la obligacion de usar ropa adecuada
(mandiles u otro distintivo)

Articulo tercero.

Los infractores a esta disposicion legal, seran sancionados de acuerdo a lo
siguiente:

- en primera vez, con multa de bs 100.

- en caso de reincidencia, con una multa de bs 200.
4.6. EQUIPAMIENTO URBANO (Jorge Sarabia VValle)

La actividad comercial en el area urbana, ha motivado en todo tiempo a grandes
transformaciones en la estructura urbana'y casi siempre su localizacion esta en €
nucleo o sector central, en funcion a las facilidades que ofrece esta areay la dta
densidad de consumidores.

De acuerdo a su funcién vy
localizacién, se establecen los
siguientes tipos principales de

centros comerciales;

e centro de comercio vecinal.

e Centro de comercio distrital.

e Centro de comercio
metropolitano.

e Centro de acopio vy
distribucion.

e Mercados.

e Mercadosdeferia v’

Fuente: elaboracion propia
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4.7. LEY DEPARTAMENTAL N.° 013; EXPROPIACION DE BIENES
INMUEBLES POR CAUSA DE NECESIDAD Y DE UTILIDAD.

20 de junio del 2011, Esteban Urquiza gobernador del departamento de

Chuquisaca.

ARTICULO 1.- (OBJETO).

La presente Ley tiene por objeto regular la expropiacion de bienes inmuebles
individuales o colectivas, de personas naturales o juridicas, ubicados en areaurbana
y/o rura del Departamento, a favor del Gobierno Auténomo de Chuquisaca por
causal de necesidad y utilidad publica

ARTICULO 2.- (ALCANCE DE LA EXPROPIACION)-

I. La expropiacion podra realizarse de manera total o parcial sobre e inmueble
seguin la necesidad de la entidad solicitante.

I1. Comprenderatambién las mejoras, inversionesy otros accesorios que ho puedan

ser retirados y sean parte del inmueble.
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5. MARCO REAL
5.1. ANALISISDE MODELOS REFERENCIALES.
5.1.1. MERCADO SANTA CATERINA (BARCELONA - ESPANA)
Ubicacion: El mercado santa UBICACION DEL MERCADO SANTA CATERINA
Caterina se encuentra ubicado

end distritodelaciudad Bella
(Barcelona— Espaiia)

ESPANA BARCELONA

Fuente: https://www.verema.com/bl og/blog-restaurantes/1198200-mercado-santa-caterina-al acena-multicolor

Analisis de emplazamiento:

El barrio Goéticoy e

multirracial barrio de ﬁ
la Barceloneta dan cobijo a N
esta obra nacida dd

modernismo catalan

perteneciente al barrio de la

Ribera. Orgulloso ostentador

del titulo que acredita a esta

edificacibn como € primer

mercado cubierto de Barcelona,

vio renovada su cubierta en 2005.18

Fuente: https://www.google.com/maps/ @41.3862551,2.1785212,264m/data=!3m1! 1e3

18 https://www.verema.convblog/blog-restaurantes/1198200-mercado-santa-cateri na-al acena-multi col or
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Analisis morfolgico:

El mayor elemento que sobre sale en la morfologia es sin duda la cubierta,

elementos en movimiento que

CUBIERTA
cubren € techo del mercado.

Pero nos muestra una fachada de
volumen puro que fue producto )

de unaremodel acion.
VOLUMETRIA

Fuente: https://es.wikiarquitectura.com/edificio/mercado-santa-catari na/#mercado-sta-caterina-axo

Andlisisfuncional:

El mercado santa Caterina en la remodelacion implementaron nuevos niveles
bajo subsuelo; parqueo vy
una zona de recoleccion de

basura, depdsitos.

La organizaciéon de los
espacios en € interior es
sencilla y limpia

priorizando a usuario.

Fuente: https://es.wikiarquitectura.com/edificio/mercado-santa-catari na/#mercado-sta-caterina-axo
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CORTE A-A

““

. .
«s*® Recojo de basura,
wnansnn®® Poimacenamiento

PPar queo

Fuente: https://es.wikiarquitectura.com/edificio/mercado-santa-catari na/#fmercado-sta-caterina-axo
Analisis espacial:
Presenta una circulacion limpiay espaciosa, alturas dobles o incluso mas por €

hecho se contar con una cubierta de movimiento de alturas.

Pacillosinterioresy exteriores que brindad confort y comodidad alosvisitantes.

ASPECTOSESPACIALESINTERIORES

7N

Fuente: https://es.wikiarquitectura.com/edificio/mercado-santa-catari na/#mercado-sta-caterina-axo
Analisis tecnol gico:

Laestructura: formada por un conjunto de bovedas de maderairregulares, unas
biarticuladas otras triarticuladas, que se apoyan en vigas de acero de secciony

directriz variable, sustentadas, a su vez, en vigasy pilares de hormigén.

Un conjunto de tres grandes arcos de més de 40 metros de luz sujeta

centralmente |las vigas de acero triangul adas para evitar su descenso.
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BOVEDA DE MADERA PILAR DE H°A° VIGASDE ACERO TRIANGULADA

Fuente: https://es.wikiarquitectura.com/edificio/mercado-santa-catari nal#mercado-sta-caterina-axo
La cubierta: esta formada
principalmente por arcos
de maderaunidos por vigas
metalicas tipo V que en

algunos lugares quedan a

lavistay en otros ocultas. Fuente: https://es.wikiarquitectura.com/edificio/mercado-santa-
catarina/#mercado-sta-caterina-axo

La embleméatica ceramica: de la cubierta del
mercado esta redizada con 325.000 piezas |
hexagonales de 1m2 de cerdmica esmaltada
cuyos colores buscan reproducir los colores de
los puestos de frutas y verduras. Estas piezas a
su vez estan formadas

por 36 pequefios

hexégonos. Las piezas

ceramicas estéan

esmatadas en 67

colores diferentes.19

Fuente: https://es.wikiarquitectura.com/edificio/mercado-santa-catari na/#fmercado-sta-caterina-axo

19 https://es.wikiarquitectura.com/edificio/mercado-santa
catarinal#.~:text=L a%20estructura%20del %20mercado%20de, vigas%20y %20pil ares%20de%20hormig%C3%B3n.
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5.1.2. MERCADO MUNICIPAL DE CURITIBA — BRASIL

Ubicacién: El mercado

.. UBICACION DEL MERCADO MUNICIPAL
municl paI se encuentra

ubicado en e municipio ﬁ
de Curitiba capital del
estado brasilefio de N
Parana.
BRASIL PARANA- CURITIBA
&
N

~

Ty

Fuente: https://www.google.com/search?g=mapa+de+curitiba+del +Estado+de+Paran%C3%A 1& sa
Andlisis de emplazamiento:

El mercado municipal es € primer y el mas antiguo en este rubro, se emplaza

en una zona céntrica rodeado por calles de segundo nivel y una avenida de
primer nivel. LOCALIZACION DEL MERCADO MUNICIPAL

El primer mercado se @

construyé en 1864, fue N
transformado  mercado

municipal en 1954 como

también reformad. En el

2010 fue reformado y

ampliado en extensién de

area.

Fuente: https://www.google.com/search?g=mapa+de+curitiba+del +Estado+de+Paran%C3%A 1& sa

Analisis de morfolégico:
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Morfol 6gicamente estd compuesto por vol imenes cubicos, rectangular con una
cubierta liviana de material metalico terminando en pendiente.

ASPECTO FORMAL

Fuente: https://papel sal gado.wordpress.com/2011/06/24/mercado-munici pal -de-curitibal
Andlisisdefuncional:

Recorridos interiores bien definidos y limpios que se distribuyen por toda el

area construida. Podemos percibir una adecuada zonificacién de areas.

RECORRIDOSINTERIORES

s i Faii

ZONIFICACION

Fuente: https://papel sal gado.wordpress.com/2011/06/24/mercado-munici pal -de-curitibal/
Analisis de espacial: Grandes luces de espacialidad, alturas dobles hasta triples para

dar un confort ala sociedad que acude al mercado.

ZONA VENTAS COMEDOR RESTAURANT
- N gy,
- ~y
-~ — ~
V4 - — _— ~ \
7 7 \N A\
7 | . -

Fuente: https://papel sal gado.wordpress.com/2011/06/24/mercado-municipal -de-curitiba/
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Analisis tecnologico:

Utilizacion de cubierta metdlicas con €l
fin de buscar menor cantidad de pilares

interiores

Laimplementacion de vigas de hormigon
en arcos de medio punto ayudados con
tensores de hierro. A la vez estas van
apoyadas en pilaresde H® A°.

Utilizacién de muros cortina en la
fachada principal, con el proposito de
atraer iluminacion interior y calor hacia

areas especificas de mercado.

Fuente: https://papel sal gado.wordpress.com/2011/06/24/mercado-

municipal-de-curitibal/

5.1.3. MERCADO CENTRAL DE TARIJA —BOLIVIA

Ubicacion: e mercado central
de Tarija se ubica en pleno
centro urbano delaciudad en la
calle sucre entre domingo paz y
bolivar, su inauguracion del

nuevo mercado fue € afo 2018.

BOLIVIA TARIJA - CERCADO

LOCALIZACION EN EL AREA URBANA

&

Fuente: ttps://es.wikipedia.org/wiki/Departamento_de Tarija
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Andlisis de emplazamiento:

.. UBICACION DEL MERCADO CENTRAL DE TARIJA
El mercado central de Tarijase
emplazaentre calles de segundo
orden y e domingo paz lo N
podemos consideraunacalle de
primer orden cuenta.con un area

de superficie de 1200 m2.

Fuente: https://www.google.com/maps/place/M ercado+Centrd .+ Tarijal @

Andlisis Morfologico: La forma nace de un cubo rectangulo, utilizaron la
sustraccion en el centro paragenerar un patio interior y unacubiertaen arco que
cubre todo e patio central. Presenta aberturas de triple rescatando el estilo

colonidl.

VOLUMETRIA DEL MERCADO ABERTURASDE TRIPLE ALTURA

\ R

Fuente: elaboracion propia
Andlisis funcional: El Mercado Central de Tarija tiene 232 puestos de venta
en laplantabaja. En e primer piso existen 113 puestosy en e segundo hay 59
puestos.
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Presenta zonificaciones de &reas bien definidas, circulaciones limpias, optando
al usuario ambientes de confort

CROQUISFUNCIONAL DEL MERCADO CENTRAL DE TARIJA

| 3
T T TR T TIII T ]
L PUESTOS DE COMERCTO
!:I' ______________ 'I:! |
1 i - CTRCULACTON VERTICAL
OI:" """""""""""""""" D O_ CTRCULACTON HORTZONT AL
» ~ AT % ) pnasoss sacms

Fuente: elaboracion propia

Andlisis espacial: Presenta espacios de triple atura, pasillos amplios para la

circulacion de los usuarios.

El mercado central presenta 3 plantas y un sub suelo destinado al
estacionamiento. Que ayuda a descongestionar las calles de los alrededores que

antes era un lugar de pagqueo.

PATIO CENTRAL DE TRIPLE ALTURA RECORRIDOSDE PASILLOS

Fuente: https://www.google.com/search?g=fotos+del+mercado+central +de+tarija& tbm

Andlisis tecnolégico: € mercado central de es un lugar de compras, pero
también promociona al turismo por ser un mercado de la tendencia moderna

actual, esto consiste en la utilizacidn de material es nuevos.
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ASCENSOR ESCALERASELECTRICAS

Aberturas  de
triple altura con
la
implementacion
del muro cortina
devidrio

ESTRUCTURA DE
TECHO METALICO

Fuente: https://www.google.com/search?g=fotost+del +mercado+central +de+tarija& tbm

5.2. ANALISISURBANO DEL MUNICIPIO DE CULPINA
5.2.1. UBICACION GEOGRAFIA

Culpina, capital de la Segunda Seccion Municipal de la Provincia Sud Cinti,
perteneciente al Departamento de Chuquisaca, se encuentra ubicada
aproximadamente a 406 Kilometros de la ciudad de Sucre, en direccion Sur a

través de larutatroncal que une a Sucre, Potosi y Tarija.
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UBICACION DEL MUNICIPIO DE CULPINA

Y

N

SUDAMERICA
BOLIVIA
DEPTO. CHUQUISACA

ﬁ PROV. SUD CINTI
" &

S :

MUNICIPIO DE CULPINA

)

AREA URBANA

Fuente: elaboracion propia

52.11. Limitesterritoriales:
Los limites territoriales de la Seccién Municipal son:

¢ Al Norte con los municipios de Incahuasi, Villa Charcas y Camargo.

e Al Sur con los Municipios de San Lorenzo y Entre Rios pertenecientes

al Departamento de Tarija
e Al Oeste con los Municipios de Villa Abeciay parte de Camargo.

e Al Este con los Municipios de Huacareta del Departamento de

Chuquisacay Entre Rios del Departamento de Tarija
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MapaN°® 1LIMITESTERRITORIALESDEL MUNICIPIO DE CULPINA

MUNICIPIO DE HUCARETA

DEPARTAMENTO DE TARIJA

Fuente: Plan Territoria de Desarrollo Integra Culpina (PTDIC)

5.2.1.2. Division politica:
El Municipio se encuentra dividido en nueve Distritos, de los cuales El

Palmar se constituye en € més extenso con € 36,5%, le sigue en
importancia €l Distrito de Campamento con € 16,3% Yy Puca Pampa con €l
11,5%.%°

CuadroN° 1 DIVISION POLITICA POR DISTRITOS.

o . _ Exter_13ic’>n Relacién
Distritos Capital deDigtrito aprOX|rr21ada porcentual (%)
(Km?)
Distrito 1 Culpina 124,17 3,12%
Distrito 2 Sajlina 277,67 6,98%
Distrito 3 El Tholar 189,44 4,76%
Distrito 4 Tojlasa 414,05 10,41%
Distrito 5 LaLoma 301,44 7,58%
Distrito 6 Puca Pampa 455,55 11,45%
Distrito 7 Campamento 649,40 16,32%
Distrito 8 El Palmar 1452,86 36,52%
Distrito 9 Salviani 113,44 2,85%
Total Km? 3.978,03 100,00%

Fuente: Plan Territorial de Desarrollo Integra Culpina (PTDIC)

20 Pian Territorial de Desarrollo Integral Culpina (PTDIC)
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MapaN.° 2 MAPA POLITICO POR DISTRITOS

Fuente: Plan Territorial de Desarrollo Integral Culpina (PTDIC)

5.2.2. ASPECTO FISICO NATURAL
522.1. Temperatura

Segun datos de la estacion de Culpina ubicada a 2.960 m.s.n.m. en los
paralelos 20°49°43” de latitud Sud y 64°56°33” de longitud Oeste,
administrada por e SENAMHI, sefiaa que la temperatura méxima media
anua es de 21,1 °C, la temperatura media anua es de 12,5 °C y la

temperatura minima media anual es de 3,9 °C.

Los meses més calurosos se concentran frios de mayo a agosto, desde
octubre hasta febrero y los meses més frios de mayo a agosto.

Considerando los pisos ecoldgicos y bajo la percepcion de las familias
congtituidas en ellos, |as temperaturas medias anual es son: Pampas con 12.5

°C, LasLiquinas con 17°Cy las zonas bgjas con 21°C.
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CuadroN.° 2 TEMPERATURA MAXIMA Y MINIMA

Temgqatura Temp,)e.ratura Temgqatura Temperatura Tempqatura
Maxima Minima Maxima Media (°C) Minima
Absoluta (°C) | Absoluta (°C) Media Media
(°C) (°C)
31,8 - 15,0 21,1 12,5 3,9
Fuente: Plan Territorial de Desarrollo Integral Culpina (PTDIC)
5.2.2.2. Precipitacion pluvial:

Los datos de la estacion de Culpina sefialan que, la precipitacion pluvial

mediaanual esde 284,2 mm./afio. El periodo de mayor precipitacion pluvial

estd comprendido desde el mes de noviembre hasta €l mes de marzo.

GréficoN.° 1 COMPORTAMIENTO DE LA TEMPERATURA

5.2.2.3.

Vientos:

Fuente: Plan Territorial de Desarrollo Integral Culpina (PTDIC)

El viento se constituye en un fenédmeno natural comun para el Sector de La

Pampa de Culpina donde €l promedio anual alcanza a 8.6 km/h para la

gestion 2006. Los meses de agosto, septiembre, octubre y noviembre son

los més destacados con vel ocidades por encima de 9.6 km/h en direccion a

Este.
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GréficoN.° 2 COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LOSVIENTOS

Fuente: Plan Territorial de Desarrollo Integra Culpina (PTDIC)

5.2.24. Vegetacion:

Existe una diversidad de especies vegetales, pudiendo encontrarse estepas
herbéceas en las cordilleras donde dominan las gramineas cespitadas
esparcidas. En las partes altas existen pastos tufosos y arbustos con
predominancia de la thola y quewifia. En la zona de transicién entre
montafiay valle esté cubierta por especies como €l pino, aliso, cari, cedro,
tarco, tipay otras pertenecientes alafamilia de las Mirtéceas y Lauracess.
En las partes bgjas como Cafion Verde y El Pamar, las especies méas

representativas son e pino, cedro, tipa, ceibo, quinay lapacho.

CuadroN.° 3. PRINCIPALESESPECIESDE VEGETACION

Distritos |Especies

Culpina Sauce, Alamo, Molle, Algarrobo, Suncho, Chilca, Churqui, Cactu, Taquillo, Vidriera, Quewifia, Pillawa,
Jana Ckachi, Yareta, Mota Mota, Aliso, Soto, Jarca, Thola, Chacatea, Tipa, Tarcoy Cufiuri.

Sajlina Molle, Alamo, Churqui, Eucalipto, Sauce, K’arallanta, Taco, Palqui, Huaranguay.

El Tholar Molle, Alamo, Churqui, Eucalipto, Sauce, K’arallanta.

Tojlasa Thola, Quewifia, Quiswara, Chacatea, Tipa, Soto, Jarca, Molle, Churqui, Cirado, Sauce, Eucalipto,
Charcoma, Aliso, Jarca.

LaLoma Thola, Quewifia, Quiswara, Chacatea, Cedro, Molle, Pino Silvestre, Eucalipto, Tipa, Tarco, Jarca, Cufiuri.

Pucapampa. Carapari, Soto, Tipa, Willca, Algarrobo, Thola, Molle, Chacatea, Alizo, Quewifia

Campamento Alizo, Quewifia, Tipa, Tarco, Arrayan, Chacatea, Molle, Pino Silvestre, Cedro.

El Palmar Cedro, Tajibo, Quina, Nogal, Pino de monte, Laurel, Tipa, Pacarg, Sahuinto, Alizo, Molle, Algarrobo,

Lapacho, Perilla, Moradillo, Quebracho, Palo Barroso, Roble, Camabalito, Huaranguay, Thola

Fuente: Plan Territorial de Desarrollo Integral Culpina (PTDIC)
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5.2.2.5.

Hidrogr afia:

Laseccion es parte delaMacro Cuencadel rio de LaPlatay la Sub Cuenca

del rio Pilcomayo, cuenta con 5 cuencas hidrogréficas menores, de las

cuales 4 vierten sus aguas a rio Pilcomayo y la restante es una cuenca

endorrei ca cerrada denominada Cul pina— Lagunas.

CuadroN° 4 CUENCAS, SUBCUENCASY RIOS

Macro Sub Cuencamenor Area Longitud de Densidad de
cuenca cuenca (K m2) drenaje (km.) drenaje
Rio Camblaya— Filaya 2.524,70 1.000,00 0,39
Rio LaPlaa §||0 Rio Qrocote 663,80 240,00 0,36
comayo Rio Pilcomayo 180,00 65,00 0,36
Rio Nuevo 581,90 272,50 0,38
Cuencaendorreicacerrada Culpina— Lagunas 328,50 87,50 0,26

MapaN° 3MAPA HIDROGRAGICO DEL MUNICIPIO DE CULPINA

Fuente: Plan Territoria de Desarrollo Integral Culpina (PTDIC)

5.2.2.6.

Topografia:

Fuente: Plan Territorial de Desarrollo Integral Culpina (PTDIC)

La topografia del municipio de Culpina estd compuesta por tres tipos de

serranias. serranias altas, serranias irregularesy serranias de amplitud baja.

21

21 Plan Territorial de Desarrollo Integral Culpina (PTDIC)
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MapaN° 4 TOPOGRAFIA DEL MUNICIPIO DE CULPINA

ALTURA: m.s.n.m.
@ 4416

N 4099
3465
3148
2831
2514
2155
1879
1662
1245
625
611

Fuente: Plan Territoria de Desarrollo Integra Culpina (PTDIC)

5.2.3. ASPECTO SOCIAL — ECONOMICO
5.2.3.1. Tasadecrecimiento poblacional.
De acuerdo a los datos de los censos 2001 y 2012, la tasa de crecimiento
poblaciona que experimentd el municipio de Culpina (0,08%) fue menor a

lo registrado en el ambito provincial, departamental y ain més €l nacional.

CuadroN°® 5 TASA DE CRECIMIENTO ANUAL DE LA POBLACION

DEPARTAMENTO Y | JASA ANUAL DE
MUNICIPIO CRECIMIENTO
INTERCENSAL 2001-2012 (%)
BOLIVIA —
CHUQUISACA 050
Sud Cinti 035
Culpina 008

Fuente: Plan Territorial de Desarrollo Integra Culpina (PTDIC)
5.2.3.2. Proyeccion dela poblacién hasta €l afio 2041.
Para el procedimiento de proyeccion de la poblacion hasta e afio 2041, se

aplico lasiguiente formula
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Pt = P_(1+Tc* N/100)

Pt = poblacion total
Po = poblacioninicial
Tc = tasa de crecimiento

N = nUmero de afos

De acuerdo a la proyeccion efectuada, en e afio 2021 la poblacién del
municipio es de 17.861 habitantes, llegando a 18.147 habitantes e afio
2041.

GréficoN.° 3PROYECCION DE LA POBLACION HASTA EL 2041
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Fuente: elaboracion propia

5.2.3.3. Numerodefamiliasy Promedio de miembros por familia.

Segun el INE la seccién reportaun total de 3,980 familias, con un promedio
de miembros por familia de 4,48 personas. Y para €l afio 2041 alcanzariaa

un total de 4,050 familias en todo el municipio.
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5234. Comercio.

El comercio esta centralizado en e centro poblado de Culpina donde las
viviendas tienen uso mixto, vivienda - comercio y servicios, esta situacion
es mas intensa en dias de feria. La actividad tiene menor desarrollo en las
zonas periféricas, en estos sectores se ubican restaurantes y bares,
mezclados con pequeiias tiendas de abarrotes.

Laactividad comercial por lo general se desarrollaen el diay en el entorno
de laPlaza, se observauna dinamica por laafluencia de gente al municipio.
Es importante mencionar que existen ferias agropecuarias, apoyados por €
Gobierno Municipal en comunidades como: Culpina, El Palmar, Carapari,
Pucapampa y Campamento, cada una de €ellas con sus propias dindmicas
culturalesy econdmicas.

Mencionar que los agricultores también participan de otras ferias como la
de Incahuasi, Villa Charcas, Santa Elenay Huacareta, que estan proximos
al municipio.

En estas ferias se comercializa ganado mayor y menor, también productos
agricolas principa mente cebolla, papa, maiz y algunas frutas.

5.2.35. Educacion.

Se cuenta con 62 unidades educativas distribuidas en los 8 distritos del
municipio. De acuerdo @ PROME (Programa Municipal de Educacién)
2005, la cobertura neta educativa del sector publico es de 13,90% para €
nivel preescolar, 82,06% para € nivel primario y 12,63% para € nivel

secundario.

Con una poblacion estudiantil de 4.799, de los cuaes € 51,36% son
hombresy € 48,64% son mujeres.

5236. Salud

El sector Salud en e municipio cuenta con Hospital General de segundo

nivel y un hospital de tercer nivel cuya inauguracion fue el afio 2020, un
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Centro de Salud en e Palmar y 10 puestos de salud, ubicados en los distritos
del municipio. En resumen, el sector cuenta con 13 puntos de atencion.

5.2.3.7. Origen étnico eidioma.

El origen cultural de la poblacion es quechua, la que se remonta a la
conquista incaica, restos de los cuales se encuentran en la poblacién de
Incahuasi, distante 12 Kms de Culpina. No se conoce informacion alguna
de los originarios habitantes de la zona donde esta asentada tanto la capital
de la seccién como de las zonas adedafias. El hecho de que, en agunas
comunidades, se hable quechua, es parte de |os movimientos poblacionales
gue efectuaron los Incas con fines de consolidar sus conquistas. Otrafuente
de origen de la poblacion local estd en los trabgjadores Tupicefios,
Potosinos y Sucrenses que llegaron a trabajar como peones en los
latifundios de lafamilia Ortiz Linaresy Mercy.

La zona situada a orillas del Pilcomayo y su union con € Pilaya, fue
territorio de los pueblos Ava guaranis y que alafecha es posible encontrar
algunas familias que siguen habitando la zona, las mismas se dedicaban a

lapesca, cazay produccién del maiz.
GréaficoN.° 4IDIOMAS

. Idioma Sin especificar;
Guarani; 0,08 tranjero; 0,01 7,24

Aymara; 0,05 m Catellano
® Quechua
Quechua; 13,14 = Aymara
Guarani

= Otro nativo
m |dioma extranjero

Sin especificar
Catellano;
79,47

Fuente: Plan Territorial de Desarrollo Integral Culpina (PTDIC)
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5.2.3.8. Rdigiony creencias.

En la Seccién Municipal, € 95 % tiene mayor aceptacion por la religion
catdlica, seguido de otras religiones en un 5%. Entre estas, se identifico a
los que son llamados como cristianos y evangelistas, entre los més
importantes. Independientemente de su religion esté plenamente asociada
aciertosritos culturales con las fiestas religiosas.

5.2.3.9. Dinamica poblacional.

Migracion. Se considera migracion a los movimientos territoriales
humanos, como |os desplazamientos de individuos de un lugar hacia otro,
clasificandose en: temporalesde 14.39% y ladefinitivaesde 7.86%, cifra
gue denota atos valores de salida de la poblacién. Sin embargo, la salida
“definitiva” segun los parametros del INE, no significa el abandono de sus
parcelas agricolas por parte de los emigrantes, quienes suelen dejar a sus
parientes mas préximos. En su mayoria, retornan transcurridos al menos
tres afios con lafinalidad de sentar presenciafisicaen su propiedad, en este
periodo suelen participar de las fiestas comunales, paraluego de un tiempo
retornar alos lugares de emigracion.

5.2.3.10. Vivienday materiales de construccion.

De acuerdo a censo 2012, el 87,2% de las personas habitan viviendas
propias, en tanto que 5% en viviendas aquiladas y 4,6% en viviendas
prestadas ya sea por parientes o amigos. Este porcentae habria
incrementado respecto a censo 2001, cuando las viviendas propias eran

solo del 75,2% y aquiladas con 10,4%. Ver grafico siguiente.
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Gréafico N.° 5 PORCENTAJE DE HOGARES POR TENENCIA DE VIVIENDAS
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Fuente: Plan Territorial de Desarrollo Integra Culpina (PTDIC)

El material de construccion més comun de las paredes exteriores de las
viviendas en e municipio, esel adobe o tapial (74,5%). Le sigue enimportancia
las paredes construidas con piedra (15,9%) y con ladrillos, blogques de cemento
u hormigén e porcentaje municipal es del 6,1%. Mas detalle en e gréfico
siguiente.

GréficoN.° 6 PORCENTAJE DE MATERIAL MASUTILIZADO EN LASVIVIENDAS

88,0 74,5
15,9
13 0,1 9_’2 - 1,0 05 61 0,7 21 04 03
AT AN A E A DA AN AN A
= g =z 2 v =5  © 5 = & o S| 5| ©
g g 8% 2 8 S g/ 822 8
S < S =
<< (&) < (&)
2001 2012

Fuente: Plan Territoria de Desarrollo Integra Culpina (PTDIC)

Techos. - El material de construccion mas comin de los techos de las viviendas
a nivel municipa esta la clasificacion que agrupa materiales como la paja,
palmas, cafia y barro, con 71,6%. En tanto que con calamina o planchas
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metdlicas (19,7%) que son los més relevantes, pero se observan mayores

detalles en €l siguiente gréfico.

GréficoN.° 7 PORCENTAJE DE MATERIAL EN TECHOSDE LASVIVIENDAS
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Fuente: Plan Territorial de Desarrollo Integral Culpina (PTDIC)

5.2.3.11. Serviciosbasicos
Aguapotable: Parael 2012 el municipio de Cul pina presentaunacobertura
del 56,6% de agua, superior al 41,5% del afio 2001.

GraficoN.° 8 PORCENTAJE DE VIVIENDAS CON COBERTURA DE AGUA POTABLE

94,4

56,6
41,5 34.5 I

TOTAL ‘Area Urbana‘ Area rural ‘ TOTAL ‘Area Urbana Area rural ‘
2001 2012

Fuente: Plan Territorial de Desarrollo Integral Culpina (PTDIC)
Energia eléctrica: En cuanto alacoberturadd servicio de energia eléctrica, €

siguiente grafico muestra el niUmero de personas que tienen acceso a energia
eléctrica, respecto al total de poblacion en viviendas particulares con personas

presentes, por cada cien habitantes.
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GréaficoN.° 9 PORCENTAJE DE VIVIENDAS CON ACCESO A ENERGIA ELECTRICA
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Fuente: Plan Territorial de Desarrollo Integral Culpina (PTDIC)
Alcantarillado: El gréfico siguiente muestra la cobertura de saneamiento
basi co en cuanto alos datos de | os dos Ultimos censos. Es el nimero de personas
gue tienen acceso a servicio de acantarillado, camara séptica 0 pozo ciego,
respecto a total de poblacidn en viviendas particulares con personas presentes,
por cada cien habitantes.

GréficoN.° 10. PORCENTAJE DE VIVIENDAS BENEFICIADAS CON EL ALCANTARILLADO
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Fuente: Plan Territorial de Desarrollo Integral Culpina (PTDIC)

Desechos solidos: En cuanto alas modalidades de eliminacion de la basura, en
el municipio de Culpina, los més frecuentes son: botan la basura en terrenos
baldios 0 en la calley & quemado, en tercer lugar, para la eliminacion de la

basura es mediante carros basureros. %

22 Plan Territorial de Desarrollo Integral Culpina (PTDIC)
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GréficoN.° 11 FORMA DE ELIMINACION DE LA BASURA POR VIVIENDA
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Fuente: Plan Territorial de Desarrollo Integral Culpina (PTDIC)

5.3. ANALISISDE ALTERNATIVAS DE EMPLAZAMIENTO

5.3.1. MACRO LOCALIZACION
El lugar de intervencion es en e area urbana del municipio de Culpina
(Chuquisaca) especificamente en laprovincia Sud Cinti, capital delasegunda

seccion Culpina.
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Dentro del &rea urbana de Culpina, se haidentificado 3 areas que pueden ser

utilizadas como alternativas de sitio.

O OALTERNATIVA 1
ALTERNATIVA 2
OALTERNATIVA 3

Fuente: elaboracion propia

5311 AlternativaN°1
Ubicacion: se encuentra ubicado en € centro urbano de Culpina al frente

de la plaza 20 de diciembre, que es denominado (kilémetro 0). Limita al
norte con & vivero municipal, a sur con laplaza 20 de diciembre, a estey

oeste con areas residenciales y comerciales
Area: cuenta con unasuperficie de 2.411,53 M 2.
Propietario: pertenece alaacaldia municipal de Culpina

Vias: cuentacon laviaprincipal que es e enlace entre Culpina— Incahuasi

y unacalle secundaria.
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Contexto urbano: con un uso de suelo comercial, residencial y financiero, con
viviendas de arquitectura colonial y moderna, con unadensidad ata

EMPLAZAMIENTO Y VISTASDEL LUGAR

Fuente: elaboracion propia

53.1.2. AlternativaN°2
Ubicacion: se encuentra ubicadaen lazona oeste, por €l principal acceso a

centro poblado de Culpina, a5 minutos a pie de la plaza 20 de diciembre.

Limita a norte con la plazuela SN, a sur con viviendas residenciales, a
este con la unidad educativa Isidoro Leyton de Rojas y a oeste con areas

residenciales.
Area: cuenta con unasuperficie de 2,586.45 m2.

Propietario: pertenece alaalcaldiamunicipal de Culpina.
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Vias: cuenta con lavia secundaria 14 de septiembre y € acceso indirecto
delaviaprincipal (av. Litoral).

Contexto urbano: con un uso de suelo residencial y servicios de educacion,

con viviendas de arquitectura colonia y contemporanea, con una densidad
de poblacion media.

EMPLAZAMIENTO Y VISTASDEL LUGAR

Fuente: elaboracion propia

53.1.3. AlternativaN° 3
Ubicacion: se encuentra ubicada en la zona sur oeste, por el campo feria

(laplaya), a8 minutos a pie de la plaza 20 de diciembre.
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Limitaa nortey a sur con &reas de uso agricola, a este con la quebrada

(desaguadora del tranque) y a oeste con areas residenciales.

Area: cuenta con unasuperficie de ,653.31 M2.

Propietario: es propiedad privada.

Vias: cuenta con vias secundaria SN, la cuales son ripeadas y detierra.

Contexto urbano: con un uso de suelo agricolaresidencial y servicios de

comercio, con una densidad de poblacién bagja.

EMPLAZAMIENTO Y VISTASDEL LUGAR

¢

N
.

Fuente: elaboracion propia
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5.3.2. CUADRO DE VALORACION
Se establecera una valorizacion con nimeros pares del 2 a 10 segin €

siguiente criterio.

CuadroN° 6 CUADRO DE VALORACION

Deficiente
Limitado
Regular
Aceptable
ideal

Fuente: elaboracion propia

5.3.3. CUADRO DE CALIFICACION DE LASALTERNATIAVAS

CuadroN°® 7 CALIFICACION A LASALTERNATIVASDE SITIO

alternativa Va. dternativa

i1 Ubicacion Ubicado en 10 Ubicado en la Seubicaenla | 4
kilémetro 0 & zona oeste del zona sur oeste
frentedela centro urbano. del centro
plaza 20 de urbano de
diciembre. Culpina.

022 Viabilidad Cuentaconla | 8 Se encuentra Seencuentra | 4
viaprincipal entre dos vias entre dos vias
gue entrelaza secundarias. secundarias de
con el tierra
municipio de
Incahuasi.

05| topografia Presentauna | 6 Presenta una Latopografia | 10
pendiente pendiente del lugar
relativa media baja. presenta una
pero pendiente
artificialmente minima
aplanado.

52



Infraestructura Seencuentra | 8 Colindaconla | 4 Cuentacon 4
a frentedela unidad infraestructura
plaza 20 de educativa S cercanas
diciembre. Isidoro Leyton como la

deRojasy la terminal de

plaza SN. flotasy e
mercado
campesino.

Areadisponible Presentauna | 4 Presentauna | 6 Presentauna | 8
superficie de superficie de superficie de
2.411,53M2. 2,586.45 M2. 4,653.31 M2.

Paisaje natural Latopografia | 8 Con una 6 Con 60% de 6
hace que visibilidad del visibilidad
desde este 60 % de hacia el
lugar se paisgje hacia paisaje
observe un 80 los natural.

% del paisaje alrededores.
de lapampa
de Culpina.

Entorno artificial Existen 6 Existen 8 Existen 6
construcciones construcciones construcciones
dela3 dela?2 de comercioy
plantas por la plantas por la de transporte a
zona zona distancia

Serviciosbésicos | Cuentacon 10 Cuenta con 10 Cuenta con 10
todos los todos los todos los
servicios servicios servicios
necesarios. necesarios. necesarios.

Proximidad Seencuentra | 10 Seencuentraa | 8 Seencuentraa | 6
en kilémetro O 5 minutos a 8 minutos a
del centro pie desde la pie desde la
poblado de plaza central plaza central.
Culpina de Culpina
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Uso de suelo El uso de El uso de Uso de suelo
suelo de esta suelo de esta de comercio,
zonaes zonaes serviciosde
comercia y residencial y transporte y
residencial. de servicios de agricola.

educacion.

TOTAL 78/100 66/100 66/100

5.4.

5.3.4. . CONCLUCIONES
Segun el andlisis de cada aternativay la calificacion de las mismas tomando

Fuente: elaboracion propia

en cuenta factores variables fisico natural para una calificaciéon numérica en

cuanto a puntos especificos; llegamos a la conclusiéon que la alternativa n°1

tiene las condiciones favorables y aptas para el emplazamiento del proyecto.

5.4.1. UBICACION DEL SITIO

ANALISISDE SITIO

El sitio de emplazamiento se ubica en e departamento de Chuquisaca,

provincia Sud Cinti, municipio de Culpina, y para ser més especificos en €

centro del area urbana de la poblacion de Culpina, perteneciente al distrito 1,

al frente de la plaza 20 de diciembre gue es considerada kilémetro O.
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UBICACION DEL SITO

MUNICIPIO DE CULPINA

&

EMPLAZAMIENTO DEL SITIO
Fuente: elaboracion propia
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Fuente: elaboracion propia
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5.4.2. CARACTERISTICASFISICASDEL SITIO
El sitio cuenta con una superficie de 2.411,53 m2, est4 rodeado por
construcciones privadas, € sitio de igual manera es una construccion que
funciona como mercado central, pero presenta muchas deficiencias tanto en

lainfraestructura como en la funcion.

Topografia: como es un terreno ya construido la pendiente es minina
de 5% pero € resto del entorno presenta un grado de pendiente con

inclinacion ala quebrada de desagiie.

TOPOGRAGIAY VISTASDEL SITIO

Ol -
@ Calle Buenos Aires
Sup. 2.411,53 M2 @
©

O O

5.4.3. USO DE SUELO DEL AREA URBANO

Plaza 20 de d ciembre

Zonainterior del actua mercado

Fuente: elaboracion propia
El area urbanade lalocalidad de Culpina, ya esta siendo elaborado en base a

latasa de crecimiento y al centro poblado que dejo €l INRA, y en base a la

informacion del IGM que define los puntos y la red geodésica, presentada la
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N

propuesta para su aprobacién del radio urbano que tiene una superficie total

de 231.4439 hectéreas que comprende el areaintensivay extensiva.

Mapa N° 5USO DE SUELO DEL AREA URBANO DE CULPINA

Temperatura: el
clima es se
caracteriza  medio
bajo esto por estar a
orillas de lapampade
Culpina 'y de por s
por estar a una atura
de 2960 m.s.n.m. esto
hace que la
temperatura media de
este lugar sea de
12,5°C, segun la

estacion de Culpina.

Leyenda

D Perimetres del Area Urbana
Area Utbana Intensiva
Area Urbana Extensiva

Area Productiva Agropecuaria Urbana

- Area de Proteccian Urbana

Fuente: Plan Territorial de Desarrollo Integra Culpina (PTDIC)

5.4.4. CONDICIONES CLIMATOLOGICAS

N .
<X

X \
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Fuente: elaboracion propia
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Vientos. e viento, un fendbmeno natural para este sector de la pampa de
Culpina, donde e promedio medio anual es de 8,6 km/h, provenientes de
suroeste a noreste.

Precipitaciones. pluviales: la precipitacion media anual, sefidla que es de
284,2mm/afo, el periodo de mayor lluvia es en verano segun la estacion de
SENAMHI Culpina.

5.4.5. PAISAJE URBANO

El paisgje natural de la zona urbana es netamente artificial consolidado,
Ilegando a apreciar una vocacion comercial y pasiva por la proximidad de la
plaza 20 de diciembre.

Vista en perspectivade laacadiadel
Llegadaal sitio por lacalle comercio municipio de Culpina

Interior del mercado zona de ropa -

Ingreso al mercado actual carniceria

Fuente: elaboracion propia
5.4.6. SERVICIOSBASICOS
Como €l sitio es unainfraestructura en funcionamiento cuenta con todos los
Servicios necesarios acepto el gas que es una prioridad de las autoridades en

funcion.
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CuadroN.° 8 SERVICIOSBASICOS

SERVICIOS
Aqua potable Si
Energia eléctrica Si
i Si

Alcantarillado
ES T no

Fuente: elaboracion propia
5.4.7. CONCLUSION
El sitio posee cuaidades significativas como la ubicacion, |a topografia ya
consolidada, la disposicion de los servicios basicos hacen que podamos citar

directrices para una buena elaboracion de proyecto.
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6. PROCESO DE DISENO
6.1. PREMISAS DE DISENO

6.1.1. PREMISASURBANAS

Proponer sefializacion en aceras, callese
ingresos para priorizar a peatdn, en
especia dar accesibilidad a personas con

discapacidad.

Implementar calles con un sistema de
desagiie pluvia, para prevenir las
corrientes de agua por las cales en

épocas delluvia.

Transformar la calle buenos aires en un
recorrido peatonal, para que tenga una
relacion directa y se integre con €

mercado.

6.1.2. PREMISASFUNCIONALES

Jerarquizacion de usos, considerando
areas de mayor frecuencia de uso e

importancia.
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Brindar espacios amplios y recorridos
claramente definidos para un mejor
funcionamiento y mejor comprension

parael usuarioy visitante.

Jerarquizacion de ingresos peatonales al

mercado.

En climas frescos como Culpina la
orientacion es de vital importancia para
ubicar las respectivas areas segun sus

requerimientos climatol 6gi cos.

6.1.3. PREMISAS MORFOLOGICAS

La composicion volumétrica del
proyecto se generara a partir de
elementos puros, utilizando

superposiciones y sustracciones de

elementos.
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Los volumenes que conformen €
deben
contexto urbano inmediato y no perder la
identidad del lugar.

mercado, integrarse con €

La volumetria del edificio debe de
reflgar € caracter de un mercado
municipal, y marcar la diferencia desde

unadistancialgana.

Las fachadas presentaran aberturas
amplias y estrechas segun la funcion
empleada en diferente area del bloque.

6.1.4. PREMISAS ESPACIALES

Grandes espacios de circulacion que
direccionen hacia las actividades de

maneraintegraday limpia.

Las escalas de doble altura 0 més a
emplearse en equipamiento
dependeran de las actividades que vayan

adesarrollarse en cadaunade dlas.
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Utilizar los conceptos de ergonomeétria
para dimensionar adecuadamente los

ambientes y para la eleccion correcta de

mobiliario.
Implementar espacios de
estacionamiento para facilitar €

funcionamiento del mercado.

6.1.5. PREMISASTECNOLOGICAS

Implementacion del sistema estructural
tradicional, implantado con el sistema a
porticado para soporte de la cubierta.

Uno de los materiales a implementar en
fachadas sera la celosia utilizada de

acuerdo a su funcién ambiental

Cubiertas ligeras que cubran las
necesidades del proyecto en aspectos
funcionales como durabilidad, costos,
aisamiento acUstico y térmico. Y

también poder generar grandes luces.
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6.1.6. PREMISASAMBIENTALES

Posicionar de la manera correcta las
aberturas para lograr una ventilacion
cruzada, logrando asi una  apropiada

circulacion de aire.

Para generar una buena iluminacion de
los ambientes es necesaria una buena
orientacion del proyecto para asi poder
aprovechar los beneficios de la luz
natural.

Orientar e conjunto disefiado, hacia el
noreste, para aprovechar laluz natural en

zonas especificas.

6.1.7. PREMISAS SOSTENIBLES

Para los pavimentos utilizaremos un
sistema permeable, continuo o modular
gue dgjan pasar €l aguay sea captada 'y
retenido en capas superficiales para su

posterior reutilizacion o evacuacion.

Etil-Vinilo-Acetato (EVA)

Caja de conexciones IP-65

Implementar paneles fotovoltaicos que
ayuden en la sostenibilidad de la
iluminacion exterior del edificio, los
cuales pueden estar empotrados como

parte de la cubierta.
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Tratamiento de aguas grises cumpliendo
el proceso de desinfeccidon, para
posteriormente reunir en un deposito de

acopio y finalmente ser reutilizado.

Captacion de aguas pluviales utilizando
la cubierta del edificio como captadores
y cumpliendo con e proceso de
instalacion de canaetas y bajantes hasta
finamente acopiar en un depdésito.

6.1.8. PREMISASPAISAJISTICAS

Implementar vegetacion arborea natural
gue permitan un re direccionamiento de

los vientos.

Se buscara potenciar € areaverde con la

implementacion de arbustos decorativos.

Implementacion de vegetacion nativa, de
hoja caduca. Con €& fin de brindar
sombra en verano y recibir calor en

invierno.
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6.2. PROGRAMA DE NECESIDADES

6.2.1. PROGRAMA CUALITATIVO

ESPACIO

DESCRIPCION

ADMINISTRATIVA

SALA DE ESPERA Espacio de descanso o espera.
OFICINA DEL Esla personaméxima autoridad de |os mercados encargado por
INTENDENTE €l gobierno municipal.
BANO PRIVADO Es un area fundamental en todo edificio ya que es donde el
usuario realiza sus actividades fisiol 6gicas.
SECRETARIA

Es € aea en € cual se encarga de recibir y redactar la
correspondencia de un supervisor, llevar adelante |la agenda de
este, custodiar y ordenar |os documentos correspondientes.

SALA DE REUNIONES

Es el area habilitada para reuniones singulares tales como las
de negocios.

SALA DE MONITOREO

Es e area habilitada la vigilancia mediante camaras de
seguridad.

COCINETA

Es un espacio donde los administrativos puedan comer y asi
desconectarse un poco de la actividad del trabajo.

ARCHIVO

donde se lleva € registro de documentos de gran importancia
de una empresa o establecimiento

CONTABILIDAD

Estaérea se encargadellevar acabo larevision de consultas en
temas contables y relacionados con lainformacion financiera.

ENFERMERIA
(primeros auxilios)

Establecimiento donde se instala a un enfermo o se hacen las
primeras curas a un herido o lesionado.

LABORATORIO DE
SANIDAD

Sala donde se hace € respectivo control alos diferentes tipos
de alimentos que estan siendo comercializados.
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SALA DE EXPOCICIONES
(ITINERANTE)

Es el area habilitada para diferentes tipos de actividades tanto
de exposicién, demostraciones, cultural, etc.

DEPOSITO

Esel dreapararesguardar y almacenar mobiliarios delasalade
exposiciones.

BATERIA DE BANOS

Es un area fundamental en todo edificio ya que es donde €l

AREA HUMEDA

MIXTO usuario realiza sus actividades fisiol dgicas.

CARNICERIAS Tramo o espacio para comercializar |os productos derivados de
lacarne bovina, este espacio como minimo debe equiparse con
un estante para exhibicién de los productos.

POLLERIAS Tramo 0 espacio para comercializar productos como el pollo,
debe incluir mobiliario de exhibicion de productos que incluya
instalacion y frigorifica.

PESCADERIA Espacio de venta donde se comercializan pescado, debe
contener estante de material de fécil limpieza que garantice la
higiene e inocuidad del producto.

EMBUTIDOS Puestos dedicados a la venta de derivados de la carne como
fiambreria.

COMEDOR Establecimiento o area donde se preparan y sirven comidas,
debe estar equipado con messs, sillas, etc.

COCINA Espacios de preparacion de comidas para abastecer € comedor.

DEPOSITO

Almacén de alimentos para el abastecimiento de las cocinas.

-

COMIDA RAPIDA

Puestos de comidas répidas como empanadas, api, €etc.,

LACTEOS

Esta area se refiere a tramo o puesto de venta encargado de
comercializar los productos derivados de laleche como: queso,
crema, laleche mismay demas.

AREA SEMI- HUMEDA

Ve

JUGOS - REFRESCOS

Bebidas refrescantes para degustar para quitar la sed.

FRUTAS Esta area es € tramo donde se comercidizan las frutas, este
espacio se debe equipar con estantes o repisas que soporten €l
peso de estos productos.

HORTALIZAS Esta érea esta destinada a la comercializacién de verduras, se

refiere a tramo el cual como minimo debe eguiparse con
estantes o repisas.
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AREA SECA

FLORES

Puestos destinados a la venta de flores.

VESTIDORES Area destinada para que los trabajadores del edificio puedan
cambiarse antes de desarrollar sus labores, ademés de requerir
un lugar propicio donde almacenar sus pertenencias.

REPOSTERIA Esta érea se refiere al puesto de venta encargado de
comerciadlizar diferentes platos dulces tales como tartas,
pasteles, galletas, etc.

LEGUMBRES Tipo de alimento nutritivo.

PANADERIA Puestos de venta encargados de comercializar variedades de

panes.

BATERIA DE BANOS
VARANES

Es un érea fundamental en todo edificio ya que es donde €l
usuario realiza sus actividades fisiol 6gicas.

BATERIA DE BANOS
MUJERES

Es un érea fundamental en todo edificio ya que es donde €l
usuario realiza sus actividades fisiol dgicas.

BANO PARA D. MIXTO

Es un area fundamental en todo edificio ya que es donde el
usuario realiza sus actividades fisiol 6gicas.

DEPOSITO DE LIMPIEZA

lugar donde se guarda todo € material de limpieza de este
sector del edificio.

GRANOS En el mercado esta &rea se refiere al tramo o especio donde se
comercializan los Granos Bésicos Tales como: Arroz, Frijoles,
Maiz, Cacao, Café etc.
ABARROTERIA Venta mixta de productos parael hogar.

T. DE MEDICINA

Puestos dedicados ala comercializacion de medicina natural .

GENERAL
T. DE COCA Espacio destinado ala comercializacion de la hoja de coca.
CAJERO Area destinada que permiten redlizar diferentes operaciones al
cliente como ser depdsitos o retiros de dinero en efectivo.
CELULARESY Puestos destinados a la venta de diferentes teléfonos celulares
ACCESORIOS y variedad de accesorios.
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AREA DE

T. DEREGALOS

Area destinada para la comercializacion de diferentes regalos
este espacio debe equiparse con muebles para su exhibicion y
posterior venta.

T. DE PERFUMES

Area destinada para |a comercializacion de cosméticos.

BISUTERIA

Espacio destinado a la comercializacién de productos de uso
personal que imitan a las joyas, elaboradas con materiales no
preciosos, este espacio debe equiparse con muebles para la
exhibicion.

ZAPATERIAS

Tramo de comercializacion de calzado, este espacio como
minimo debe equiparse con estantes para zapatos.

TIENDA DE ROPA

Tramo donde se comercializan prendas de vestir. Esta area se
equipa con estantes, percheros y maniquies para la exhibicion
delas prendas.

TELAS Puestos destinados para la comercializacién de variedad de
telas en tamafios y colores, este espacio debe equiparse con los
muebles necesarios.

HILOS Tramo donde se comercializa una variedad de hilos en

diferentes colores debe equiparse con los muebles necesarios
parasu venta.

OTRAS TIENDAS DE
ROPA

Tramo donde se comercializan prendas de vestir. Esta area se
equipa con estantes, percheros y maniquies para la exhibicién
delas prendas.

ROPA PARA NINOS

Tramo donde se comercializan prendas de vestir. Esta area se
equipa con estantes, percheros y maniquies para la exhibicion
delas prendas.

TIENDA D E ROPA

Tramo donde se comercializan prendas de vestir. Esta érea se

DEPORTIVA equipa con estantes, percheros y maniquies para la exhibicion
delas prendas.
PLASTICOS Puestos dedicados a la venta de puro plésticos como embaces
articulos de limpieza etc.
ELECTRODOMESTICOS

Puestos dedicados a la comercializacion y venta de lavadoras,
refrigerador, etc.

TIENDAS DE APOYO

Tiendas destinadas a servicio de una actividad diferente como
cafeteria, peluqueria, artesanias, etc.

BATERIA DE BANOS
VARONES

Esta es el &rea destinada para las baterias sanitarias, es un érea
fundamental en todo edificio ya que es donde el usuario realiza
sus actividades fisiol 6gicas.

BATERIA DE BANOS
MUJERES

Esta es el &rea destinada para las baterias sanitarias, es un érea
fundamental en todo edificio ya que es donde el usuario realiza
sus actividades fisiol gicas.
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EXTERIOR

BAKO PARA D. MIXTO

s un érea fundamental en todo edificio ya que es donde €l
usuario realiza sus actividades fisiol 6gicas.

DEPOSITO DE LIMPIEZA

Es un érea que todo edificio debe tener para garantizar, el aseo
y orden de un establecimiento.

DEPOSITO GENERAL Esta &rea esta destinada para el almacenamiento de productos
de los distintos tramos del mercado.
ASCENSOR Elementos de circulacién vertical, como transportarnos de un
nivel aotro.
ESCALESELECTRICAS | Elementos de circulacion vertical, como transportarnos de un
nivel aotro.
ESCALERASDE Elementos de circulacion vertical, como transportarnos de un

CONECCION VERTICAL

nivel aotro.

VEICULOS

Area destinada para vehiculos tanto de comerciantes como de
clientesy persona administrativo.

MOTOSY BICICLETAS

Area destinada para movilidades més pequefias tanto de
comerciantes como de clientesy personal administrativo.

CUARTO DE MAQUINAS

Es el area donde se localizan |os equipos 0 maguinaria para €l
funcionamiento del mercado, son de acceso restringido ya que
dentro de este se encuentran equipos de ato voltaje

DEPOSITO DE BASURA

El depdsito de desechos debe estar |ocalizado en un area donde
no afecte las actividades del mercado

CARGA Y DESCARGA

El &ea de carga y descarga es fundamental en todo
establecimiento vinculado al comercio, ya que en esta area es
donde se embarcan y desembarcan los productos en
comercializacion

CONTROL DE INGRESO

El espacio destinado para controlar € ingreso y sdlida a
estacionamiento

PLAZA DE ACCESO

Esla plaza de ingreso que vincula entre el exterior einterior.

AREAS VERDES

Estas éreas son las que ayudan a una mejor ventilacion del
edificio
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6.2.2. PROGRAMA CUANTITATIVO

N.° AMBIENTE CANTIDAD | SUPERFICIE | SUPERFICIE
DE UTIL M2 SUB TOTAL
AMBIENTES M2
AREA ADMINISTRATIVA 271,89
1 | Oficinadel administrador 1 13,80 13,80
2 | Bafio privado 1 2,95 2,95
3 | Secretaria 1 15,60 15,60
4 | Archivo 1 14,00 14,00
5 | Salade reuniones 1 37,67 37,67
6 | Salade monitoreo 1 10,20 10,20
7 | Cocineta 1 3,34 3,34
8 | Contabilidad 1 16,88 16,88
9 | Enfermeria (primeros 1 16,88 16,88
auxilios)
10 | Salade espera 1 12,00 12,00
11 | Laboratorio de sanidad 1 36,67 36,67
12 | Salade exposicién 1 71,60 71,60
(itinerante)
13 | Deposito 1 16,86 16,86
14 | Bateria de bafios mixto 2 1,72 3,44
N.° AMBIENTE CANTIDAD | SUPERFICIE | SUPERFICIE
DE UTIL M2 SUB TOTAL
AMBIENTES M2
AREA SEMI| - HUMEDA 505,33
1 | Frutas 10 4,50 45,00
2 | Hortdizas 9 450 40,50
3 | Flores 3 4,50 13,50
4 | Vestidores 2 5,27 10,55
5 | Lécteos 2 4,90 9,80
6 | Reposteria 1 8,33 16,67
7 | Legumbres 2 4,78 9,56
8 | Puestos de comida rgpida 4 3,40 13,60
9 | Panaderia 1 8,50 8,50
10 | Comedor 1 224,85 224,85
11 | C/ comidarédpiday jugos 3 8,74 26,23
12 | Cocinas de comidatipica 3 13,98 45,95
13 | Deposito 1 8,00 8,00
14 | Bateria de bafios mujeres 3 1,90 5,70
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15 | Bateria de banos varones 2 1,90 3,80
16 | Urinarios 3 0,50 1,50
17 | Bafio D. mixto 1 7,76 7,76
18 | Dep. delimpieza 1 7,68 7,68
19 | Carga-descarga 1 6,18 6,18
(montacarga)
N.° AMBIENTE CANTIDAD | SUPERFICIE | SUPERFICIE
DE UTIL M2 SUB TOTAL
AMBIENTES M2
AREA HUMEDA 77,70
1 | Carniceria 4 9,23 36,95
2 | Polleria 3 8,15 24,45
3 | Pescados 1 8,15 8,15
4 | Embutidos 1 8,15 8,15
N.° AMBIENTE CANTIDAD | SUPERFICIE | SUPERFICIE
DE UTIL M2 SUB TOTAL
AMBIENTES M2
AREA SECA 671,14
1 | Electrodomésticos 1 17,17 17,17
2 | Plasticos 1 16,16 16,16
3 | Hall (patio central) 1 169,06 169,06
4 | Granos 3 18,41 54,24
5| Abarrote 3 14,96 44,88
6 | T. de Medicina Natural 1 6,41 6,41
7 | T.deCoca 2 6,63 13,26
8 | Cgero 1 5,80 5,80
9 | bebidas 1 13,80 13,80
10 | Celularesy accesorios 1 7,50 7,50
11 | T. de Bisuteria 1 7,50 7,50
12 | T. de Regalos 1 7,50 7,50
13 | T. de Perfumes 1 7,50 7,50
14 | Tiendade ropa 3 16,96 50,88
15 | Telas 1 9,45 9,45
16 | Hilos 1 6,19 6,19
17 | Ropa paranifios 3 6,55 19,65
18 | Zapatos 3 18,12 54,36
19 | Tienda de ropa deportiva 1 9,07 9,07
20 | Otrastiendas de ropa mixto 5 11,47 57,36
21 | Tiendas de apoyo 5 18,68 93,40
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N.° AMBIENTE CANTIDAD | SUPERFICIE | SUPERFICIE
DE UTIL M2 SUB TOTAL
AMBIENTES M2
AREA DE SERVICIOS 122,56
1 | Bateria de bafios varones 3 2,03 9,09
2 | urinarios 4 0,50 2,00
3 | Bateriade bafios mujeres 4 2,03 8,12
4 | Bano D. mixto 1 6,88 6,88
5 | Deposito general 1 52,47 52,47
6 | Dep. delimpieza 1 6,71 6,71
7 | Ascensor 2 3,20 6,40
8 | Escaleraeléctrica 2 13,08 26,16
9 | Montacarga 1 473 4,73
N.° AMBIENTE CANTIDAD | SUPERFICIE | SUPERFICIE
DE UTIL M2 SUB TOTAL
AMBIENTES M2
AREA SUBSUELO (ESTACIONAMIENTO) 954,87
1 | Parqueo de automoviles 23 12,00 276,00
2 | Motocicletas 9 3,43 30,87
3 | Bicicletas 2 6,00 12,00
4 | Cuarto de maguinas 1 34,81 34,81
5 | Cargay descarga 1 30,96 30,96
6 | Depdsito de basura 1 42,02 42,02
7 | Control deingreso 1 9,79 9,79
8 | Circulacion - maniobras 1 608,42 608,42
SUPERFICI PARCIAL 56% 2.603,49
SUPERFICIE PARA CIRCULACION 39% 1.835,71
SUPERFICIE PAR MUROS Y TABIQUES 5% 233,64
SUPERFICI TOTAL CONSTRUIDA 4.672,84
SUPERFICIE CONSTRUIDA PLANTA BAJA 68% 1.640,64
AREA VERDE EXTERIOR — JARDIN 32% 770,89
SUPERFICIE DEL TERRENO 2.411,53
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6.4. NORMAS DE DISENO

6.4.1. “GUIA BOLIVIANA, CONSTRUCCION - EDIFICACIONES”
DE LAS CONDICIONES AMBIENTALES (Plus)
Altura de ambientes. Por las condiciones climéticas, se recomienda que todo ambiente
interior, presente como altura minima 3 metros, para favorecer las condiciones de
ventilacion y e confort ambiental interno. (Normas de edificaciones Sucre -

Chuquisaca)

Articulo 94.- (SALIDAS DE EMERGENCIA). En las edificaciones, |as circulaciones
gue funcionen como salidas a la via publica o conduzcan directa o indirectamente a

éstas, estaran sefid adas de acuerdo ala normativa vigente.

Articulo 95.- (DE LA DISTANCIA). Ladistancia desde cualquier punto en el interior
de una edificacion auna puerta, circulacién horizontal, escal era o rampa, que conduzca
directamente a la via publica o &reas exteriores 0 a vestibulo de acceso de la
edificacion, medidas a lo largo de la linea de recorrido, seré de 30.00 metros como

maximo.

Articulo 102.- (ESCALERAS Y RAMPAYS). Las edificaciones tendran escaleras o
rampas peatonales, con un ancho minimo de 1.20 metros, que comuniguen todos sus
niveles aun cuando existan ascensores, escal eras mecanicas 0 montacargas.
e Lasescaeras seran ental nUmero que ningun punto servido del piso o plantase
encuentre a una distancia mayor de 30 metros de alguna de ellas.
e Encuaquier otro tipo de edificio, & ancho minimo sera 1.20 metros;
e Enlasescaleras, lahuellacomo minimo serade 28 cmy la contra huella como
maximo es de 18 cm.

e Lasalturas minimas de los barandal es seran de 0.90 metros
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Articulo 104.- (RAMPAS PEATONALES). Las rampas peatonales que se proyecten
en cua quier edificacion deberan tener una pendiente maximade 10 %, con pavimentos
antiderrapantes, barandales en uno de sus lados, por |0 menos 'y con anchos minimos

gue se establecen paralas escaleras en esta Guia.

Articulo 105.- (BARANDALES EN EDIFICACIONES). En € caso de edificios de
propiedad horizontal y de edificaciones educativas, los barandales se construiran de

manera que impidan el paso através de ellos.

6.4.2. LEY DE ACCECIBILIDAD ARQUITECTONICA Y URBANISTICA
PARA PESONAS CON CAPACIDADES DIFERENTES Y
MOVILIDAD REDUCIDA.
SERVICIOS SANITARIOS.

Articulo 39.- Los servicios sanitarios de las edificaciones deberan cumplir con los
siguientes requisitos:
e Ladistancia maxima de recorrido para acceder a un servicio sanitario sera de
50 m.
e Los materiales de acabado de los ambientes para servicios sanitarios seran
antideslizantes en pisos e impermeables en paredes, y de superficie lavable.
e Todos los ambientes donde se instalen servicios sanitarios deberén contar con

sumideros, para evacuar € agua de una posible inundacion.

6.4.3. REGLAMENTO BOLIVIANO DE LA CONSTRUCCION
PARA ESTACIONAMIENTOS.

Articulo 113.- (Caracteristicas de | os Estacionamiento)
Se establece | os siguientes estacionamientos

e Para cada vehiculo se destinard un &ea minima de 12.50 m2 con las

dimensiones de 2.5 metros por 5 metros
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e El radio en curvas, medido a e de rampa, serdde 7.50 metros
Articulo 5 (espacios areservar). (Fuente: ley 005 — Tarija- Bolivia)

Todos |os estacionamientos de uso publico deberan reservar por cada 20 espacios uno
para el uso de personas con capacidades diferente y movilidad reducida.

Articulo 6

L os espacios de estacionamiento para personas con capacidades diferente y movilidad

reducida debera tener un ancho minimo de (3.65 m.) debera estar cerca de la entrada.

6.5. ESTUDIO ERGONOMETRICO.
CIRCULACION.

Circulacion horizontal Circulacion vertical

Fuente: Neufert.
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COMEDOR.

Una persona nesecita una superficie de mesa de unos 60 cm de ancho y 40 cm de

profundidad para poder comer con comodidad.

Fuente: Neufert.

BANOS.

Lafuncién aseo de la persona

Fuente: Plazola.
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BANOS para personas con capacidades diferentes

ESTACIONAMIENTO.

Ancho Total: 2.6 m

Largo Total: 5m
AlturaTota: 4 m

Fuente: Plazola.

Fuente: Neufert.
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6.6. GENERACION DE LA FORMA
Proceso de la generacion de la forma se va dar a través de elementos puros como €l
rectdngulo, circulo y octogono los cuaes sufriran movimientos de superposicion,
sustraccion, rotaciones y adicion también tomando en cuentalaformadel terreno que

vainfluir en € resultado final delaforma

@ ATNCWIN, BOTACION ¥ 2T TR CC1aN

MINGAMGLOCLS FLGITa GOCICTOCCONNET T

& &
SUPERPOCICION:

Es afiadir o poner una figura encima de otra. Ambas quedaran separadas visual mente,
por €l efecto que produce €l borde de la figura que se encuentra sobrepuesta, sobre la
figura que queda debagjo.

SUSTRACCION:

Es cuando se sobreponen dos figuras, y una de ellas quita o corta unaporcién alaotra.

Estaporcion, es el espacio que ambas comparten unavez que entran en contacto.
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