
 

 

 

 

Resumen Ejecutivo 

El presente plan de negocio tiene como objetivo desarrollar un servicio de alquiler de 

motocicletas en la ciudad de Tarija, provincia Cercado. La ciudad enfrenta una 

limitación en las opciones de transporte urbano, con una creciente demanda de 

alternativas rápidas y económicas. La ausencia de empresas de alquiler de motocicletas 

representa una oportunidad de mercado, especialmente para residentes y visitantes que 

buscan una opción motorizada eficiente. Este proyecto no solo busca mejorar la 

movilidad urbana, sino también generar nuevas oportunidades de negocio. 

La investigación es de carácter descriptivo y se aplica una encuesta realizada a 145 

personas en la ciudad de Tarija. Los resultados revelan que el servicio es popular entre 

jóvenes adultos de 18 a 35 años, con un 38% de estudiantes y 33%de asalariados. Las 

motocicletas de ciudad son preferidas debido a su bajo consumo de combustible y 

comodidad. Además, los encuestados han expresado su disposición para pagar 

alrededor de Bs. 55,50 por día, valorando servicios adicionales como la entrega a 

domicilio y asistencia en carretera. Las formas de pago más comunes son efectivo y 

aplicaciones móviles, mientras que las redes sociales se destacan como el principal 

medio de información sobre nuevos servicios. Los programas de fidelidad también son 

señalados como muy atractivos. 

El modelo de negocio se centra en el alquiler de motocicletas de ciudad y deportivas, 

priorizando la comodidad y la seguridad. Esto incluye la provisión de cascos y seguros 

con rastreo satelital. Se elige ubicaciones estratégicas en barrios como San Roque, Las 

Panosas y San Gerónimo para garantizar una accesibilidad óptima. 

La inversión inicial requerida es de Bs. 103.000, y se proyecta un crecimiento constante 

de ingresos que alcanzará Bs. 120.000 anuales. El flujo de fondos anticipa una rápida 

recuperación de la inversión, con un Valor Actual Neto (VAN) de Bs. 136.106 y una 

Tasa Interna de Retorno (TIR) del 28,3%.  


