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PÁGINAS WEB

- Definición  de  una página Web  de internet “Marketing y Ventas”

- Obtenido de “http: es.Wikipedia.Org/wiki/Mezcla de Mercadotecnia”

- Marketing directo por mailing,  catálogos, webs, telemarketing

- “Semanario Nueva Economía”

- “Periódico Nuevo Sur opinión CENAVIT”

- Publicación del CENAVIT el 12 de Diciembre del 2008

- El agrónomo Marbel Vedia “ la contaminación”


