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1.-INTRODUCCION

Hoy en dia podemos considerar que la situacion actual del mundo definitivamente no
es la mejor. Y es que el planeta sufre problemas de todo tipo: ambiental, econémico,
politico, social, cultural, etc. Por ello hay que empezar a que cada uno de nosotros

tenga conciencia de estos problemas y de sus futuras consecuencias
Vision Mundial

Se empez0 a coordinar esfuerzos para trabajar en desarrollar el contenido de la
competencia laboral a seguir en los procesos de investigacion, formacion y

capacitacion del recurso humano, que demanda el sector productivo.*
DESARROLLO SOCIOECONOMICO

En este sentido, la agenda regional sigue en marcha fomentando los acuerdos de
colaboracidn y cooperacién en materia politica, econémica, social y de seguridad

entre los paises que integran la zona. ?

2.- CONTEXTO INTERNACIONAL

(EL MERCADO INFORMAL)
Las diferentes formas de comercio a nivel mundial han logrado cambiar las

dinamicas de mercado en los diferentes paises.

Es por esto que el comercio sin duda ha tomado un papel importante en la economia
global de los paises logrando estar presente en todos los aspectos de la vida del
hombre, considerandose como el intercambio de bienes y servicios que logran
satisfacer una necesidad especifica.

2.2.- CONTEXTO ACTUAL DEL MERCADO INFORMAL EN BOLIVIA

!« Alberto Couriel
? Roberto Furtado Batista
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ECONOMIA INFORMAL EN BOLIVIA

En las ultimas décadas los paises en vias de desarrollo, en especial los
latinoamericanos, han convivido con una problematica de indole social y econdmica,
que es un comun denominador para todas ellas, se trata del crecimiento de la llamada
“Economia Informal”, estas actividades son objeto de estudio en la literatura bajo una
diversidad de denominaciones: economia negra, informal, subterranea, irregular,

oculta, sumergida, invisible, no registrada.

La economia informal en Bolivia representa un conjunto de actividades de
produccién y comercializacion que son subestimadas por las cuentas nacionales
debido a que se desarrollan bajo circunstancias no controlables o en algunos casos

abiertamente ilegales.

2.3.- COMERCIO INFORMAL EN TARIJA

En Tarija cada afo tiene sufre mas del fendmeno social conocido como “migracion”.
Cada gestion personas de las areas rurales de Tarija o de otros departamentos se

trasladan a la ciudad capital en busca de desarrollo y una mejor calidad de vida.

Este fendmeno social que afecta a varios departamentos y ciudades capitales del pais
desde hace varios afios, y tiene sus efectos directos en la economia. En primer lugar,
los individuos migrantes del campo generalmente comienzan a desarrollar actividades
como el comercio informal, como consecuencia a la falta de empleo en la ciudad de

Tarija. Sin embargo, no reciben ningun tipo de beneficios laborales, pero logran

conseguir recursos econoémicos diarios para cubrir sus necesidades y de sus

dependientes.

De manera anual, el comercio en Tarija registra un crecimiento del 20 por ciento. La
actividad comercial para muchos es la alternativa para generar ingresos ante la falta

de fuentes de empleo.
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1.-INTRODUCCION

El modelo del sistema de comercializacion mas comin en nuestra sociedad esta
compuesto por tres niveles relativos al proceso que sobrelleve el trasladar los
productos al consumidor final. El primer nivel comprende el intercambio entre los
centros de produccion y el distribuidor mayorista; el segundo nivel, entre el
distribuidor mayorista y los comerciantes minoristas; y el tercero, entre los

comerciantes minoristas y los consumidores finales.

La importancia de la comercializacion para toda clase de productos y en especial
aquellos de consumo diario, da como resultado la creacién formal o informal de los
denominados mercados, los cuales forman parte del equipamiento urbano de toda

poblacion.

En los ultimos afios se ha visto como los mercados han ido creciendo, resultado de las
demandas de la poblacion. La falta de una planificacion a futuro da como resultado
los denominados desbordamientos, es decir ventas alrededor de los establecimientos
considerados como mercados, los cuales provocan multiples modificaciones y

problematicas en su entorno inmediato.

En la actualidad en la ciudad de Tarija crece el comercio informal en un 55% en los
ultimos 3 afos si bien las autoridades hablan de comercio informal se refiere a la

venta ambulatoria o puestos que se encuentran en la via publica, como la venta de

diversos productos y sub empleos, entre otros. Se trata de una actividad econémica

que se considera ilegal, ya que no pagan ningun tipo de impuestos al Estado.

No obstante, estos comerciantes pagan a la Alcaldia Municipal el famoso “Canchaje”,
segun el tamafio del puesto comercial que se encuentra en la via publica, entre dos

bolivianos a cinco bolivianos por dia.

Eso tipo de acciones por parte de las autoridades no son las soluciones adecuadas

para organizacién urbana.
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Si bien en el area del comercio formal e informal se sitia dentro del contexto
internacional y esta enraizado en la problematica del crecimiento poblacional
descontrolado, sin obtencion de una planificacion urbana, sin embargo, se caracteriza

por el potencial econémico que trae consigo logrando un desarrollo regional. 3

1.1.-DELIMITACION DEL TEMA

Temaética:

De acuerdo a las normas influencia de equipamientos permite detectar los problemas
de falta de equipamientos comerciales en distritos, por lo que se plantea dar solucién

en una mas a este problema para brindar una mejor calidad comercial.
Temporal:

Se hara un estudio y analisis para la realizacion del proyecto arquitecténico, a una
proyeccion de 20 afios, cubriendo las necesidades del equipamiento para las personas

que trabajen en ella y publico en general.
Geografico:

El anélisis del estudio abarcara el area que comprende actualmente la zona del distrito
13 y su entorno, generando asi una propuesta de anteproyecto arquitecténico y
urbanistico que se integrara a las condiciones topogréaficas urbanas del lugar,

mejorando su entorno.

Financiero:

Como parte del proceso del desarrollo del proyecto, se dara un estimado de los costos
de materiales y mano de obra en un presupuesto general y un estimado de tiempo de
ejecucion y también se hara mencién a los entes financieros.

Territorial:

® Eugenia Bracamonte . Tesis universidad de san carlos de guatemala. propuesta arquitectonica del
mercado municipal de san juan |a laguna, solola
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El distrito 13 de la ciudad de Tarija se encuentra en uno de los departamentos del pais
de Bolivia. El desarrollo del estudio se ubica dentro del casco urbano de la ciudad.
Contando con un area de 503.61m2 en el distrito. Poblacion total del distrito 16.826

habitantes de los cuales el 8.011%

1.2.-PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El distrito 13 de la ciudad de Tarija, actualmente realiza sus actividades de comercio
en las calles, obstaculizando asi el transito peatonal y vehicular, debido a que no se ha
contado con un mercado previamente planificado. Es importante mencionar que las
ventas situadas en las calles son de tipo informal. Ventas que han surgido
espontaneamente con un grupo de comerciantes pequefios, que inicialmente se
forman con ventas de verdura, fruta y algan tipo de granos, fruto de una necesidad en
el sector, tienen la caracteristica de crecer en corto tiempo y tender a convertirse en
un mercado informal. Careciendo de servicios basicos necesarios para satisfacer las
necesidades de los visitantes y la de los propios vendedores, que no cuentan con un
lugar digno para realizar sus actividades, recibiendo el sol del dia para poder
comercializar sus productos, en época de verano y la lluvia en época de invierno. La
falta de planificacion, del crecimiento de estos servicios, ha creado problemas de
sanidad, inseguridad, congestionamiento urbano, etc., tanto para los pobladores

locales como para el consumidor final.

Foto 1: ocupacién del espacio publico, por el mercado informal
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Foto 2: ocupacion del espacio publico, por el mercado informal

1.3.-JUSTIFICACION
Un mercado debe estar ubicado en la ciudad, de manera que facilite su acceso a buena

parte de la poblacion. Esto quiere decir que, dependiendo del tamafio de la ciudad y
de la cantidad de poblacion a servir, el mercado puede localizarse en dos 0 mas sitios,

siendo independiente el funcionamiento de cada uno de ellos.
Actualmente en la ciudad de Tarija contempla 3 mercados mayoristas y 10 mercados
Minoristas

UBICACION DE MERCADOS (CERCADO - TARIJA)

MERCADOS DISTRITOS AL QUE P EN_|INFRAESTRUCTURA
MERCADOS CENTRAL L S|

MERCADOS MOLINO i Sl
MERCADOS BOLIVAR 5] EN CONSTRUCCION
MERCADOS CAMPECINO 6

MERCADOS LA LOMA 6

MERCADOS ABSTO NORTE 7

MERCADOS LURDES 8

MERCADOS AVAROA 8

MERCADOS SAN BERNARDO 9

MERCADOS ABASTO SUR 10

MERCADOS SAN GERONIMO 1

MERCADOS SAN MARTIN 12

MERCADOS PANORAMICO 13 SI PEQUENO

En cada caso se puede

estimar que el mercado

Plot Tarija  serviraa una poblacion que
tiene su residencia a una distancia no mayor de unas 10 cuadras (833 metros),

considerando que es una distancia prudente para desplazarse a pie.
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Una poblacion de unos 15,000 habitantes, por ejemplo, requiere de instalaciones
apropiadas para desarrollar las actividades de intercambio comercial.

El mercado, en los diferentes distritos, es un elemento importante ya que contribuye a
revitalizar la economia del sector, fomenta el emprendimiento y es un centro social y
econodmico para la comunidad. Es necesario que los mercados actualicen sus sistemas,
ya que el cambio esté en cada uno de nuestros dias y por lo tanto el consumidor final

va cambiado sus gustos y tendencias de compra.

Los habitantes del distrito 13 al no contar una infraestructura para realizar sus
actividades de compra y venta de productos, deben trasladarse a los puntos de venta
como son: el mercado molino, el campesino o el mercado la loma y muy pocas veces
al mercado San Martin lo cual provoca lo que es el congestionamiento de vehiculos
1.4.-HIPOTESIS

El mercado de la zona alta, distrito 13 beneficiara a los 9 barrios, para satisfacer las
necesidades de los consumidores y la de los propios vendedores, que no cuentan con
un lugar digno para realizar sus actividades diarias, logrando solucionar problemas de

compra, venta, abastecimiento, etc.

1.5.-OBJETIVOS

1.5.1.-GENERALES

Disefiar un mercado para la zona alta, distrito13 de la ciudad de Tarija que cumpla

con las normas arquitectonicas acorde para este tipo de equipamiento con intencion

de proporcionar una solucién adecuada confortable para el desarrollo de las

actividades comerciales.

1.5.2.-ESPECIFICOS

e Generar una buena ventilacion cruzada e iluminacion natural adecuada.

e Aplicar tecnologias, amigables con el medio ambiente
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e Lograr espacios adecuados para el desarrollo de las actividades, ubicando los
locales de venta por sectores y actividad de uso.
e Aplicar conceptos arquitectonicos para amigables con las personas con

capacidades especiales.

1.6.-VISION
El mercado de la zona alta, distrito 13 de la ciudad de Tarija permitird proporcionar

espacios de compra y venta de la canasta familiar, mejorando las condiciones de las
personas que se encuentran vendiendo en una situacion informal e inadecuada, bajo

los criterios funcionales, ambientales, espaciales, etc.

1.7.-MISION

Proporcionar una infraestructura acorde a las necesidades de los usuarios que realizan
la actividad de compra y venta brindando espacios funcionales, con la finalidad que

puedan adquirir un servicio adecuado.

1.8.-PROYECIONES DEL ANALISIS REAL

CALCULO ARITMETICO

METODO ARITMETICO CA=P2-P1 Para calcular el
crecimiento anual de la

N poblacion

Px=P1+ CAn Para calcular poblacion
estimada de habitantes para

CRECIMIENTO ANUAL: la fecha deseada
CA= Crecimiento anual aritmético

P2= Cifra de mas reciente
POBLACION ESTIMADA:

P1= Cifra del censo anterior .
PX= Poblacion estimada de habitantes par la fecha deseada

N= Tiempo exacto trascurrido entre los censos, expresado en afios
P1= Cifra del censo mas antiguo

CA-= Crecimiento anual de la poblacion

L 4
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ANQS HABITANTES
2017 OBLACION POR BARR}ER 1
DistHI0 Barrio JArabdantes
— AttoSenac ——— 1161
Tabladita | 4533
Tabladita Il 1334
Senac 3070
13 San Antonio 1914
Mendez Arcos 3879
Luis de Fuentes 2351
Catedral 1685
Amalia Medinaceli 114
TOTAL 20041

POBLACION POR BARRIOS

= Alto Senac E Tabladita | Tabladita Il
Senac E San Antonio = Mendez Arcos
6000
@ Luis de Fuentes  E1Catedral B Amalia Medinaceli
4000
2000

hahitantes

*INDICE DE CRECIMEITNTO
ANOS PORCENTAJE DE
CRECIMIENTO
2001-2012 1.6%
CA=P2-P1
N

* FUENTE: INE
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2001 1653,85 HAB

2038  Aii t
2012 20041 HAB. g

100
320,6 1,6
320,6c ——— CRECIMIENTO POR
2038 - 2012 = 26 AﬁOS a 1. EQUIPAMIENTO DE :(\r.u':u»\u‘r-:\n:mw

Poblacion 2038 = 320,65 * 26

Poblacion 2038 = 8336,9 habitantes
en los 26 afnos

Poblacion 2038 = 20041 + 8336,9
Poblacion 2038 = 28,3779 habitantes

28377,9 Hab. ——— 100%

1418,8 Hab. —— 5% Frecuencia de uso de mercado

Poblacién que frecuentara el mercado
distrital en el afio 2038

1418,8 Hab.

1.9.-METODOLOGIA
METODOLOGIA CIENTIFICA:

La investigacion cientifica se puede definir como "la investigacion basada en la
experimentacion o la observacion (evidencias)”. Este tipo de investigacion es llevada

a cabo para poner a prueba una hipatesis.

> Sarabia Valle
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MARCO TEDRICK

CONCEPTUAL

MARCD HISTORICO

MARCD LEGAL

INTROD

LAMA CUALITATIVO

PROGRAMA CUANTITATIVO
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UNIDAD 2: MARCO TEORICO CONCEPTUAL

2.1.-EL COMERCIO
Es una fuente de recursos tanto para el empresario como para el pais en el que esté

constituido: Entre mas empresas vendan el mismo producto o brinden el mismo

servicio se abaratan los servicios.

. El comercio mayorista es la actividad de compra-venta de mercancias cuyo
comprador por lo regular no es el consumidor final de la mercancia: la compra con el
objetivo de vendérsela a otro comerciante 0 a una empresa manufacturera que la

emplee como materia prima para su transformacion en otra mercancia o producto.

. El comercio minorista es la actividad de compra-venta de mercancias cuyo
comprador es el consumidor final de la mercancia; es decir, quien usa o consume la

mercancia.
2.2.-MERCADO

En el latin, y mas exactamente en el término “mercatus”, es donde encontramos el
origen etimoldgico de la palabra mercado que ahora nos ocupa. Un término este que
es empleado con gran frecuencia en la sociedad actual para referirse a todo aquel sitio
publico en el que, en los dias establecidos, se procede a comprar o vender diversos

productos.’

Las operaciones de compra y venta se producen en el &ambito del mercado, una
institucion social mediante la cual los vendedores (oferentes) y los compradores

(demandantes) establecen una relacién comercial para concretar la transaccion. ’

El vendedor se compromete a garantizar una posesion util, a conservar el bien hasta
su entrega, y a transmitirlo junto a sus titulos de derecho, no entregando nada mas ni

nada menos que lo acordado.

6 https://definicion.de/mercado/
7 https://definicion.de/compra/
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El comprador, en paralelo, se compromete a pagar el precio y los intereses eventuales

que se pudieran convenir, y a recibir lo comprometido en el estado que estaba

2.3.- CLASIFICARSE DE LA SIGUIENTE FORMA DE ACUERDO A SU
ASPECTO FiSICO PUEDEN:

2.3.1.-MERCADOS FORMALES:

Es el comercio que se rige bajo las normas de
comercio del pais en donde se efectla. este
tipo de comercio se ampara en los estatutos

legales vigentes.

2.3.2.- MERCADOS INFORMALES: Mercado con buena presentacion

Su caracteristica principal es que son un conjunto de comerciantes ubicados en las
calles, que no tienen ninguna conexion fisica

con un mercado formal. EI mercado informal . g e L
es aquel que no se rige por las normativas y oy y ) \ {“ ,‘5 )
leyes relativas a las transacciones de bienes | *‘A s
y/o servicios en la sociedad. Son mercados
que surgieron espontaneamente a mitad de

camino entre la zona de consumo y los

mercados formales, causando problemas en Nentetores chsacuieaniodt

las vias de circulacion durante la mafiana y

parte de la tarde.®

g https://es.slideshare.net/kloper/comercio-formal-e-informal
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2.4.- ANALISIS DE FUNCION Y RELACION DE UN MERCADO

Segun la clasificacion de los mercados podemos

mencionar su funcionamiento y su organizacion en
nuestro pais, ya que los diferentes tipos de
mercados se pueden diferenciar segun su capacidad
de venta y compra (capacidad comercial), asi

también su ubicacion, lo referente a sus sistemas de

servicios, que definen su forma organizativa y

Vendedores obstaculizando la entrada al mercado

pueden ser de la siguiente manera:

2.4.1.- MAYORISTAS:

— Se denominan asi a los mercados cuyas actividades de comercializacién son al
por mayor, es decir, son aquello que realizan sus compras y ventas en
cantidades grandes y se incluyen dentro de los mercados tipo: Central de
Mayoreo, Mercado Metropolitano, Mercado Sectorial.

2.4.2.- MINORISTAS:

— Se denomina asi a los mercados cuyas actividades de comercializacion se
realizan al por menor (menudeo), es decir, que realizan compras y ventas en
cantidades medianas y pequefias, que se distribuyen en forma local, entre los
que también podriamos incluir dentro de los mercados tipo: Central de
Mayoreo, Mercado Metropolitano, Mercado Sectorial.

L 4
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UNIDAD 3: MARCO HISTORICO

3.1.-HISTORIA DEL COMERCIO

Los origenes del comercio se remontan a finales del Neolitico, cuando se descubrio la
agricultura. Al principio, la agricultura que se practicaba era una agricultura de
subsistencia, donde las cosechas obtenidas eran las justas para la poblacién dedicada
a los asuntos agricolas. Sin embargo, a medida que iban incorporandose nuevos
desarrollos tecnologicos al dia a dia de los agricultores, como por ejemplo la fuerza
animal, o el uso de diferentes herramientas, las cosechas obtenidas eran cada vez
mayores.

3.2.-HISTORIA DE LOS MERCADOS

En una época de globalizacion y de alta competitividad de productos o servicios,
como lo es en el cambiante mundo del marketing es necesario estar alerta a las
exigencias y expectativas del mercado, para ello es de vital importancia para asegurar
el éxito de las empresas hacer uso de técnicas y herramientas, una de ellas es llevar a

cabo un estudio de mercado.’

3.3.-ORIGEN DE MERCADO

Es asi como el desarrollo del pueblo, obliga al incremento y expansion del mercado
Ilegando en la actualidad a ser una actividad econémica de suma importancia para el

progreso de la humanidad.

El nimero y extension en sus operaciones, su accion de satisfacer las necesidades de

la vida humana el incremento de trabajo, la creacion de nuevas fuentes de produccion

y comercializacidn, las comunicaciones rapidas entre las diversas regiones del mundo

han extendido las relaciones comerciales. *°

% https://www.monografias.com/trabajos13/mercado/mercado.shtml
' https://www.monografias.com/trabajos13/mercado/mercado.shtml
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3.4.-EL PROCESO DE EVOLUCION DEL MERCADEO

Sobre el mercadeo es conveniente aclarar no es una ciencia, pero si podemos decir
que es un tema rico para poder explayarse en conceptualizaciones de la mas pura
imaginacion. EI mercadeo trata nada menos que del inconsistente, inestable y
cambiante comportamiento humano, en la produccion, compra y venta de productos o

servicios.

Etapa de la autosuficiencia econémica
Esta primera etapa corresponde a los primeros tiempos de la humanidad, cuando adn
no existia una organizacion social y cada grupo familiar tenia forzosamente que ser
autosuficiente.

El mercadeo no existio en los pueblos y tribus
mas antiguos que poblaron la tierra, pero a
medida que fue evolucionando el ser humano,
dicha organizacion desarrollo el comercio por
el instinto de conservacidon y subsistencia del
hombre, que hace que procure satisfacer sus

necesidades mas elementales.

3.4.1.-Etapa del trueque

A raiz de la aparicion de las primeras formas de
division y especializacion del trabajo, el hombre
primitivo lleg6 a darse cuenta que podia poseer
cosas que él no producia, efectuando el cambio o

trueque con otros pueblos o tribus. 2

™ https://selvioguzmannegociosen.blogspot.com/2014/11/mercadeo-origen-historia-y-evolucion.html
' https://selvioguzmannegociosen.blogspot.com/2014/11/mercadeo-origen-historia-y-evolucion.html
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conclusion:

Los mercados de consumidores conformados por personas y hogares, son aquellos en

los cuales las personas compran productos para su consumo individual y familiar.

De todo lo dicho, se deduce que en un pais 0 en una gran ciudad puede haber tantos
mercados como ramas importantes del comercio haya, que tales mercados puedan o

no tener mercados fijos, es decir, lugares especiales de reunion; y que la extension

geografica de cada mercado dependera mucho de la naturaleza de los bienes que se

ofrecen en venta.

Mercados Organizacionales, conformados por entidades, sean empresas o
instituciones en general. En este caso, entidades adquieren productos ya sea como
insumos o para utilizarlos en el funcionamiento de la organizacion como maquinaria,
lubricantes, Gtiles y materiales de limpieza, Gtiles de oficina, servicios bancarios, de

auditoria o de vigilancia entre otros.

Los mercados organizacionales pueden representar entidades fabricantes o

comercializadoras de bienes y servicios.

Los mercados son importantes porque se identifica con un mecanismo impersonal y
racional que sirve de marco a la oferta y la demanda, puede tener diversas

interpretaciones.*®

* https://www.monografias.com/trabajos13/mercado/mercado.shtml
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UNIDAD 4: MARCO LEGAL

4.1.-PDM - PLAN DE DESARROLLO MUNICIPAL

Ley de municipalidades

El gobierno municipal debe promover y dinamizar el desarrollo humano sostenible,
equitativo y participativo del municipio, a travez de la formulacion y ejecucion de
politicas, planes PDM, programas y proyectos concordantes con la planificacion del

desarrollo departamental y nacional.
LEY DE PARTICIPACION POPULAR

Declara que las organizaciones territoriales de base OTB , tienen derecho a
participar y promover acciones relacionadas a la gestion y preservacion del medio
ambiente, equilibrio ecolégico y desarrollo sostenible. Amplia la competencia
municipal deben ademas promover el desarrollo rural mediante la utilizacion de

tecnologia propias y otras aplicadas, obras de micro riego y caminos vecinales.
Politicas sectoriales

Art. 334

En el marco de las politicas sectoriales, el estado protegera y fomentara:

2- el sector gremial, el trabajo por cuenta propia, y el comercio minorista, en las areas
de produccion, servicios y comercio, sera fortalecido por medio del acceso al crédito

y a la asistencia técnica.

4-los micros y pequefias empresas, asi Como organizaciones econémicas campecinas
y las organizaciones o asociaciones de pequefios productores, quienes gozaran de

preferencias en las compras del estado.
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4.2.-LEY- NORMAS A NIVEL INTERNACIONAL

Toda persona tiene derecho a un nivel de vida adecuada que le asegure, asi como a su
familia, la salud, el bienestar, y en especial la alimentacion, el vestir la vivienda, la

asistencia médica y los servicios sociales necesarios.
NORMAS DE TIEMPO - DISTANCIA

(Para un érea urbana de 100.000 habitantes)'*

Uso norma
Centro comercial vecinal 800mts. O 10 min
Centro comercial distrital 30 a 45 min

4.3.-SEDESOL (secretaria de desarrollo social)

ATRIBUCIONES DE LAS DEPENDENCIAS NORMATIVAS

Ley Orgéanica De La Administracion Publica del estado
Art. XxX.-

A la secretaria de comercio y fomento industrial, corresponde el despacho de los

siguientes asuntos:

1.- coordinar y dirigir el sistema nacional para el abasto, con el fin de asegurar la
adecuada distribucion y comercializacion de productos y el abastecimiento de los

consumos basicos de la poblacion

4 Equipamiento urbano — capitulo XI - COMERCIO - Jorge Sarabia valle

P
4
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4.4.-REGLAMENTO INTERNO DE SECRETARIA DE COMERCIO Y
FOMENTO INDUSTRIAL. XXX

Art. XXxX.

1.- disefiar y aplicar politicas de operacidn, promocion y apoyo comercial, que

coadyuven a la modernizacion y eficiencia del comercio interior

2.- establecer las bases y lineamiento general para unificar y concertar acciones de
promocion, capacitacion y desarrollo del comercio a nivel regional, asi como
participar en la celebracion de convenios de promocion de comercio con las

autoridades de estado, autbnomas y municipales.

3.- fomentar y apoyar la integracién de nuevas formas de organizacion social de

productores y distribuidores mayoristas que coadyuven a mejorar el abasto.

4.- concertar con los distintos sectores las estrategias y acciones orientadas a mejorar,
ampliar y fortalecer la infraestructura y los servicios conforme al sistema nacional

para el abasto y el mercado sobre ruedas.

5.- promover en coordinacién con la banca de desarrollo, el establecimiento,
amplificacion y operaciones de centros, comerciales, centros de acopio y abasto en

franjas fronterizas.™
SECRETARIA DE DESARROLLO SOCIAL.
SEDESOL.

4.5.-LEY ORGANICA DE LA ADMINISTRACION PUBLICA FEDERAL
DECRETO
por el que se reforma, adiciona y deroga diversas disposiciones de la Ley Organica de

la Administracion Pablica Federal

1 Sedesol - secretaria de desarrollo social México — tomo 3 - comercio y abasto

L 4

L 4

L 4



MERCADO PARA EL DISTRITO 13 - TARIJA

&
) 4

L 4

ARTICULO 32.- A la Secretaria de Desarrollo Social corresponde el despacho de los

siguientes asuntos:

XV.- Promover la construccion de obras de infraestructura y equipamiento para el
desarrollo regional y urbano, el bienestar social y la proteccion y restauracion del
ambiente, en coordinacién con los gobiernos estatales y municipales y con la

participacion de los sectores social y privado.
REGLAMENTO INTERIOR DE LA SECRETARIA DE DESARROLLO SOCIAL

ARTICULO 23.- Corresponden a la Direccion General de Infraestructura y

Equipamiento, las siguientes atribuciones:

I.- Identificar necesidades de infraestructura y equipamiento para incorporarlas en los
programas de desarrollo regional y urbano y la preservacion y restauracion del
ambiente, que sean convenidos o concertados con los estados y municipios y los

sectores social y privado.

I1.- Promover la integracion de programas de infraestructura y equipamiento para
apoyar el desarrollo regional y urbano y la preservacion y restauracion del ambiente,
en coordinacion con los estados y municipios y los sectores social y privado;

IV.- Establecer normas técnicas relacionadas con proyectos de infraestructura y

equipamiento regional y urbano y la preservacion y restauracion del ambiente;

V.- Formular estudios y proyectos de acciones, obras y servicios de infraestructura y

equipamiento, para apoyar los programas de desarrollo regional y urbano y la

preservacion y restauracion del ambiente, convenidos o concertados con los estados y
municipios y los sectores social y privado o coordinados con las dependencias y
entidades de la Administracion Publica Federal;

L 4
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UNIDAD 5: MARCO REAL

5.- MERCADO MUNICIPAL DE PINHAL NOVO

Ubicacion: 2955 Pinhal Novo, Portugal

Arquitecto a Cargo: Tiago Silva Dias

Colaboradores: Susana Pombeiro, Jodo Ferraz, Susana Pereira
Construccion: ACF S.A.

Area: 2075.0 m2 Afio

Proyecto: 2009

5.1.- UBICACION GEOGRAFICA DE PINHAL NOVO
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5.1.1.- ANALISIS CONTEXTO
Esté localizado, 2955 Pinhal Novo, Portugal. EI mercado colinda al este con la
avenida R. Lagoa de palha, al oeste con la ferroviaria, al norte con la biblioteca

municipal y al sur con la avenida R. Antonio Sergio.

Ubicacién geogréafica del mercado municipal de Pinhal Novo

5.1.2.- ANALISIS EMPLAZAMIENTO

Estd emplazado dentro del radio urbano, se encuentra en entre dos avenidas

articuladoras de la ciudad rodeadas de casa y areas verdes

REFERENCIAS:
- Via de acceso de primer orden
— Viade acceso de segundo orden
~_s Peatonal
O Rotonda
O Area verde
() mercado

Emplazamiento hacia el terreno

5.1.3.- FUNCION
El proyecto esta organizado por sectores de compra, venta y administrativas que

alberga a los compradores, vendedores y profesionales dedicados a la administracion
y micro emprendimiento de mercado.

L 4
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cort Circulacion interior
5.1.4.- ESPACIALIDAD
Las condiciones del programa, la integracion y contextualizacion del nuevo edificio,
y en particular las cuestiones de confort ambiental y de calidad, asi como un ajuste al
clima y la eficiencia energética de la localidad, fueron decisivos para el desarrollo del

proyecto.

Mientras que el espacio esta destinado a tener un caracter dinamico, se supone, al

mismo tiempo y sin contradiccion, que ofrece un cierto grado de serenidad, en

particular debido a la claridad espacial y el rigor de su disefio.

Espacialidad de pasillos Relaci6n espacial

R 4
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5.1.5.- MORFOLOGIA
En su forma contiene volimenes puros con juegos de penetracion, adicion y

sustraccion, mismos que coinciden con la forma del terreno

El disefio del edificio deriva del caracter Unico que debe asumir con el fin de
recuperar la dignidad y la representatividad de un "edificio publico”, en contraste con
el ideal estético que preside la concepcion de centros comerciales, aunque las
dimensiones de tales proyectos no pueden ser comparados entre si.

Composicién de vollimenes Vollmenes puros

5.1.6.- TECNOLOGIA
Se utilizé materiales tecnoldgicos, como ser en los revestimientos utilizan es de

aluminio compuesto, pieles de vidrio en areas administrativas.

Utilizacion del hormigon, estructuras metalicas tabiques divisorios de yeso carton,

revoque grueso Y fino, pintura al latex, carpinteria de aluminio, pisos ceramicos.

Cortinas de vidrios

Estructuras metalicas

P
4
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Conclusion:

El mercado municipal de Pinhal Novo estd emplazado en la parte urbana de la ciudad,
rodeada de vias principales para un buen acceso, contiene un area verde para
recreacion de parte del mercado, En disefio tiene forma de voliumenes puros con
juegos de penetracion, adicidn y sustraccion, mismos que coinciden con la forma del

terreno, en

su tecnologia se utilizo materiales tecnologicos.
Lo que se puede destacar del mercado municipal de Pinhal Novo es que su
morfologia tiene formas de volimenes puros con juegos de adicidon penetracion y

sustraccion.

5.2.- MERCADO SAN MIGUEL, MADRID

5.2.1.- UBICACION
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5.2.2.- ANALISIS CONTEXTO

El Mercado de San Miguel es considerado un “Bien de interés cultural” dentro del

Centro Historico y Monumental de Madrid. Es el inico mercado que queda en

Madrid de los mercados tradicionales de hierro y cristal del a principios del siglo XX.

L 4



Ubicacién geogréafica del mercado San Miguel, Madrid
5.2.3.- EMPLAZAMIENTO

Situado en pleno centro de Madrid, el Mercado de San Miguel se encuentra rodeado
de una oferta comercial, cultural y de ocio inmejorable. El edificio, lleno de encanto y
tradicion, esta considerado bien de interés cultural ya que es el Gnico cuya estructura

de hierro se ha conservado hasta nuestros dias.

REFERE

Plaza Mayor de Madrid,

Palacio de la Villa,

Palacio Santa Cruz,

Plaza Calle del Maestro

Villa -

-

5.2.4.- FUNCION
Accesos y Programa:

= PUESTOS

== TRADICIONALES
®= PUESTOS DE

S RESTAURANT
™= AREA DE MASAS
™ CAFETERIA

Esquema Funcional
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5.2.5.- ESPACIALIDAD
Fue disefiada para la actividad de comercio de productos y elevar la economia, su
organizacion espacial esta dirigida a espacios publico y semipublico.

En el interior se contempla acceso amplio y una circulacion que conecta todas las
areas, posea un nucleo conector, se aprecia una transparencia entre el interior y

exterior del ingreso principal con pieles de vidrio.

Circulacion amnlia Pasillos conectores

5.2.6.- MORFOLOGIA
Su forma esté distribuida de manera rectangular para brindar el aprovechamiento del
espacio.

Contiene elementos formales puros no existen la penetracion entre volimenes, esta

compuesto por un solo blogue en el cual las areas se encuentran perfectamente

distribuidas en todo el terreno, mismos que coinciden con el volumen.

Volumen rectancular puro

Abprovechamiento total del

L 4
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5.2.7.- TECNOLOGIA

La idea es mantener el proyecto original de su creador, Alfonso Dubé y Diez y que
sea un trabajo in situ, casi artesanal para poder recrear fielmente los puestos tal y
como fueron creados. La fachada de hierro y de cristal permite el ingreso de luz

natur

al.

VVolumen rectancular Fachada de hierro y de cristal

Conclusion:

El mercado de san miguel situado en el centro de Madrid en el cual es considerado
patrimonio, su disefio es de forma rectangular de forma puro para el aprovechamiento
total del terreno, su disefio espacias esta dirigido a espacios publicos y semipublicos
sectorizando las areas para un buen funcionamiento, en su tecnologia trata los
materiales antiguos para conservarlos en buen estado o busca similitudes para

conservar que ya fue propuesto por el creador.

Lo que se rescata del mercado San Miguel de Madrid, es que sectoriza las areas para

una organizacion para un buen funcionamiento.

L 4

L 4

L 4



MERCADO PARA EL DISTRITO 13 - TARIJA

&
) 4

L 4

5.3.- MERCADO MOLINO, TARIJA

5.3.1.- UBICACION GEOGRAFICA

5.3.2.- ANALISIS CONTEXTO

El mercado molino se localiza en el barrio el molino en el distrito 1 , con proximidad
a la avenida las américas lo que hace que sea un equipamiento muy transitado, lo que
origina congestionamiento vehicular en las horas pico ya que la calle 15 de abril
articulada de forma directa al equipamiento con el centro de la ciudad.

|}
T

Ubicacién geografica del mercado molino, Tarija

L 4
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5.3.3.- MORFOLOGIA

El mercado el molino ha sido refaccionado y mejorado en afios pasados dando paso a
un equipamiento rectangular con porticos y accesos rectangulares al redor de sus

entradas.

Vollmenes puros Ocupacion total del terreno con el volumen

5.3.4.- TECNOLOGIA

Presenta un sistema constructivo moderno, aunque siempre, delimitado por columnas,
vigas, pisos de ceramicas y revestimiento de piedras tanto en el interior como en el

exterior.

Revoques de yesos fino, vigas de hormigon, pinturas,
carpinteria de aluminio

L 4
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5.3.5.- FUNCION

el mercado funciona en la planta baja como compra y venta de abastos, en la segunda

planta como comedor y venta de ropa y en el tercero y ultimo piso es las oficinas de

transito

Carnes

Abastos varios

—

Abastos varios

(T

Abastos varios

Carnes
blancas

Comedor

Comedore

Granos/
ceriales

Bebidas/
carnes
Comedor /
verduras

Esquema funcional

abastos bafios

L 4
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Conclusion:

El mercado el molino esta situado dentro del radio urbano de la ciudad de Tarija, el
mismo que en cuanto a su funcionalidad no es el més adecuado ya que el mercado no
fue disefiado para el funcionamiento de oficinas, como también se pudo observar que

no contiene un area de cargas y descargas por lo que ocurre una visual desagradable.

Lo que se rescata del mercado molino es que tiene que ser disefiado de acuerdo a las
necesidades y funcionamiento que se realizara en él, tomando en cuenta la

ventilacion, la iluminacién, la circulacion, etc.

5.4.- ANALISIS FISICO NATURAL ENDOGENO

5.4.1.- UBICACION GEOGRAFICA

El Departamento de Tarija se ubica al Sur de Bolivia en Sud América, presenta una
superficie de 37.623 kmz?, esta constituido por 6 provincias que a la vez se dividen en

11 municipios.

El Departamento de Tarija colinda al Norte con el Dpto. de Chuquisaca, al Sur con la
Republica de Argentina, al Este con la republica del Paraguay y al Oeste con el

Departamento de Potosi.
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En la Provincia Cercado se encuentra la ciudad
de Tarija como capital del Departamento,
ubicado en el Valle Central Tarija y limita al
Norte con las Comunidades de Monte Sud,
Monte Centro, parte de la comunidad de Pampa
Galana y la comunidad de Morros Blancos al Sur
con la Comunidad Tablada Grande, Tablada Sud,
San Jacinto Sud y San Jacinto Norte, al Este con

la Comunidad del Portillo y parte de Ia

Comunidad del Temporal y al Oeste con el Rio

La ciudad de Tarija se encuentra a una Guadalquivir , parte de Tabladita y la comunidad

altura de 1873 msnm, tomando como de Turumavo.

referencia la plaza principal Luis de fuentes. 1873 msnm

LATITUD: 21°32 '2.14*“ SUR

LONGITUD: 64°44'3.34 “ OESTE

5.4.2.- ANALISIS FISICO NATURAL

ANALISIS FISICO NATURAL

ORIENTACION Y ASOLEAMIENTO

|

ASOLAMIENTO: El recorrido del sol en el verano es de Este (naciente) al Oeste
(poniente). Y en el invierno tenemos un desplazamiento ligeramente inclinado con
una naciente en posicion noreste y poniente en posicién suroeste.

» Lasalida del sol en verano es a horas 5: 30 a.m. y la puesta a horas 7:00 p.m.

L 4
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134° 59' 6"

5.4.3.- TOPOGRAFICO

En cuanto a las pendientes, las mas bajas se encuentran ubicadas en mayor
proporcion en las margenes derecha e izquierda del rio Guadalquivir, éste rango (0 a
5 por ciento) equivale a un 17,6 por ciento del area urbana, zona que por su
naturaleza semi plana es susceptible a riesgos de inundaciones.

5.4.4.- VEGETACION

La vegetacidn existente en el paisaje urbano de
Tarija es variada y posee un valor altamente
funcional a elementos micro climatico de la
ciudad. En la actualidad la ciudad posee mas de
80 hectareas de masa arbdrea pero debido al
crecimiento de la mancha urbana, la
implementacidn de nuevas vias conectoras se ha

visto reducida.

TIPOS DE ESPECIES

Existen especies forestales de la familia Bignoniasa al cual pertenecen los arboles
nativos como el guaranguay y el tarco. De la misma familia son los lapachos. De la
familia limosasia se tiene a la jarka o tako. Del tako existen alrededor de siete

variedades, mayormente, en el bosque de Juan XXIII.

L 4
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Y del género acacias estan los churquis, el palqui, aromo, la tusca. Las papilonaseas

como el ceibo, el chanar, la tipa.

5.4.5.- ANALISIS FiSICO TRANSFORMADO

USO DE SUELO

RECREATIVO

La infraestructura recreativa actual se d
en funcion principalmente a las areas
deportivas, distribuidas de form
homogénea en los distritos de la ciudad,|
lo que representa 2,8 has de area verde

por habitante, cifra muy alejada de los

10 m2/hab que establece la norma.

RESIDENCIAL

El area residencial forma parte del equipamiento urbano Y es

todo aquel suelo especifico para la

construccion 'y vivienda, el suelo

SEEAFBE T RTATIOASETIG,
LA P RN PARE
P

FOUMNG L2ESMD

destinado para el uso habitacional ocupa
el 54,3 por ciento total del suelo,
existiendo diferencia en su interior, tanto

en densidad como en tipologias,

COMERCIAL
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La actividad de comercio tiene un gran dinamismo sobre el suelo urbano, el mismo ha sido
ocupado de diversas formas de la ciudad e interrumpiendo el suelo residencial de forma mixta,
planta baja comercio y planta alta vivienda dando lugar mas tarde la construccion de edificios
con caracter neta mente comerciales, dicha actividad es facilmente identificada en proximidades
de mercados que tiene la ciudad, tal es el caso del mercado central cuyas edificaciones en calles
adyacentes al mismo reciben al comercio en todas sus especialidades, destruyendo en muchos

casos viviendas con valor patrimonial en présperos negocios.

SERVICIOS BASICOS

Cobertura de Servicios Basicos y Equipamiento de los Centros Poblados
Significativos de la Seccion Municipal

Los servicios basicos referidos en el articulo 20 de la Constitucion Politica del Estado
son: agua potable, alcantarillado, electricidad, gas domiciliario, postal y
telecomunicaciones, cuya cobertura se detalla a continuacion:

Ciudad de Tarija: Longitud de las Redes y Cobertura de Servicios Bésicos.

—  AGUA POTABLE
—  UBICACION DE TANQUES Y TOMAS DE AGUA
— ALCANTARILLADO SANITARIO

—  COBERTURA DE SANITARIO

—  ENERGIA ELECTRICA

— COBERTURA DE LUZ

5.4.6.- SOCIAL- ECONOMICO

L 4
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POBLACION TOTAL.

En el CENSO 2012, en el departamento de Tarija son 483.518 habitantes, teniendo el 4,81
% de la poblacion Nacional (10.059.856 habitantes).
Segln el CENSO realizado en 2011, la Provincia Cercado tiene 157.533 habitantes

Proyeccion de poblacion Cercado 2011- 2038

FORMULA | Pt- Poblacion total
Pi=Po (1+Tc+t/100) Po - Poblacion inicial

Tc=Tasa de

TASA DE CRECIMIENTO: 2.57 | Sre0ment

Proyeccion de la poblacion de
Cercado

Gréfico: fuente INE :

5.4.7.- ESTRUCTURA POBLACIONAL. (EDAD, SEXO, COMPOSICION
FAMILIAR)
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PORCENTAJE HOMBRES Y MUJERES
E Hombres
u Mujeres
Grafico: fuente INE
PROYECCIONES POR SEXO
PROYECCION MUJERES 2011- 2038
POBLACION DE MUJERES CERCADO
1 POBLACION DE MUJERES CERCADO
146430,
96717,77
2011 2018 2038 @
-

Grafico: fuente INE
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PROYECCION HOMBRES 2011-2038
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POBLACION DE HOMBRES CERADO
M POBLACION DE HOMBRES CERCADO
2011 2018 2038
COMPOSICION FAMILIAR
La composicion familiar de la provincia Cercado es de un promedio de 3a 5
personas.
TOTAL, NUMERO DE FAMILIAS EN BASE A 5 MIEMBROS:
FAMILIAS 2011 FAMILIAS 2018 FAMILIAS 2038
31507 37175 56282
Fuente: INE
GRADO OCUPACIONAL. -
GRADO OCUPACIONAL
Trabajadora/o Trabajadores Trabajadores Otros
r de los agricolas, de la grupos !
. . g . “&
servicios y pecuarios,  construccion, ocupacional -
vendedores forestalesy  industria es
(%) pesqueros  manufacturera (%)
(%) y otros oficios
(%)
21,5 23,5 18,7 36,3 Fuente: INE

24,5 10,4 21,8 432 CENSO 2012.
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GRUPO OCUPACIONAL PROVINCIA CERCADO

50
40
30
20
10
0
Trabajadora/or de los Otros grupos
servicios ocupacionales
y vendedores (%)
(%)

NIVELES DE INGRESO. -

SITUACION EN EL EMPLEO
Trabajadora/or | Trabajadora/or por Otras
asalariado cuenta propia categorias
(%) (%) ocupacionales
(%)

DPT. TARIJA 445 48,3 3
PROVINCIA
CERCADO 49,0 44,0 7,0

Fuente: INE CENSO 2012 {
| " 4

SITUACION EN EL EMPLEO

60
50
40
30
20
10

Trabajadora/or Trabajadora/or por  Otras categorias
asalariado cuenta propia ocupacionales
(%) (%) (%)
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MOVIMIENTOS MIGRATORIOS
MIGRACION NETA TOTAL MAS PROYECCION HASTA EL 2020.
ANO MIGRANTES TASA
2012 752 1.49
2013
2014
2015
2016
2017
2018 1.031 1.83
2019 1.077 1.88
2020 1123 1.93
Fuente: INE CENSO 2012.
5.4.8.- POLITICO ADMINISTRATIVO.
GESTION.
D

El departamento de Tarija tiene la siguiente organizacion
- Gobernacién
- Su gobernacion

- Alcaldia
5.5.-JUSTIFICACION DEL AMBITO Y LUGAR DE INTERVENCION

El lugar de intervencion s en distrito 13 (Tarija) especificamente en la provincia
cercado.
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TERRENO 1 TERRENO 2 TERRENO 3

SITIO 1
Esta ubicado sobre una via a San Andrés, conectora a la ciudad que se

encuentra asfaltada, y colinda con una via no consolidada, cuenta con

servicios de agua, luz y gas domiciliario no cuenta con alcantarillado, posee

una forma irregular y su superficie es 2107.6 m2
DIMENCIONES DEL TERRENO N°1

L 4
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UBICACION DEL TERRENO N°1

REFERENCIA

B TERRENO
== AVENIDA
CALLE

SITIO 2

Esté ubicado en el barrio TABLADITA 1, sobre una calle s/n y colinda con las
avenidas los molles, san Andrés y la avenida independencia que conectan con en
centro de la ciudad que se encuentran asfaltadas, cuenta con servicios de agua, luz,
gas domiciliario y alcantarillado, posee una forma irregular y su superficie es 5601.6

m2

DIMENCIONES DEL TERRENO N°2

L 4
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UBICACION DEL TERRENO N°2

REFERENCIA
B TERRENO
== AVENIDA

CALLE

Esté ubicado en el barrio SENAC, sobre la calle Ramén y Hermanos Ruilaba
consolidada, que conectan con en centro de la ciudad que se encuentran
asfaltadas, cuenta con servicios de agua, luz, gas domiciliario y alcantarillado,

posee una forma irregular y su superficie es 2287.9 m2

REFERENCIA

B TERRENO
== AVENIDA
CALLE

L 4
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ANALISIS DEL ENTORNO
Se establece la valoracion de 1 a 5 segun el siguiente criterio:
Valoracio Descripcion
a
1 deficiente
2 limitado
3 regular
4 aceptable
5 ideal
N° | Caracteristicas | Val. | SITIO 1: Val. | SITIO 2: Val. | SITIO 3:
1 | Vias de acceso | 4 | Elterrenose 5 | El terreno esta 3 | El terreno esta
a las areas encuentra sobre sobre una via de sobre una via
propuestas una via conectora a tierra y colinda asfaltadas.
la cuidad y colinda con avenidas
con una via asfaltadas.
empedrada
2 | Flujo vehicular 4 | Circulacion en; 4 | Circulacion en; 5 | Circulacion en el
publico y vehiculos vehiculos lugar son taxi
privado particulares, particulares, trufis; vehiculos
‘motocicletas, motocicletas, particulares,
bicicletas y los taxi bicicletas, motocicletas
trufi banderita azul publicos los taxi bicicletas, taxi
con amarillo [ trufi banderita trufi azul con
azul, azul con rosado y los
amarillo, azul con micros 5,6,11,K
blanco, y el micro y D.
5y6

L 4
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3 | Servicio de Accesible al lugar, Accesible al lugar, Accesible al
energia postes de energia poste junto lugar, poste junto
eléctrica en la via principal alrededor del al terreno
terreno
4 | Servicio de El &rea cuenta con El &rea cuenta El &rea cuenta
alumbrado dos poste de alrededor del con dos poste de
publico alumbrado publico, terreno de postes alumbrado
junto al terreno de alumbrado publico junto al
publico junto al terreno.
terreno.
5 | Servicio de Cuentan con red de Cuentan con red Cuentan con red
agua agua potable. de agua potable. de agua potable.
6 | Area disponible Cuenta con una Cuenta con una Cuenta con una
sup. 2107.6 m2 sup. 5601.6 m2 sup. 2287.9 m2
7 | Vegetacion El terreno no El terreno no El terreno cuenta
cuenta con poca cuenta con con poca areas
vegetacion . vegetacion escasa. verdes
8 | Recoleccion de Servicio de Servicio de Servicio de
basura recogido de basura recogido de basura recogido de
3 veces por semana 5 veces por basura 3 veces
semana por semana
9 | Paisaje natural 60% de vision es 60 % del 30% de vision es
de paisaje natural paisaje es natural de paisaje natural
10 | Topografia Terreno plano en Terreno plano en Terreno plano en
un 60% del érea, 80% del area, un 60% del area,
pendientes del 20 pendientes Del 2 pendientes del
% aprox. % aprox. 35% aprox.
Total 42/100 48/100 41/100

L 4
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TERRENO ELEGIDO

UBICACION DEL TERRENO N°2

REFERENCIA

B TERRENO
== AVENIDA
CALLE

El uso del suelo que presenta el distrito 13 es de caracter comercial, ya que en la
avenida los molles se observa las actividades comerciales informales las cuales son
las ventas de frutas, verduras, granos, lacteos, carnes, etc.

Uso de suelo comercial:

S0 GF S PO COMPAc
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LEY DEPARTAMENTAL N°62
LA ASAMBLEA LEGISLATIVA DEPARTAMENTAL DE TARIJA DECRETA:

"LEY DE EXPROPIACION DE BIENES INMUEBLES POR CAUSAS DE
NECESIDAD Y UTILIDAD POBLICA DEL GOBIERNO AUTONOMO
DEPARTAMENTAL DE TARIJA"

ARTICULO 4.- (PRINCIPIOS RECTORES DE LA EXPROPIACION) En su

aplicacion, esta Ley se funda en los siguientes principios:

1. PRINCIPIO DE NO SOBRE POSICION DE COMPETENCIA Y
JURISDICCION. - Mediante el cual el Gobierno Departamental de Tarija, solo
podréan expropiar aquellos bienes cuyo objeto sea la realizacion de obras de utilidad
publica departamental, dentro del marco de sus competencias y jurisdiccion.
Salvando la posibilidad de expropiacion pactada entre el Gobierno Departamental
Auténomo y otro nivel de autonomia en ejercicio, reconocido por la Constitucion

Politica del Estado Plurinacional de Bolivia.

2. PRIMACIA DEL PRINCIPIO DEL BIENESTAR COMUN. - La expropiacion de
bienes inmuebles por causas de necesidad y utilidad publica departamental, se
justifica en la primacia del beneficio colectivo sobre el individual, y procedera
Unicamente cuando la necesidad y utilidad publica se trate de construcci6n,
modificacion y/o ampliacion de obras de caracter e interés publico.

PRIMERO CAPITULO |

DE LA EXPROPIACION PROPIAMENTE DICHA

L 4
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ARTICULO 6.- (DE LA PROCEDENCIA) De acuerdo con la Constitucion Politica
del Estado se respeta el caracter de inviolabilidad del derecho propietario privado
individual y/o colectivo, sin embargo, prevaleciendo el interés publico frente al

privado, procedera la expropiacion en los casos siguientes:

1. Por causa de necesidad y utilidad publica Departamental declarada mediante Ley

Departamental Expresa.
2. Cuando la propiedad saneada no cumple una funcién social (area rural).

3. La utilidad publica y el incumplimiento de una funcién social se califican con
arreglo a leyes especiales, las mismas que regulan las condiciones y el procedimiento
para la expropiacion.

4. Si el bien expropiado por causa de utilidad publica no se destina al objeto que
motiva la expropiacion, el propietario o sus causas habientes pueden retrotraerlo,
devolviendo la indemnizacion recibida. Los detrimentos se compensaran previa

evaluacion pericial.

L 4
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FACTORES Y/O VARIABLES DE ESTUDIO
« Localizacion y/o ubicacion del sitio
« Espacios
* Visuales « Caracteristicas fisicas del
terreno:
Topografia
» Geologia
» Hidrografia
+ Paisaje urbano » Vegetacion
— + Clima
+ Paisaje natural
*  Pendiente

» Definicion de
Vocaciones de Uso del
Suelo:

» Vocacion de accesos

* Vocacion de
zonificacion

* Posibilidades de
dotacion de
infraestructura de

servicios basicos

Criterios para un uso racional del

terreno y aprovechamiento de su$

L 4
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5.6.-UBICACION DEL SITIO

El sitio a analizar se encuentra en el departamento de Tarija, provincia cercado en el

distrito 13 al noroeste de la ciudad de Tarija.

CARACTERISTICAS FISICAS DEL TERRENO

L 4

L 4
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El sitio a analizar es grande, cuenta con una pendiente de 5%.

El sitio se encuentra rodeado por viviendas, la vegetacion que posee es muy escasa

—— ]

Topografia del terreno Corte del terreno
Descripcion de colindancias

del terreno

Al este colinda con la
calle san Andrés

Al oeste colinda con
la calle 1102

Al sur colinda con la
avenida héroes de la
independencia

Al norte con la
avenida los molles

conectado por dos vias locales que conectas varios barrios del distrito.

PAISAJE NATURAL
CARACTERISTICAS DEL MEDIO AMBIENTE

El sitio no cuenta con vegetacion abundante, y lo que se puede observar que lo poco

que posee de vegetacion son churquis.

L 4
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CONDICIONES CLIMATOLOGIAS

Asoleamiento y fluidez del viento

El clima promedio en Tarija

En Tarija, los veranos son largos, calientes, mojados y mayormente nublados y los

inviernos son cortos,

Resumen del clima

frescos y mayormente

despejados. Durante el

'F;:Ea_éi_ﬁ:"fﬁ'rrnv——-_,_______ 39 mm e
1 i T = I =
transcurso del afio, la ’
. | .:,.% .aac,::u | bochornosc: O %
temperatura generalmente g i | -
. ] S e TS R 43 [ == e
varia de 5 OC a 25 OC y rara puntuscion ds turisme: 6.3 e T
ene., fek. mar. akr. may. jun. Jul ago, senl. oct. nav, dic.

vez baja a menos de 1 °Co

sube a mas de 29 °C.

Temperatura

R 4
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La temporada templada dura 4,2 meses, del 1 de octubre al 7 de febrero, y la
temperatura méxima promedio diaria es mas de 24 °C. El dia més caluroso del afio es
el 8 de diciembre, con una temperatura maxima promedio de 25 °C y una temperatura

minima promedio de 15 °C.

La temperatura maxima (linea —_— el -
roja) y la temperatura minima .

(linea azul) promedio diario qg E

con las bandas del percentil e

25%75°, y 10° 2 90°. Las lineas  o--

delgadas punteadas son las :Z :

temperaturas promedio T, Do | o | e |
percibidas correspondientes.

PRECIPITACION

Un dia mojado es un dia con por lo Probabilidad diaria de precipitacion

menos 1 milimetro de liquido o o - mm

precipitacion equivalente a liquido. La
probabilidad de dias mojados en Tarija

varia considerablemente durante el afio.

SOL

10 %
La duracion del dia en Tarija varia

durante el afio. En 2018, el dia mas corto es el 21 de junio, con 10 horas y 49 minutos

de luz natural; el dia mas largo es el 21 de diciembre, con 13 horas y 27 minutos de

|
luz natural.

Horas de luz natural y crepusculo en mayo
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Humedad

La probabilidad de que un dia dado sea humedo en Tarija es esencialmente constante

en mayo, permaneciendo en aproximadamente el 0 %.

Como referencia, el 1 de
enero, el dia mas bochornoso
del afio, hay condiciones
bochornosas 0 % del tiempo,
mientras que el 29 de marzo,
el dia menos bochornoso del
afio hay condiciones

bochornosas 0 % del tiempo.

Viento

Niveles de comodidad de la humedad en mayo

100 %

90 %

80 %

70 %

60 %

50 % seco
40 %

30 %

20 %

10 % comodo 1 may 16 may 11 may

0%

El viento de cierta ubicacion depende en gran medida de la topografia local y de otros

factores; y la velocidad
instantanea y direccion del
viento varian mas ampliamente

que los promedios por hora.

La velocidad promedio del
viento por hora en Tarija es

Velocidad promedio del viento en mayo
18 kmh

16 kmh
14 km/h
12 km/h 3 21 may 31 may

10 kmvh 56 kmh g8 kmh 10,0 knvh
8 kmh
6 kmh
4 km/h
2 kmh
0 km/h
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esencialmente constante en mayo, permaneciendo en un margen de mas o menos 0,2

kilémetros por hora de 9,8 kilémetros por hora. *°

TIPO DE SUELO

El suelo del sitio se caracteriza por ser arcilloso, y con poca presencia de vegetacion
alta; respecto a su topografia no posee pendiente pronunciadas ya que a simple vista

se observa que es plano.

Suelosgegdl K39l loso

PAISAJE URBANO

El terreno elegido cuenta con un paisaje urbano natural puesto que esta ubicado en el

area urbano de la ciudad de Tarija que todavia se puede apreciar la belleza natural
|

como es el cordon de sama.

'® https://es.weatherspark.com/m/28190/5/Tiempo-promedio-en-mayo-en-Tarija-
Bolivia#Sections-Sun

L 4
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ESPACIOS Y VISUALES

VISUALES DESDE EL SITIO

fechasde im
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Estas visuales se originan desde diferentes puntos estratégicos del sitio.

Algunos cuentan con una amplia visibilidad, hacia el oeste con un fondo
lejano de cerros.
Si bien el sitio se caracteriza por una pendiente bajo, pero posee puntos

visuales alrededor del sitio.

VISUALES HACIAEL SITIO
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Si bien el sitio de trabajo es poco visualizado, podemos denotar que posee varios

puntos de entradas ideales para generas distintos tipos de entradas donde se pueda

apreciar la mayor parte del sitio.

INFRAESTRUCTURA

En la actualidad el sitio cuenta con servicios basicos necesarios.

SERVICIOS BASICOS

AGUA POTABLE Sl
ENERGIA ELECTRICA Sl
GAS Sl
ALCANTARILLADO Sl

El terreno cuenta con todo el servicio basico lo que lo hace un sitio adecuado

P
v
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El sitio posee cualidades significativas, tanto en su ubicacion, topografia, se
encuentra rodeado de viviendas. Podemos citar unos criterios que apoyen a

lineamientos para una buena estructuracion del proyecto arquitectonico.

6.-PREMISAS DE DISENO

6.1.-PREMISAS FUNCIONALES

Se buscaré la conexion més adecuada y directa entre las diferentes areas para

un adecuado funcionamiento.

— Integracion entre los espacios internos y externos, para lograr que el proyecto

funcione como un todo.

— Elingreso y desplazamiento, tanto vehicular como peatonal se planteara de
acuerdo a las actividades, priorizando en especial el ingreso peatonal desde el

acceso externo.

— Enclimas la orientacion hacia el sol de la mafiana es preferible que hacia el

sol de la tarde porque cuando el sol incide en las primeras horas de la mafiana

sobre la fachada este, el aire es mas fresco.’

L 4
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conexion mas adecuada y directa entre las diferentes areas

Ziora freaca / confort termico

6.2.-PRETHESAY ¢eSPIAZaIMNEHS

— Espacios transparentes que permitan visualizar todas las actividades que se

desarrollan en el exterior.

— Integracion con el entorno para recoger el paisaje y la naturaleza como

participantes en la espacialidad.

— Continuidad visual interior.

Espacios transparentes

6.3.-PREMISAS MORFOLOGICAS

- Las texturas y colores no deben rivalizar

con la arquitectura local.

L 4
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- Las formas a utilizar en el disefio deben tomar en cuenta las formas locales, es
decir, que el objeto arquitectonico no debe ser contrastante con la tipologia
local.

- El disefio morfoldgico se direccionara hacia algo
innovador, pero a la vez, que no sea agresivo con
el entorno.

- Abstraer la forma del entorno paisajistico.'®

6.4.-PREMISAS AMBIENTALES

texturas y colores

El trazo de las edificaciones debe orientarse sobre el eje norte-sur para reducir

la exposicion al sol.

Las edificaciones deben integrarse a las areas verdes, vistas y paisajes.

Los vanos de los ambientes deben de situarse principalmente a favor de los

vientos, para lograr una ventilacion cruzada.

Los arbustos bajos desvian el aire a la parte alta de los ambientes y evita el

ingreso de polvo

Para reducir la velocidad de los vientos se pueden crear barreras de arboles en

areas abiertas como rompe-vientos

Se utilizara vegetacion de la region®®

s VIENTOS
—— DOMINANTF

NORT 7"z

P
7

ﬁ o ’:; 7 I % @
€ o
{i’l OEST . . ESTE {;“f— |:>

————
Fi
ENMARQUE DE LAS @ @

LI - VISTAS AGRADARI FS

Al

INTERGRACION CON LA VEGETACION,
VISTAS Y PAISAJE
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El disefio de conjunto debe integrar &reas verdes, para crear ambientes que
proporcionen frescura y reduzcan los efectos del clima.”

COI OCAR VFGFTACION PARA
EVITAR VIENTOS Y POLVO

— 1
USAR COMO BARRERA

- VISUAL

N

APLICAR ARBOLES COMO f {

PROTECCION CONTRA EL SOL

CONSERVAR LA VEGETACION E
INTEGRARLA CON EL EDIFICIO

CREAR ESPACIOS AGRADABLES
PARA EVITAR CONTAMINACION

6.5.-PREMISAS TECNOLOGICAS

Se utilizara el sistema tradional

- Proyecto arquitectdnico del mercado de San Juan la laguna municipio de Solold, Eugenia Beatriz
Bracamonte Ralén

L 4
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- Podran abrirse aberturas en la parte superior del techo para permitir el flujo de
aire

- Seraindispensable el movimiento del aire en cubiertas ligeras.

- Los aleros de los techos podran prolongarse sobre muros este-oeste. Para
protegerlos de los efectos de la lluvia y el sol.

- Se recomienda el uso de materiales aislantes de fécil instalacion y
mantenimiento

- ENTREPISOS: si fuera necesario el uso de entrepisos, lo ideal seria losa
tradicional o losa prefabricada.

- PUERTAS: seran de aluminio y vidrio, en otros ambientes de madera.

- VENTANAS: seran de aluminio vidrio y otras seran de paletas.

ESTRUCTURA LOSA

DE FIERRO

VIGUETA
BLOQUES DE PIEDRA POMEZ
S VIGUETA
BOVEDILLA

DETALLE DE LOSA
PALETAS PREFABRICADA
VIDRIO /
VIDRIO
PALETAS
VENTANA DE ALUMINIO Y

VIDRIO T
1

PUERTA DE PUERTA DE

MADERA ALUMINIO Y

VIDRIO

- El sistema estructural para cimientos podra ser el de cimiento corrido de
concreto reforzado.”

21 3 s - AR P g q
Proyecto arquitecténico del mercado de San Juan la laguna municipio de Solold, Eugenia Beatriz
Bracamonte Ralén
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- Se considera el uso de material mixto cuya construccion incluya vigas, marcos

y columnas de concreto reforzado.

- CUBIERTAS TIPO SANDWICH

La principal caracteristica de las cubiertas tipo sandwich es que ofrecen una

resistencia y aislamiento térmico que ningln otro material del mercado puede igualar.

5&%0&8&‘%9?&% @@r dos ldminas de acero prelacado y galvanizado de primera

cal| tra inferior, que dota a toda la estructura de una fuerza sin
Imhmd

wlwgnual. Dentro de estas dos placas de acero se encuentra un nucleo central compuesto
vaégpma%rf@m&ﬁ@;mde poliuretano inyectado de alta densidad (40kg/m3) y es el

encargado roporgionar up_aislamiento. térmico espectacular evitando los cambios
,enegrgado ge proporgionar | h. alSiamk E nto. P
bruscos de temperatura dentro de la estancia donde se instale?®

COMPONENTES SISTEMA DE FIJACION

L 520 "hNE’ALLE a

100
e
r 0 - £00
COSTANERA SENTIDO |:‘>
SEGUN CALEULD DE INSTALAGION 59
Saenzcten

Stanlexternal face 2.

FuAGION
AUTOPERFORANTE |
14~ 1438° HIWH SO
TON GOUILLA D
&
CUBIERTA
CUBIERTA FANEL SANDHWICH DEK P
R PANEL SANDWICH DEK 1 |, w «
— = & ). \
B B 5 g N A el A : A S e B
! ‘ 2 Steel Inernel ‘ave Seal

CORTEA-A

Jolnteetail

Estructuras de cubiertas Sistema de vector activo

Estructura mixta con elementos que trabajan a traccion y compresion.

2 http://www.panelsandwich.co/cubiertas/
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Triangulacion aporte rigido al sistema.

Ahorro de material por modulacion

Estructura liviana de acero.

Cielo Raso en PVC -5
Estructuras Metalicas

El cielo falso de PVC es un material con caracteristicas de impermeabilidad, libre de
mantenimiento, facil instalacion, aspecto limpio y resistente para areas tanto

interiores como exteriores.?

6.6.-PREMISAS SOSTENIBLES
- Pavimentos permeables (SUDS) -

Son pavimentos, continuos 0 modulares, que dejan pasar el agua a su través.

Permiten que ésta se infiltre por el terreno o sea captada y retenida en capas

sub superficiales para su posterior reutilizacion o evacuacion®

% https://w
4 http://sudg
permeables o

>
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Bladosas o adoquinis drenantes 5cm
rrrrrrrrrrrr'

Capa de hormigon Poroso HM-: 5 cm

—

> Capade grava @40 mm: 35 cm

Capa de gravilla @13 mm: 35 cm

Geotextil (tela permeable hecho de fibra de sintetica)

- Larecuperacion de aguas pluviales

La recuperacion de aguas pluviales consiste en utilizar las cubiertas de los
edificios como captadores. De este modo, el agua se recoge mediante
canalones o sumideros en un tejado 0 una terraza, se conduce a través de
bajantes, para almacenarse finalmente en un depoésito. Este depdsito puede
estar enterrado en el jardin o situado en superficie, en un espacio de la
vivienda. A laentrada del depdsito se coloca un filtro para evitar suciedades y
elementos

oa " “ no

deseados.?®

Interceptor de
primeras lluvias o

- Paneles solares

52 https://www.soliclima.es/aguas-pluviales
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El uso més comun y el principal de los paneles fotovoltaicoses el de
proporcionar energia al hogar para diferentes casos: usar electrodomésticos,
iluminar las habitaciones, calentar agua, etc. se ubican en los techos de las

casas donde no quitan espacio y absorben toda la luz posible durante el dia

Panel FEHEBE
thr:)?/oltéico 3555
Regulador gggg‘

1d e
Daseria NS * 111

230 Volt AC

Paneles Policristalinos

6.7.-LEVANTAMIENTO DEL PROGRAMA DE PUESTOS EN EL
DISTRITO 13

A4 N FERLS IWTERCUE TURAL TARLALTA

A

FEGIS TRIEDIE © 10 ATHD [k SO0 D8 1A ASULARIN RIS TN HRIDITUHAL LARIAIT A

carnicerias 9

pollerias

pescaderas

embutidos

lacteos

comedores

comidas rapidas

desayunos

Olo|N|jojo|b~|lW|IN]|F-

parrilladas

refrescos

(BN
o

[N
(=Y

frutas

[
N

verduras

flores

[
w

wlr|lo|~N|a|lw]lalalslrlRr|loa|lo

H
o

motes
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16 cereales cocidos 1.
17 abarrotes ,34‘: ¥ ,,:'
18 | bazar, caramelos %' |1 2 j.;?"-;_"
MERCADO PARA EL DISTRITOJ 3 ;,FARIJA 3
* 20— bazar, cristaterfa 3 *
. 21 i 3
| 15 | licuados 3 | bazar, material escolar
22 | bazar, jugueteria 3
23 | bazar, viyuteri 2
6.8.-PROGRAMA CUALITATIVO 24 | bazar,electr.de celulares | 4
25 | bazar, cosméticos 2
26 ropa 4
27 zapatos 3
28 pan 3
29 tortas 3
30 masitas 2
total 108
PROGRAMA CUALITATIVO
AREA ADMINISTRATIVA
TIPO DE
Nro. AMBIENTE ACTIVIDAD MOVILIARIO ESPACIO
1 oficina administrar
administrativa escritorio, archivero privado
9 retiroy deposito de
area bancaria dinero escritorio, archivero privado
3 reunir, coordinar,
sala de reuniones hablar mesa, sillas privado
4 oficina Contador calcular, gestionar
escritorio, archivero publico
necesidades
5 | sanitario H. y M. fisioldgicas, aseo Lavamanos
persona inodoros, basurero publico
5 deposito de limpieza guardar estante semipublico
AREA HUMEDA
TIPO DE
Nro. AMBIENTE ACTIVIDAD MOVILIARIO ESPACIO
cortadora,
embutidora, freezer,
o meson de ventas,
1 carnicerias \ésrr:]dergre)l(_hé:\%rr’ meson de trabajo, publico
Rl moledora, balanza,
fregadero, exhibidor,
taburete
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L 4




LN
!.,'1{? "‘P‘ N
- W e
MERCADO PARA EL DISTRITO 13 - TARIJA =
freezer, meson de
. Vender, exhibir, venta_s, meson de Lo
2 pollerias trabajo, balanza, publico
comprar. Lavar -~
fregadero, exhibidor,
taburete
freezer, meson de
3 escaderas Vender, exhibir, ventas, meson de ablico
P comprar. Lavar trabajo, fregadero, P
exhibidor, taburete
. Vender, exhibir, freezer, meson de -
4 embutidos ventas, , fregadero, publico
comprar. Lavar .
exhibidor, taburete
freezer, meson de
, Preparar, vender, L -
5 lacteos ventas, , fregadero, publico
almacenar g
exhibidor, taburete
AREA SEMI-HUMEDA
TIPO DE
Nro. AMBIENTE ACTIVIDAD MOVILIARIO ESPACIO
exhibidor, estante
1 comedores Preparar, lavar, fregadero, freezer, ablico
cocinar meson de ventas , P
cocina, taburete
exhibidor, estante
2 comidas rapidas Prepara_r, lavar, frega,dero, freezer, plblico
cocinar meson de ventas ,
cocina, taburete
exhibidor, estante
Preparar, lavar, fregadero, freezer, .
3 desayunos i . publico
cocinar meson de ventas ,
cocina, taburete
exhibidor, estante
4 parrilladas Prepara_r, lavar, frega,dero, freezer, piblico
cocinar meson de ventas ,
parrilla, taburete
exhibidor, estante
5 refrescos servir, lavar y exhibir fregadero, freezer, publico
taburete
AT vender exhibidor,cajoneria,
6 frutas seleccion:ar exr;ibir meson de venta, publico
Y balanza, taburete
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Lavar, vender, exhibidor,cajoneria, o
7 verduras . _ meson de venta, publico
seleccionar, y exhibir
balanza, taburete
Limpiar, cortar, mesa de trabajo, .
8 flores exhibir estante, maseteros pablico
AREA SECA
TIPO DE
Nro. AMBIENTE ACTIVIDAD MOVILIARIO ESPACIO
Vender, exhibir, estantes, exhibidor, ). 3
1 abarrotes publico
almacenar taburete
9 caramelos Vender, exhibir, estantes, exhibidor, ablico
almacenar taburete P
3 cD Vender, exhibir, estantes, exhibidor, plblico
almacenar taburete
. . Vender, exhibir, estantes, exhibidor, A
4 cristaleria publico
almacenar taburete
5 material escolar Vender, exhibir, estantes, exhibidor, piblico
almacenar taburete
5 jugueteria Vender, exhibir, estantes, exhibidor, pliblico
almacenar taburete
7 vivuteri Vender, exhibir, estantes, exhibidor, ikdins
y almacenar taburete P
Accesorios de Vender, exhibir, estantes, exhibidor, .
8 publico
celulares almacenar taburete
A Vender, exhibir, estantes, exhibidor, A
2 CoSTEE almacenar taburete u
10 otial Vender, exhibir, estantes, exhibidor, pliblico
almacenar taburete
11 ropa Vender, exhibir, estan_tes,’exhlbldor, pliblico
almacenar maniquis taburete
12 sap Vender, exhibir, estantes, exhibidor, ablico
& almacenar taburete P

AREA HUMEDA
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TIPO DE
Nro. AMBIENTE ACTIVIDAD MOVILIARIO ESPACIO
- exhibidor, estante,
1 pan ViGitiEr, exniik, meson de venta publico
almacenar
taburete
Vender, exhibir, SXi oK CHIESTAME, -
2 tortas almacenar meson de venta publico
taburete
_ VT i exhlb[dor, estante, o
3 masitas meson de venta publico
almacenar
taburete
AREA DE SERVICIOS
TIPO DE
Nro. AMBIENTE ACTIVIDAD MOVILIARIO ESPACIO
transportar personas
1 ascensor con capacidades publico
especiales
necesidades e
2 bafiosHy M fisioldgicas, aseo . ; publico
inodoros, basurero
persona
3 escalera subir, bajar publico
. guardar, almacenar, L.
4 deposito depositar estantes publico
5 montacargas cargar, transportar publico
lavado y salida de y p -
6 lavamanos productos jabonero, basurero publico
sala de maquinas resguardar publico
sala de bombas publico
AREA DE GARGA Y DESCARGA
TIPO DE
Nro. AMBIENTE ACTIVIDAD MOVILIARIO ESPACIO
1 CARGAY cargar y descargar camiones, ik
DESCARGA entrega de productos camionetas P
AREA DE BASURA
Nro. AMBIENTE ACTIVIDAD MOVILIARIO
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ESPACIO
ORGANICAE . .
1 INORGANICA depositar basura contenedores privado
AREA DE ESTACIONAMIENTO
TIPO DE
Nro. AMBIENTE ACTIVIDAD MOVILIARIO ESPACIO
1 parqueo de vehiculos | parquear, maniobrar autos, camionetas publico
2 parqueo de parquear, maniobrar motocicletas publico
motocicletas
3 parqueo de bicicletas parquear, maniobrar bicicletas publico

6.9.-DIMENSIONAMIENTO DEL PROYECTO

ANO HORIZONTE

Se utilizara la formula aritmética para la capacidad del proyecto. Antes de elaborar el

calculo se debe conocer las partes que implica el calculo

FORMULA ARITMETICA 44

PF = PO (1+T/100) N

* P.F. = poblacion final

Es la cantidad de usuarios que se pretende proyectar para el nuevo mercado, como ser

los vendedores, consumidores, servicios y servidores publicos.

* P.O.=poblacion inicial
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Sera la cantidad de usuarios que actualmente hacen uso de la infraestructura como ser
los vendedores, los consumidores, los servicios y las vendedoras que hacen uso de las

aceras fuera de este equipamiento.
» T. = Tasa de crecimiento

Se tomara en cuenta la tasa de crecimiento de la poblacién del distrito 13 de la ciudad
de Tarija informacidn del Instituto Nacional de Estadisticas (I.N.E.) de los Gltimos
censos realizado en el 2001 y en el 2012

* N. = Ao de proyeccion

Para la proyeccidn de afio, el proyecto tomara como referencia el material del cual

esteran construidas las edificaciones.

De acuerdo a la investigacion del Plan de desarrollo municipal de la ciudad de Tarija,
la duracion de materiales es de 15 a 20 afios, pasado este periodo de tiempo, van
presentando fisuras desprendimiento de revestimiento exterior y deterioro de

materiales.?®

VENDEDORES

%6 Rubén Jaime Chambi Mamani, Mercado distrital-ciudad del alto

P
4
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La proyeccion de los vendedores se haré por sectores.
e Vendedores de desayunos y refrescos e Vendedores de licuados
PF =? PF =?
PF = PO (1+T/100) N PF = PO (1+T/100) N
PO = 4 vendedoras PO = 3 vendedoras
T=16% T=16%
N = 20 afios N = 20 afios
PF = 4 (1+1.6/100)20 PF =3 (1+1.6/100)20
PF=5.48 PF=4.12
PF = 5 vendedoras por cada sector PF = 4 vendedoras por sector
e Vendedores de motes e Vendedores de lacteos, embutidos y cereales
PF=? PF =2
PF = PO (1+T/100) N PF = PO (1+T/100) N
PO = 3 vendedoras PO = 1 vendedoras
T=16% T=16%
N = 20 afios N = 20 afos
PF = 3(1+1.6/100)20 PF = 1(1+1.6/100)20
PF=4.12 PF=1.37

PF = 4 vendedoras por cada sector PF = 1 vendedoras por cada sector POR DEMANDA SE

REALIZARAN 2 PUESTOS MAS ‘
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e Vendedores de abarrotes, e Vendedores de parrilladas y zapatos

comedores y comidas rapidas DO

PF =?

PF =PO (1+T/100) N
PF =PO (1+T/100) N

PO = 3 vendedoras
PO = 4 vendedoras

T=1.6%
T=1.6%

N = 20 afos
N = 20 afios

PF =3 (1+1.6/100)20
PF =4 (1+1.6/100)20

PF=4.12
PF=5.65

PF = 4 vendedoras por cada sector
PF = 6 vendedoras por cada sector 4

Vendedores de pescados y pollos
e Vendedores de carnes 2 P yp

PF =2
PF =7

PF = PO (1+T/100) N
PF = PO (1+T/100) N ( )

PO =5 ded
PO = 9 vendedoras vendedoras

T = 1.6%
T=16% ok

N = 20 afios
N = 20 afios

PF = 5 (1+1.6/100)20
PF = 9 (1+1.6/100)20 ( )

PF=12.36 PF=0%§

PF = 7 vendedoras por cada sector
PF = 12 vendedoras por cada sector P

e Vendedores de e Vendedores de frutas

verduras PE =2
PF =?

PF = PO (1+T/100) N

PF = PO (1+T/100) N

PO = 7 vendedoras

PO =9 vendedoras T=16%

= 0,
U= N = 20 afios

N = 20 afios

PF = 9 (1+1.6/100)20

PF = 7 (1+1.6/100)20

PF=9.61

PF=12.36 PF = 10 vendedoras

PF = 12 vendedoras por sector
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e Vendedores de flores
PF =2
PF = PO (1+T/100) N
PO = 1 vendedoras
T=16%
N = 20 afios
PF = 1 (1+1.6/100)20
PF=1.37

PF =1 vendedoras por sector, POR DEMANDA SE
REALIZARAN 2 MAS POR CADA UNO DE LOS
SECTORES

e Vendedores de bazar
PF =?
PF = PO (1+T/100) N
PO = 22vendedoras
T=1.6%
N = 20 afios
PF =22 (1+1.6/100)20
PF=30.22
PF = 30vendedoras

e Vendedores de pan (pan,
tortas y masas)

PF =?

PF = PO (1+T/100) N
PO = 8 vendedoras
T=16%

N = 20 afios

PF = 8 (1+1.6/100)20
PF=10.98

PF =11 vendedoras por cada sector

L 4
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6.10.-PROGRAMA CUANTITATIVO para el afio 2038
PROGRAMA CUANTITATIVO
SUPERFICIE
Nro. AMBIENTE C:“I\:ITBIIIZQI:EI;E LARGO ANCHO SllJJI_,I_IIT ::/IIC;IE PARCIAL
CONTRUIDA M2
AREA ADMINISTRATIVA 112,58
1 I 1 4 3,5 14 14
administrativa
2 area bancaria 1 1,8 2,4 4,32 4,32
3 sala de 1 10,8 7,2 77,76 77,76
reuniones
oficina del
4 1 3,5 3 10,5 10,5
Contador
5 sanitarioH. y 1 3 ) 6 6
M.
6 deposito de 1 1,5 2 3 g
limpieza
SUPERFICIE
Nro. AMBIENTE c:nl\:gll:ﬁ?EzE LARGO ANCHO Sl:ﬁ:r ::ICZ:IE PARCIAL
CONTRUIDA M2
AREA HUMEDA 240,68
1 carnicerias 12 3 3 9 108
2 pollerias 8 2,8 2,2 6,16 49,28
3 pescaderas 7 2,8 2,7 7,56 52,92
4 embutidos 3 2,4 2,4 5,76 17,28
5 lacteos 3 2 2,2 4,4 13,2
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SUPERFICIE
Nro. AMBIENTE C:IIJIEII:QI:EI;E LARGO ANCHO Sl:;;fr 3§IE PARCIAL
CONTRUIDA M2
AREA SEMI-HUMEDA 325,6
1 comedores 6 3 3 9 54
2 comidas 6 2,2 2,4 5,28 31,68
rapidas
3 desayuno 5 2,2 2,4 5,28 26,4
4 parrilladas 4 3 3 9 36
5 refrescos 5 2,2 2,4 5,28 26,4
6 frutas 10 3 2,4 7,2 72
7 verduras 12 2,3 2,2 5,06 60,72
8 flores 4 2,3 2 4,6 18,4
9 motes 4 2,2 2 4,4 17,6
10 licuados 4 2,2 2,4 5,28 21,12
11 cereales 3 29 2 4,4 13,2
cocidos
SUPERFICIE
Nro. AMBIENTE C:“I:TBI::ﬁ?EzE LARGO ANCHO SLLJJF_’I_IIT :;ICZIE PARCIAL
CONTRUIDA M2
AREA SECA 220,8
1 abarrotes 6 2,4 2,3 5,52 33,12
2 caramelos 3 2,4 2,3 5,52 16,56
3 CD 4 2,4 2,3 5,52 22,08
4 cristaleria 5 2,4 2,3 5,52 27,6
5 ma 4 2,4 1) 5,52 27,6
escolar
jugueteria 4 2,4 2,3 5,52 22,08
viyuteri 4 2,4 2,3 5,52 22,08
3 Accesorios de 5 24 23 552 276
celulares
9 cosméticos 4 2,4 2,3 5,52 22,08
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SUPERFICIE
Nro. AMBIENTE C:I\I\:IEIIZQI'I)'EzE LARGO ANCHO Sl:ﬁrl:r :/II(;IE PARCIAL
CONTRUIDA M2
aREA HUMEDA 63,36
pan 4 2,4 2,4 5,76 23,04
tortas 4 2,4 2,4 5,76 23,04
masitas 3 2,4 2,4 5,76 17,28
SUPERFICIE
Nro. AMBIENTE c:ll\\lll.glzﬁ:EzE LARGO ANCHO SL:JI_D:LR sl(;"z PARCIAL
CONTRUIDA M2
AREA DE SERVICIOS 202,98
1 ascensor 1 2,4 1,8 4,32 4,32
2 banos; My 4 4,2 8,2 34,44 137,76
3 escalera 1 3,6 3,6 12,96 12,96
4 deposito 2 2,4 1,8 4,32 8,64
5 montacargas 1 2,4 1,8 4,32 4,32
6 lavamanos 2 2,4 0,6 1,44 2,88
8 sala de 1 o 5 20,1 20,1
maquinas
9 2alade 1 4 3 12 12
bombas
SUPERFICIE
Nro. AMBIENTE c:“I\:I.I;I[;QI_I)_EI;E LARGO ANCHO Sl:;_llir ::,II(;IE PARCIAL
CONTRUIDA M2
AREA DE GARGA Y DESCARGA 240
CARGAY
1 DESCARGA 1 20 12 240 240
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SUPERFICIE
Nro. AMBIENTE c:uglzﬁ':g LARGO | ANCHO S%';ffmm PARCIAL
CONTRUIDA M2
AREA DE BASURA 9
ORGANICA E
! INORGANICA ! 3 3 9 9
SUPERFICIE TOTAL PARCIAL 1415,0
SUPERFICIE PARA CIRCULACION 30% 424,5
SUPERFICIE PARA MUROS Y TABIQUES 5% 212,3
SUPERFICIE TOTAL 2051,8
SUPERFICIE
Nro. AMBIENTE C:“'\:IL'I':Q?;E LARGO | ANCHO s%';ffmm PARCIAL
CONTRUIDA M2
AREA DE ESTACIONAMIENTO SUBTERRANEO 451,5
1 parqueo de 30 5 28 14 420
vehiculos
2 parqueo de 10 25 0,9 2,25 225
motocicletas
3 parqueo de 10 18 0,6 0,9 9
bicicletas
SUPERFICIE TOTAL PARCIAL 2503,3
SUPERFICIE PARA CIRCULACION 45% & 1126,46
SUPERFICIE
Nro. AMBIENTE c:“':;'l':ﬁ':EgE LARGO | ANCHO s%r;fr:,llczm PARCIAL
CONTRUIDA M2
AREA DE EXTERIOR 140
1 RarqUESEE 10 5 28 14 140
vehiculos
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6.11.-ANTROPOMETRIA
Dimensiones humanas de mayor uso
- para el disefio de espacios interiores.
o G2 ALCANCE LATERAL BRAZD ==
%
g %
0
g
T E §‘_I,
Sis i =
. SiE : 3 ?
' S @ :
o) = 0
- ; 1 g
& o g s gk
. 8 i
0 2 28 i ‘B
g 2 E
2 N
A 0
© v $

14
&
T

»

CADERAS

@= o R o =)
«ﬂ }hTNn:EN-APLSWU‘"l 3
«u: DISTANCIA NALGA FIERNA ﬂﬂ%
PERSONAS CON DISCAPACIDADES DIFERENTES
Antropometrias de personas en silla de ruedas
uE
0
: T 1T
0 0
-n U
-1 g al
g D 80,
= 3 i 305
2g 2l 305
g slg &0~
- 2o 0
0 (02 0 |
| Uikl a
9 — 0 < R
f ‘« 42 pulgxga; = Q k 25 pulgadas :»‘ kﬂ pul.
====ﬂ==1=°6='7 o =1 cooo DEDQS?S?"'EDE 279cm
ALZADO LATERAL ALZADO FRONTAL ALZADO FRONTAL
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pulg. cm ]
A 70-76  177,8-193,0 |
B 40 min. 101,6 min_
C 30-36 76,2-91,4
D 18 45,7
F 24 min. 61,0 min,
F 28-42 71,1-1086,7
G 18 min. 457 min.
H 12 min. 30,5 min.
| 24-26 61,0-66,0
J 57 min. 144,8 min.
K 35-36 88,9-91,4
L 22 min. 55,9 min.
M 3 7.6
N 4 10,2

ESPACIOS PARA COCINAR®

pulg. cm J
A 48 min, 121.,9 min.
B 40 101,6

& VN
v v
l Prred
23 « obztacus
Espacio ~.
Holgura limite m:’:n’o ( ﬂ i 5
suparicr fragadero- Armaric | G T
limite inferior parod Zona circulac.
armario pared ] / ' | B
/ «anaca an»@aao:ncocnnncﬁ
Limite 22 || Zona
inferior ar- | trabajo
mario pared [ |
-

%@‘4
0
-
180 ¢
;.g %;
§§ 0
2 0
330 0
£3 g
1%
0 0
0 0
-1 4
_ 2\

FREGADERO

A

Holgura minima entre glementos

= = Tn —
o L ¥

B l Zona trabajo horno

Zona trabajo cocina




L 4

MERCADO PARA EL DISTRITO 13 - TARIJA

&
) 4

L 4

MEDIDAS DE UN FRIGORIFICO MOTOSICLETAS

\ T
* { —’-‘*F——_ = |
o e »__‘:-J— j::; 0.65

L

- ff
k> o )
: =" Zzedtn
E‘ﬁ"i‘*ﬂ earachaietioa
i I ) ezl
: Yl g7
Bl

A/5m

>500

6.12.-ERGONOMETRIA

L 4




L 4

L B
T E E“{*’r o3 Al
W N
MERCADO PARA EL DISTRITO 13 - TARIJA S
PUESTO DE CARISERIA
k 3,2 L
T' mezo -f- - —
moledora]l 4o reezer o
trabajo _2— 0.7 f" 1.5
= q
m lavamanog .l:
cortadora ) Y =5 1 ;:
e > L
mezo deventa g 1,8 _,.___iz.i

0,9

FREEZER

y
l~1" Sy

MOLEDORA

L 4

EMBUTIDORA




L 4

4
~f i ‘i
6 v gv
MERCADO PARA EL DISTRITO 13 - TARIJA =
PUESTO DE POLLOS
’ll’ 3 ’lL
mj:c fre ezer o -1; %E; —
trabajo n 5 =)
m_
o
38
S 'I,.
== 1.8 j e ]
mezo deventa [=xhibide =4 o
JI\ i

0,9

EXHIBIDOR FREEZER

PUESTO DE LACTEOS

EXHIBIDOR HELADERA

L 4




L 4

C 4."':‘ s,
i L. !-’ E‘; . d ‘:-""
":l' '_'-F ;}‘- I:--
MERCADO PARA EL DISTRITO 13 - TARIJA —
PUESTO DE EMBUTIDOS
| B I
mezo
de freezer & i
tra bajo R =
ety
2.8
1,22
J.'"'m :“_ 7
mezo de venta W = =1 1
m

EXHIBIDOR FREEZER

.PUESTOS DE FRUTAS Y VERDURAS

2,5
3 L
06| 07 b ]
e ———
—m: 0
i, -

i
&

2,7
8

| MOS TRADOR —— 0’

» €« ESTANTE
MOSTRADOR

L 4




4
s !-" E:; ’3 A
4 ¥ e
MERCADO PARA EL DISTRITO 13 - TARIJA e —
PUESTO DE TORTAS
25
| estante ot 1
23
s SR

1,2
|_exhibidor__| gv‘__ﬂ 2 1,11
T —
EXHIBIDOR EXHIBIDOR
PUESTO DE PAN Y MASITAS
ﬁ|,
| estante - ™
L, 08

= EsEns

2,3

ql

O
1,49
O
2,3
2,

ex hibidor

EXHIBIDOR ESTANTE

L 4

L 4



L 4

.
!,r 1-’; *5 il
N e v
MERCADO PARA EL DISTRITO 13 - TARIJA — S
PUESTO DE CEREALES COCIDOS
g6
L 2
T T,
C 3B
O AL
0,3 1.7
& w |
-—‘ ™ iy
23
13
i @‘a o |
exhibidor L
o o [N 0 QO e i,
EXHIBIDOR
PUESTODE MOTES x
L ; L
- o[
0,6 16 @
(]

=
(DI PLS)
“meson de venta

. N
EEg
)

MESON DE VENTA

L 4




bachil

I
| estalnte

2,5

mesa de venta

0,4

0,4

0,4

1,5

0,4

2,29

1,7]

0,6,

2,8

528 !
LN )
MW e
MERCADO PARA EL DISTRITO 13 - TARIJA =~ -
PUESTO DE FLORES Ve
& "

L 4



L 4

4
~— Fls E{:}‘ "y = )
6 v gv
MERCADO PARA EL DISTRITO 13 - TARIJA z
PUESTO DE COMIDAS
L e L
i ’I

“:bacha: L We— 0.8
cocina| | |
=i & .5
i X
3

q
[ce)
ngq. eladera zg ©

% =i

meson 1.6

ducto

\
ESTRACTOR tﬂﬁse\ﬁl

065075m

0,65

0,9

L 4




LI d"‘:; ’

~ R
- L)
AN 4

MERCADO PARA EL DISTRITO 13 - TARIJA

&
) 4

L 4

PUESTOS PARRILLADAS

rrillacg

= helacera

heladera

=3
D
o
>
D
0,65

©
e}
[=]
S
D

1,65

s

16 10,8,

b =]

X

0,65

0,9

w
©
COCINA I,Eg

L 4

L 4



Al
.

= Pl &5 g%
S i RS 27h
- Ly "a
': Lo e v

MERCADO PARA EL DISTRITO 13 - TARIJA

L 4

&
) 4

o
- 4

'PUESTO DE COMIDA RAPIDA

heladera|

| r—
sa=—|
22
5] o
y 5 0,8
L) - -
) =i =
(=] v
| &1-ualt

0,8

MESON DE TRABAJO "
HELADERA

L 4




MERCADO PARA EL DISTRITO 13 - TARIJA

&
) 4

o
- 4

'PUESTO DE BAZAR

0,4

estante estante
I

2,2

<
=)
a
0,4 EI% 1,5 I,0,4
vy
estante s
-

4 @ ,
1,0 \
©
@ mo stradores T S
T

1,28
O

1,05

ESTANTE
PUESTO DE REFRECOS
2,2
me son
de heladera 3
trabajo A S
=ox & :
—
bacha :f?.%:
& i -
L
N\ ~
2 |

200
(S

L 0,65 L
I]|9: '
0

HELADERA

L 4

L 4



L 4

4
T !-" E:; o3 Al
N e
MERCADO PARA EL DISTRITO 13 - TARIJA -
’ MONTACARGA |/ 22 I/
o
L= = jﬁ_ J
CUARTO DE BASURA
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ANCHURA 0.80m i
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6.13.-NORMAS DE DISENO

Los pisos del mercado deberan tener cualidades antiderrapantes.

La altura minima de las paredes debe ser de unos 3.00 metros, aunque esto se

encuentra en dependencia del propio disefio y las condiciones particulares de cada
lugar.

3% Rubén Jaime Chambi Mamani, Mercado distrital-ciudad del alto

P
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Las pendientes de los techos pueden ser de un 15% como pro-medio, entre
cumbreras y vigas coronas de apoyo. El techo puede tener zonas de ldminas

transparentes cada 36 metros cuadrados, o bien cada 12 a 15 metros de longitud, de

preferencia en grupos de cuatro laminas.

Las aguas pluviales deben ser evacuadas por medio de canales y bajantes
apropiados, sin que exista interferencia alguna con ambientes de trabajo u otras

instalaciones.

Los aleros deben construirse con suficiente voladizo, para proteccion solar adecuada

y proteccion de la lluvia, ayudando también a mejorar la estética del edificio.

Algunos indicadores comunes que pueden utilizarse para calcular superficies de
circulacion, superficies de estacionamientos y areas de cargo y descarga, son los

siguientes:

Dimensiones de estacionamiento de un vehiculo familiar (tipo seccion): 2.50 m x

6.00 m. Superficie requerida: 15.00 m2

Dimensiones de estacionamiento de un camidon de carga promedio: 4.00 m x 12.00

m. Superficie requerida: 48.00 m2
Ancho minimo de calle de acceso al mercado: 6.00 m. Recomendable: 8.00 m.%!
NORMATIVA DE CONSTRUCCION PARA ZONA MIXTA COMERCIAL

e Indice de ocupacion 60% en todas las tipologias permitidas

e Estacionamiento: 1 cada 100m2°%

il a2
Elementos de disefio de mercados,vol.lV
32 o e .. aq
Normas bdsicas de edificacién, tarija
v
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6.14.-BURBUJAS DE RELACION

OFICINA |/: |
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6.15.-GENERACION DE LA FORMA
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