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UNIDAD I MARCO TEORICO
~INTRODUCCION

Existen instituciones como el museo, cuya finalidad es: Llevar cultura a la
comunidad, atesorar su patrimonio y generar espacios de reconocimiento para la
sociedad.

La presente tesis se plantea retos que particularmente se relacionan con la funcion de
preservar y poner en valor las caracteristicas Unicas de cada comunidad (su pasado),
exponer ante el individuo las diferencias, la riqueza de sus expresiones artisticas y
culturales ademéas de aspectos que de otro modo serian ignorados por la sociedad
actual.

Para lograr este objetivo, el museo como institucién cultural al servicio de la
sociedad, requiere activar un proceso de actualizacion en el manejo de nuevas
variables, tales como: La incorporacion de nuevas tecnologias, el replanteamiento de
su funcidn, la busqueda de nuevas formas de financiamiento y la revision de las
normativas vigentes.

El museo de vino es un conjunto de ambientes destinados a la cultura y conocimiento
de la viticultura en su relacion con el arte y la region.

Principalmente un museo de vino consta con los siguientes: sala de convenciones o
usos mdltiples, sala de catas destinadas al aprendizaje y degustaciones de vinos,
restaurante, vinoteca donde se pueda comprar vinos de distintas bodegas Yy
variedades, ademas de recuerdos de aprendizaje y otros espacios en el que se pueda
degustar y aprender sobre el vino y la viticultura.

Por lo tanto el proyecto intenta desarrollar el turismo enoldgico, aprovechando las

caracteristicas paisajisticas y productoras de cada region de la ciudad de Tarija.
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2.-ANALISIS:

2.1.- CONTEXTO GLOBAL

Segln la organizacion internacional del turismo inform6 que esta actividad sigue
siendo una de las principales industrias del mundo y una de las que mas crece. A
nivel global, el turismo supone que es el 6% de todas las exportaciones del mundo ya
que es una actividad que ha pasado de tener 25 millones de turistas en 1950 y méas de
1.100 millones en el 2014, para el afio 2016 el nimero de turistas crecié un 4.3% en
todo el mundo, los ingresos generados por el turismo también han crecido un 3,7% en

términos globales y reales.

Por lo que se puede rescatar un tipo de turismo que también existe en todo el mundo
que es el enoturismo ya que nos interesa por estar relacionado con el proyecto y por
ser una actividad que genera ingresos econdmicos a cada pais. A continuacién se
mencionara un breve estudio de cdmo se encuentra la produccion del vino a nivel

internacional.

La produccion ecuménica del vino equivale a casi treinta mil millones de litros y
su consumo se suele concentrar en las mismas regiones donde el vino se produce,

estos son:

e Tres cuartos del vino en el mundo se producen en Europa, siendo ltalia,
Francia, Espafia.

o Fuera de Europa, los paises que mas vino producen son EEUU, Argentina y
Sudafrica. Los paises que mas vino exportan al mercado del Reino Unido son
Francia, Australia, Italia, Alemania, Espafia, Sudafrica, EEUU y Chile.

e EI57% de la produccion mundial de uva se destina a la produccion de vinos.
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EVOLUCION DE LOS PRINCIPALES EXPORTADORES DE VINO EN EL
MUNDO

Los principales paises exportadores mundiales de vino son: Espafia, Italia y Francia.

Chile
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-Los principales paises importadores de vino son: Alemania, Reino Unido, Francia y
Estados Unidos que actualmente se esta incorporando, si bien es cierto no como
grandes importadores de vino, sino que como fuertes consumidores de este producto
tambien esta China, Corea del Sur y Taiwan.

Por ejemplo, en este Ultimo pais, Taiwan, no existe produccion local de vinos de uva

por el contrario si hay una amplia y prestigiada produccion de vino de arroz con



contenidos alcohdlicos que varian entre 7 - 8 grados y que constituye la principal
bebida en las comidas, seguido por la cerveza, producida localmente o importada.

Aproximadamente un 66 % de la recoleccion mundial de uva, se dedica a la
produccion vinicola; el resto es para su consumo .A pesar de ello el cultivo de la vid

cubre tan solo un 0,5 % del suelo cultivable en el mundo.

Existe una gran variedad de uvas como: Tempranillo, Garnacha, Cabernet,

Albarifio, Graciano, Monastrell, Verdejo.

Seul Nueva York
_A continuacién se dara a conocer la lista | -0 Angeles Londres
de las ciudades mas caras del mundo para | Singapur Copenhague
comprar una botella de vino estandar (de 75 | Hong Kong Paris
cl.) en el comercio minorista, estos son: Zurich Ginebra

2.2.-CONTEXTO SUDAMERICANO

Hablar del turismo en Ameérica del sur ha crecido por las diferentes actividades como
por ejemplo: Ocio y las vacaciones 53%, trabajo y razones profesionales 14%, otras
razones 27%, sin tomar en cuenta las visitas familiares, viajes religiosos y actividades

de diferentes indoles.

Hablar de vino en américa latina.

Es hablar principalmente de dos paises: Chile y Argentina. Pero es cierto que otros
paises producen y consumen su propio vino, como por ejemplo la regién de Ica en
Perd, pero los vinos méas destacados de toda Latinoamérica proceden de Argentina y
Chile.

Como se puede comprobar en el siguiente mapa, los Unicos paises con cierto

consumo de vino en la region son Argentina, Chile, Brasil y México.



Al analizar los datos se confirma que Argentina y Chile son los paises
latinoamericanos vinicolas més destacados ya que ambos paises sudamericanos
suponen cada uno un 3% del vifiedo del mundo en el afio 2011 y Argentina junto a
Chile producen un 6% y un 4% del vino internacional respectivamente. En cuanto a
consumo, los paises latinoamericanos que mas vino beben son Argentina (4% del

consumo internacional) y Brasil (2% del consumo en todo el mundo).
3.-TURISMO (ENOTURISMO) EN BOLIVIA

Bolivia posee una actividad turistica variada, ya que cuenta con lugares muy
atractivos como: el Salar de Uyuni, la reserva Eduardo Abaroa, Rurrenabaque, el
parque Nacional Madidi, el Lago Titicaca, las Misiones Jesuitas entre otros ya que
son los destinos preferidos por los viajeros. De acuerdo con datos oficiales
proporcionados por el Viceministro de turismo, el flujo de turistas en el periodo 2016

se incrementd en 125%, de 524.000 a 1,18 millones de visitantes.

"En cuanto al vino boliviano es unico en el mundo, porque la uva es cultivada entre
los 1.700 y 2.400 m.s.n.m, lo cual permite que ésta gane riqueza aromatica debido a
una exposicion mas intensa a los rayos ultravioletas que en otras regiones del planeta.
Esta caracteristica hace que los vinos producidos sean distintos y tengan identidad
propia.



PRODUCCION Y EXPORTACION

BOLIVIA: COMERCIO EXTERIOR DE VINOS

_BOLIVIA: EXPORTACION E IMPORTACION DE VINOS
PERIODO 2006-2015 Y AVANCE AL MES DE ABRIL DEL 2016 (p)
(Expresado en miles de délares estadounidenses)
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- En el periodo 2006-2015, las exportaciones de vino acumularon 440 mil délares en valor, su pico mas alto fue en el 2013, donde alcanzaron los 81 mil dolares,
mientras que el acumulado de las importaciones durante este periodo lleg6 a casi 30 millones de délares en valor, logrando su maximo valor en 2012 con mas

de 4 millones de délares.
- Elvalor de las exportaciones de vino entre enero y abril del 2016 fue 4 veces mayor a lo registrado en el mismo periodo de la gestién pasada, por su parte el

volumen también registré un importante incremento (3 veces).

El 90% del vino que produce Bolivia se hace en Tarija "pero sélo el 5% se exporta,
principalmente a China, Estados Unidos y Per(", indica Sergio Prudencio, gerente de

la empresa wines of Bolivia (vinos de Bolivia).

4.-DEPARTAMENTAL (TARIJA)

En Tarija también existe un gran incremento de turistas, por la actividad turistica
variada que ofrece la ciudad como: ecoturismo, turismo de estancia, cultural,
gastronémico, arquitecténico, astronémico, deportivo, enoturismo, ciclo turismo,

historico, diversion y turismo de aventura.



De los cuales los lugares més visitados son:

la casa dorada

Museo Nacional Paleontologico
La Ruta del Vino

Tariquia

Marquiri

Chorros de Jurina

El altiplano tarijefio

El Cajon

El Valle de los Condores

El Cafidn de la Angostura

En cuanto a la uva en todas las Comunidades del Municipio de Uriondo produce uva

de distintas variedades y en distintas extensiones, cultivo sistematizado cuya

produccion da origen a Bodegas y fabricas de vino y singani, cuya tecnologia es Unica

en toda Bolivia, situacion que da lugar a categorizar al Sector Vitivinicola como

atractivo turistico de singular significacion.

Bodegas artesanales e industriales Ubicacién en el departamento
La vinoteca (exposiciéon y degustacion) cercado

aranjuez (B. industrial) b/ Aranjuez- cercado

El potrillo (B. artesanal) cercado

parral botilleria

Valle de vino-- casa vieja—- doiia chela— el tonel Valle la concepciéon -URIONDO
de don yerko-— casa de enoturismo rural-—- el

Kuhlmann-los parrales  (B. industrial) b/ san luis

Campos de solana (B. industrial) El portillo- cercado
Kolberg (B. industrial) Santa ana la vieja-cercado
Casa grande (B. industrial) La pintada — cercado
Singani casa real (B. industrial) Santa ana la nueva- cercado
Cenavit (B. industrial) Valle la concepcion -URIONDO
La concepcién- rujero (B. industrial) La compaiiia

Los corceles San Lorenzo - aviles

Las duelas calamuchita

Magnus cercado

El potro cercado

Uno de los mejores atractivos turisticos que tiene Tarija, es el ENOTURISMO,

Tarija posee un reconocimiento a nivel departamental, ademas de ser denominada
como “LA TIERRA DEL VINO”. En la actualidad Tarija esta explotando el
enoturismo y es una de las principales fuentes de ingreso econémico para el

departamento.



5.-PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Los problemas que presenta el departamento en tema de turismo son varios, pero
rescataré en especial la falta de equipamiento para el enoturismo, ecoturismo de
recreacion y estadia, a pesar de contar con un equipamiento escaso de turismo,
recreacion y estancia pero estos no responden a la calidad de atencién que se debe
brindar al usuario, sino que son soluciones inadecuadas, que no contaron con ningun

tipo de planificacion en su debido tiempo.

La mayoria de estos espacios no son suficientemente cémodos puesto que las
ventilaciones e iluminaciones no son las adecuadas ademas de que carecen de
tecnologia actualizada por el contrario son lugares improvisados, pequefios y esto
ocasiona que el usuario permanezca poco tiempo en el lugar y a consecuencia de ello

el turista migra hacia otros lugares.

El proyecto turistico “museo del vino” consiste en la integracion bajo un mismo
concepto tematico de los recursos y servicios turisticos de interés, existentes y
potenciales, de una zona vitivinicola, planteados desde la intensidad, con el fin de

construir un producto desde la identidad propia del destino.

Uno de los problemas que aqueja es la dificultad para la comercializacion conjunta de
toda la zona ya que no garantiza el nivel de satisfaccion de la demanda, impulsando

asi el desarrollo econémico-social.

Para poder exponer nuestra principal produccion que es la vitivinicola existe el
principal problema que es la carencia de una infraestructura arquitectonica tomando
en cuenta los aspectos funcionales, espaciales, morfoldgicos y tecnolégicos en el que

se pueda exponer el arte del vino.



6.-DELIMITACION DEL TEMA

El presente estudio y analisis para la realizacion del proyecto arquitecténico se haré
en un periodo de mediano plazo de acuerdo a las necesidades de equipamiento para

las personas que trabajen en ella y publico en general.
6.1.-GEOGRAFICO

El analisis del estudio comprende las siguientes areas: Provincia cercado, distrito 12,
en el barrio Guadalquivir y sus alrededores, generando asi una propuesta de
anteproyecto arquitecténico que se integre a las condiciones topograficas y urbanas

del lugar que busca mejorar su entorno.
6.2.-FINANCIERA

Como parte del proceso del desarrollo del proyecto, se dard un monto valorado de los
costos de materiales y mano de obra en un presupuesto general y un determinado
tiempo de ejecucién. También se hard conocer a las entidades financieras que seran

parte de este hecho.
7.-JUSTIFICACION DEL TEMA

El incremento de visitantes allegadas al turismo sera notorio ya sean estos del interior
como también del exterior , “Museo del Vino “, con mejor calidad de atencion para el
visitante puesto que permitird mas tiempo de permanencia en nuestra regién y de esta

manera se pretende que el departamento sea auto-sostenible.

Se implementara el museo del vino ya que la actividad vitivinicola constituye la
principal base del sustento econdémico en gran parte de la poblacion de los valles del
sur de Bolivia (valle central de Tarija y los Cintis de Chuquisaca).

El sector viticola constituye la base de la economia de mas de 2.000 familias de 39

comunidades en Tarija y Chuquisaca que se dedican a la produccion de la vid en un



area superior a las 2.000 hectareas como también genera mas de 5.000 empleos
directos y 11.000 indirectos.

En cuanto a lo social, el museo serd un lugar de informacion y comunicacion para la

sociedad haciendo conocer la importancia del vino que es parte del turismo de Tarija.

Con esta propuesta la ciudad de Tarija y en especial la provincia cercado se vera
beneficiada ya que el turismo contribuye a generar ingresos y empleos para varias

familias, a través de servicios y productos que el turista requiere.
8.-OBJETIVOS
8.1.-OBJETIVO GENERAL

Disefiar un museo del vino que responda a las necesidades existentes en cuanto a
equipamiento turistico de la regién, dotando de una infraestructura confortable lo
cual sea competitiva a nivel local, nacional e internacional. Convirtiéndose en una
atraccion turistica que muestre una de las identidades de Tarija referente la

produccién de la uva.
8.2.-OBJETIVOS ESPECIFICOS

El turismo vitivinicola de cada region de Tarija obedecera el respeto a la identidad de
la poblacion de los productores y de los visitantes.

1. Elaborar un plan estratégico con elementos claves en el éxito del enoturismo.
2. Implementar medios audiovisuales.

3.-Formar una cadena competitiva.
4.- Transmitir el vino como parte de nuestra identidad.

5.-Difundir el consumo ordenado, cualitativo y preferencial del vino



9.-HIPOTESIS

El museo del vino que estara ubicado en la ciudad de Tarija serd una infraestructura
arquitectonica, morfologica y espacial, que responde a una necesidad del ambito
social y cultural , permitiendo el incremento en el flujo turistico hacia la zona, a
pesar de ser un potencial turistico que no es aprovechada por la region , por lo tanto la
implementacién de esta infraestructura generara mejores ingresos dirigidos hacia la
poblacion de todo el departamento de forma directa e indirecta , mejorando el
desarrollo social y cultural del lugar.

10.-VISION

El museo del vino tiene la visién de potenciar y garantizar el turismo a nivel local,
nacional e internacional, al mismo tiempo el turismo enoldgico debera
complementarse sobre criterios de un desarrollo sostenible, integrandose en el campo
natural, cultural y humano para garantizar un desarrollo econémico dentro de la

mancomunidad.
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UNIDAD Il MARCO CONCEPTUAL

En esta etapa se proporcionard la informacion bésica obtenida en las areas especificas
de la investigacion y se sustentara de forma tedrica, para llegar adquirir conceptos
fundamentales y necesarios para analizar su causa y efecto. Dentro del Marco

Referencial a utilizar mencionamos los siguientes aspectos:

1.-DEFINICION DE TURISMO

El turismo es la aficion a viajar por el gusto de recorrer un lugar, comprende todas las
Actividades que realizan las personas durante sus viajes y estancias en lugares
distintos al de su entorno habitual,
por un periodo de tiempo
consecutivo inferior a un afio, con
fines de esparcimiento, recreacion,

negocio y otros.

1.1.-TIPOS DE TURISMO

11.1.1.-Turismo historico

Tipo de turismo que se realiza en aquellas
zonas cuyo principal atractivo es su valor

historico. Este tipo de turismo permite

visitar museos, destinos historicos,

monumentos y edificios.
1.1.2.-Turismo de Diversion

Turismo que tiene como objetivo la

recreacion y el entretenimiento. Con este




tipo de turismo se pueden visitar playas, parques tematicos, discotecas, etc.

1.1.3.-Turismo Deportivo

Turismo que permite disfrutar de la
practica de deportes y actividades
fisicas.

1.1.4.-Turismo de Aventura

Este tipo de turismo implica la
exploracion o viaje en areas remotas,
donde el viajero puede esperar lo
inesperado. Este tipo de viajes nos

permiten visitar desiertos, playas,

volcanes, lagos, rios, asi como practicar

deportes de aventura.

1.1.5.-Turismo Astrondémico

Turismo que permite apreciar las
estrellas. Este tipo de turismo permite
visitar lugares con cielos despejados

asi como observatorios astronémicos.

1.1.6.-Turismo Arquitectonico

Turismo que se basa en la préctica de
visitar edificios histéricos
arquitecténicamente importantes.




2.-DEFINICION DE MUSEO

“Un museo es una instituciéon permanente, sin fines de lucro, al servicio de la
sociedad y de su desarrollo abierta al publico, que se ocupa de la adquisicion,
conservacion, investigacion, transmision de informacion y exposicion de testimonios
materiales de los individuos y su medio ambiente, con fines de estudio, educacion y

recreacion”, también incluye:

1. Institutos de conservacién y galerias de exposicién dependientes de archivos y
bibliotecas.

2. Lugares, monumentos arqueoldgicos, etnograficos naturales, sitios y monumentos
historicos, teniendo la naturaleza de museo por sus actividades de adquisicion,
conservacién y comunicacion.

3. Instituciones que presentan especimenes vivientes tales como jardines botanicos,
zoologicos, acuarios y vivarios, etc.

4. Parques naturales, arqueoldgicos e historicos.
2.1.-CLASIFICACION DE MUSEOS

Existen muchos autores que han incursionado en la tarea de establecer una
tipificacion de los museos, tal como el Museo Nacional de Bellas Artes, da finales de
la década de los 70, en las que se encuentra la siguiente propuesta de clasificacion
para museos en América Latina:

» Museos de Bellas Artes

* Museos de Arte Moderno

* Museo de Arte Religioso

* Museos de Historia Natural

* Museos Historicos

* Museos Arqueoldgicos

* Museos Etnologicos

* Museos Botanicos



* Museos Industriales y Tecnolédgicos
* Museos Antropolédgicos
No obstante, en una opinién universal, ICOM utiliza un sistema de clasificacion

referido a la naturaleza de las colecciones:

MUSEO DE ARTE

Una galeria 0 museo de arte es un espacio para la exhibicion y promocién del mismo,
especialmente del arte visual, principalmente pintura y escultura, de forma similar a

un museo.
MUSEOS DE HISTORIA NATURAL

Los museos de historia nativa y ciencias naturales suelen exhibir los trabajos del
mundo natural. EI enfoque esta en la naturaleza y la cultura, as exposiciones pueden
educar al pablico acerca de la paleontologia, la historia antigua y la antropologia, por

ser las principales areas en museos de ciencias naturales.
MUSEOS ARQUEOLOGICOS

Los museos arqueoldgicos son instituciones que investigan, conservan, exponen e
informan acerca del patrimonio arqueoldgico, entendido éste como aquellos vestigios
producto de la actividad humana y aquellos restos organicos e inorganicos que
mediante los métodos y técnicas propios de la arqueologia y otras ciencias afines que
permiten reconstruir y dar a conocer los origenes y las trayectorias socioculturales

pasadas garantizando su conservacion y restauracion.
MUSEOS MONOGRAFICOS

Su funcion es divulgar y estudiar aquellos hechos socio-culturales méas relevantes de
un pasado méas o menos remoto, que han sido de singularidad en el devenir historico

de una region o comunidad.



MUSEOS HISTORICOS

Los Museos Histdricos o de Historia son todos aquellos que cuyas colecciones han
sido concebidas y presentadas dentro de una perspectiva historica. Algunos cubren
aspectos especializados como los relativos a una localidad determinada, mientras que
otros son mas generales. Estos museos contienen una variedad de objetos, incluidos

los documentos, artefactos de todo tipo, arte y piezas arqueoldgicas.

MUSEOS DE CIENCIA Y TECNICA

Los museos de ciencia y los centros tecnoldgicos giran en torno a los logros

cientificos en su historia.

Los museos de ciencia, particularmente pueden residir en un teatro por lo general en

forma de una cupula, que permiten la visualizacion en calidad superior de imagen.

LOS MUSEOS VIRTUALES

Son por lo general los sitios web pertenecientes a los museos reales y que contiene
galerias de fotos de elementos encontrados en los museos reales.

13.-VINA O VID
La vifia es una planta de hoja caduca, que realiza una parada invernal y vegetativa.

El balance de la vid es complicado y esta influenciado por el suelo, el ambiente y la
capacidad de produccion del vifiedo, puesto que hay muchos factores que influyen o
juegan un rol importante en el balance de la vid, no existe una guia Gnica y clara de
como puede equilibrarse la vid en todos los sitios. Los métodos para lograrlo

dependen de los siguientes factores:

e Medio ambiente
e Suelos

« Disponibilidad de agua



e Variedad

« Disefio del vifiedo (espaciamiento, sistema de guiado)
o Manejo del suelo del vifiedo

e Nutricion

o Enfermedades y plagas

3.1.-DEFINICION DE VITIVINICULTURA

La viticultura es el arte de cultivar las vides y de elaborar vino. La palabra tiene
origenes del latin vitis, (vid), vinum, (vino y cultura). La expresion “historia de la
viticultura” se entiende de la manera mas amplia posible. De una parte, se refiere a la
vid en todos sus componentes (uva, hojas) al vino y sus derivados (vinagre,
aguardiente, licores y bebidas en general en cuya composicion forme parte algun

producto cinico).

3.2.-VINO

El vino es una bebida obtenida de la uva mediante la fermentacion alcohdlica de su
mosto 0 zumo.

3.3.- PROCESO DE ELABORACION DEL VINO

Una vez que ha alcanzado la maduracion deseada se realiza el recojo de la uva,
normalmente en los meses de febrero y Marzo. Es importante realizar una seleccién

de fruto sano, separando del dafiado.




TRANSPORTE A LA BODEGA

Es un momento de mucho cuidado, puesto que debe realizarse de la manera menos
agresiva evitando que el grano de la uva sufra presiones excesivas y se desintegre

evitando fermentaciones tempranas.
DESCARGA

Se realiza sobre la “tolva de recepcion” una especie de piramide truncada invertida,
que ira acumulado la uva sobre una cinta “sin fin” que la transportara a la estrujadora:
en la tolva se analiza el fruto para determinar su estado sanitario y su contenido en

azucares y acidos.
ESTRUJADO

La fermentacion del vino es una reaccién quimica natural en la que el azlcar de las
uvas se transforma en alcohol y diéxido de carbono gracias a la accion de una
levadura, esta sustancia se encuentra en la pulpa y la levadura en la parte exterior de
la céscara, una vez que comienza el proceso de fermentacion la uva debe ser

aplastada.

Al estrujar la uva se forma el mosto, esta es una combinacion de cascaras, semillas,
pulpa y jugo, que se coloca en un barril para la fermentacion. Alli el compuesto de
hollejos (cascarillas) y semillas asi en el fondo quedando y arriba el vino limpio. Este
ultimo es retirado para ser purificado y afiejado en barricas. Proceso de afiejamiento
recibe el nombre de crianza. La madera de las barricas constituye con sus sabores y

olores propios de afiejamiento del vino.
LA CATA

Por otra parte, la cata es el método que sirve en la enologia para explicar los aromas y

sabores de los vinos al tiempo de proporcionar los medios para su perfeccionamiento.



CATA DE BODEGA

Es la que da a conocer las caracteristicas y evolucion de un vino para determinar la
mezcla de distintas partidas o el alargamiento o acortamiento de un proceso que es
realizada por unos criticos de revista especializada, que pretende categorizar vinos de

un grupo de bodegas.

Es decir que la cata de un vino se divide a grandes rasgos en 4 partes, que son: fase

visual, fase olfativa, fase gustativa y fase de post-gusto.

1° Fase visual: La vista nos aporta indicios sobre el vino, pero a través de ella no se
determina su calidad ni su nivel de aceptacion sino que se visualiza la apariencia de la
bebida una vez que esta servida en la copa. Para su verificacion, primero debemos
inclinar la misma sobre un fondo blanco con algin detalle (puede ser una servilleta
con algun logo o una hoja de papel con algunas lineas dibujadas). Alli observaremos

la “lengua” que forma el liquido en la copa

2° Fase olfativa: Es el 6rgano mas completo que se localiza en la parte superior de la
nariz. Los aromas llegan hasta el olfato teniendo como conducto la nariz, en la cual,
al entrar el aire cargado de sustancias volatiles impresionan la mancha del olfato.

En este sentido los aromas de los vinos se han clasificado en tres tipos, estos son:
Aroma Primario.- Es aproximadamente intenso atendiendo a la calidad del fruto y
su maduracion. Se percibe al momento de servir el vino en la copa y antes de agitarla.
Aroma Secundario.- Son aromas de alcoholes y fermentos. El olor del vino joven es
por tanto una mezcla de aromas primarios y secundarios. Se percibe agitando
fuertemente el vino en la copa.

Aroma Terciario.- Se percibe al agitar al vino fuertemente en la copa y al dejarlo
reposar.

Primero, sostenemos la copa con la mano y llevamos la nariz hacia ella, no a la
inversa. De este modo, al bajar levemente la cabeza, ayudamos a “abrir” los

conductos que se ubican detras de la nariz y la boca. Alli realizamos la primera



olfaccion, luego movemos la copa en forma circular y repetimos el procedimiento. En
cuanto a los olores positivos del vino, se puede decir que existen tres clases entre
ellos estan los olores primarios propios de cada variedad en el que predominan las

series florales, frutales, vegetales y especiadas.

3° Fase gustativa: Junto con el olfato, es el érgano fundamental de la cata.

Los drganos gustativos se localizan en la lengua: una serie de papilas distribuidas en
forma irregular y unida al cerebro por medio de nervios.

A su vez, el niUmero de sabores es infinito ya que todo cuerpo soluble tiene un sabor
especial, pero los sabores fundamentales son cuatro: dulce, &cido, salado y amargo.
Lo méas importante, llevamos la copa hasta nuestra boca y tomamos un pequefio sorbo
de vino. Bajamos un poco la cabeza (para no ahogarnos) y respiramos aire
entreabriendo los labios levemente. Luego bafiamos toda nuestra boca con el vino,
haciendo un "buche", y por ultimo pasamos el liquido. Entonces, al respirar un poco
de aire entreabriendo los labios con el vino en la boca, lo que hacemos es volatilizar
sus compuestos para que se desprendan rapidamente y poder sentir los aromas por la

via retro nasal.

4° Fase de post-gusto: También llamado retro-gusto, En este paso se trata de
determinar las sensaciones que dejan el vino en nuestra boca una vez ingerido, y la
duracién de esas sensaciones. La misma puede variar aproximadamente de 3
segundos hasta 45 segundos en los vinos de muy alta gama. Ese periodo de tiempo es
llamado “caudalia”, y va disminuyendo su intensidad paulatinamente, siendo un tanto

complejo de consensuar entre los distintos catadores en forma exacta.
3.4.-TIPOS DE VINIFICACION
La diferencia basica radica en como se lleva a cabo la fermentacion.

Mientras que en una vinificacién en tinto la fermentacion se hace en presencia de las
partes solidas es decir, en presencia de semillas, hollejos y en ocasiones tambiéen del
raspon. En una vinificacion en blanco la fermentacion se hace evitando el contacto de

las partes solidas con el zumo.



Cada parte de la uva proporcionaré una caracteristica estos son:

HOLLEJD: Color, textars,

scider de tanewns, actringenoia

PULPA: Aricar, scider,
aromas herbdceos, aromas

3.4.1.-VINIFICACION DE VINO BLANCO

Vinos Blancos, elaborados a partir de una variedad de uvas blancas y vinificacion en
blanco.

WINIFICACION EN BLANCO

C) Fermentado en Barrica

Mis mo proceso gque la vinificaciagn en
blanco hasta fermentacion

. B

Fermentaci6én en barrica
hasta su terminacion

|

Batonnage
Agitacion dixiade lssli=ss durante 3 meses

1

Clarificacion y fikrad o

Embotellado




El mosto limpio de impurezas se remueve de modo espontaneo y en unos dos a cuatro
dias la fermentacion a causa de las levaduras naturales que se encuentran adheridas a
la piel del fruto, de donde pasan inevitablemente al mosto. Salvo excepciones que
conviene no ponerse en manos de la naturaleza y adelantar el proceso preparando un

“pie de cuba” con levaduras seleccionadas.
3.4.2.-VINIFICACION DE VINO ROSADO

Vinos Rosados, elaborados con uvas tintas o por mezcla de uvas blancas y tintas por

vinificacion en blanco.

VINIFICACION EN ROSADO

| Vendimia |
1§

Esttujado y des palillado
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!
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Tratamiento de frio
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5 dias a-5°C

i

Filtrado

De tierras wo de membrana
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Tiene dos procedimientos de elaboracion:

El primero de ellos consiste en proceder como si de un blanco se tratara, pero uva
negra en este caso, se comienzan a estrujar y despalillar los racimos, lo cual se
enviara la pasta a la prensa. Una vez prensado con cierta energia, el mosto que habré
adquirido cierto color se llevara a fermentar sin los hollejos. Los pasos siguientes son

igualmente los mismos que en los vinos blancos.

El segundo procedimiento se asemeja a la vinificacion del tinto. Una vez estrujada se
despalillada la uva tinta, la cual se procede a encubarla como si de un vino tinto se

tratara, pero tras unas horas de maceracién el mosto alcanza ese color rosado.
3.4.3.-VINIFICACION DE VINO TINTO

Vinos Tintos, elaborados a partir de uvas de variedades tintas y vinificacion en tinto.

| Vendimia |

I

Estrujado y despalillado

El estrujado da lugar a la primera separacidén del mosto v los hollejos

I

Maceracién / Fermentacion :
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s Haral T isa
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¥ 23-30 ° C en vnos crianza * 6 dias o mds en Wnos crianza
v
I Descube |
I Vino Yema I I Hollejos l
¥ ¥
[ Fenmmentacion malolactica I | Prensado ]
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de yema, siempre el de primera prenss

l l
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Los racimos van a la estrujadora y despalilladora como en el caso anterior, pero a
continuacion no van a la prensa sino que la pasta- mosto y hollejos se envia

directamente al deposito de fermentacion, este es el encubado.

Iniciada la fermentacion, el gas carbdnico que se desprende hace que los hollejos
floten sobre el mosto, formando el Ilamado sombrero, las pepitas en cambio caen al
fondo. La temperatura de fermentacion debe ser mas elevada que en el caso de los
blanco, 25° a 30°, para facilitar la extraccion de los compuestos fendlicos
(especialmente antocianos y taninos) que dan color, cuerpo y textura a los vinos

tintos.

Para facilitar la maceracion el contacto de los hollejos y el mosto se realizan con los
denominados remontados. El remontado consiste en sacar mosto en fermentacion de
la parte inferior de la uva y echarlo por la parte superior sobre el sombrero; de esta
manera se van extrayendo por difusion los componentes del hollejo y se refresca la
temperatura del sombrero (dado que alcanza temperaturas mas elevadas que el mosto,
podria producir accidentes, como la acetificacion o la detencidn de la fermentacion
por muerte de levaduras, que no resisten a temperaturas superiores a los 33 grados
aproximadamente). Esta operacion facilita la aireacion del conjunto que induce a la
asociacion de los antocianos con los taninos y a la condensacion de estos. También
pueden realizarse con la misma finalidad el bazuqueo, que consiste en agitar el

sombrero en el mosto.
4-MARCO HISTORICO

La historia del turismo es extensa. Sus origenes pueden rastrearse en la Antigua
Grecia, cuando miles de personas se desplazaban para asistir a las Olimpiadas cada
cuatro afos.

Entendido como actividad comercial, el turismo nace de la mano del inglés Thomas
Cook, quien organizé el primer viaje turistico de la historia en 1841 y fundo, una
década después, la primera agencia de viajes: Thomas Cook and Son.



Thomas Cook - Pionero del Turismo.

Unanimemente se considera como uno de los padres del turismo moderno al britanico
Thomas Cook (Melbourne 1808-Leicester 1892). Fue el creador de la idea de las
Agencias de Viaje, el primer agente de viajes, asi como el precursor de una serie de
adelantos turisticos que atn hoy se siguen aplicando como vamos a ver en esta breve
resefia sobre su vida.

En el afio 1841 Cook, en ese entonces era pastor de la iglesia Baptista, aprovecha las
ventajas del nuevo transporte ferroviario y organiza un viaje en tren desde Leicester
hasta Lougborough, lugar en el que se celebraba un congreso antialcoholico. Su
intencidn con este viaje era tratar de disuadir de beber alcohol a la clase obrera (en
ese momento el alcoholismo era un gravisimo problema entre la clases trabajadoras,
especialmente debido a las duras condiciones de trabajo que se veian obligadas a

soportar en las fabricas de las nuevas ciudades industriales).

El viaje fue todo un éxito, transportd a 570 personas y se les proporcion6 ademas el
almuerzo; todo por la pequefia cantidad de un chelin. Cook se encargd de todo y asi
nacio el primer viaje en grupo organizado. Aungue en esta ocasion no tenia intencién
de obtener beneficios, se dio cuenta de las grandes posibilidades econémicas que
tenia esta actividad, asi que decidi6 dedicarse a esta tarea y cre6 en 1851 su propio
negocio, la primera agencia de viajes: —Thomas Cook and Sonl.

Otras aportaciones muy interesantes al viaje turistico de Mister Cook fueron:

Junto a su compatriota Thomas Bennet ide6 los primeros viajes —a forfaitl
individuales, es decir, lo que nosotros hoy conocemos como —todo incluido.

Fue también el primero que realizd excursiones grupales desde las islas britanicas al
continente o a Estados Unidos, asi como el —inventor| del primer crucero por el
Nilo.

En 1872 organiz6 la primera vuelta al mundo, que duré 222 dias, viajaron 9 personas
y fue famosisima en su época, tanto que parecer ser que Julio Verne se inspiré en ella

para escribir su inmortal —Vuelta al mundo en 80 diasl.



Creo6 el llamado —voucher, o lo que es lo mismo, el —bono-hotell, con el que se
podian pagar las habitaciones de hoteles contratados por su agencia evitando asi los
problemas del manejo del dinero en efectivo, especialmente con moneda extranjera.
También creo los cheques de viaje que mas tarde, en 1882, serian mas desarrollados
por American Express.

La Organizacion Mundial del Turismo (OMT) define que el turismo consiste en los

viajes y estancias que realizan personas en lugares distintos a su entorno habitual

4.1.-MUSEO

Los escritores sefialan la existencia de un significado adicional de "museo”. Todo
parece indicar que asi se llamaban en la antigua Roma a unas grutas con unas
caracteristicas especiales, y que, situadas dentro de las villas, sus propietarios las

utilizaban para retirarse a meditar.

Al principio del siglo XV, Roma solo poseia cinco estatuas antiguas de marmol y una
de bronce dando paso en Florencia una nueva era para las artes. En el siglo de los
Medici les dio un impulso poderoso ya que se dedicé a reunir antigiiedades y eché asi
los cimientos del célebre. Luego, otros principes se disputaron la gloria de conquistar
un nombre protegiéndolas. Un Médici fue también, a saber el papa leon X, cuya villa
sobre el Monte Pincio fue el punto central en que se depositaron esas obras maestras

que se encontraban.

Varias familias nobles de Roma y de Italia participaron de esta inclinacion: se
emprendieron con algunas excavaciones y se continuaron con perseverancia. Estas
colecciones empezaron a formarse al mismo tiempo que la medalla. La familia de
este fue la primera que formé un gabinete de piedras grabadas, las inscripciones que
en ellas se leian oscilaron hasta el méas alto punto el interés y la curiosidad. La
civilizacion que entonces renacia necesitaba para enlazarse con la civilizacion antigua
y descansar asi sobre una base de todas las maximas que la antigtiedad habia dejado

escritas. El gusto por las medallas y las piedras grabadas trajo bien pronto en pos de



si el de las estatuas: estas, sin embargo, permanecieron largo tiempo donde podian
servir de adorno en la biblioteca, en los salones de los palacios de los principes y
gustaba aun el verlas en parajes abiertos. Bajo este punto de vista, la disposicion de
las antigiedades en la ciudad burguesa era admirable: desgraciadamente, cuando
volvieron a Italia las preciosidades que se le habian arrancado, no pudo reclamar su

despojos, porque Francia las habia comprado.

El museo Ashmolean de Arte y Arqueologia, situado en Oxford, abrid sus puertas en
1683, cuando la universidad de dicha ciudad decidié mostrar al publico la coleccién
que Elias Ashmole le habia legado cuatro afios antes. El edificio destinado a alojarla,
se convirtio asi en el primer lugar de exposicion abierto al publico de forma
permanente. Durante el siguiente siglo fueron inaugurados el museo britanico en

Londres y el museo Louvre en Paris.

Luego de la guerra mundial (1918) surgi6 la oficina internacional de museos, la cual
estructurd los criterios museo graficos cuyos programas y soluciones técnicas son
vigentes hoy en dia. En 1945 surge el consejo internacional de museos (ICOM, por
sus siglas en inglés) y en 1948 aparece la publicacion periédica Museum mediante la

cual se difunden hasta hoy en dia las actividades de los museos en el mundo.
4.2.-HISTORIA DEL VINO: LOS 4 PERIODOS DEL VINO

4.2.1.-PERIODO PREHISTORICO

Es una creencia generalizada que los comienzos de la elaboracion del vino se ubican

en una extensa zona situada al sur del Caucaso situado entre Georgia, Turquia e Iran.

La uva primigenia era laviniferay se han recogido numerosas evidencias
arqueoldgicas en las inmediaciones de Turkmenistan, Uzbekistan y Tayikistan que se
remotan desde el Neolitico hasta comienzos de la edad de Bronce. Crecia la uva en
Europa Se han encontrado evidencias de hojas pre-vinifera que crecian en estado

silvestre



Es muy posible que estos primeros frutos silvestres de pre-vinifera fueran poco a
poco cultivados, logrando finalmente su recoleccion a medida que el hombre
abandonaba su lugar. La vifia necesita de tres a cinco afios para empezar a ser
productiva, lo que hace suponer que su cultivo no pudo empezar hasta que el hombre
se hizo sedentario, sélo que la uva proporciona mayor cantidad de zumo en

comparacion con otras frutas.
4.2.2.-EDAD ANTIGUA

Constituian un “set canénico” o menu de productos que debian acompafar al cuerpo
del muerto en la tumba en el cual consumian vinos en cinco variedades,
probablemente elaborados en el Delta. La dinastia del Reino Antiguo (2.700 a.C.),
demuestran que los reyes y sacerdotes poseian grandes bodegas situadas junto a los
templos de los faraones. En las tumbas de Saquea y Abbydos, se encontraron vasijas
cerradas con tapones De ceramica conicos y sellados con arcilla fresca alrededor del
cuello de la Misma. Estos sellos han sido interpretados como un tipo primitivo de
etiqueta, ya que proveen informacion del lugar de la bodega y su duefio. A partir de
la Lectura de esos sellos, se ha descubierto que el vino se cultivaba tanto en el Alto
Como en el Bajo Egipto en pequefios vifiedos cultivados como jardines. Las Pinturas
en las paredes de las tumbas en Tebas (hacia el 1450 a.C.) permiten

Conocer los materiales utilizados como canastos de mimbre para recolectar Uvas,
lagares y vasijas de arcilla cocida.

Herodoto, el primer historiador de occidente, afirma erroneamente que los egipcios
importaban todo el vino porque ellos no tenian lo suficiente. Si es probable que
Importaran vinos desde el Mediterraneo porque su vino era de baja calidad. Segun
Herodoto, los egipcios preferian el vino griego al que ellos elaboraban. Al referirse al
comercio de exportacion con Egipto, sefialaba que, de la totalidad De las vasijas
embarcadas con vino, ninguna anfora vacia retornaba a Grecia, Ya que estos
recipientes gozaban de gran aceptacion para conservar el agua en Las zonas

deserticas. Las anforas griegas eran calafateadas con aceite de oliva. En ellas, el vino



dejaba de ser una simple bebida y se convertia en un preciado Articulo que
conservaba sus propiedades durante un largo tiempo.

Algunas de esas anforas han perdurado intactas hasta nuestros dias, y su contenido
tenia doscientos afios de antigliedad cuando se depositaron como ofrendas funerarias,
lo que indica que los egipcios ya consideraban los vinos afiejos como de buena
calidad. Se conocen dichos datos
con precision debido a que los
alfareros  grababan en  los
recipientes marcas que indicaban
con detalle quien fue el encargado
de su cultivo, asi como la fecha de

elaboracion.

El vino también era empleado
durante el proceso de embalsamiento para limpiar los cadaveres, antes y después de
las evisceraciones. En el delta del Nilo, probablemente en el brazo canonico, estaban
los grandes vifiedos de donde se obtenian los mejores vinos. Los rotulos que
indicaban los vinos se escribian en tinta sobre las jarras, determinando la cosecha, el
afio, el nombre del cosechero y la calidad del mosto. Asi los de la antigua Grecia y

romanos también siguieron con esas tradiciones.

Junto a estos vinos de prestigio hubo otros de consumo muy popular:

« Vinos mezclados con agua hervida y balsamo que se tomaban tras el bafio.

« El vino chipriota bebido con incienso

o El oinomele griego, de miel y pimienta

o EIl vino dulce ilioston, parecido a la mistela, procedente de uvas expuestas al
sol durante tres dias.

« El vino de Meushan, elaborado con uvas dulces ahumadas

o El vino especiado de Libia, joven y amargo, llamado vinum conditum, que se

bebia todavia en el siglo VI de la era cristiana.



4.2.3.-HISTORIA DEL VINO EN LA EDAD MEDIA

Durante la Edad Media decay0 el arte de la vinificacion. Pese a que los romanos
habian llenado de vifias las comarcas que ellos entendian podian dar buena cosecha:

Africa del Norte, Espaiia y Galia.

Fue cultivo propio de monasterios y abadias por la necesidad que del vino se tiene en
la celebracién de la misa. El esfuerzo de los monjes trajo avances en el arte de la

viticultura.

También fue elaborado cuidadosamente
por los judios, que usan el vino en sus
principales fiestas y en las visperas del
sébado, su dia sagrado. Creen algunos
que el vino llegb a su cumbre de

perfeccion con el champagne, creacion

de un monje de la abadia francesa de
Hautvilliers hacia 1690.

No fue invento casual; el benedictino Dom Pérignon, gran catador, discurri6 mucho
hasta conseguir el caldo espumoso y burbujeante que Luis XIV puso de moda en

Francia en perjuicio del Borgofia, que hasta entonces se bebia.

La idea del mismo fraile fue envasar en botellas herméticas, lo que permitia conservar
el gas carbdnico producido en la fermentaciéon de primavera, cuando se produce la
espuma: y aungue no invento el tapon de corcho, que ya emplearon los romanos, si lo

recuperd y comenzd a poner las botellas boca abajo.

El vino era almacenado en barricas de madera, en las que madura normalmente a los
tres afios. Un mayor tiempo de almacenamiento puede no dafiarlo, pero desde luego

no lo hacia mejor. No fue hasta finales del XVIII cuando se mejoraron los procesos



de obtencion y elaboracion del vino, hasta el punto ya que los caldos podian

permanecer hasta veinte afios dentro de los barriles.

Por cierto, la palabra vino proviene del latin vinum, un término presente en la obra de
anonimo autor el Cantar de Mio Cid, la mas antigua que nos ha llegado en castellano

de nuestra literatura.
4.2.4.-EDAD MODERNA

Las politicas publicas incentivaron la expansién de vifiedos cultivados Para responder
rapidamente la demanda de consumo. Sin embargo, no se plante6 una adecuacion de
las labores culturales para lograr mejor Calidad (araduras, podas, abonos,
desinfecciones, regulacion del riego).

La Enologia era la herencia de una tradicién criolla (“respetables abuelos” Escribia
Eusebio Blanco) que producia vinos de baja calidad, salvo Excepciones como
Tiburcio Benegas o la familia Gonzélez. El proyecto modernizador lo propuso la
oligarquia gobernante: Eusebio

Blanco, Emilio Civit, Aristides Villanueva definieron desde el poder, el Modelo
vitivinicola de Mendoza proponiendo como modelo al Médoc Francés que producia
vinos finos. Esto incluia entonces, la necesaria Capacitacion en Agronomia y
Enologia. Eusebio Blanco, un comerciante que habia elaborado vinos finos y
Espumantes en los afios *50, suegro de Tiburcio Benegas y abuelo politico De Emilio
Civit, edité en 1870 el “Manual del vinatero en Mendoza”, Traduccion del “Tratado
de vinificacion” de Henri Machard con Anotaciones y comentarios sobre la realidad
mendocina.

Eusebio Blanco, se adelant6 a la época al ver a los vinos finos como Unica salida que
permitirian romper el cerco de los transportes ineficientes Y baratos. Apuntaba a un
sector social de altos ingresos de Buenos Aires. Pero este cambio propuesto por
Eusebio Blanco era imposible Que Mendoza lo asumiera en 1870, cuando todavia
estaba en auge La ganaderia. Recién fue posible con el advenimiento del ferrocarril y

La mano de obra inmigrante.



Factores de la modernizacion vitivinicola (1870- 1910)

A partir de 1870 se produjo la especializacion vitivinicola cuyana y la modernizacion
Agricola ganadera de la zona pampeana. Argentina se insertd en el modelo capitalista
agro-exportador que trajo consigo la inmigracion masiva, la especializacion
ganadera-cereal era de la pampa humeda y las inversiones extranjeras (indirectas en
forma de préstamos al Estado y directas en ferrocarriles ingleses).

En Europa, la filoxera atac6 masivamente los vifiedos desde Espafia pasando por
Francia e Italia, hasta Hungria. Miles de hectéreas de Vifiedos sucumbieron ante la
feroz plaga y se secaron, elevando el precio Internacional del vino. Por otra parte, el
arribo de inmigrantes provenientes de la cuenca del Mediterraneo con conocimientos
del cultivo de la vid y de la elaboracion del Vino, este fue otro de los factores que
condujeron a la especializacion vitivinicola de Cuyo. Estos mejoraron las técnicas de
elaboracion, y contribuyeron a Formar un mercado nacional de consumidores
habituales de vino.

4.3.-HISTORIA DEL VINO BOLIVIANO

Comienza con la llegada de la uva a Bolivia en el siglo XVI. Los vifiedos llegaron al pais a
través del Peru, siendo las primeras plantaciones en la poblaciéon de Mizque en los valles
suban-dinos, que luego se extendieron hacia el sur. En 1606 los religiosos jesuitas y

agustinos realizaron las primeras plantaciones de uva en el departamento de Tarija.

En el afio 1925 se establecio la primera bodega en San Pedro, préxima a la localidad
de Camargo, cuyos propietarios eran las familias Ortiz y Patifio. Luego surgieron las
bodegas El Rancho, San Remo y otras. Esta empez6 con la fabricacion del singani
que a diferencia del vino es sometido a un proceso de destilacion. Luego surgieron las
bodegas. Durante la década de 1970 comenzo el proceso de industrializacion del vino
en Bolivia, instalandose la industria principalmente en el sur del pais, produciéndose

inicialmente vino coman tinto y blanco.

En el afio 1982 el sector vitivinicola boliviano toco fondo debido a la importacion de

tecnologia y cepas, que llevaron enfermedades a las vides cultivadas, pero en el afio



1986 gracias a los esfuerzos del gobierno y de otros organismos, se cred el centro
vitivinicola nacional. Los pioneros en la elaboracion de vinos y singanis en el pais

fueron Julio Kohlberg.

En los Ultimos afios se realizaron importantes inversiones para traer al pais las
mejores variedades de vid, produciéndose hoy en dia variedades de vino tinto como
Cabernet Sauvignon, Malbec, Barbera y Merlot; en vino blanco se tiene Respinga,

Franc Colombard y Chardonnay.
4.4.-HISTORIA DEL VINO EN TARIJA

La produccion de vino en Tarija tiene muchos afios de historia, todo comenz6 con la
llegada de los espafioles y portugueses a finales del siglo XV. Las primeras
plantaciones de vid en Bolivia se hicieron en mizque y el afio 1584 el cultivo de la vid

llego a Tarija.

El primer registro de una vifia tarijefia data de 1606 en la localidad de entre rios. La
uva cultivada se utilizaba para consumo fresco, para la elaboracion de vino con fines
litirgicos y como parte de la dieta tradicional de los colonizadores. Como proteccion
del duro invierno a 4000 metros sobre el nivel del mar, nacié el singani, una bebida
tipica boliviana, un destilo claro del vino moscatel de Alejandria.

En 1755 Tarija exportaba vinos a Tucuman y Potosi, pero no llegd a ser un
importante productor como lo era el valle de Cinti a causa de las plagas. El desarrollo
tecnoldgico e industrial que permitiria despertar el valle tarijefio llego en 1960, en un
principio esta uva se destinaba a Cinti para la produccion de singani y a la produccion
de vino en Tarija. Hoy el Valle Central de Tarija es el principal productor de uva en
Bolivia, tanto para el consumo fresco como para la elaboracion de vinos y singanis.La

provincia de Uriondo cuenta con 3 bodegas importantes los cuales son:

Bodega Dofia Chela -Bodega Vilte-Bodega Cevita



En este lindo valle se encuentra “La Casa Vieja” es una hermosa casona con una
antigiedad de méas de 400 afios que la convierte en un patrimonio arquitectonico y
turistico, la actual duefia es la Sra. Victoria Quiroga.Cuenta con una variedad de
vinos asperos, choleros, oportos, singanis, licores de uva y membrillo elaborado
artesanalmente, los cuales ya han ganado el reconocimiento en diversas ferias de

vinos a nivel nacional.

En Tarija contamos con bodegas como:

Bodegas artesanales e industriales Ubicacion en el departamento
La vinoteca (exposicion y degustacion) Cercado

Aranjuez (B. industrial) B/ Aranjuez- Cercado

El potrillo (B. artesanal) Cercado

Valle de vino-- Casa Vieja-- Dofia Chela-- el tonel = Valle la Concepcion -URIONDO
de Don Yerko--- Casa de enoturismo rural-- El

parral botilleria

Kuhlmann-Los parrales (B. industrial) B/ San Luis

Campos de Solana (B. industrial) El Portillo- Cercado
Kohlberg (B. industrial) Santa Ana la Vieja-Cercado
Casa Grande (B. industrial) La Pintada — Cercado

Singani Casa Real (B. industrial) Santa Ana la Nueva- Cercado
Cenavit (B. industrial) Valle la Concepcién -Uriondo
La Concepcidn- Rujero (B. industrial) La Compaiiia

Los Corceles San Lorenzo - Avilés

Las Duelas Calamuchita

Magnus Cercado

El Potro Cercado

5.-MARCO NORMATIVO LEGAL

El marco normativo y legal pretende que el proyecto se encamine por las distintas
leyes, normas, e instituciones que coadyuvan a que el proyecto se realice dentro de la

misma, cuya finalidad del marco legal es la de contribuir al proyecto a que este se



desarroll6 con un criterio legal y respete las distintas normas y leyes que existen en
nuestro medio

5.1.-LEYES QUE RIGEN EL TURISMO EN BOLIVIA

En Bolivia igual que todo pais. Cuenta con leyes de turismo, para el ciudadano que
realiza la visita (turista) como también para las personas que prestan los servicios de

turismo, son leyes que pretenden mantener un equilibrio en el turismo.

LEY N° 74
LEY DE 4 DE ENERO DE 2016

PRESIDENTE CONSTITU DE BOLIVIA

Por cuanto, la Asamblea Legislativa Plurinacional, ha sancionade la siguiente Ley:
LAASAMBLEA LEGISLATIVA PLURINACIONAL,

DECRETA:

LEY DE PROMOCION DE LA UVA, SINGANI,
VINOS DE ALTURA BOLIVIANOS Y VINOS BOLIVIANOS

LEYES EN BOLIVIA

La presente ley cuenta con 4 capitulos:

e Disposiciones generales

e Acciones de promocién y fortalecimientos



e Centro multipropésito de innovacion VITIVINICOLA-CEMIVIT

e Promocion integral de la uva, singani, vinos de altura y vinos bolivianos
Como también cuenta con articulos:
Art.1. Objeto
Art.2. Declaratoria
Art.3. Ambito de aplicacion
Art.4. Alcance
Art.5. Acciones del nivel central del estado
Art.6. Entidades territoriales y autobnomas
Art.7. Creacion del Centro multipropésito de innovacion VITIVINICOLA-CEMIVIT
Art.8. Objetivo (CEMIVIT)
Art.9. Funciones (CEMIVIT)
Art.10. Coordinacion
Art.11. Comité plurinacional de innovacion de uva, singani y vinos
Art.12. Financiamiento
Art.13. Promocién integral
Art.14. Acceso a mercado interno
Art.15. Apoyo a la exportacion
Art.16. Articulacion con la actividad turistica

Art.17. Medidas de proteccion



DISPOSICIONES ADICIONALES

PRIMERA. 5S¢ modilica el Artdeulo 35 de la Ley N° 239 de 1] de julio de 20102, de Cuontrol
al Expendio y Consumo de Bebidas Alcohdlicas, de la siguiente manera:

Lo Articuio 35, (SANCIONES EN LA FABRICAC 10N, IMPORTACTON Y
COMERCIALIZACION). Las personas nameales y juridicas que se dediquen o la
werividad de fabricacidn, mmportecion 3 comercigiizacion de belifdas elcohdlicas
sErdn sancinnadas @ primerg Ve oon decomisg de la morcadir ¥ uno il oe
FO.000 LFY S en oo de retncilencia serdn sancionadus con la mdia de 20 000
LFVy v do olouswrea definitiva del extablecimisnte, cwondn incurran e Jos
Shguientes conduclas,

I Tneumplir registros sanitarios.

2 Renrilizar  etiguetas, sellos o emvases de marcns originades, con
prodductos similares de distinto origen o caracleristicas,

Almacenar o comerciglizar bebidas  glcolrilicas folsificodas o
advlteradus. a sabiendas de que se iratarn de estas bebidas ™

SEGUNDA. Se instituye como “Dia de la Uwa, Singant. Vinos de Allura
Holivianos ¥ Yinos Dolivianos™, al dltimo viemes del mes de febrero de cada afio, a
celebrarse a partir del afio 2016,

DISPOSICIONES FINALES

PRIMERA. El CEMIVIT imoard sus operaciones de forma progresiva, en un
plazo de cienta veinte (1 20) dias habiles a partir de la publicacidn de la presente Ley.

SEGUNDA, La presente Ley serd reglamentada por Decreto Supremo, en el plazo
de ciento veinte (120) dins calendario a partir su publicacion,

DISPOSIC HfiN ABROGATORIA Y DEROGATORIA
INICA.

Se¢ abroga la Ley W™ 591 de 30 de octabre de 2014, que declrra Patrimenio Cullural
del Estado Plurinacional de Boliviz, al "Singant Boliviano™.




La presente Ley tiene por objeto promover y fortalecer el desarrollo del Complejo
Productivo de uva, singani, vinos de altura y vinos bolivianos, de forma integral,
articulada y coordinada con el conjunto de actores de la economia plural y con todos
los niveles de gobierno del Estado Plurinacional de Bolivia, de acuerdo a sus

competencias.

5.2.-LEY EN TARIJA

Se promulgd la Ley Departamental N° 123 de “Fomento a la Cadena Uvas Vinos y
Singanis”, por firma del gobernador tarijefio Adrian Oliva, ante la asistencia masiva
de los productores pequefios y de subgobernadores, alcaldes de Uriondo, Padcaya y
Cercado. “Esta ley es de prioridad departamental, para poder apoyar al sector
vitivinicola tanto en su produccién como en la industrializacion y comercializacion

integral del complejo productivo

El objetivo de esta ley es rescatar la produccién productiva comunitaria para
garantizar la soberania alimentaria, privilegiando la produccién organica en armonia
y equilibrio con la MadreTtierra Cenavit (centro nacional vitivinicola) tiene el fin de
ampliar y promocionar la produccion de vid en el Valle Central de Tarija que
comprende el municipio de Cercado, San Lorenzo Padcaya, Uriondo y el interior del

departamento comenz6 con el programa para la venta platines de uva.



LEY No. 1333

LEY DEL MEDIO AMBIENTE
PROMULGADA EL 27 de Abril de 1992
Publicada en la Gaceta Oficial de Bolivia el 15 de Junioc 1882

REGLAMENTACIONDE LALEY N°1333
DEL MEDIO AMBIENTE

BECLAMENTO CENERAL DE CESTION AMBIENTAL,
REGLAMENTO EN MATERIA DE CONTAMINACION HIDRICA
REGLAMENTO PARA ACTIVIDADES CON SUSTANCIAS PELIGROSAS

RBEGLAMENTO DE CESTION DE RESIDUQS SOLIDOS
REGLAME DE PREVENCION Y CONTROL IENTAL

LEY No. 1333
Por cuanto, el Honorable Congreso Nacional, ha sancionado la siguiente Ley:
EL HONORABLE CONGRESO NACIONAL.,

DECRETA:

LEY DEL MEDIO AMBIENTE

TITULO 1
DISPOSICIONES GENERALES

CAPITULO I
OBJETO DE LA LEY

ARTICULO 1°.- La presente Ley tiene por objeto la proteccion y conservacion del medio
ambiente y los recursos naturales, regulando las acciones del hombre con relacion a la
naturaleza y promoviendo el desarrollo sostenible con la finalidad de mejorar la calidad
de vida de la poblacion.

ARTICULO 2°.- Para los fines de la presente Ley, se entiende por desarmrolio sostenible
el proceso mediante el cual se satisfacen las necesidades de la actual generacion, sin
poner en riesgo la satisfaccion de necesidades de las generaciones futuras. La
concepcion de desarrollo sostenible implica una tarea global de caracter permanente.

ARTICULO 3°.- El medio ambiente y los recursos naturales constituyen patrimonio de la
Nacion, su proteccion y aprovechamiento se encuentran regidos por Ley y son de orden
publico.

ARTICULO 4°.- La presente Ley es de orden plUblico. interés social, econdémico y
cultural.




5.2.1.-OGD DESTINO TARIJA

La Fundacion OGD-TARIJA, Organizacion de Gestion del Destino Turistico

TARIJA, procura consolidar y posicionar al departamento de Tarija como un destino

turistico con identidad cultural y territorial, competitiva y reconocida a nivel nacional

e internacional. Busca la integracién, articulacion y participacion de los distintos

actores de turismo del departamento de Tarija, fomentando el trabajo conjunto entre

el sector publico y el sector privado para coordinar esfuerzos y hacerlos efectivos. La

OGD TARIJA, es una Fundacion sin fines de lucro, constituida en junio del 2010,

que agrupa a instituciones publicas, instancias de cooperacion y fomento al desarrollo

del sector, entidades de educacién y formacion profesional, empresas privadas,

publicas de servicios y promocién turistica, cuya responsabilidad es la de gestionar y

coordinar actividades para el desarrollo del destino turistico y sus

atractivos, bajo lineas estratégicas definidas en consenso por todos los asociados

INSTITUCIONES MIEMEROS
MIEMBROS DE LA OGD TARITA

Sector Privado:

Cémara Hotelera

Cimara Nacional de Operadores de Tunsmo (CANOTUR)
ABAVYT (Asociacion Bolivizna de Agencias de Viaje y
Tunismo)

Asociacion de Guias e Turismo (ASOGUIAS)
Asoctacion de Tunsmo Rural(ASOTURT)

AEROCOM

BOA

Asociacion de Tunsmo de Uriondo

Asociacion de Tunsmo de San Lorenzo

Casa de la Culfura

Bodegas Industmales

Proyecto Valle de Los Condores

Sector Pablico:

Sector Académico:

Gobernacion Auténoma del Departamento de Tanja
Municipio de Cercado

Municipio de Uriondo

Municipio San Lorenzo

Sub gobemacion Cercado

Universidad Privada Domingo Sabio
Universidad Catélica Boliviana
Instituto Pascal

NG's v otros:

+ Fundacion FAUTAPO
+ BID FOMIN-FAUTAPO
+ IDEPRO

+ Fundacion PROSAT

« [ICCA




5.2.2.-PLUS (AREA URBANA)

A continuacion presentares las normas del PLAN USO DE SUELO URBANO en el

area de intervencion en el capitulo 1I:

', ¢ _Cobierno Municipal de lo Ciudad de Tarija v ln Provincia Cercado
- Plan Municipal de Grdenamignto Territorial: Plan de Ure del Suelo Area Urbang (Documeanta Fingl)

CAPITULO III
USO DEL SUELO
DE COMPETENCIA URBANA MUNICIPAL

Articulo 21. Competencia Urbana Municipal.

El Plan Municipal de Ordenamiento Urbano y Territorial esta compuesto por el Plan de
Ocupacion del Territorio y el Plan Municipal de Uso del Suelo; este ltimo, a su vez, estd
integrado por dos componentes: Uso del Suelo Area Urbana y Uso del Suelo Area Rural, que
conforman una sola unidad indisoluble: de ahi que para intervenciones en las areas rurales
sobre las cuales se planifique y/o se desee implementar intervenciones de caracter urbano se
debe observar estrictamente lo dispuesto en el presente capitulo. La articulacion de las
categorias de uso del suelo rural y urbano se muestra en el siguiente grafico.
En este marco, se definen un conjunto de dreas, que son altamente funcionales para la
sostenibilidad ambiental de la ciudad, si se intervienen inadecuadamente ponen en riesgo a
sus habitantes; en este sentido, en el presente documento se exponen normas que
funcionalmente seran controladas por las instancias urbanas del Municipio, concretamente, el
Departamento de Ordenamiento Urbano y la Unidad de Gestion Urbana.
Asi, la competencia urbana municipal a efectos de la presente norma define las siguientes
categorias de suelo:

1. Areas Categorizadas en el Uso del Suelo Area Rural.
Areas No Urbanizables: Protegidas
Areas No Urbanizables: Proteccion Patrimonio Natural y Paisajistico Lago San Jacinto.
F}reas No Urbanizables: Proteccion areas de Riego PMS].
Areas de Reserva Urbanizables.
Areas Urbanas de Centros Poblados Intermedios.
Area Urbana de la Ciudad de Tarija.

el i e



VIABILIDAD Y FACTIVILIDAD DEL PROYECTO VIAVILIDAD DEL
PROYECTO

Generar este tipo de proyecto, requiere del apoyo de instituciones sociales
internacionales, nacionales, y departamentales que siempre provienen de
diferentes partes generando apoyo con un caracter social y no privado, donde se
crea mas expectativas y aportes, empezando por las autoridades municipales,
gubernamentales del lugar donde se construira dicho proyecto, luego las
instituciones privadas quienes deseen aportar por esta causa de bien comun lo
podran hacer sin ningiin problema, y por ultimo la poblacién también nos podra
dar su aporte no solo econdmicamente sino también en el tema de la
concientizacion hacia los demas .

Por otra parte como conector principal del proyecto se tiene a entidades gestoras
como: El viceministerio de cultura de Bolivia, La Municipalidad de Tarija
Cercado y a la gobernacion asi como la secretaria de Desarrollo cultura y turismo

ya que ésta, seria la principal interesada en desarrollar el proyecto en la ciudad.

FUENTE DE FINANCIAMIENTO

La fuente de financiamiento para este proyecto estd basada en un convenio con la
alcaldia ya que es un proyecto requerido por la sociedad de la ciudad de Tarija.

Por lo tanto la alcaldia es el Unico financiamiento para esta realizacién de proyecto

llamado museo del vino.
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UNIDAD Il MARCO REAL
1.-MODELOS REFERENCIALES

1.1.-MUSEO VIVANCO DE LA CULTURA DEL VINO (MODELO
INTERNACIONAL)

Ubicacion:
El museo se encuentra en Espafia

La rioja

Caracteristicas generales del museo:

Este museo perteneciente a la fundacion Vivanco, ocupa unos 4.000 m2 la coleccion
cultural de la familia bodeguera riojana Vivanco es la arqueologia, escultura, pintura

y otros.

Transmiten una vision universal de la relevancia que el vino ha tenido en toda las
culturas a traves de la historia.



Una biblioteca especializada, una sal de degustacién, dos restaurantes. Una sala de
conferencias y una enotienda contemplan los servicios de este gran museo de la

cultura del vino.
Informacion adicional:
Servicios:

-Talleres infantiles-“Vivanco kids”
-Sala de conferencias
-Sala de reuniones

-Aula de cata
-Restaurante
-Aparcamiento
-Aparcamiento autobuses
-Tienda

-Visita guia

-Acceso a minusvalidos
Morfoldgico:

La morfologia esta basado en formas puras que es el cuadrado y cilindrico con unos
recorridos interiores que son muy interesantes. Asi como también en sus materiales

constructivos utilizados que a continuacion se mostrara en las imagenes.



1.2.- Bodega Petra — Italia (como ejemplo complementario)

Bodega Petra, situado cerca del antiguo pueblo toscano de Suvereto, en las colinas de

Valdi Cornia y con vistas al mar Tirreno.

El edifico de la bodega fue disefiado por el arquitecto suizo Mario Botta y se termino
en 2003. La estructura tiene caracteristicas arquitecténicas que recuerdan a otra Botta
disefios, incluyendo un ndcleo cilindrico (como se ve en el Museo de San Francisco
de Arte Moderno) y un techo cubierto de plantas (similar a la que corona la Catedral
de la Resurreccién en Evry, Francia), pero el edificio estad firmemente vinculado la

region, con un exterior revestido en piedra rosa de Verona.

Modelos a nivel nacional y local no existe. No se cuenta con ninguna infraestructura

de museo de vino, pero se mostrard un ejemplo de bodega a nivel internacional.



1.3.-BODEGAS FAUSTINO
UBICACION

Bodegas Faustino se encuentran en Oy6 a 4.5 km. de Logrofio, en plena Rioja
Alavesa. Situada en la zona sur de Alava, limita al norte con la cordillera Cantabrica

y al sur con el rio Ebro.

MORFOLOGICO
Se realizan en dos etapas:

La primera etapa estd disefiada en forma lineal con volimenes rectangulares,
maclado un volumen central que identifica el ingreso principal, con cubierta de dos

aguas.

La segunda etapa totalmente modera con un volumen dentado, el mismo que ingresa
al museo por una esquina con un gran volado que jerarquiza la entrada con cubierta

plana.



TECNOLOGICO

Ladrillo gambote visto al interior de los diferentes ambientes, la utilizacién de la
estructura vista de la madera que se identifica en la fachada, la utilizacion delicada
de piedra vista en el interior de la capilla, la cubierta de teja cerdmica con estructura
de la madera vista al interior, se pueden distinguir dos tipos de carpinteria las puertas
y ventanas de madera con metal en la parte de rimeros y portones principales. En
cuanto al revestimiento del cielo falso es machambrado, en el piso se utilizo baldosa

cerdmica en la mayoria de los ambientes.

En la segunda etapa se utilizé materiales un poco mas actuales como ser:
-Hormigdn visto

-Carpinteria de aluminio en su interior

-Cubierta de H°A°

-Revestimiento de yeso

-Cielo falso de machihembre y yeso



-ESQUEMA FUNCIONAL
-Cuenta con tres sectores claramente identificados
-Nave de elaboracion

-Nave de barricas y museo

- Botelleros y zona social




ESPACIAL

Nave de elaboracion Museo botellero principal
Sala de conferencias Capilla

sala de catas Rimeros de la amistad
Homenaje e historias Corchos

Nave de barricas Piezas de gran valor

Nave de barricas y tren de lavado Nichos

Pasillo central area de visitas Pasillo abovedado del cementerio
Vestibulo de entrada Rimeros

Botellero principal Comedor

Pasillo central barricas Comedor amigos

Botellero

La nave de elaboracion con la tecnologia mas sofisticada de los ultimos tiempos, con
depdsitos de acero inoxidable y sistemas de control de temperatura, para la
industrializacion adecuada de la uva. Aplicada a los procesos més tradicionales de

elaboracidn del vino.

La nave de barriles con capacidad para 36.000 barricas bordelesas de roble americano
y francés con ambientes disefiados responde a cada funcion, poseen espacios
confortables y funcionales. La sala de conferencia y prensa equipada con los méas
novedosos sistemas audiovisuales para aprender sobre la cultura del vino, la sala de
cata profesional para 10 personas aproximadamente, con espacios especificos para el

homenaje a nuestros vinos, su rostro y su historia.

El botellero principal de bodegas Faustino alberga Hasta 9 millones de botellas las
naves, la parte social comedores. Disefiados en forma tradicional confortable con una
capacidad para 80 comensales donde celebran los acontecimientos mas importantes

de la bodega.

1.4.-EJEMPLOS COMPLEMENRARIQOS



-MUSEO DEL VINO DE MALAGA




1.5.-TARIJA NO CUENTA CON UN MUSEO DE VINO PERO CUENTA CON
UN CENTRO NACIONAL VITIVINICOLA

-UBICACION

Estd situada a 27 kilometros de la ciudad, en la provincia Avilés, en una zona
conocida como Pampa Colorada .Este centro forma parte de la prefectura del
departamento asi que sus labores estan dirigidas en parte a ayudar a las pequefias
empresas productoras de vino o singani. El centro tiene la capacidad para
experimentar con cultivos, procesar las cepas y almacenar el producto final en
Optimas condiciones. Hace cinco afios atrds acogia a 650 productores a los que

proporciona plantas y asistencia técnica sobre su utilizacion.



-TECNOLOGICO

Carece de un lenguaje
arquitecténico  rescatable.  Los
diferentes mddulos estdn en forma
lineal aislada y  presentan
caracteristicas propias de
construcciones comunes que se

disefian por partes.

En todos los mddulos la cubierta es a dos aguas donde no existe un volumen que

jerarquice el centro.

Tecnoldgicamente presenta una construccion adicional, con materiales propios de
lugar, entre los materiales en la construccion tenemos:

-Muro de ladrillo ceramico de 6H.
-ESTRUCTURA METALICA
-Carpinteria de madera
-Carpinteria metélica

-Cubierta duralit en los laboratorios y

oficinas

-Cubierta de chapa ondulada

-Revestimiento interior de yeso

-Pisos de mosaico



ESQUEMA FUNCIONAL

El centro cuenta con laboratorios, oficinas, bodegas, salon de uso mudltiple,
refrigerador, viveros, injertos, depositos y herramientas.

-FUNCIONAL

La estructuracion de los espacios es
horizontal, donde los espacios estan
claramente definidos, separados asi
como la bodega y laboratorios, pero
no existe un punto central generador
de las diferentes actividades para una
buena funcionalidad.

La bodega de elaboracion cuenta con espacios necesario para la industrializacion de
los vinos, la cual se mezclan diferentes funciones en un solo ambiente, estrujado,
fermentado, envasado, lavado de botellas y almacenado del vino.



-ESPACIAL

Hablando de espacio se puede decir que carece de riqueza y de areas de caracter

turistico que sean acogedoras para el visitante.

A los espacios que fueron disefiados en este momento se les atribuido otra funcion ya
gue no cuenta con todos los puestos requeridos tanto en la administracién como
laboratorios, los mismos son muy pequefios y por ello se necesita ampliar e

implementar nuevos ambientes para a obtener sitios mucho méas confortables.

-CONCLUSION

La forma mas éptima de estructurar un museo es horizontalmente ya que se podra
disponer el espacio en el plano yacente para la construccion de los diferentes

ambientes de manera simultanea.



Otro factor a tomar en cuenta es que debe contar con medios de comunicacion,

transporte y servicios basicos, visto que la mayor prioridad de un museo es tener

Ambientes frescos, iluminados, confortables para el turista y orientados de acuerdo a

la funcion.

Debera contar con los siguientes ambientes sala audiovisuales historia, (seccion de
recepcion y molienda, seccion de fomentacion, (como areas administrativas, area de

cata, sala de exposicion, areas de cafeterias y restaurantes).

Los materiales utilizados tanto en el interior como en el exterior deben ser un reflejo
fiel de la actividad realizada en un museo, deben transmitir las ideas y sentimientos

que por lo general pasa desapercibido.



UNIDAD IV



UNIDAD IV INTRODUCCION AL PROCESO DE DISENO
1.-SITIO DE EMPLAZAMIENTO

Al museo del vino se lo ubicara en un terreno que se encuentra situado en la ciudad
de Tarija-Cercado en el distrito 12, para ello se realizara un estudio de tres
alternativas de terreno, puesto que es un proyecto de necesidad para la sociedad, lo
cual es una alternativa que contemplan una serie de aspectos favorables para su

emplazamiento.

1.1.-ALTERNATIVAS DE EMPLAZAMIENTO
Lo que se pretende es que el museo del vino sea emplazado sobre la avenida la Banda
ubicado en la ciudad de Tarija-Cercado, para el cual surgieron 3 alternativas que

contemplan una serie de aspectos favorables para su ubicacién

1.1.1.-Alternativa (1)

Lugar poblado, carente de ruidos exteriores Accesibilidad dificultosa

Visual extensa hacia el espejo de agua de 180? Area erosionada de poca vegetacion nativa
AREA propensa a inundacion
Terreno limitado
Mayor exposicion a vientos provenientes del
suroeste

Mayor flujo vehicular

Expuesto a contaminacion acustica



La primera alternativa se encuentra desplazada al oeste de la ciudad de Tarija a

orillas del rio Guadalquivir del espejo de agua, es un area que cuenta con vegetacion

como estd erosionada la accesibilidad al previo es dificultosa pero posee algunas

atractivas visuales en su entorno.

1.1.2.-Alternativas (2)

VENTAJAS
Facil accesibilidad para peatonal y
vehicular

Cobertura vegetal nativa existente

Mayor capa erosionada frente a
inundaciones
Cuenta con accesibilidad al espejo de

agua

DESVENTAJAS

Expuesto a contaminacién acustica

Carece de visuales paisajisticas por
encontrarse en un perfil topografico
desfavorable
Propenso a  Ocasionar  conflictos
vehicular

Exposicidn hacia areas pobladas



La segunda alternativa se encuentra desplazada al margen derecho del espejo de agua
(al oeste) tiene una superficie extensa ,cuenta con una mejor exposicion de visuales
paisajisticas ademas de un buen recorrido del asoleamiento presenta mayor

exposicion a vientos provenientes del sur este, en cuanto a su accesibilidad se

encuentra sobre una avenida la cual se llama integracion .

1.1.3.-Alternativas (3)

La tercera alternativa es establecer el museo del vino a cercania de la orilla de la
parte del espejo de agua (al este) de igual manera con una moderada superficie, con
una mayor exposicion visual del entorno del rio Guadalquivir , presenta una
accesibilidad inmediata a una avenida de primer orden es decir de facil acceso

vehicular como peatonal.

Menor capa erosionada Exposicion hacia areas pobladas

Facil accesibilidad para peatonal y Expuesto a contaminacion acustica

vehicular

Mayor exposicion visual y paisajistica al Cuenta con wuna superficie no muy

espejo de agua pequefa




Propuesta de vegetacion exdtica, en area

poco desértica

Menor exposicion a vientos provenientes

del suroeste

Servicios basicos

Valoracion del Sitio: A continuacion se examinard las tres alternativas de
emplazamiento que permitira determinar el terreno selecto para el disefio del museo
del vino, se calificara con una puntuacién ascendente en escala de 1 al 10




Conclusién: Asi pues se determind que la alternativa tres con una suma de 37 puntos,
sobre el terreno es mas factible para el proyecto.

2.-ANALISIS URBANO

2.1.-ZONA DE ESTUDIO

2.1.1.-CONTEXTO NACIONAL

BOLIVIA se halla situada en la zona central de América del Sur, entre los meridianos
57° 26"y 69° 38' de longitud occidental del meridiano de Greenwich y los paralelos 9°
38'y 22° 53" de latitud sur, por lo tanto abarca mas de 13° geograficos. La extension

territorial es de 1.098.581 kilometros cuadrados.

Limita al Norte y al Este con el Brasil, al sur con la Argentina, al Oeste con el Perq,
al Sudeste con el Paraguay y al Sudoeste con Chile.
Cuenta con 9 departamentos:

Beni, Chuquisaca, Cochabamba, La Paz, Oruro, Pando, Potosi, Santa Cruz, Tarija

5 SUDAMERICA

-CONTEXTO DEPARTAMENTAL TARIJA
El departamento de Tarija se encuentra ubicada al sur de Bolivia que colinda con las
fronteras de las republicas de Argentina y Paraguay, es un hermoso valle formado por

pequefias ciudades y poblados habitados por gentes amigables y hospitalarias.



2.1.2.-CONTEXTO DEPARTAMENTAL TARIJA

El departamento se encuentra subdividido por 6 provincias: Gran chaco, Arce,
O connor, Cercado, Méndez, J.M. Avilés.

- Tiene una extension territorial de 37.623 km2, que representan 3,4% del territorio
nacional.

Cantidad de personas en el departamento Tarija

Poblacion proyectada actual = 665.430 hab. (2012)

indice de crecimiento = 1.9 %

Datos Generales:

Fundacion: 4 de julio de 1574

Nombre: Villa de San Bernardo de la Frontera de Tarija

Ubicacién: Se encuentra a orillas del rio Guadalquivir, 0

Nuevo Guadalquivir, en el centro de un ameno valle a:

1.874 msnm

Provincia
CERCADO

5000 0 5000 10000 15000 20000 25000
L ) el i N

mis

PROVINCIA
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PROVINGIA AVILES

TARLA
LBIGACATH DE LA PROVING 1A

v rai

PROVINCA
ARCE

Limites:

* Al norte con la provincia Eustaquio Méndez Arenas.



* Al sur con las provincias Avilés Arce.

* Al este con las provincias Francisco Burnett O'Connor.

* Al oeste con la provincia Eustaquio Méndez Arenas.

Superficie 2.074 km?

-CANTIDAD DE PERSONAS EN LA PROVINCIA CERCADO
Poblacion 2012= 179561 hab. (2012 INE TARIJA)
Poblacion actual proyectada = 665.430 habitantes (2017)

Poblacién empadronada por sexo segun, provincia, municipio y comunidad (censo

2012)
DEFPA PROVI MUNI CIUDAD/COMUNIDAD SEXO
RETAM NCIA CIPI Mujer Hombr Total
ENTO o £
Tarija  Cercade Tarja TARIJA 93023 86538 17956
1
Tarija Cercade Tarja COMPUERTA 320 278 508
Tarija Cercade Tarya PORTILLO 1089 1106 2195
Tarija  Cercado Tarnja GAMONEDA 71 72 143
Tarija Cercado Tarja LAPINTADA 309 337 646
Tarija  Cercado Tarja SAN _ ANTONIO LA 70 64 134
CABANA
Tarija Cercade Tarija LACABANA 105 96 20
Tarija  Cercado Tarmja SANTA ANATA VIETA 234 243 477
Tarija  Cercade Tarja SANTAANATANUEVA 249 261 510
Tarija  Cercado Tarja CHURQUIS 340 300 640
Tarija  Cercade Tarya PANIIPAMPA 156 157 313
Tarija Cercade Tarija PAMPA REDONDA 327 310 637
Tarija  Cercado Tarja TOLOMOSITA CENTRO 116 127 243
Tarija Cercad Tarija SANJACINTO NORTE 131 139 270
D
Tarija  Cercade Tarija TOLOMOSA GEANDE 458 473 936
Tarija  Cercado Tamja TOLOMOSANORTE 229 231 460
Tarija ~ Cercade Tarja TOLOMOSITA SUR 139 139 278
Tarija Cercade Tarja BELLAVISTA 37 28 63




Acceso Internacional

Por carretera la ciudad esta vinculada con el departamento de Potosi, departamento
de Chuquisaca, como también las localidades de Bermejo y Yacuiba (frontera con
Argentina). La carretera asfaltada y via férrea Santa Cruz — Yacuiba también
atraviesa por el departamento. Por otra parte el aeropuerto nacional Oriel Lea
Plaza.l, se encuentra ubicada en la ciudad, la misma ofrece conexiones aéreas con

algunas ciudades-capitales de los distintos departamentos de Bolivia.

Clima

El clima del departamento de Tarija es conocido como "El paraiso de la primavera™,
ya que predomina durante la mayor parte del afio un clima templado o meso -
térmico, sin embargo durante los inviernos (especialmente durante el mes de julio) la
temperatura suele bajar de los 0° C llegando a disminuciones térmicas sorprendentes
para la latitud y altitud (la zona es en los mapas "tropical™): todos los inviernos son
frios; por ejemplo en 1966 se registrd en esta ciudad una temperatura absoluta de -
9,5 °C (nueve grados y medio bajo cero) y el 20 de julio de 2010 en la misma ciudad
de San Bernardo de Tarija la temperatura bajé a - 9, 2 °C (nueve grados con dos
décimas bajo cero) acompariada tal temperatura por copiosas nevadas.

2.13-CLASES DE TURISMO MAS DESTACABLES EN EL
DEPARTAMENTO DE TARIJA

A) GASTRONOMIA EN EL DEPARTAMENTO DE TARIJA

La gastronomia de Tarija es famosa por su combinacion de sabores. Todos los
visitantes pueden disfrutar de comidas tipicas y platos tradicionales. Algunas comidas

recomendadas son:



Saice Chapaco: Elaborada con carne picada, papa, arveja, cebolla, condimentos, aji
colorado y acompafiado con arroz.

Ranga Ranga: Elaborada con panza de res picada, papa, cebolla, condimentos y aji
amarillo.

Picante Mixto: Hecha con carne de vaca, papa, cebolla, arvejas, aji colorado,
pimenton.

Otras comidas: Sopa de mani, sabalo a la parrilla, guiso chapaco, tamales, picantes
de lengua, de gallina y costillas de chancho a la olla.

Entre los pescados se tiene dorado, carpa bagre, surubi, pejerrey, y mis quinchos
también estan los cangrejos de agua dulce y no faltando los entremeses tipicos
servidos a media mafiana, como los tamales, morcillas y choricitos

En la actualidad el plato méas sobresaliente de Tarija es el chancho a la cruz ya que
este es considerado un atractivo para el turista por su elaboracion y sobre todo por su
sabor. Por las tardes se pueden disfrutar de las delicias con una taza de té, café o api
con los panes criollos hechos en hornos de barro tradicionales, realizados de distintos
tipos de harinas como los son de maiz, trigo y otros integrales. También estan los
famosos rosquetes, chirriadas, pasteles de queso, humintas, hojarascas, empanaditas
de maiz y las blanqueadas ambas con relleno de lacayote.

Bebidas

Finalmente para refrescarse se pueden degustar de una gran variedad de vinos, las
tradicionales alojas de cebada y de mani, chicha de maiz, refresco de peldn, los
famosos combinados que consisten en helado de leche con almibar de frutas y jugo de
limén. .

Conclusion gastrondémica

En conclusion la gastronomia del departamento de Tarija cuenta con platos tipicos y
bebidas tradicionales propias de la region, por la que se pretende impulsar y

desarrollar el turismo gastronémico.



Platos tipicos y tradicionales Bebidas tipicos y tradicionales

Saice Chapaco: Surubi Aloja de mani.
Ranga Ranga: Pejerrey Aloja de cebada
Picante Mixto Misquinchos y Chicha de maiz

cangrejitos

Sopa de mani, Costillas de chancho Singani,

Sébalo a la parrilla, Chancho a la cruz Vino patero

Guiso chapaco

Picantes de lengua

Son distintos los lugares donde se puede disfrutar de los aromas y sabores de Tarija,
los més sobresalientes son: San Jacinto, Puente San Martin, Tolomosa, El Rancho y
San Lorenzo.

B) TURISMO ARQUEOLOGICO
Museo Nacional Paleontologico
Arqueoldgico.

Este Museo depende de la Universidad
Auténoma Juan Misael Saracho puesto que

presenta una invalorable exposicion de

fosiles y objetos arqueoldgicos hallados en la

cuenca de Tarija, los cuales fueron factores
preponderantes para que algunos tarijefios
gestaran la idea de organizar un museo
como alto exponente de la cultura de un
pueblo y que no sea solamente un

repositorio, sino una institucién cultural en

el que se encuentren representadas las



conquistas cientificas de nuestra historia y prehistoria.

RUTA DE LOS SITIOS ARQUEOLOGICOS.

El area que circunda Padcaya la capital de la Primera
seccion de la Provincia Arce, es la que posee mas sitios
arqueoldgicos que estan ocultos asi también como en
Chaguaya, Cabildo Abra de la Cruz, Orozas abajo y El

Zaire.

Santa Ana, es zona que contiene un importante
yacimiento paleontoldgico, donde se
encuentran fosiles a poca profundidad y restos

de los animales que habitaron este valle hace

millones de afio.

Conclusion arqueoldgica

Tarija cuenta con mucha riqueza
arqueoldgica y paleontoldgica que se
encuentra en distintas partes del
departamento, una riqueza que no ha sido
explotada y aprovechada hasta el dia de
hoy, pero sin ninguna duda puede llegar a

tener un potencial turistico arqueoldgico
bastante amplio en el departamento.



Paleontolégico y Arqueologico Ubicacion en el departamento

Museo Nacional Paleontolégico Cercado -ciudad
Arqueoldgico

El Antigal El Antigal

Barbascuyo y Almendros Barbascuyo y Almendros
Rujero Rujero

Santa Ana Santa Ana

Padcaya. Padcaya.

resguarda patrimonio arqueolégico  Reserva de sama

C) TURISMO ARQUITECTONICO

Estos son algunos de las muchas edificaciones que se destacan en el departamento,
esto por su estilo, historia y su infraestructura antigua..

El patio del cabildo

Edificio construido en 1780, lugar
donde se efectuaron las primeras
secciones para el grito libertario en
1807

Casa Dorada

Construccion e inauguracion en 1903.

Enmarcada en los lineamientos del arte

noveau , por encargo del rico

comerciante tarijefio Moisés Navajas a los arquitectos Campo Novo de origen
italiano.

En la actualidad La Casa de la Cultura es declarada y decretada como patrimonio
nacional de la arquitectura



Castillo azul

El Castillo Azul es uno de los patrimonios
de Tarija, sobre el cual se tejen diversas
leyendas del pueblo y su duefio. Se
dibujan cuadros y se crean versos con esta :

obra arquitectonica que capta la atencion

de las personas propias del lugar como

- i i

también de turistas que pasan por la calle
Bolivar.

Capilla la loma

Construida por los padres dominicanos en el siglo XVI posee una sencilla portada de
estilo renacentista

Parroquia San Roque

Los franciscanos instauraron una capilla llamada San Roque en honor a un peregrino
francés que vivio en siglos pasados, que fue y es venerado como protector contra las
enfermedades. Esta construccion es iniciado a mediados del siglo XIX y concluyé en
1880 originalmente estaba a cargo de los franciscanos para luego pasar a custodia y
administracion de las Carmelitas

Catedral de Tarija

Esta construccidn es iniciada por los padres Jesuitas en el afio 1690 como iglesia de la
compafiia de Jesus, declarada catedral el afio 1924, en su interior guarda un verdadero
tesoro en oleos, plateria y célices de oro, con incrustaciones de piedra

Una joya arquitectdnica del siglo XVIII presenta un estilo barroco en su interior y
colonial republicana en su exterior, fue colegio Jesuita de Tarija importante en el

desarrollo de las Misiones de Chiquitos de Santa Cruz.



Basilica de san francisco

El templo de San Francisco
empez0 su construccion el afio
1606, su mayor logro fue el titulo
de Basilica Menor otorgada en
1871 cuenta con una biblioteca y
archivos del siglo XVI. Este

templo es ante todo es un espacio

sacro que ha sido la conexién mas

estable entre el convento de San
Francisco y la ciudad de Tarija, en la actualidad estd declarada como patrimonio
historico nacional.

Santuario de Chaguaya

El atractivo concreto de este destino turistico es el Santuario de la Virgen de
Chaguaya, cuya celebracion masiva o fiesta de la Virgen de Chaguaya se concentra
desde el 15 de Agosto hasta el 6 de Septiembre de todos los afios, donde peregrinos
de todo el departamento de Tarija, del norte Argentino y de la Republica de Bolivia
acuden con fe y devocidn ante la patrona de Tarija a pedirle salud y bienestar.

Conclusion del turismo arquitecténica

Tarija posee una gran diversidad de edificaciones, que se encuentran en la ciudad
como en las distintas provincias, cada una de ellas con sus respectivas caracteristicas,
estilo y afio de construccion e incluso algunas de ellas son consideradas como
patrimonio de la arquitectura nacional. Es por esa razon que se deberia incentivar e

impulsar el turismo arquitecténico.

Edificacion Ubicacion en el departamento
El patio del cabildo cercado

Casa dorada cercado

Castillo azul cercado

Capilla la loma cercado

Parroquia san roque cercado

Catedral de Tarija cercado

Basilica de san francisco cercado

Santuario de chaguaya chaguaya




D) TURISMO HISTORICO
Los distintos eventos, sucesos historicos que se efectuaron en épocas antiguas,
quedaron plasmadas en lugares, sitios, edificios historicos y plazoletas tales como:

e Museos de Tarija

e Museo Paleontoldgico y Arqueoldgico
e Museo La Casa del Moto Méndez

e Casa Dorada o Maison d'Or

e Convento Franciscano

e Observatorio Astronémico de Santa Ana
Archivo histérico departamental
Inmueble que pertenecid al gran Francisco Burdeht O Connor, casa con historia ya
que en el creci6 don Tomas O’ Connor autor del himno a Tarija como también

Octavio O Connor creador del escudo de Tarija. En esta casa murié don José.

En la actualidad cuenta con los documentos mas importantes del fondo colonial,
republica, memorias de la guerra del Chaco y parte del archivo fotogréafico de la
coleccion del Sr Alejandro Pérez

Centro eclesial de documentacion(C: E: D)

Es el centro artistico historico y cultural que integra la biblioteca, el archivo y el
museo —Fray Francisco Miguel Mari —del convento franciscano de Tarija fue
Fundado como centro eclesial en el afio 1994 por el padre Lorenzo Calzavarini, el
museo ofrece servicio de visitas guiadas por las instalaciones donde podemos
encontrar una sala de arqueologia boliviana como también el museo histérico

franciscano y las pinotecas de arte religioso, colonial y moderno.

Plaza Luis de Fuentes



Plaza donde fue fundada Tarija en el afio 1574 por el capitan Luis de Fuentes y
Vargas. En la actualidad es un lugar turistico de encuentro social, familiar, civico
militar, es el centro administrativo y econdmico de la capital.

Plaza Uriondo

Lleva por nombre en honor al intelectual patriota, estratega, guerrillero, de la
independencia de Tarija el Sr Francisco Pérez de Uriondo

En la actualidad la plaza es un lugar de encuentro de jovenes y familias perteneciente
a uno de los barrios mas tradicionales de Tarija como es EIl molino

Plaza bolivar

Mas conocido como el Parque Bolivar es un lugar apto para el entretenimiento
familiar, encuentro de universitarios y esta adecuado para las actividades culturales.
Dedicado al libertador Simon Bolivar quien fue el primer presidente de la nacion.
Plaza Sucre

Plaza pintoresca con exuberantes tonalidades en su vegetacion es un lugar de
encuentro social rodeada de restaurantes de gastronomia nacional e internacional.

En la parte central se erige el monumento del Mariscal Antonio José de Sucre, uno de

los precursores de la independencia de Bolivia y libertador de varios paises.

Archivo histarico departamental Cercado
Centro eclesial de documentacion(C:E:D)  Cercado
Museo Nacional Paleontoldgico Cercado
Arqueolégico

Museo La Casa del Moto Méndez avilés

El patio del cabildo cercado
Plaza Lwis de fuentes Cercado
Plaza Uriondo Cercado
Plaza bolivar Cercado
Plaza sucre Cercado
Casa dorada cercado
Castillo azul cercado
Capilla la loma cercado
Parroquia san roque cercado
Catedral de Tarija cercado
Sanfuario de chaguaya chaguaya
Basilica de san francisco cercado

Conclusion del turismo histérico



En definitiva el turismo historico del departamento cuenta con distintas hechos,
sucesos, leyendas y tradiciones que ocurrieron en el departamento y se encuentras
plasmadas en distintos lugares, sitios e incluso edificios historicos.

E) ENOTURISMO

Tarija es famosa en Bolivia y el mundo por su produccion de vino y singani. En las
afueras de la ciudad hay grandes extensiones de vifiedos y bodegas que son visitados
por los turistas. La mayoria de ellos se encuentran en el Municipio de Uriondo.

La vinoteca

Es un lugar especial Gnico de ventas y exposiciones relacionadas al mundo del vino,
ofrece la degustacion de excelentes vinos, singanis, jamones y quesos producidos en
el valle tarijefio.

Ruta De Vifiedos - Vino y Singani

En todas las Comunidades del Municipio de Uriondo se produce uva de distintas
variedades y en distintas extensiones. El cultivo sistematizado cuya produccion da
origen a Bodegas y fabricas de vino y singani, como también su tecnologia es Unico
en toda Bolivia, situacion que da lugar a categorizar al sector vitivinicola como

atractivo turistico de singular significacion.

Conclusion del Enoturismo

Asi pues uno de los mejores atractivos turisticos que tiene Tarija, es el enoturismo ya
que Tarija posee un reconocimiento a nivel departamental, ademas de ser denominada
como LA TIERRA DEL VINO, en la actualidad Tarija esta explotando el enoturismo

por ser una de las principales fuentes de ingreso econémico para el departamento.

Bodegas artesamales e industriales Ubicaciéon en el departamento
La vinoteca (exposicion v degustacion) cercado

aranjuez (B. industrial) b/ Aranjuez- cercado

El potrillo (B. artesanal) cercado

Valle de vino-- casa vieja— doiia chela— el tonel Valle la concepcion -URIONDO
de don yverko— casa de enoturismo rural-- el

parral botilleria

Kuhlmann-los parrales  (B. industrial) b/ san luis

Campos de solana (B. industrial) El portillo- cercado

Kolberg (B. industrial) Santa ana la vieja-cercado

Casa grande (B. industrial) La pintada — cercado

Singani casa real (B. industrial) Santa ana la nueva- cercado
Cenavit (B. industrial) Valle laconcepcion -URIONDO
La concepcion- rujero (B. industrial) La compafia

Los corceles San Lorenzo - aviles

Las duelas calamuchita

Magnus cercado

El potro cercado




F) ECOTURISMO
Tarija es el Departamento que tiene mas Areas Protegidas, en relacion a la superficie

departamental (12%), que cualquier otro departamento del pais.

TURISMO EN LAS AREAS PROTEGIDAS
Reserva bioldgica cordillera de
sama

Ubicada al extremo oeste del
departamento de Tarija es un area
protegida de interés nacional.
Dentro de su territorio se

encuentran a 12  pequefas

comunidades rurales y 4 ecos
regiones diferentes con numerosas especies de fauna andina como la vicufia, el
condor, el venado, zorro andino y otras especies del valle. También existen
importantes especies de flora muy particulares, como la yareta, la quewifia y pino del

cerro.

Esta area se constituye en habitat importante para 34 especies de aves acuéticas
pertenecientes a las zonas altas, entre las que se destacan 3 especies de flamencos de
las 6 especies que existen en el mundo. La Reserva contribuye al mantenimiento y la
difusion de la riqueza arqueoldgica, ya que protege a 12 sitios arqueoldgicos.

Desde el punto de vista de la infraestructura turistica esta area protegida se encuentra
dotada de albergues, campamentos, comedores y observatorios de aves, etc.

Los atractivos turisticos mas sobresalientes dentro de esta reserva, son:

Tajzara
Regidn que esté situada en la parte del sur
de la Reserva, camino troncal entre Tarija

y Villazén, presenta las lagunas de Pujzara




y Laguna Grande donde viven abundantes especies de aves, principalmente, garzas y
patos, lugar especial para el turismo ecoldgico y paisajistico.

Camino Preincaico

Este relicto arqueologico, que integra a la red de caminos
pre-coloniales, se inicia en el Abra de Calderillas. Es un
camino construido por diferentes culturas indigenas
(Paleo indio, Arcaico, Formativo, Chicha y periodo
Inca), desde alli se admira los paisajes que se vislumbran

aguas abajo, hasta la represa de San Jacinto. EI camino

se encuentra empedrado, con grandes bloques de piedra
de superficie plana, posee todas las caracteristicas de los denominados Caminos
Incaicos, con canales de desagules, plataformas y muros de proteccion en ambos lados
del camino.

BALNEARIOS NATURALES DE SAMA

A solo 25 Km de distancia, tenemos los
balnearios naturales de Sama, que conforman la
zona de los valles de la Reserva Bioldgica
—Cordillera de Sama. En esta region la

cordillera atrapa todo los vientos himedos, y

forma las principales fuentes de agua del valle
tarijefio, que nos ofrecen paisajes naturales de una belleza incomparable.
VALLE DE LOS CONDORES

La denominada Cordillera del Pabellon,
ubicada en el extremo Sur de Bolivia, en el
Municipio de Padcaya, es un piso ecoldgico
intermedio entre el Altiplano andino y la
selva subtropical, el cual cuenta con una

extension de mas de 25 kilémetros. En este

hermoso lugar esta el Valle de los



Condores, un santuario natural donde se encuentra una de las colonias de condores
mas grandes del mundo.

Conclusion del ecoturismo

En resumen el ecoturismo en Tarija es una excelente opcion de un desarrollo
economico. El departamento presenta mucha diversidad ecoldgica y areas naturales
donde se puede implementar esta clase de turismo, sin embargo en la actualidad el
ecoturismo en Tarija todavia se encuentra en desarrollo evolutivo, esto significa que

no esta siendo explotado correctamente como deberia ser.

Lugares y sitios del ecoturismo tarijenio Ubicacion en el departamento

RESERVA BIOLOGICA CORDILLERA DE sadM4A  Cordillera de Sama

PARQUE NACIONAL Y AREA NATURAL DE Gran Chaco

MANEJO INTEGRADO SERRANIA DE

AGUARAGUE.

RESERVA NACIONAL DE FLORA Y FAUNA Arce, Avilés, O'Connor y Gran
TARIQUIA Chaco

Lugares y sitios del ecoturismo tarijeiio Ubicacion en el departamento
san pedro de sola Cordillera de Sama

balnearios naturales de sama Cordillera de Sama - koimata
balneario de tomatitas cercado

caiién de la angostura Valle Central de Taryja

valle de los candores Municipio de Padcaya

selva de tipo boliviano tucumana Tariquia y Alarachi - O"Connor
chaco tarijefio Gran chaco

3.1.-FLUJO TURISTICO A NIVEL NACIONAL
En el afio 2014 los paises que mas visitaron Bolivia por primera vez son:
Japon con el 86%

Francia- Israel con el 73% TURISMO RECEPTOR: PROPORCIGN DE TURISTAS EXTRANJEROS
QUE VISITARON BOLIVIA POR PRIMERA VEZ, 2014

Suiza con el 72%
Alemania con el 71%
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Canada con el 61%
Colombia con el 50%
Italia con el 48%

Ecuador con el 47%
Brasil- México con el 46%
Argentina con el 45%

3.2.1.-FLUJO DE LLEGADA DE VISITANTES EXTRANJEROS SEGUN
MODO DE TRANSPORTE _
Segun la condicion de transporte, en el BT S
2015 la llegada de visitantes

extranjeros al pais presentd la siguiente
distribucion: Transporte Carretero @
57,5%, por Via Aérea 41,4%,

Seguido por Transporte Ferroviario y

Fluvial-Lacustre que representaron el 0,8% y 0,2%, respectivamente.

3.2.2.-MOTIVOS DE LLEGADA DE LOS VISITANTES A BOLIVIA

El motivo de Viaje es la caracteristica fundamental para identificar los
comportamientos en materia de consumo y gasto del turista extranjero que visito
Bolivia. De acuerdo con los datos obtenidos en la Encuesta Gasto de Turismo
Receptor 2015, se observo que el 59,8% de los visitantes extranjeros declararon haber
visitado Bolivia por motivos de vacacion / recreacion / Ocio, 18,6% por visita a

familiares y amigos y el 4,3% por negocios y/o motivos profesionales, entre otros.



Visita a familiares y amigos

Trabajo
~4.2%

Vacaciones-Recreacién-Ocio

Negoclos ylo Motivos
Profesionales

4.3%

Compras

4,0%

. En transito
2,0%

Estudios

1,5%

Congresos o Seminarios
1,5%

Tratamiento de salud,
atencion medica

Religion, peregrinacion

Otros 1 J Trabajo voluntario
0.8% 1.0%

3.3.-ESTRUCTURA DEL GASTO TURISTICO EN BOLIVIA

De acuerdo a la estructura de Gasto Turistico (ver Grafico N° 1), la mayor proporcion

Corresponde a bebidas y alimentos con un 23,7%, transporte interno 16,7%,

hospedaje 15,3%, recreacion 12,4%, ropa, vestimenta, calzados 9,6% y otros 3,7%.

Por otro lado se consideran diversos gastos como regalos, estudios, mercaderia,

material para estudios y/o trabajo, pagos/donaciones, material de construccion,

electrodomésticos y pago de tramites.



> Servicios Culturales -
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3.3.1.-GASTO MEDIO DIARIO POR PAISES

Por otra parte, entre los principales paises con mayor Gasto Medio Diario estan:
Suiza ($us. 95,8), Panama ($us. 93,9), Alemania ($us. 78,9), Japon ($us. 73,4), Chile
($us. 70,8) y Estados Unidos ($us. 70), siendo el gasto de los residentes de Suiza
superior con relacion al resto; mientras que el menor Gasto Medio Diario es de los

residentes de Uruguay con $us. 48,6.

TURISMO RECEPTOR: GASTO MEDIODIARIQ Y GASTO MEDIO DE VIAJE Alemania 79 642
SEGUN PRINGPALES PAISES DERESDENCIA, 2014 Francia 58,4 81756
n délares etadounidenses México 674 L1125

_ Canads 53,1 88,7

Pals de Fesidanciz Gasto Medio  |Gasto Medio de Ecuador 56,8 7189

GENERAL e 515 =k 24 s & #3l
Arpentina 538 4066 Ita!|a . 65,3 :.05&1
i i a1 | | R0 Urido 539 0603
Chile 108 6763 | | Panamd 939 L5069
Brasil 550 743,2 | | Uruguey 485 5263
Estades Unides 100 1233,3 | | ‘apon 34 8081
Espafia 530 1.866,5 | | Veneael 698 L3101
Colomhia 58,9 1.058,2 | | Israel 629 6810
Alemania 18,9 024,2 | | Suiz 95,8 13434




3.4.-PRINCIPALES LUGARES VISITADOS EN BOLIVIA
Los principales lugares visitados por los turistas extranjeros fueron las ciudades del

eje troncal, La Paz con 23,1%, Santa Cruz con 17,1% y Cochabamba con 6,4%. Otros

principales lugares visitados son: Copacabana con 8,8% y el Salar de Uyuni con

6,3%. Las estadias medias méas largas de los viajeros se registraron en la ciudad de

Santa Cruz con 16 dias y Cochabamba con 13. Tarija se encuentra en el doceavo

lugar de los lugares mas frecuentados por los turistas con un porcentaje de 2.5% a

nivel nacional.

ESPACIOS RECREACIONALES MAS VISITADOS EN TARIJA

Lugares mas visitados

Interés por visitar Tarija

Ruta del vino Paisajes -naturaleza 33%
La campifa tarijefia

Iglesias (7 mas destacadas) | Cultura -costumbres 25%
Casa de la cultura

Miradores (5 mas | Recreacion pasiva 22%
destacados) Hospitalidad y tranquilidad

Plaza principal

Plazuelas barriales

Mercado central Gastronomia 14%
Local  principal  Dofa

Pastora

Puente san Martin

Observatorio otros 65%

Museo paleontoldgico




3.5.-FLUJO TURISTICO A NIVEL LOCAL
A continuacion se observa las estadisticas que nos permiten sacar una conclusion
razonable de la relacion que existe en el niumero de visitantes, el interés por visitar

Tarija y la cantidad de lugares que ofrece el departamento.

Datos estadisticos pernoctes de extranjeros en estab. de hospedaje registrados
en la direccion de turismo (fuente: partes hoteleros) 2015 -2016
2016 ENERO
N° | PAIS VISITANTES | PORCENTAJE
1 | ARGENTINA | 990 84%
2 | ESTADOS 26 2%
UNIDOS
3 | CHILE 24 2%
4 | ESPANA 23 2%
5 | BRASIL 21 2%
6 | COLOMBIA 13 1%
7 | FRANCIA 12 1%
8 | ALEMANIA 10 1%
9 | CANADA 10 1%
10 [ OTROS 46 4%
TOTAL 1175 100%




2016 MARZO

N° DPAIS
'1  ARGENTINA |
 ESTADOS
UNIDOS

' PERU
 PARAGUAY |
 ESPANA '
| CHILE
' MEXICO
' FRANCIA
' CANADA
10 OTROS

. | TOTAL

(2%

VISITANTES PORCENTAIE
65%

482
41

37
29
29

|26
2

13

[12
_ 54
745

6%

5%

4%

3%
3%

2%

2%

1%

100%

MARZO 2016
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2016 ABRIL

N° PAIS

[

ESTADOS
UNIDOS
BRASIL
CHILE
ALEMANIA
FRANCIA
COLOMBIA
CHINA
ESPANA

10 OTROS
TOTAL

C-RN-- RN R - NN ¥ R 7

2016 MAYO

ARGENTINA

VISITANTES PORCENTAIJE

341
37

30
22
14
12
12
11
10
46
535

46%
5%

4%
3%
2%
2%
2%
1%
1%
6%

ABRIL 2016

W] &2 &3 s4 w5 @6 @7 ®88 €9 w10

100%

N° PAIS

PERU

 ESTADOS
UNIDOS

' CHILE
ESPANA

' BRASIL

HOLANDA

| CHINA

' COLOMBIA

10 OTROS

TOTAL

Wk =

C-RE--RE - R R N

12016 JUNIO

 ARGENTINA

VISITANTES PORCENTAIJE
41%

303

42

|40

' 30
[23
19
i
10
10
44
535

41%

5%

| 4%

3%

3%
| 1%

1%

1%

6%

W ARGENTINA uPERU
= ESPARLA mERASIL
WCOLOMEIA mOTROS

w ESTADCS UNIDOS @ CHLE

B HOLANDA BCHNA

| 100%

N° PAIS

1 ARGENTINA

2 CHILE

3 COLOMBIA

4 CHINA

5 ESTADOS
UNIDOS

6 ESPANA

7 MEXICO

8 ALEMANIA

9 FRANCIA

10 OTROS
TOTAL

VISITANTES PORCENTAIE

362

28
17
16
14

13
8
6
5
22
49

1

49%

4%
2%
2%
2%

2%
1%
1%
1%
3%

100%

JUNIO2016
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2016 JULIO

N° PAIS VISITANTES PORCENTAIE JULIO 2016

1 ARGENTINA 1067 143%

2  PERU 55 7%

3 BRASIL 46 6%

4 CHILE 39 5%

5 ESTADOS 38 5%
UNIDOS

6 ESPANA 16 2%

7 ALEMANIA 15 2%

8 CHINA 12 29

9 FRANCIA 12 29

10 OTROS 76 10% l 52 3 md S mE m7 nE w9 wid
TOTAL 1376 100%

2016 AGOSTO

N° PAIS VISITANTES PORCENTAIJE = AGOSTO

1 ARGENTINA 917 123% 2%\ 15 1% 1%

2 PERU 53 % w2

3 ESPANA 35 5% o= \\W

4 BRASIL 22 3% \

5 CHILE 18 2%

6 CANADA 17 2%

7 ALEMANIA 16 29

8 ESTADOS 16 2%
UN'_[DQS » 1 ARGENTINA » 2 PERU « 3ESPANA

9 COLOI‘IIB].A 13 2% 4 BRASIL S CHLE ® 5 CANADA

lﬂ DTROS 59 9% u T ALEMANIA = § ESTADOSUNIDOS =9 COLOMEIA
TOTAL 1176 100%




2016 OCTUBRE

N° PAIS VISITANTES PORCENTAIE 2%_ OCTUBRE
1 ARGENTINA 629 84%
2 ESTADOS 32 4%
UNIDOS
3 BRASIL 28 4%
4 | ESPANA 27 4%,
5 CHILE 24 3%
6 CHINA 23 3%
? L{EXICD 20 3% » 1 ARGENTINA w 2 ESTADOS UNIDOS = 3 BRASIL
8 FRANCIA 19 3% » & ESPANA 5 CHILE » 6 CHINA
$ COLOMBIA 9 1% » 7 MEXNICO » 8 FRANCIA » 5 COLOMBIA
10 OTROS 53 7% oo
TOTAL 864 100%
2016 OCTUBRE
N° PAIS VISITANTES PORCENTAIE 2%_ OCTUBRE
1 ARGENTINA 629 84% 25\ g 6%
2 ESTADOS 32 49 N
UNIDOS == \\‘
3  BRASIL 28 4% % .'“*
4 ESPANA 27 4%
5 CHILE 24 3%
6 CHINA 23 3%
? IVIEXICD 20 3% » 1 ARGEMTINA = 2 ESTADOS UNIDOS = 3 BRASIL
8 FRANCIA 19 3% » 4 ESPARIA 5 CHILE u 6 CHINA
9 COLOMBIA 9 1% * 7 MEXICO » 8 ERANCIA % 9 COLOMBIA
10 OTROS 53 7% R
TOTAL 864 100%

Durante el afio 2016 a nivel nacional, Tarija recibi6 mas visitantes en el mes de
enero, en segundo fue en el mes octubre y el mes junio el porcentaje de visitas fue
minimo, podemos ver que durante el afio Tarija es visitada por los demas

departamentos.

DATOS ESTADISTICOS PERNOCTES DE NACIONALES EN ESTAB. DE HOSPEDAIJE
REGISTRADOS EN LA DIRECCION DE TURISMO (FUENTE: PARTES HOTELEROS) 2015 -

“"ENERO | FEBRERO | MARZO ABRIL MAYO 1UNIO 10Lio AGOSTO | SEPTIEMBRE| OCTUBRE | TOTALES 2016
74 72 68 54 22 45 61 44 70 152 664
834 560) 512 662 479 386 676 515 633 760 6017
1881 o997 1.381 1.197 961 750 957 955 1.021 1.167 11267
3130 1585 1.786 2.150 1.303 1.366] 2.156 1.509 1.701 2.025 18711
614 79 340 377 200 241 529 260 274 723 3837

29 g 15 22 14 15 9 14 17 18 161
1435 761] 786 757 623 607 1.118 777 778 1.135 g783
1799 1081 1469 1.476 856 999 1.412 1.129 1.255 1.459 12935
3355 s 2.405 2.100 1.999 1.974] 2527 2.608 2.530 2.195 24275
13153 7926] 8762 8795 6.457 6.383] 9.445 7811 8279 9.634 86645




Vale decir que de acuerdo a los datos generados por parte de los hospedajes en el
2016

aproximadamente 106.116 hab. Podemos ver que nuestra ciudad de Tarija es muy

los visitantes extranjeros fueron 10.364 hab. y visitantes nacionales

visitado por personas pertenecientes al pais.

£ Qué lugares turisticos visito durante su estadia en la ciudad de Tarija? - Dividido por
procedencia del encuestado

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Tomatitas

San Lorenzo

El Valle

La Victoria
Padcaya

San Jacinto
Museos

Parques y plazas
Iglesias

Menumentos y miraderes
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d
48%

40%

f

Caniro ¢ e
Irvaafipacn Eaaotsico

e

10%
32%
—%
22%
775
=
30%

N Provincia
u‘lﬁEdns d
. ¥29% 7% Nacionales
L — 7 S— g — )
Otros s N Extranjeros

¢Cual fue o es el tipo de hospedaje durante su estadia en

Vivienda particular

Alojamiento

Residencial

la ciudad de Tarija?

Hote! M 30%
I 29%
I 17%
I 12%

B 5%

Hostal

Vivienda o departamento... Il 4%

Albergue
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éCual es su tiempo estimado de hospedaje en la ciudad de
Tarija?

Ni unasolanoche | 0,5%

Una sola noche - 7,9%
De dos a tres noches _ 52,0%
De cuatro a siete noches [N 24,0%
Mas de 8 noches _ 12,4%

| Se encuestaron a 404 turistas
owo M 2,7%

visitantes de la ciudad de Tarija

NSIN r | 0, 5% Nt e - “—i’_"

Anvestigociin Esfodisfica

(Con qué frecuencia visita la ciudad de Tarya?
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Con muy poca frecuencia (al menos una

1]
vez en los ultimos 5 afios) 32%
Con poca frecuencia (al menos una vez
. . 16%
en los ultimos 3 afios)
Regularmente (al menos una vez al afio) 27%
Con frecuencia (de 2 a 3 veces al afio) 14%
C ha fre 1 is de 3 al 4

on muc cuencia (més de 3 veces 10% g’i .

aﬂ[]) Cnlng o s



Gasto estimado personal por alimentacién diaria de un turista
que visita Tarija
De 5 a 20 Bs;
12,1%

Mas de 1
Bs: 6,2%

De 21 a 50
Bs; 33,9%

ﬁﬂiz.

Carind de  Eemtepew
Irremaigociin Euiadishca

Gasto estimado personal por transporte diario de un
turista que visita Tarija

elal0d
Bs: 14,4%

Della30
Bs; 34,2%

gfr%:

Canfre e s
Irrridligeacidn Esladiica

éQué es lo que mas le llamd la atencion en la infraestructura y atractivos
turisticos en la ciudad de Tarija?

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0%

Su cultura y costumbres GGG 42,1%
Su paisaje y naturaleza IEEGEGEGEEENEE 36,6%
Su tranquilidad I 33,7%
Sugente I 31,7%

Su limpieza 22,3%
Su hospitalidad 22,0%
Su gastronomia 15,8%

Sus vifiedos 13,4%



Gasto estimado personal diario por hospedaje de un turista que visita
Tarija

De 51 a 150 Bs;
22,0%

éi?i:.

Caniro os Semmss s
Invasstigoossn Estodistico

éUd. compro algan tipo paguete turistico para visitar la
ciudad de Tarija?




Conclusion del enfoque local

En conclusion, la evolucion del concepto del turismo hasta la época actual impone
nuevos retos ya que son potencialidades para su desarrollo, pues incluye la necesidad
de entornos arménicos que propicien el progreso no solo econémico sino también
social.

De tal forma se observa que la provincia cercado cuenta con las caracteristicas
naturales esenciales que invitan a la misma poblacion a estar en contacto directo con
la naturaleza, por ende es necesario mitigar el impacto que generan los usuarios
mediante proyectos en base al ecoturismo, enoturismo entre otros. Es decir de manera
equilibrada, sin restriccion alguna a tales espacios.

Ademas de las caracteristicas fisico — naturales Tarija cuenta con una gran riqueza
cultural, al demostrar sus costumbres dia a dia, desde afios anteriores, donde la
historia que representa cada nacion genera nuevas perspectivas parar enriquecer a
través del turismo. Evitando la pérdida de tradiciones que se transmiten de generacion

a generacion, siendo la identidad propia de Tarija.

4.-ECONOMIA
La principal actividad economica del municipio es la industria vitivinicola, debido a
la produccion de vinos y singanis de gran calidad para el consumo nacional y la

exportacién. La ciudad tiene también plantas de procesamiento de derivados lacteos,



industrias madereras, fabricas de cerdmica roja y envasadoras de frutas. La mayoria

de estos productos tienen mercados dentro y fuera de Bolivia.
5.-DELIMITACION DE LA ZONA DE ESTUDIO:

Ubicacion

El distrito 12 se encuentra al sur oeste de la provincia cercado tiene como

colindancia la siguiente distribucion:

Al norte con el Poligono Urbano (distritos del 1 al 13)

Al sur colinda con el distrito 11
Al este colinda con el distrito 3y 5

Al oeste colinda con el distrito 6

6.-~ASPECTOS FiSICOS NATURALES, CONTEXTO FiSICO
6.1.-CLASIFICACION DEL CLIMA
La Provincia Cercado es la region que tiene instalada una red aceptable de estaciones

meteoroldgicas, consistente en 7 estaciones climaticas estos son:

>

>

Paramo Alto Semihimedo
Paramo Bajo Humedo
Templado Arido
Templado Semiarido
Templado Semihimedo
Frio Arido

Frio Semiarido

Frio Semihimedo

6.2.-CLIMA TEMPLADO SEMIARIDO

Unidades_Climaticas
I Frio ArRIDO
I FRriO SEMIARIDO
| FRIO SEMIHUMEDO
| PARAMO ALTO HUMEDO
PARAMO BAJO SEMIHUMEDO
TEMPLADO ARIDO
TEMPLADO SEMIARIDO

I[:] TEMPLADO SEMIHUMEDO




Unidad climatica ubicada entre las alturas de 1.001 a 2.000 msnm, cuyas
temperaturas varia de 17,5° a 24° C, este resultado se muestra debido a que la
precipitacion en esta zona se incrementa, por tanto se califica como semiarido; clima
que se percibe, a cercanias del rio Guadalquivir, mas propiamente hacia el sudoeste,

sobre las llanuras fluvio-lacustre y parte del piedemonte.

V¥VHONON




3.-TEMPERATURA

En forma general el clima de la provincia Cercado, presenta una temperatura media
anual de 17,4° C, la maxima media de 25,5° C, minima de 9,4° C, en verano extrema
méaxima de 39,4° C, y extrema minima de invierno de -8,6° C, tal como se muestra en

el cuadro siguiente.

REFERENCIAS
TEMPERATURAS

B 1 30cc
B 1554
I 16.28°C
723
B .17 °C

e of Y o V(U
Ademas las temperaturas medias anuales segun las estaciones son:

-Primavera 19.9°C
-Verano  20.6°C
-Otofio  17.0°C
-Invierno 14.9°C

6.4.-EL REGIMEN DE HELADAS

Es considerado al periodo medio, libre de heladas en Tarija esta alrededor de los 273
dias quedando un periodo medio con heladas de 92 dias comprendidos entre el 25 de
mayo Y el 25 de agosto, considerando varias estaciones de informacién se tiene un
promedio de frecuencia de heladas de 21 heladas por afio, en cuanto a la frecuencia
media mensual podemos indicar que en el mes de julio se presenta con el mayor
numero, de 9,5 heladas seguido por junio con 9,1 heladas y agosto con 4,3 heladas.



Respecto a la duracion de las heladas resulta evidente que el perjuicio provocado por
una helada esta en relacion directa con el tiempo que la temperatura se encuentra en
niveles criticos de dafio, segun datos histéricos la helada més catastrofica registrada el

14 de agosto de 1978 a horas 9 a m, alcanzado una intensidad de -9,5° C.

6.5.-VIENTOS

Se presenta vientos débiles y moderados de direccion variable de origen local, el
régimen normal de vientos en la provincia Cercado, que corresponde en gran parte al
Valle Central de Tarija, estd determinado por el ingreso de masas de aire denso a
través de la fractura geoldgica de la Angostura, razon por la cual, la intensidad, asi
como la direccion predominante se modifica al Distribuirse tanto hacia el norte como
al sur, de este punto de referencia respecto a las velocidades promedio del area de
estudio, alcanza 6,3 m/s con direccion Predominante de Sudeste, tal como se muestra

en el cuadro anterior.
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6.6.-HUMEDAD

La humedad relativa califica como moderada esta con un promedio de 62 %,
sobrepasando el 60 % durante los meses de diciembre hasta abril. Una de las
caracteristicas interesantes con respecto a la humedad es la presencia de masas de
aire humedo y frio en algunos dias de la Estacion de invierno que acompafiados de
vientos, dan origen a una sensacion térmica diferente a La observada en los
termometros.

6.7.-ASOLEAMIENTO

Los rayos del sol que inciden en el lugar se proyectan de Este a Oeste teniendo en
cuenta que el &ngulo de inclinacidn con respecto al horizonte favorece al Norte.
Cuando el sol alcanza su mayor altura que ocurre a medio dia, depende de la estacion
del afio en el que se encuentre. Lo mismo se entiende también para la tierra. Los
rayos del sol de verano, llegan con un &ngulo muy inclinado con respecto a la
horizontal y calienta el suelo mucho més que el sol de invierno que incide con un
angulo pequefio.

La duracion media anual de sol es de 200 dias/ afio. Durante la estacion fria (de mayo

a octubre) la media anual mensual es de 240 h/mes.

Provincia
CERCADOQ




7.-ANALISIS DEL SITIO DE INTERVENCION

7.1.-Suelos
En cuanto a la estructura de suelos presenta caracteristicas por las cuales esta
compuesta, por materiales como arcillas compacta, arena, roca suelta que se pueden

clasificar como suelos semi-duros.

7.2.-Hidrologia

Existen tres afluentes de agua muy importantes que provienen desde la Cordillera de
Sama estas conforman tres rios: El primero pasa por las comunidades de Bella Vista,
el segundo por Tolomosa Grande y
el Tercero que es el rio Guadalquivir
gue se une en Tomatitas. Estos tres
rios desembocan sus aguas al espejo
de agua (represa san Jacinto), el

segundo y tercero pasan por la

comunidad de Tolomosita uniendo
sus aguas a la altura del puente de Tolomosita para luego desembocarlas al espejo de
agua, ambas afluentes conforman lo que es la represa de san Jacinto esta a su vez crea
circuitos de micro riegos para las areas de cultivo aledafas a la represa.



Mientras el rio Guadalquivir que llega a nuestra ciudad baja pasa por la provincia
Méndez y pasa por toda la ciudad de Tarija.

El espejo de agua (represa de San Jacinto) contempla las siguientes caracteristicas:
e Profundidad del lago ;45mts
o Cota vertedero: 1 882.50 m.s.n.m
e Volumen util:41.41hectometros
e Area del espejo de agua:580.00 hectareas
e Cota vertedero inflables :1 884.00 m.s.n.m

e Volumen presas inflable:62.94 hectometros

e Volumen util presas inflable:49.44 hectdmetro

e Area del espejo de agua presas inflable:820.00 hectareas

7.3.-Flora

La vegetacion existente en la zona refleja las caracteristicas topogréficas y climaticas
de la misma.

De acuerdo al mapa de vegetacién de la provincia Cercado, existen 26 unidades bien
diferenciadas, las mismas que se pueden agrupar en unidades de bosque, matorrales y
pastizales. A continuacién enunciara, las especies mas destacadas de la zona:
Churqui, thola, taquillo, pasto, eucalipto, palmera, paraiso, molle, sauce, rosales y

pastizales

47 Nombre comun
Nombre comiin CIPRES ARIZONA A
EUCALIPTO Nombre cientifico
Nombre cientifico CUPRESSUS v
EUCALYPTUS ARIZONICA
GLOBULUS Familia A
Fanilia Pindceas
Mirtéceas Origen: N. Améri
Origen ngen: N. America 1
Australial  30-40
Forma ‘
Caracteristicas Y
De forma conica y copamés o menos densa, de fronco recto.




68 Nombre comin
Nomb i —y| LT
SZIL'J'C;Ee == ' MOLLE-FALSO PIMENTERO

Nombre cientffico Nombre cientfico
SALIX BABILONICA SCHINUS MOLLE
Familia 1 Famila: Anacardidceas

Saic
Oriesi Origen: . Améra Per, Chie

China 10-12

7.4.-Fauna: En cuanto a la fauna, solamente se cuenta con animales domésticos

como

Gallinas, patos, perros, gatos entre otros.




7.5.-REDES DE INFRAESTRUCTURA

Rede de agua
con relacion a la cobertura red de agua potable, el distrito 12 cuenta con la red de

agua en sus distintos barrios.

Procedencia del agua que utilizan en la vivienda Total

Total 2549
Caiieria de red 2.306
Pileta publica 61
Carro repartidor 5
Pozo o noria 170
Lluvia, rio, vertiente, acequia 7
Otro (aguatero, lago, laguna/acequia) 0

Desague del servicio sanitano Total

Total 2.354
Al alcantarillado 1917
A una camara séptica 346
A un pozo ciego 475
Ala calle 9
A la quebrada, rio 1
A un lago, laguna, curichi 0
Total 7.156
La depositan en basurero publico o 1.303
contenedor

Servicio publico de recoleccién (carro H.478
basurero)

La botan a un terreno baldio o en la 99
calle

La botan al rio 19
La queman 153
La entierran 12
Otra forma 32




Red de energia eléctrica

El distrito 12 del area urbana, cuenta con una red de energia eléctrica no en su
totalidad.

Disponibilidad de energia eléctrica

Total 7.156
Red de empresa eléctrica 6.835
Otra fuente 3
No tiene 290

Red de gas domiciliaria

Existe red de gas domiciliaria casi en su totalidad en
el distrito 12.

Combustible o energia méas utilizado para cocinar

Total 2549
Gas en garrafa 1.197
(as por cafieria 1.248
Lefia 53
Otros (electricidad, energia solar ) a1

Combustible o energia mas utilizado para cocinar

Total 2.549
(as en garmrafa 1.197
(zas por cafieria 1.248
Lefia 23
Otros (electricidad, energia solar ) a1




7.6.-VIALIDAD Y TRANSPORTE

La infraestructura se encuentra sobre via estructural denominada “la avenida la
Banda” que se articula con otra avenida principal “la avenida América” como

también colinda con el puente San Martin y el puente Bicentenario”

En el distrito 12 especificamente se identifican 3 de estas categorias como ser:
e Vias distritales
e Vias locales

e Vias vecinales

Red de Vias Distritales

Permite la relacion del centro de la ciudad con los sectores extremos como norte — sur
y este —oeste, La vias distritales que conforman la red determinan y estructuran el
crecimiento de la ciudad. Con ese caracter se sefialan las vias en el distrito, sobre
todo en zonas no consolidadas o en proceso de consolidacion.

Se establece que los predios cuyas fachadas estén sobre estas vias podran alcanzar
alturas de 15 m a partir de la rasante.

Estas vias en su aspecto formal presentaran dos calzadas con jardin separador,

resultando un perfile entre los 24m y los 30m.




Red de Vias Locales
Las vias pertenecientes a esta red, propiciardn la organizacion al interior de los
distritos y estaran constituidas por vias cuya dimension esta establecida mayores a

20m y menores a 24m.

Red de Vias Vecinales

Son aquellas que sirven de colectoras del trafico al interior de las vias locales,
canalizando el transito entre barrios. Estas vias tendran un ancho de via de 14 m
como minimo hasta los 20m como maximo. El perfil minimo corresponde a aceras de

3 my calzadas de 8.

Sistema de Trasporte:

No existe una linea de micro que pase por el lugar, pero si por el distrito como el 6,

11, k, entre otros.
Pero cuenta con el recorrido de taxi trufis como la bandera morada entre otros.



8.-DOTACION DE EQUIPAMIENTOS

Dentro del area urbana existe una serie de equipamientos con caracteristicas basicas,
estos son de menor jerarquia y cuentan con un servicio general hacia la poblacion del
distrito 12.

EDUCACION

Los distritos colindantes cuentan con algunos centros educativos y universidades
como la universidad Domingo Sabio. Asi también con equipamientos de recreacion

pasiva y activa en los distintos distritos como en el lugar y otros barrios cercanos.

Al realizar un estudio del lugar se puede decir que existen talleres mecéanicos, tiendas

de barrios, mercados y un puesto policial en sus cercanias.
VIVIENDA

En la zona existen dos tipos de vivienda la tradicional y en menor proporcion la
minimalista asi como en toda la ciudad de Tarija.

Tipologia tradicional

Por tratarse de un area urbana la
tipologia predominante en la
zona son de tipo tradicional las
caracteristicas que presentan son:

e Cubierta de teja colonial

e Cubiertas con varias
caidas

e Arcos a medio punto

e Texturas de piedra

e Vanos de madera




Existen viviendas de tipo minimalista en la zona pero son escasas, las caracteristicas
que presentan son:

e Formas puras

e Colores puros

e Grandes ventanales

e Texturas de piedra

e Simplicidad de su forma

Elementos constructivos

Los materiales méas usuales con las que estan construidas son:

Cubierta de teja colonial

Estructura de hormigén armado

Lozas alivianadas de hormigon armado

Carpinteria de aluminio .y de madera

Vidrios transparentes y ahumados

En algunos casos las viviendas del lugar estan construidas de materiales tradicionales
como ser el adobe, piedra, la teja entre otros.

Cerramientos perimetral

Los cerramientos perimetrales son elementos que permiten la obstaculizacion y marca
el limite de un terreno, los elementos de cerramientos que presentan son varios como
ser: Los cerramientos con muro de ladrillo, muro de piedra, cerramientos con rejillas,

con alambre de paas, malla de acero inoxidable, etc.



Existe una continuidad visual de lo que es la arquitectura en las viviendas mediante el

cerramiento de algunos previos, que tienen como limite perimetral rejillas.

En otros casos el limite del cierre perimetral se lo realiza con muros que obstaculizan

la vision de la arquitectura.

9.-ASPECTOS DEMOGRAFICOS

POBLACION EMPADROMADA POR SEXO, SEGUN GRUPOS DE EDAD
Grupos de edad Total Hombres Mujeres
Total 205375 99.522 105.853
0-3 16.088 B8.293 7795
4.5 7541 3.832 3709
B-19 54.300 27199 2710
20-39 72719 35101 37618
40-59 36.371 17.059 19.312
60-mas 18.356 B8.038 10318
Pobilacion de 18 afios y mas 137.325 B5.142 72183
(poblacién en edad de votar)
Paobilacion femenina de 15-49 B60.229
anos en edad fértil
Paobilacion en viviendas 199.048 95.890 103.158
particulares
Paobilacion en viviendas 5.883 334 2542
colectivas
Poblacion sin vivienda en 385 247 138
P
Poblacion sin vivienda que 59 44 15
vive en la calle
Poblacion empadronada 203 295 S8 463 104 832
inscrita en el Registro Civico
Poblacion empadronada que 180287 86.648 93.630
tiene Cédula de Identidad




La provincia cercado cuenta con 205.375 habitantes, de los cuales 105.853 son

mujeres y 99.522 son varones haciendo un total del 100 % de la poblacion.

LUGAR DONDE ACUDE LA POBLACION CUANDOQ TIENE PROBLEMAS

DE SALUD
Salud Total Hombres Mujeres

Caja de Salud (CNS, 63.271 29811 33.460
COSSMIL, u ofras)

Sequro de salud privado 28.021 13.527 14.494
Establecimientos de salud 131.810 63.087 68.723
publico

Establecimientos de salud 46411 21.940 24 471
privado

Médico tradicional 49 877 23783 26.094
Soluciones caseras 93.415 44 049 49 366
La farmacia o se automedica 109.523 2929 56 594

POBLACION EMPADRONADA, POR SEXO, SEGUN LUGAR DE
NACIMIENTO Y RESIDENCIA HABITUAL

Lugar de nacimiento Total Hombres Mujeres
Total 205.375 99522 105.853
Aqui 139.168 67.408 71.760
En ofro lugar del pais 62.355 30.172 32.183
En el exterior 3.852 1.942 1.910




POBLACION EI".! PADRONADA DE 4 ANOS O MﬁiSr DE EDAD POR SEXO,
SEGUN IDIOMA EN EL QUE APRENDIO A HABLAR
Idioma Total Hombres Mujeres
Total 188.874 91.015 97859
Castellano 174.793 84 229 90564
Cluechua 0.626 4.421 5205
Aymara 1.640 906 734
Guarani 152 83 69
Otros idiomas oficiales 170 88 82
Idiomas extranjeros 343 181 162
Ofras declaraciones 3 2 1
Mo habla 251 130 121
Sin especificar 1.896 975 921
VIVIENDA
e == Desague del servicio sanitario Total
Total 62.451 Total 47924
Nimero de viviendas particulares Bi7ig| |Aacantailiado 39.151
Mimero de viviendas colectivas 7a5|  |Aunacamara séplica 2258
A un pozo ciego 6.399
Ala calle 7
A la quebrada, rio 44
A un lago, laguna, curichi 1
Mo tiene 3199 Himinacion de la basura Total
Combustible o energia més ufiizado para cocinar Total Tatal 54926
Total 54.926 La depositan en basurero pdblico o contenedor B.525
Gas en gamafa 26.239 Servicio publico de recoleccion (camo basureno) 38.375
Gas domiciliario (por cafieria) 22447 La botan a un temreno baldio o en la calle 1.496
Lefia 4688 La botan al rio 305
Otros (electricidad, energia solar, guano, bosta o taquia v 165 La queman 4671
oiro) _ La entierran 1.266
No cocina 1.387 Otra forma 285
PR R D R BT D R Lo Teenologias de informacion y comunicacion Total
Total 54,925 _—— 756
Cafieria de red 47437 | Fromiear YT
Pileta piblica 3.568 c - 950
Caro repartidor (aguatero) 22| [Sewicio de Intemet 7821
Pozo o noria 18| [Senvicio de Telefonia fja o celular 44943
Lluvia, rio, vertiente, acequia 1703
Ofro (lago, laguna, curichi) 92 FUENTE: Instituto Nacional de Estadistica

FUENTE: Instituto Macional de Estadistica




10.-ASPECTOS CULTURALES

En cuanto a los aspectos culturales de la region, Tarija goza de costumbres y
tradiciones variadas uno de ellos es:

Los aspectos culturales de las comunidades responden a una de las culturas chapacas
que representa en si al departamento de Tarija. No existe cultura chapaca pero
pertenece a la cultura guarani porque se encuentra en la misma zona tomar en cuenta.
Folclore tarijefio

Caracterizada por las coplas y tonadas, musica autoctona de Tarija, ellas caracterizan
cada festividad marcada por el calendario folklérico chapaco que distingue cinco
épocas que marcan el ritmo de celebracion que esencialmente tienen su raiz en el
Santoral Catolico.

En todo el afio se destacan 5 épocas para cautivarse del folclore chapaco mediante las

coplas.

1. Todos los Santos
2. Carnaval

3. Pascua Florida
4. Corpus Christi

5. Tonadas de fiesta

Nivel de instruccion

Las personas que conforman la ciudad de Tarija presentan un grado de instruccion de
la siguiente manera:

Trabajadores por cuenta propia, conformada por personas que finalizaron la
secundaria.

Obreros, conformada por personas que cursaron el ultimo grado de colegio.

Empleador, conformado por bachilleres.



Trabajador o aprendiz sin remuneracion, conformado por personas que cursan el
colegio y trabajan.

Trabajador de hogar, conformada en su mayoria por mujeres que concluyeron el
bachillerato y el resto cursaron el nivel basico.

Tipo de actividad:

El tipo actividad que realiza la ciudad de Tarija en su entorno son:

Siembra y cultivo: Alfa, vino.

Ganaderia: crianza de bovino, ovino, caprino y otros.

Turismo gastrondmico: La zona se caracteriza por su riqueza variada en platos y
bebidas.

Convivencia:

La personas que conforman la ciudad de Tarija principalmente de las comunidades
son gente hospitalaria, amable, amigables, generosos, amistosos, son capaces de
desprender su picardia y alegria que lo caracteriza al campesino chapaco.
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UNIDAD V PREMISAS GENERALES DE DISENO
1.-PREMISAS MORFOLOGICAS

A continuacién veremos el proceso de la evolucion de la forma, desde los conceptos

bases, bocetos y su adaptacion en su entorno fisico.

Concepto de disefio-personalizacion
Algunos de los conceptos de disefio que han servido de base para la elaboracion de un

proyecto son los siguientes:

Analogia con la naturaleza Implicaciones histéricas

Analogia con otros proyectos Relevancia y aportacion en el sistema

constructivo

Metéaforas formales Inspiraciones religiosas, mitologicas
Metéfora de alguna idea Adaptacion contextual
Explotacion formal Expresion politico social-econémico

Inspiraciones vermiculares

DE LOS CONCEPTOS YA MENCIONADOS SE DESTACARA UNO EN
PARTICULAR, LA CUAL ES:

METAFORA FORMAL

El lenguaje morfologico serd claro denotando la jerarquia de los volumenes,

contribuiran a una lectura sencilla.

La morfologia jugara con el entorno tratando de mantener ciertos aspectos fisicos
naturales para llegar a un lenguaje que pueda mostrar y rescatar lo que se pueda

brindar con la satisfaccion tanto en lo funcional como en lo morfolégico.

Para la concepcion de la forma se utilizara la teoria de la metafora formal. Tomando

como idea la figura simétrica.




Se tomard en cuenta los componentes de disefio, como la sustraccion, adicion,

yuxtaposicion de elementos los cuales ayudaran a la generacion de forma.

La imagen morfoldgica del proyecto mostrard volimenes en movimiento dando una
imagen racionalista de formas y colores puros, que a su vez mostrara su estabilidad
estructural por su tecnologia ya que en este tipo de disefio escogido predominara el

lenguaje formal regular, irregular geomeétrico.

La solucién morfoldgica responde a un dinamismo formal.

LA INTERCCION DE CUATRO EJES
EN UN PUNTO COMUN A LA VEZ

CONCENTRA'Y DISTRIBUYE,

EQUILIBRANDO LOS MOVIMIENTOS
VERTICALES PARTIMOS DE 4 EJES
PREDOMINANTES. YA QUE EL
VOLUMEN HA SIDO EMPLAZADO

EN DOS ESPACIOS PRINCIPALES QUE

GENERAN UN ESPACIO CENTRAL.




A continuacion se vera algunos bosquejos proximos al disefio:

.

LOS BLOQUES VAN
TOMANDO FORMA
MEDIANTE EL
MOVIMIENTO DE
SUSTRACCION,
ADICION Y
YUXTAPOSICION

Resultado

Resultado del emplazamiento de la

forma en el terreno y entorno inmediato.

Dentro del terreno existen areas que M
carecen de vegetacion, estas areas son .:’
aprovechadas para las éareas que
complementan el proyecto ya sean areas |
de recreo, recorridos paisajisticos,

senderos, espejos de agua Yy otros estos



espacios son los que dan forma al terreno y su entorno.

2.-PREMISAS FUNCIONALES
Se debe buscar el 6ptimo funcionamiento del objeto arquitectonico de una forma
ordenada y sencilla.

e Se debera distribuir los distintos grupos funcionales en areas publicas,

administrativas.

e Recreacion y de servicio.
e Se debe sugerir un recorrido dentro del museo arquitectonico, para que el

visitante logre apreciar todo el contenido del proyecto.

e Debe buscarse la supresion de recorridos a favor de un trayecto sencillo pero

que deje lugar a la sorpresa o0 a lo imprevisto para evitar monotonia.

e Elacceso al museo arquitectonico debe ser agradable y que invite a entrar.

El museo del vino acogera cuatro tipos de actividades diferentes que son:

-Acogida y servicios 1
-Gestion y coordinacion

-Exposiciones y actividades L ]
-Exterior 1



GESTION Y COORDINACION

DIAGRAMA DE RELACIONES

A continuacion se puede observar el diagrama de relaciones o (esquema de burbujas),

ORGANIGRAMA GENERAL

SERVICIO AL
VISITAMTE ¥
EXPOSICION
SERVICIOS I BELOQUE DE EXHIBICION
GENERALES L ¥ ENSERNANZA

SERVICIO
COMPLEMENTARIOS

[ ADMINISTRATIVO ]




de lo que es el museo del vino en Tarija-cercado, este diagrama nos permite
relacionar los ambientes entre si, creando flujo de conexidn directa e indirecta, cuya
finalidad es crear una idea de zonificacion y relacionamiento de ambientes dentro del

terreno.

ADMINSTRATIVO:

ADMINISTRATRC

VESTIBULD

DIRECCION GENERAL | | DIRECCION ADMINISTRATIVA Y
[ | CONTABILIDAD

[ ARCHNG ]_[ CFICINA DE TURISMO ]

CFICINA DE PUBLICID&AD ¥
MARKETING

SALA DE REUMIONES ZALA DE REUMEIMES
GEMERALES DIRECTORES

CAFETERIA

SANITARID



AREA SOCIAL.:

SERVICIC AL WISITANTE

RECEFCIONE
INFCRMACION

[ ExPosicion ]

GUARDA ROPA

OFICENA DE GUIAS

SANITARICS
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SERVICIOS
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[? COMECORY | [ sEUOT=CA ]
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3.-PREMISAS AMBIENTALES

Orientacion:
La ubicacion de las edificaciones debe responder satisfactoriamente a los factores
climéticos de la region. Para una
buena orientacion se debe tomar en
cuenta el recorrido del sol que es de
Este saliente hacia oeste poniente y
asi aprovechar los beneficios que
brinda como ser:

-Captacion de energias alternas

-lluminacion natural

-Ventilacion natural
-Confort climatico

lluminacion Natural

Captacion y difusion de la luz natural directa, Por cuenta de las aberturas sobre el
recorrido solar que va desde el este (naciente) hacia el oeste (poniente).

Se pretende aprovechar la irradiacion natural para aquellos ambientes que requieran

mayor iluminacién, confort climético en las distintas épocas del afo.
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Ventilacion Natural

La renovacion de aires de un ambiente es esencial ya que el aire contaminado es
nocivo, por que causa malestar, estrés, cansancio ya sea el exceso de contaminacion o
humedad concentrado en lugares cerrados, por eso la renovacion de aire debe ser
imprescindible

Una de las mejores maneras de aprovechar el flujo de aire y ventilar los ambientes es

realizar un recorrido del aire mediante la apertura de ventanas y vanos de forma
opuesta.
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EFECTOS BIOCLIMATICOS APLICADOS EN EL DISENO

NN

I o

Obstaculizando la entrada do la radiacion solar

Como reguladora de la radiacién solar

Vegetacion:

El uso de la vegetacidn es imprescindible para crear ambientes confortables, tanto en
el exterior como en el interior.
e Se utilizara el uso de arbustos bajos desvia las corrientes de viento hacia las

partes altas de los ambientes y ayuda a evitar el ingreso de polvo.

e Para moderar el calentamiento diario se creera espacios frescos con el uso de

vegetacion en parques, paseos peatonales y areas publicas.

e La vegetacion frondosa también se ofrecera para una buena solucién para
pasos peatonales con sombra.



e Por medio de arboles frondosos se colocara a cierta distancia para que este se

pueda proteger a la edificacion de vientos fuertes.

e También en &reas abiertas, los paseos peatonales estaran cubiertos con plantas

trepadoras eliminando los rayos solares y permiten una iluminacion difusa.

e Lavegetacion detiene el polvo, dosifica la entrada de aire, atenda el
deslumbramiento, la contaminacion visual, auditiva y olores; también emite
vapor de agua, permite descender la temperatura exterior hasta 3.5 grados y

aumenta la humedad relativa en un 5%.

e Lailuminacion debe de provenir preferentemente del norte o sur, evitando asi

la exposicion directa con los rayos solares provenientes del este o del oeste.

e Lailuminacion proveniente del este o del oeste estara restringida con

elementos tales como parteluces, aleros, corredores, vegetacion y otros.

VERAND INVIERND
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4.-PREMISAS TECNOLOGICAS
El uso de materiales debe ser en lo posible existente en el medio, conjugando

materiales tecnolégicos.

Asi mismo se utilizard materiales y tecnologia avanzada, planteando nuevas
soluciones constructivas tecnoldgicas, reciclados y sobre todo que partan del

principio de la sustentabilidad.

Uso de materiales de construccion que minimicen el grado de contaminacion al

medio ambiente.



» Materiales de procedencia cercana (mercado interno) y asi evitar el traslado de
materiales a distancia largas.

» Material de construccion termo acusticos que eviten en menor manera el

consumo de energia eléctrica
» Material de construccion biodegradable
» Que tengan larga duracion
» Que puedan ajustarse a un determinado modelo
» Que tengan un precio accesible
» Que sean no contaminantes
» Que en su entorno tengan valor cultural

» Que posean un porcentaje de material reciclado

Materiales a implementar en esta propuesta arquitecténica

Revoques de cal en el exterior e interior, el mejor desde el punto de vista ambiental es
la cal, ya que es transpirable y de facil aplicacion para cualquier yesero, ademas de

ser considerado como un excelente aislante termo acustico natural

* Debemos utilizar pinturas al silicato, agua, aceite de linaza, colofonia, ceras

naturales, etc...

* Las puertas deben ser de madera tratada con sustancias naturales y provenientes de
talas controladas y con certificacion forestal o reciclaje.

+ Los marcos de las ventanas seran de carpinteria de aluminio ya que es un material
que se puede reciclar, y ampliar el periodo de duracién

+ El vidrio inteligente consiste en una pelicula de cristales liquidos de polimeros
dispersados (PDLC) intercalada entre dos capas de vidrio y dos capas de adhesivo. La

pelicula PDLC permite cambiar la apariencia visual del vidrio de opaco a



transparente o atenuado. Ademas de proporcionar un control sobre la cantidad de luz,
privacidad y calor que entran en un espacio
5.-PREMISAS DE INSTALACION

Dentro de las instalaciones que realizard la infraestructura se tiene: Agua potable,
electricidad, calefaccion, saneamiento y telecomunicaciones como complemento se

tendra el sistema de seguridad.

EL SISTEMA DE ILUMINACION LED

Otorga una serie de beneficios como ser: bajo consumo energético, periodo largo de

duracion del producto luz uniforme, mayor intensidad, elegantes, etc.

« La iluminacidn se utilizara en ambientes externos como internos, para destacar

elementos ornamentales, texturas, colores, etc.

* Para las conducciones eléctricas, ya existen en el mercado cables libres de

haldégenos y sin PVC, asi como tubo-rizo de polipropileno.

Aislantes ecoldgicos

* El uso de materiales aislantes que minimicen las pérdidas de calor, permiten
mantener un grado de temperatura agradable para el ser humano, es una necesidad

que deben adquirir las edificaciones.



CAPTACIONES Y ALMACENAJE DE AGUAS PLUVIALES PARA SU
REUTILIZACION

Aprovechar las aguas pluviales recogidas desde la cubierta de la edificacion es una
forma excelente de reducir nuestro consumo de agua potable, ya que se puede utilizar
para la reservorio del aseo, la lavadora y para regar el jardin practicamente sin
tratamiento alguno, ademas proporcionard una gran autonomia en épocas de escasez

de lluvia.

GROUND LEVEL

STORAGE VESSEL ecocosas.com
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UNIDAD VI PROGRAMA ARQUITECTONICO
1.-CALCULO PARA PROYECCION DE TURISTAS
Turistas encuestados en general
20% local
13% nacional
22% extranjeros
Turistas en general que llegaron a Tarija el afo 2014 con unos 82644 habitantes
100 82644
X — 35
X= 82644 =23,61 Personas. En % 0,2 por dia

3500
X=23,61 x 365 dias=8.617 Personas. En % 0,7 por afio
Tarija cuenta con 233.079 habitantes en el afio 2014
100 233.079
X — 35

X

233.079 =116,53 Personas. En % 1,6 por dia
2000

X=116,53 x 365 dias=24305,3 Personas .en % 4,2 por afio



Turistas en general que llegaron a Tarija el afio 2016 con unos 116.480 habitantes
100 116.480
X ———— 35%
X= 116.480 =33,26 "Personas en % 00,33 por dia
3500
X=33,26 x 365 dias=12.139,9 Personas .en % 0,7 por afio
Tarija cuenta con 239.996 habitantes en el afio 2016
100 239.996 hab.
X —— 20%
X= 239.996 =120 personas en % 1,19 por dia
2000
X=120 x 365 dias=43.800 Personas .en % 4,3 por afio

En general se adiciona todo tipo de turistas incluyendo locales que cuentan con una
visita de 55939,9 habitantes.

TASA DE CRECIMIENTO DE TURISTAS:
I= pirpi -1*100
I= 121397861765 -1*100

1=0,18 % = 18.68 Personas de turistas en general.

TASA DE CRECIMIENTO EN TARIJA:

—



I=  eyei -1*100

I= Y 43.800/ 24305 -1*100

1=0,01 % = 1,34 Personas.
2.-DEFINICIONES DE AREAS

Como resultado del diagnostico basdndome en la informacion recopilada por medio
de visitas al campo, investigaciones bibliograficas en diversas instituciones y
entrevistas al personal del ramo turistico, visitantes del exterior e interior del pais
como el departamento, se detectaron las siguientes necesidades primordiales para el
museo del vino estos son:

1. Administracion

2. Area social

3. Area de descanso

4. Area Recreacion

5. Area de Estacionamiento

1. Administracion

Se ubicara en el Gltimo piso con un buen acceso donde se pueda atender de manera

eficiente a los turistas y a los vecinos del lugar.

2. Area social

Es una area en comun, donde el turista pueda reunirse, socializar, compartir,
visualizar, recrear, interactuar etc., con las distintas personas de su entorno.

3. Area de descanso

En esta area se ubicara los lugares de descanso para los visitantes que deseen
observar los vifiedos que se encontraran junto al museo.

4. Recreacion

En esta area se ubicaran las areas de entretenimiento e interés de los visitantes en el

complejo con la finalidad de desestresarse.

5. Estacionamiento:



Esta zona tendra la funcidn de recibir y organizar adecuadamente los vehiculos y
autobuses en el museo, mientras hacen uso de los servicios e instalaciones que

brindara el museo durante su estadia.

3.-PROGRAMA CUALITATIVO Y CUANTITATIVO
1.-ADMINISTRACION

SECTOR SUB SECTOR AMBIENTES NUMERO SUPERFICIE
DE M2
AMBIENTES

VESTIBULO 1 16.00
SALA DE ESTAR 1 21.00
SALA DE REUNIONES 1 30.00
GENERALES
SALA DE REUNIONES 1 33.50

ADMINISTRACION DIRECTORES
ARCHIVO 1 8.00

ADMINISTRACION

DIRECCION GENERAL 1 24.00
DIRECCION 1 46.00

ADMINISTRATIVA'Y
CONTABILIDAD

OFICINA DE TURISMO 40.00
OFICINA DE PUBLICIDAD 1 40.00
Y MARKETING

CAFETERIA 1 12.00
SANITARIO H./M. 2 30.00

TOTAL 300.5 M2




2.-AREA SOCIAL

ATRIO Y SALA DE 1 160.00
ESTAR
SERVICIO AL SERVICIO RECEPCION E 1 9.00
VISITANTE PARA INFORMACION
VISITANTE - "GUARDA ROPA 1 12.00
OFICINADE GUIAS |1 12.00
SANITARIOSH./M. | 2 60.00
HISTORIA DEL 1 50.00
VINO Y SINGANI
HISTORIA
SALA DE 1 240.00
AREAS DE EXPOSICION
EXHIBICIONES PERMANENTE
EXPOSICION  ['SALA DE 1 300.00
EXPOSICION
TEMPORAL
SALA DE 1 310.00
EXPOSICION DE
NOVEDADES
TALLER DE 1 72.00
MONTAJE
TALLER DE 1 87.00

RESTAURACION

TOTAL 1312 M2




AREA COMPLEMENTARIOS

COMEDOR Y
CAFETERIA
144.00
COMEDOR
Y COCINA 10.00
CAFETERIA
BLOQUE DE DESPENSA 4.00
SERVICIOS SANITARIOS 30.00
COMPLEMENTARIOS HI M.
ATENCION AL 13.00
PUBLICO Y
FICHEROS
UDITORIO | UADITORIO 265.00
BANO 45.00
TOTAL 511

M2




AREA DE SOCIALIZACION

EXPOSICION DE 64.00

VITIVINICULTURA

EXPOSICION DE 167.00

FOTOGRAFIAS Y

EXPOSICION DE

PINTURAS

SALA DE CATAY 67.00
SALA EXPOSICIONES | cava

EXPOSICION DE 67.00

ESCULTURA

EXPOSICION DE 44.50

BARRICAS

EXPOSICION DE 88.00

RELIQUIAS ANTIGUAS

DE VALOR

ENOTIENDA 99.00

SALA AUDIOVISUAL 75.00

SANITARIOS H./ M. 30.00
TOTAL 7015

M2

3.-AREA DE SERVICIO




CASETA DE 1 9.00
SEGURIDAD
CUARTO DE 1 19.50
LIMPIEZA
CUARTO DE 1 23.00
BASURA
BLOQUE DE CUARTO DE 1 18.00
SERVICIOS | SERVICIOS INSTALACIONES
GENERALES
MONTA 1 10.00
CARGAS
CASA DE 1 38.00
SERENO
TOTAL 117.5 M2
AREA DE ESTACIONAMIENTO
4.-ANTROPOMETRIA Y ERGONOMETRICA
ESTACIONAMIENTO 2 1.156,00
PUBLICO Y PRIVADO
ESTACIONAMIENTO
AREAS
VERDES Y
RECORRIDOS JRDIN Y PATIOS 1 12479.606
AREA VERDES
PARQUEO PARQUEO DE 15 30.00
VICICLETAS
ESTACIONAMIENTO 10 30.00
DE MOTOCICLETAS




Ciencia que estudia las relaciones anatémicas, fisioldgicas y psicologicas del hombre,

con la maquina, el ambiente y los sistemas de trabajo.

El objetivo especifico de la ergonomia se refiere a la consideracion de los seres

humanos en el disefio de los objetos, de los medios de trabajo y de los entornos

producidos por el mismo hombre que se vienen usando en las diferentes actividades

vitales, con el fin de acrecentar la eficacia funcional para que la gente pueda

utilizarlos y mantener o acrecentar los valores deseados en el proceso (salud,

seguridad, satisfaccion, calidad de vida).

MEDIDAS MINIMAS Y MAXIMAS PARA CIRCULACION: (Ensilla de

ruedas)

Las medidas minimas y maximas corresponden al espacio necesario y confortable

para que cualquier persona pueda circular y usar libremente el espacio.

ANCHO

El ancho total se relaciona con el

espacio

necesario requerido por una silla de

ruedas en zonas de circulacion, en

especial el paso por vanos |

puartas.

ESPACID SILLA

Lw =

~—— Bl min—

ESPACIC SILLASCOCHE + ADULTD

LONGITUD

La longitud total s2
relaciona con el

espacio necesario
para el giro de la silla

* Longitud de la silla:
120 cm.

» Longitud de la silla

ALTURA

La altura se relaciona
con la medida

minima de vision y de
circulacicn.

+ Altura de |a persona
sentada

en silla: 130 cm.

ESPACIOSILLA

L éomind |
— 0 min.—

Unidad de medida cm




MANIOBRAS EN EL DESPLAZAMIENTO (en silla de ruedas)
Cinco son las maniobras fundamentales que se ejecutan con la silla de ruedas:

1. Rotacion 2. Giro 5, Transferencia

Maniobra de cambio de direccion Maniobra de cambio de direccion Movimiento para sentarse o salir

= F\
7 Sy
, W Radio \
/ \ 80-100 )
| i ‘
150 | i i I
| J i 1
y ; /
N 7 / 48
LY . E‘." 5
600 / s

#
Unidad de medids: cm m

4. Franquear una puerta
Maniobra especifica que incluye los movimientos necesarios para
aproximarse a una puerta, abrirla, traspasarla v cerrarla [ver f. 11).

Unidad de medida: cm

m Unidad de medida; cm H

3. Desplazamiento en linea recta

Es decir. maniobra de avance,

Pasiio
LUnidad de madida: cm

|
|
| I I
L 4 & W
J‘.
I
|
I — —
— ) —s — g —— Vo
Pasillo

Uridad dé modida: o




Medidas del Hombre. Mujer, nifio en la mayoria de sus posiciones

NINOS

i N 0.38 5
‘.“ - - °'rs - r— &“ — — a.sa — e a.“ i
198 0.8s 0.84 0.68 0.84

— .0 ——— —gss — — 0,54 —
1.28 043 0.88

Pésiciones dal cuerpo sn movimianto del nino, Edad promadio 5, 10y 75 wfios.




Antropometria en sexo femenino perfil




Antropometria en sexo masculino perfil

e 30— —

Pasiclones dei cuerpo dal hombre an movimiento .




ERGONOMETRICA

La palabra ERGONOMIA se deriva de las palabras griegas "ergos", que significa
trabajo, y "nomos", leyes; por lo que literalmente significa "leyes del trabajo”, y
podemos decir que es la actividad de caracter multidisciplinar que se encarga del
estudio de la conducta y las actividades de las personas, con la finalidad de adecuar
los productos, sistemas, puestos de trabajo y entornos a las caracteristicas,

limitaciones y necesidades de sus usuarios, buscando optimizar su eficacia, seguridad

y confort.
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SECRETARISALAS DE REUNIONES
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SERVICIOS PUBLICOS, TELEFONO Y BEBEDEROS
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Zona actividad
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J 32.5 826
K 36 914
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ESPACIOS DE CIRCULACION HORIZONTAL

RESTAURANTE- BAR COMIDAS
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BANOS PUBLICOS DE LAVAMANOS
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AUDITORIO
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ASIENTO ESCALONADQ/ VISION DE UNA FILA
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ASIENTOS EN ESCALA ALTERNADA




EXPOSICIONES
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ESTANTES
BIBLIOTECA

ESCOLARES CURADURIA
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AUDITORIO

»  ESTACIONAMIENTOS

Existen tres tipos posibles de estacionamientas, dependiendo de su ubicacian respecto a la calzada:

| 1. Paralelo a la calmda | | 2. perpendicular a la Calzada o circulacien

| | 3_ Diagonal a la wereda

PARALELOA LA CALTADA
PERPEMDICUL AR A LA
CAL TADN O-CIIOULRCEDN

¥
1
F

£/

DIASORAL & LA CAI TADA

L 15




