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I1.- CONCEPTOS Y CONCLUSIONES DE LA TEMATICA LOCAL, REGIONAL,
NACIONAL, SUDAMERICANA

1. INTRODUCCION

La presente investigacion se pretende alcanzar una Vision Global de la Situacion
Actual en el contexto estudiado, de manera conceptual, sistémica y critica para una
aproximacion de la realidad a través de los aspectos (politico-administrativo-juridico,
economico-financiero, socio-poblacional-cultural y fisico-territorial), por los que
atraviesa la sociedad, aspectos que nos determinaran la forma de contribuir con
soluciones , nuestra vision estard apuntada a la busqueda de factores que interactien
entre si como : Movimientos humanos, Ubicacion geografica, Aprovechamiento de
areas productivas y de consumo, aprovechando la interdependencia de servicios entre
los mismos y poder dar soluciones reflejadas en proyectos que no solo beneficien a

un lugar sino a toda una sociedad en conjunto.

2. OBJETIVO GENERAL

Analizar sistematicamente la problematica contextual correspondiente  con una
vision global y critica del contexto sudamericano, nacional, departamental y
mancomunidad, en los diversos aspectos (POLITICO ADMINISTRATIVO
JURIDICO - ECONOMICO FINANCIERO - SOCIO-POBLACIONAL
CULTURAL Y FISICO TERRITORIAL, NATURAL TRANSFORMADO). Y
Identificar los problemas que afecten al desarrollo para contribuir al manejo
sostenible de buena administracion de recursos naturales y econémicos a través de un
analisis critico y sistémico concluir con propuestas para un Proyecto de Grado que

aporten al Desarrollo Integral de la Region.
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3. OBJETIVO ESPECIFICOS.

e Recopilar informacién Estudiar y analizar los diferentes aspectos (politico-
administrativo-juridico, econdmico-financiero, socio poblacional-cultural y
fisico territorial) dentro de los respectivos niveles de competencia (Sud

Ameérica, Nacional, Regional y Mancomunidad) de nuestro contexto.

e Obtener conclusiones en cuanto a los conflictos y potencialidades llegando a

un diagnostico integral de la situacion actual.

e Adopcion de una politica especifica a desarrollar, identificando una red de
proyectos sostenibles que vayan a solucionar un conflicto dentro de la

mancomunidad.

e Determinar politicas programas planes y proyectos y justificar areas de

intervencion e identificando un proyecto de grado para desarrollar.
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4. ANALISIS SISTEMATICO.

A través del estudio y analisis mediante el enfoque sistémico realizado a nivel
SUDAMERICA - NACIONAL —-REGIONAL - MANCOMUNIDAD  mediante la

cual se obtuvo una vision global de la situacién historica como actual.
Analizando aspectos importantes como:

e Aspecto politico administrativo

e Aspecto economico financiero

e Aspecto socio-cultural

e Aspecto fisico territorial
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5- CONCEPTOS Y CONCLUSIONES DE LA TEMATICA NACIONAL
REGIONAL Y LOCAL.

5.1.- ASPECTO POLITICO ADMINISTRATIVO.

“Dejamos en el pasado el Estado colonial, republicano y neoliberal. Asumimos el
reto historico de construir colectivamente el Estado Unitario Social de Derecho
Plurinacional Comunitario, que integra y articula los propoésitos de avanzar hacia una
Bolivia democratica, productiva, portadora e inspiradora de la paz, comprometida con
el desarrollo integral y con la libre determinacion de los pueblos™. (Fragmento del

prefacio de la C.P.E.)

Bolivia Esta conformada por caracteristicas geogréaficas, culturales, econdémicas y

productivas y la base seran las mancomunidades municipales.

Bolivia atraviesa por una crisis estructural, que afecta al conjunto de relaciones
econdmicas, socio-politicas que se originan en el totalitarismo Politico e institucional,

ademas de la pérdida de seguridad Juridica y la libre expresion politica.

También tiene un gran marco de leyes que estan en proceso de cambio, en temas,
como la planificacion territorial, el desarrollo productivo, el desarrollo humano y el

econdmico.

La falta de politicas y acciones ocasionan el mal manejo de los recursos existentes en

el pais, la cual se convierte en una debilidad por la falta de productividad

Se pudo observar la falencia de acuerdos y politicas entre el Gobierno Central,
gobiernos departamentales y las alcaldias, que ocasiona un retraso en el desarrollo del
pais. Red de Corrupcién e incapacidad Administrativa, que ocasionan grandes

pérdidas, no solo econdmicas sino de credibilidad al estado.
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El excesivo centralismo en Bolivia provoco grandes desigualdades en la provision de
bienes pubicos que hay que subsanar, aparte de que se necesitan politicas que
acomparien el ritmo de crecimiento y modernizacioén de las regiones que buscan

progreso y bienestar para sus poblaciones.

Promulgacién de nuevas leyes como la 3525 de produccion agropecuaria y forestal lo
mas importante para esta ley es el incentivo a la produccion. Cuidado del

medioambiente y a la biodiversidad esta ley incentiva a la produccién de calidad

La ley 144 de revolucion productiva comunitaria agropecuaria como objetivo
fundamental es la conservacién de areas para la produccion y la asistencia técnica y
tecnolégica para garantizar la suficiente produccién, transformacién y

comercializacion

El Desarrollo Econdmico y Social departamental administrada promueve la Inversion
Publica de acuerdo con las Normas del Sistema Nacional de Planificacion y en
coordinacion con los Gobiernos Municipales.

La Constitucion Politica del Estado, Leyes, Decretos y Resoluciones en el ambito
departamental y administrativo los recursos econémicos-financieros y bienes de uso
dominio departamental con el fin de lograr mejor calidad de vida para la poblacion
del Departamento.

La voluntad de gobierno departamental para apoyar el desarrollo de municipios por
medio de proyectos sostenibles que mejoran las condiciones de vida para los

habitantes.

El desequilibrio en el desarrollo de los municipios de la region, debido a una la
deficiente administracion de inversion en proyectos que no aportan al desarrollo de la

region, como consecuencia la corrupcién que frena las politicas de progreso.
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Politicamente en la Mancomunidad del Valle Central, existe la participacion
organizada de la sociedad civil valorando su articulacion, el relacionamiento

horizontal, el respeto y la valoracion de las organizaciones comunales.

A través de sus gobiernos municipales de manera voluntaria las mancomunidades se
comprometan los recursos necesarios para la realizacion de fines que sean comunes
buscando la mayor cohesion social, articulacion, eficiencia e impacto en la ejecucion
de las acciones e inversiones que de manera concurrente ejecuten e un marco de

convenio mancomunado.

5.2.- ASPECTO ECONOMICO FINANCIERO.

América del Sur, se caracteriza por poseer recursos naturales para ser explotados
como potenciales econémicos, que para ser industrializados requieren de inversiones
extranjeras y para ello los paises mas atractivos para hacer inversiones en el corto
plazo y en un periodo de cinco afos, en inversion son: Brasil, Chile y Argentina.
Porgque son mercados mas grandes y el flujo de capital que se puede perder es de
menor riesgo y las inversiones planeadas a mediano plazo son; Brasil y Argentina.
Estas inversiones se concentran en telecomunicaciones, petréleo y gas, energia

eléctrica, servicios financieros, sustancias quimicas, industria alimenticia.

Otro de los sectores econdémicos productivos y de exportacion son los productos
agropecuarios en América del Sur son Brasil seguido de lejos por Argentina, Chile.
La agroindustria en la economia boliviana, posee una tecnificacion y optimizacion de

productos agropecuarios.

Las actividades agricolas emplean méas del 30% de la mano de obra en Bolivia,
Paraguay, Peru y Ecuador; entre el 20% y 30% en Colombia, Brasil y Guyana; y
menos del 20% en Surinam, Chile, Uruguay, Venezuela, Argentina y la Guayana

Francesa.
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Las formas mas intensivas del comercio agricola se realizan cerca de las ciudades; los
principales productos son los perecederos: vegetales, frutas y productos lacteos. La
produccién de alimentos basicos como tubérculos, maiz o frijoles esta mas dispersa.
En muchas regiones estos cultivos son de subsistencia y se realizan sobre terrenos y

climas desfavorables. El trigo y el arroz exigen terrenos y climas mas apropiados.

El tratamiento de productos agricolas sigue siendo, no obstante, la actividad
econdémica mas extendida e importante, aun en Argentina y Brasil, que son los paises

mas industrializados.

Bolivia es un pais que posee las segundas méas importantes reservas de gas natural

en América del Sur pero que no alcanzan al 1% del total de las reservas mundiales.

El sector agroindustrial ha tenido un impacto importante en la economia boliviana,
debido a la tecnificacion y optimizacion de productos agropecuarios como ser: La

ganaderia, la produccién de soya, la produccién de azUcar, produccién de arroz, etc.

También es importante observar el PIB por actividad econdmica, esta desagregacion
nos muestra que la actividad de mayor crecimiento fue la de Petréleo crudo y gas
natural con 13,9% de variacidn positiva, aunque de esta, su participacion en el total
del PIB apenas alcanza al 6%, Las actividades de mayor crecimiento que le siguen a
la anterior son Transporte y comunicacionesy Construccioncon 8% y 7,5%

respectivamente.

Por otro lado las actividades que mas participacion tienen en el PIB, aungue estas no
hayan sido las de mayor crecimiento, son Industria manufacturera con
16,9%, Agricultura, silvicultura, caza y pescacon 12,6% Yy Establecimientos
Financieros con 11,5%.

La agricultura tiene en los ultimos un gran peso en la economia de Bolivia ya que se
emplea al 5% de la poblacion laboral del pais y representa el 16.9% anual del

producto interior bruto.

El contrabando, economia informal y los sub empleos, afectan la economia formal

del pais ocasionando el cierre de muchas empresas y fabricas.
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Actualmente el rubro agroindustrial ha adquirido gran importancia en la economia

nacional. Para el consumo interno asi como para la exportacion se produce: arroz,

soya el octavo productor mundial con 1,7 millones de toneladas, cafia de azucar,

girasol, tabaco, maiz, yuca, cacao, café, coca, etc. Los productos agroindustriales, aun

generando grandes dividendos, han provocados graves dafios a los ecosistemas,
principalmente a los bosques tropicales.

Para concluir, Bolivia tiene muchas oportunidades para generar recursos economicos,
pero sus malas politicas y acciones del estado, hacen de la economia boliviana una de
las economias mas inestables del continente, por la inseguridad social, politica,

cultural y juridica.

En la Inversion Publica Ejecutada del departamento de Tarija, el Sector
Infraestructura presentd crecimiento de 79,84%, el Sector Productivo 72,74%, el
Sector Multisectorial 47,36% y el Sector Social 24,04%.

La principal actividad econdémica es la industria vitivinicola. Se producen vinos y
singanis de gran calidad para el consumo nacional y la exportacion. La ciudad tiene
también plantas de procesamiento de derivados lacteos, industrias madereras, fabricas
de ceramica roja y envasadoras de frutas. La mayoria de estos productos tienen
mercados dentro y fuera de Bolivia.

El area rural del municipio abarca un area extensa, con microrregiones en las cuales
se desarrolla una actividad agricola muy diversificada. Ademas de sus cultivos de vid,
tiene cultivos de pepinillo, ajo y flores para el mercado nacional y para la

exportacion.

A diferencia de otros departamentos, la vocacion departamental es la explotacion del
sector de hidrocarburos, que aporta al PIB departamental con el 48.6%, luego esta en
orden de importancia el sector de la construccion con el 10.7%, el sector de

transportes, almacenes y comunicaciones con el 9.6%, agricultura selvicultura caza y

DIEGO CHINO CATARI - ARQUITECTURA Y URBANISMO



http://es.wikipedia.org/wiki/Soya
http://es.wikipedia.org/wiki/Ca%C3%B1a_de_az%C3%BAcar
http://es.wikipedia.org/wiki/Girasol
http://es.wikipedia.org/wiki/Tabaco
http://es.wikipedia.org/wiki/Ma%C3%ADz
http://es.wikipedia.org/wiki/Yuca
http://es.wikipedia.org/wiki/Cacao
http://es.wikipedia.org/wiki/Vino
http://es.wikipedia.org/wiki/Singani
http://es.wikipedia.org/wiki/Leche
http://es.wikipedia.org/wiki/Cer%C3%A1mica
http://es.wikipedia.org/wiki/Vid
http://es.wikipedia.org/wiki/Pepinillo
http://es.wikipedia.org/wiki/Ajo

PROYECTO DE GRADO: “CAMPO FERIAL” EN EL VALLE DE LA CONCEPCION

pesca con 7.5%, servicios de la administracion puablica con 6.6%, industrias

manufactureras con 5.6%, establecimientos financieros, seguros bienes y servicios
prestados a empresas con el 4.8%, el sector comercial con 2.7% y otros rubros con el
3.9%. Cabe mencionar que el costo de los servicios bancarios prestados para el

movimiento de los recursos financieros es del 1.3% del PIB departamental.

La inversion publica departamental estd destinada en un 57.8% al sector de
transportes, es decir en la construccion de vias camineras, el 9.95% destinado al
sector agropecuario, el sector de urbanismo y vivienda el 8,2%, a saneamiento basico
el 4.87%, a recursos hidricos el 3.83%, al sector de salud y seguridad social el
3.73%, al sector de energia el 3.44%, educacion y cultura 3.34, el sector de

industria y turismo 0.17%, otros con el 0.03% y el multisectorial con el 4.65%.

En la mancomunidad los Pobladores dedicadas principalmente a la agricultura. Las
fincas 0 haciendas se constituyeron en los puntos de integracion de lo urbano y lo
rural. Las principales actividades econdémicas son Agricultura, ganaderia, caza,

silvicultura e industria manufacturera.

El movimiento econémico de la mancomunidad se basa en el comercio agricola, de
hortalizas, frutales, cereales, tubérculos, floricultura y la vid, ademéas del comercio
pecuario (ganaderia bovina, ovina, caprina, porcina, equina y aves), la produccion

artesanal y el turismo.

El porcentaje de tierras agricolas ofrece buenas condiciones para la produccion
sostenible. La Falta de técnicas sostenibles para la produccion y la poca agro

industrializacion, por el retraso tecnoldgico.

Amplia gama de atractivos turisticos con paisajes de gran belleza y gran riqueza de

yacimientos paleontoldgicos.

La mancomunidad presenta las siguientes estrategias productivas:
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Apoyo al mejoramiento y/o dotacion de infraestructura de apoyo a la produccion,

manejo de recursos naturales y principalmente produccion agropecuaria.
Generacion de recursos econoémicos.

El movimiento econémico de la mancomunidad se basa en el comercio agricola, de
hortalizas, frutales, cereales, tubérculos, floricultura y la vid, ademas del comercio
pecuario (ganaderia bovina, ovina, caprina, porcina, equina y aves), la produccién

artesanal y el turismo.

La mancomunidad es una importante area de produccion de los cultivos tradicionales:
papa, maiz, haba, cebada, trigo y hortalizas. A pesar de los limitantes climaticos
(granizo, heladas tempranas y tardias, sequias) se cuenta con buen potencial para su
intensificacion, diversificacion y especializacion, existen 14.000 hectareas con este
potencial. En el caso de las hortalizas, dos son los cultivos que presentan una buena
rentabilidad: la cebolla y el tomate, mientras que existen rubros nuevos con

perspectivas interesantes como los esparragos, alcachofa y brocoli.

5.3.-ASPECTO SOCIO POBLACIONAL CULTURAL

La poblacion ha ido aumentando de modo considerable, y se ha registrado un alto
indice de crecimiento principalmente en la poblacion urbana. En 2002, América del
Sur tenia una poblacion de 357 millones de habitantes. Para el 2010 con una

poblacién de 582 .008.000 Entre los paises méas poblados se encuentran:

Brasil con un 33.07% Colombia con 7.85% seguido de argentina con 6.89% Sur-
América presenta una tasa de crecimiento de 2.4% con una densidad poblacional de
22,52%

En los paises més urbanizados como Argentina, Chile, Uruguay y Venezuela el 90%
de la poblaciéon vive en centros urbanos, y en los menos urbanizados (Bolivia,

Ecuador y Paraguay) alrededor del 60% de la poblacién puede ser clasificada como
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urbana. La mayor parte de la poblacién de América Latina son jovenes de edad
inferior a los 30 afios. La esperanza de vida varia entre los 70 y 90 afios

Los paises que presentan mayor migracion son:

Bolivia, Perd Colombia Venezuela Que inmigran a: Estados Unidos y Europa la

migracion es dada por la falta de empleos.

PAIS Tasa de desempleo %
Bolivia 75

Brasil 79

argentina 79

Venezuela T4

Colombia 113

chile 78

ecuador g7

Uruguay 76

Paragnay 54

Las politicas desarrolladas por la O.N.U que vislumbra como una de las metas del
milenio, la reduccién de la pobreza e indigencia en un 50% para el afio 2015,
derivado de la idea general de la unidad de América como un pueblo y patria grande
también se han desarrollado proyectos e instancias politicas de integracion entre
naciones: Junto a otras organizaciones internaciones como: Mercosur, Can, ONU, que
despliegan actualmente politicas fundamentales para el desarrollo humano de Sud
América en todos sus contextos, en los cuales se interponen fines socio- econémicos,
de exportacién, produccion y otros que coadyuven al desarrollo de la economia de

paises con mayor indice de pobreza.

Dentro del subsistema de salud en Sudamérica la poblacion en mayor demanda de

salud es en el sector publico con 45%
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La diversidad y riqueza cultural de Sudamérica, la poblacion de Sudamérica posee

distintas herencias étnicas, sus principales elementos lo constituyen los indigenas y

los descendientes de esparioles, portugueses y negros africanos.

Bolivia presenta una poblacién de 10.627.269 El 62,43% de los bolivianos vive en
zonas urbanas y el resto 37,57% en zonas rurales la tasa anual de crecimiento de la
poblacion urbana fue de 4.2%, frente al 0.1% de la poblacion rural, Bolivia es un pais
muy poco poblado, la densidad media del pais es de 8.8 habitantes por km?, pero la
distribucion es muy desigual y se observan cantones y departamentos con menos de
una (1) persona por km? Bolivia se caracteriza por tener una poblacién joven con mas
del 50%.

La tasa de abandono escolar, rural 7 por ciento y urbano 5,5 por ciento; el principal
factor para el abandono escolar es la pobreza. Por otra parte la insuficiente
infraestructura en gran parte de centros educativos ante el gran aumento de demanda
de estudiantes, los cuales sobrepasan el limite de capacidad de un aula y docentes
contrarias a las normas educativas, es decir que no se da la importancia necesaria a la
poblacién joven que predomina en el pais siendo esta una gran potencialidad. Para
reducir la desercion escolar se cre6 el bono Juancito pinto y el programa de
alfabetizacion yo si puedo EIl 10 de diciembre de 2008, fue declarado Departamento

Libre de Analfabetismo, con un avance del 83.5% de alfabetizacion.

El incremento de la cobertura de salud a un 17% La mayor fuerza laboral lo ocupa los
trabajadores de agricultura, pecuaria y pesca con un 33.98% en 2007 a diferencia del
2005 que tuvo un 37.02% se redujo un 4%.

La poblacion que se halla en situacion de pobreza moderada alcanza a 35,9 %, en
umbral de pobreza un 30,5%, el 18,7% tienen necesidades basicas satisfechas, 14,6%

se encuentran en indigencia y 0,3% en condiciones de marginalidad.

A pesar de tener un indice de pobreza menor al pais con un 50.08 % a 58.06 %,
tenemos un alto indice de pobreza como consecuencia se generan hechos delictivos,

inseguridad social que van aumentando en los Gltimos afios.
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La poblacion trabajaba en la agricultura, actividad pecuaria y pesca, 19,33% lo hacia

en servicios 'y como vendedores del comercio, 17,96% era
trabajador de la industria extractiva, construccion e industria manufacturera,
11,44%trabajadores no calificados,
7,07% operadores de maquinaria e instalaciones, 5,20% profesionales, cientificos e
intelectuales, 5,17%técnicosy profesionales de apoyo, 4,32% no especificaron, 2,87%
era empleado de oficina, 1,36% directivos y 0,62%. (Datos del INE).

La region por sus caracteristicas biofisicas, socioeconémicas y culturales es
altamente diferenciada y variada. Paisajes diversos: valles y chaco, son la base de
las culturas, costumbres, realidades socioecondmicas diferentes que requieren ser
recuperadas y explotadas. El valle de Tarija y sus alrededores han sido un gran
escenario de desarrollo cultural, esto nos lo revenan los numerosos sitios
arqueoldgicos, donde se encuentran los restos de muros, terrazas, caminos,

ceramica, objetos liticos y metallrgicos y los lugares con arte rupestre.

Asi mismo las costumbres y tradiciones socio culturales que pese al crecimiento
desmesurado de la mancha urbana, sigue formando parte importante de la identidad
del tarijefio; Potencialidades que requieren ser explotadas con el objetivo de lograr el
desarrollo e integracion de toda la region que es escasa 0 nula entre municipios que
conlleva a tener menos oportunidades de proveer un manejo eficiente de estos

importantes recursos importantes para el bien de la region.

Actividad El Puente San Lorenzo Uriondo Yunchara
Hombre | Mujer | Hombre Mujer Hombre Mujer Hombre Mujer
1. Agropecuaria 57 3 45 31 74 38 53 36
2. No agrapecuaria - 28 16 37 - 35 1 28
Labores de casa - 25 . M . 29 - 24
Otras - 3 16 3 - 6 11 4
3. Estudiantes 32 41 29 32 19 18 32 23
4. Ninguna (1) 11 - 10 - 7 9 4 13
Total 100 100 100 100 100 100 100 100
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Del cuadro anterior se puede concluir que la actividad que mas poblacion concentra

en general es la agropecuaria, lo cual es coincidente con la informacion brindada por
los diferentes Planes de Desarrollo Municipal de cada uno de los municipios que
declaran que el 65% de la poblaciéon total tiene como principal actividad a la

agricultura

Existe una riqueza cultural de la poblacién que se manifiesta en tradiciones y actos

festivos de caracter espiritual y recreativo.

5.4.- ASPECTO FISICO TERRITORIAL.

Gran biodiversidad de flora y fauna, ademas de paisajes Unicos en el mundo.
Terrenos aptos y fértiles para el cultivo. Sudamérica cuenta con grandes ecosistemas,
pero en la mayoria no cuenta con politicas claras y nos da como resultado la perdida

de algunos ecosistemas.

Sudameérica es una region del continente Americano con una variedad de fortalezas
en cuanto a lo fisico territorial, dado que su ubicacion geografica es la razén de la
gran diversidad de regiones fisiogréaficas, climas, flora y fauna u otros que hacen de
esta algo diferentes y con mucha potencialidad.

AUn existen una serie de inconvenientes y debilidades, como la deficiente integracion
fisica, la sobreexplotacion de los recursos naturales y la contaminacion del medio
ambiente, problemas que amenazan y ponen en riesgo a territorio sudamericano.
Dentro del cual Bolivia es un pais muy rico en cuanto recursos naturales, que estan
presentes a los largo de la nacion, los que de una manera u otra han sido y son la base
de la economia del pais. La flora y la fauna es muy variada es asi que la presencia de

especies en peligro de extincion hace necesaria la existencia de areas protegidas.

Ademas presenta una variedad de regiones fisiograficas cada una con un potencial
diferente, pero hay que tomar en cuenta que un limitante muy grande es la falta de

integracion fisica caminera la que mantiene al pais desvertebrado; al mismo tiempo
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la desatencién a los servicios publicos que es donde se refleja la pobreza que

atravesamos como pais.

Bolivia es uno de los 8 paises con mayor biodiversidad a nivel mundial cuenta con
21 reservas naturales a nivel nacional y 3 de ellas son reservas de la biosfera mundial.
Ineficiente integracion fisica geografica por la falta de vias, camineras, lineas
férreas, que estan condicionada por las caracteristicas topograficas, de cada regién del
pais.

La articulacion del pais con los paises vecinos, es deficiente porque no existe una
buena infraestructura vial. Degradacion del medio ambiente, por la contaminacion de
las aguas superficiales y subterraneas, por la inexistencia de tratamiento a las aguas

servidas.

Tarija cuenta con una topografia variada, con montafias, valles y llanos, con climas
variados que van desde lo mas frio en las montafias, templado en los valles y
caluroso en el chaco, lo que hace al departamento, tener un gran potencial para la

produccidn agricola, ganadera y diversidad de paisajes que son un potencial turistico.

El departamento presenta muchas areas protegidas, que conforman el 13.2 % del
territorio departamental, con una gran variedad de flora y fauna, la preservacion de
estas areas es importante para lograr un desarrollo sostenible.

El valle central de Tarija es el corazén y centro de desarrollo del departamento,
siendo una regién fisiografica muy prometedora que se convierte en el nexo y centro
articulador con todas las demas provincias del departamento se cuenta con mayor
cobertura de los servicios basicos. Asi también tiene como fuertes la produccion
agricola ya que el suelo es apto para el cultivo de frutas, verduras desnortando la

falta de aplicacion del ordenamiento territorial de acuerdo a los planes.
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I11.- DIAGNOSTICO DE CONFLICTOS Y POTENCIALIDADES.

1.- POTENCIALIDADES (FORTALEZAS - OPORTUNIDADES)
e Los acuerdos de integracion CAN MERCOSUR
e Mayor porcentaje de poblacion joven 45%
e Disponibilidad de servicios basicos cercano al 80% Y las areas urbanas
e Reduccion del analfabetismo.
e Financiamiento externo
e Biodiversidad de riqueza natural.
e Disponibilidad de recursos financieros por concepto del IDH)
e Mayor potencial agricola y pecuario
e Diversidad y riqueza cultural turistica
e Autonomia departamental

e La Ubicacion geografica estratégica

2.- CONFLICTOS (DEBILIDADES - AMENAZAS)

Contrabando

e Inseguridad juridica Corrupcion

e Falta de fomento a la cultura

e Pérdida de identidad cultural

¢ Niveles Bajos tecnologicos y de inversion

e Laexplotacion irracional de recursos naturales
e Migracién

e Indice de pobreza elevado
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e Laerosion del suelo

e Crecimiento desordenado

e El centralismo

e Desacuerdos del sistema politico

e Intromision de partidos politicos

3.- TABLAS DE CONFLICTOS Y POTENCIALIDADES.

"' ASPECTO POLITICO ADMINISTRATIVO"

*SE GOB [ERNA POR DECRETOS, NO
HAY COORDINACION ENTRE
LOS TRES PODERES DEL
ESTADO NIEN LOS NIV,
DE GOBIERNO NACIOQ,
DEPARTAMENTAL
Y MUNICIPAL.

*PER DIDA DE MERCA DO
INTERNACIONALES

*DISMINUCION DE
INVE RSION
RANJERA

*PREDOMINA E
CENTRALISMO
TOTALITARISM

INSEGURIDA

JURIDICA

CORRUPCION
*FALTA DE
CONSOLIDACION

DE CUALQUIER TIPO
DE INFRAESTRUC TURA
FISICA.

*PERDIDA
CREDIBILID
POBLACION

EL GOBIERNO *POSTERGACION DE

DESARROLLODE
AREASINTERNAS

FP-3O0Ad-—3TMA O0-0-T

"CONFLICTO"

"NIVELES" NACIONAL - REGIONAL - LOCAL
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ASPECTO FISICO TERRITORIAL

DIVERSIDAD
EN
RECURSOS
NATURALES

VINCULOS DE
INTEGRACION

UBICACION
GEOGRAFICA

CORREDORES
BIOCEANICOS
DE
INTEGRACION

DIVERSIDAD
CULTURAL Y
ETNICA

E 3= D0 H— DD M 0 —h =T

"POTENCIALIDAD"

"NIVELES" NACIONAL - REGIONAL - LOCAL

*SE PLANTEAN
NUEVAS *INCREMENTO
ESETRATEGIAS ECONOMICO DE
INTERVENCIO ECTA.

PARA
FORTALECE
TURISMO.

DIVERSIDAD Y
IQUEZA CULTURAL
TURISTICA

*LA VARIEDAD DE
PAISAJES, EN LAS
REGIONES LLANAS
ALTIPLANO Y LA
SUB ANDINA
GENERA
OPORTUNIDAD
PARAEL TURISMO.

*INTEGRACION
SOCIO
POBLACIONAL Y
FORTALECIMIENTO
DE LA CULTURA,

F>_®mOoH4-—mIM4 OO0O-®0_T

I ASPECTO SOCIOPOBLACIONAL CULTURAL

"POTENCIALIDAD"

"NIVELES" NACIONAL - REGIONAL - LOCAL
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ASPECTO ECONOMICO FINANCIERO

*CONSOLIDAR
AREASDE
PRODUCCION EN
EL AREA RURAL
PARA LA GRAN
DEMANDA DEL
ONSUMO EN EL

*CON LA GESTION
ADMINISTRATIVA
SE DA APOYO AL
SECTOR
AGRICOLA
MEDIANTE LAS
LEYES
EXISTENTES.

MAYOR
POTENCIAL
AGRICOLA

*APROV ECHAMIENTO DE

*EXISTENCIA DE

RECURSOS

HUMANOS PA RA TIERRAS FERTILES

LLEVAR ACABO APTAS PARA EL

ESTA TAREA. CULTIVO.
"POTENCIALIDAD"

> omolH -l m = 0 0= K="

"NIVELES" NACIONAL - REGIONAL - LOCAL

ASPECTO FISICO TERRITORIAL

*FALTA DE
POLITICAS DE
INVERSION
FOMENTOA LA
DUSTRIA Y VALOR

*FALTA DE
POLITICAS
ADECUADAS,
COORDINACION
ADMINIST RAT IVA
Y PLANIFICACIO

RECURSOS

NATURALES
*LA FALTA DE

FORMACION
TECNICA
ADECUADAAL
RECURSO
HUMANO, PARA
LA EXPLOTACION
DE RECURSOS DE
MANERA
SOSTENIBLE.

* AGOTAMIENTO
DE RECURSOS
NATURALES
RENOVABLESY
NO
RENOVABLES.

F»_DmOoHd4-3AIMA OO0-0-T

"CONFLICTO"

"NIVELES" NACIONAL - REGIONAL - LOCAL
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ASPECTO SOCIOPOBLACIONAL CULTURAL

*FALTA DEBUENAS POLITICAS *EL AREA RURAL SE ESTA

DE EMPLEO QUE RESPONDA DANDO SIN PRODUCTORES
A LA NECESIDAD DE UC CION MIGRACION
LAPOBLACION
PARA EVITAR

LAMIGRACION URBANA

*SATURACION
DE CENTROS POBLADOS Y
AREAS RURALES DISPERSAS CON
BAJAS DENSIDADES DISPERSAS

*FALTA DE

EMPLEQS *ESPACIOS ADAPTADOS Y

NO'PLANIFICADOS
*PER DIDA DEL

CAPITAL SOCIAL CRECIMIENTO CAOTICO

F»-204-BmIMHA OO0-w-T

"CONFLICTO"

"NIVELES" NACIONAL - REGIONAL - LOCAL

"DIAGNOSTICO"
*INCUMPLIMIENTO *EXISTEUNA
DE LAS NORMAS Y MALVERSACION Y
LEYESPOR PARTE MANEJ O DE
DEL ORGANO FONDOS POR
GUBERNAMENTAL ARTE DE LAS
DEL GOBIERNO TORIDADES DEL

IERNO QUE

CORRUPCION

*L.OSPROYECTOS
QUE EXISTEN
SON
DEFICIENTES

“EXISTEN
PROYECTOS
QUE NO ESTAN
BIEN
CONCLUIDOS

Cr =304 @AW  OO-B—T

"CONFLICTO"

"NIVELES" NACIONAL - REGIONAL - LOCAL
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4.- DAGNOSTICO EN CUANTO A LOS CONFLICTOS.

-Falta de control en -Fortalecer el - Eliminar el

fronteras control en fronteras contrabando, para

- Inestabilidad - Implementar oS &

economica. leyes de control. economia del
estado.

-Por los bajos -Excluir La

salarios. corrupcion de

-Implementacion

-Falta de de control de la ™Manera legal 'y

fiscalizacion a accion de los honesta, con leyes

funcionarios publicos funcionarios SRR M3y L que

funcionen por el

-Mayor control, publicos. bid il Dals.
Menos Operaciones
de libre mercado,
mayor corrupcion.
-Exclusion entre lo -Fomento con - Revalorizando
rural y urbano mayor fuerza para identidades
“Falta ge construir, poder e rurales,
disponibilidad e influencia entre “originarias” e
i estado-  sociedad indigenas.

civil, estado

nacional.
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-Aparicion de nuevas
tendencias culturales

y el
conocimiento de las

poco

nuestras.

-El

tecnologia y la poca

atraso en la

disponibilidad
econOmica para este

fin.

-Falta de control en

la explotacion

-Incumplimiento de

normas y leyes.

-Promover mas
acontecimientos
propios de nuestra

region.

-Invertir mas
recursos en adquirir
mas maquinarias y
nuevas tecnologias
usadas en otros

paises.

-Aplicar mas leyes
que cuiden nuestros

recursos.

-Lograr que no se
pierda nuestra
riqueza e identidad

cultural.

-Evitar que no nos
atrasemos mas en

nuestra tecnologia.

-Frenar la
explotacion e
incentivar a que la
gente conozca que
los estos recursos
pueden
desaparecer.
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-Falta de creacion y -Mejorar y -Asegurar el
fuentes de trabajo. promover mejores acceso equitativo
fuentes de trabajoy de  todos los
empleo, de acuerdo habitantes de la

-Falta de cobertura . :
a la capacidad de la mancomunidad a

en los servicios

gente. mejores
bésicos. -
condiciones de
vida.
-Falta de creacion y -Mejorar y -El objetivo
fuentes de trabajo. promover mejores fundamental del
_Bajos niveles de fuentes de trabajo y gobiernos es

atencion y cobertura empleo, de acuerdo aplicar la politica

en educacion salud. @ la capacidad de la de vivir bien.

gente.
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5.- DIAGNOSTICO EN CUANTO A LAS POTENCIALIDADES.-

DIAGNOSTICO EN CUANTO A LAS POTENCIALIDADES

POBLACION UBICACION RIQUEZA CULTURAL PROCESO FINANCIAMIENTO
JOVEN GEOGRAFICA AUTONOMICO INTERNACIONAL

VISION CENTRO ESTRATEGICO
EMPRENDEDOR PARA EL DESARROLLO INTERCULTURALIDAD DESCENTALIZACION VIABILIZACION DE
A ACTIVA INTEGRAL DE LOS PODERES PROYECTOS

! l 1 ]

DIAGNOSTICO INTEGRAL

POTENCIALIDADES

PROCESO FINANCIAMIENTO POBLACION UBICACION .
AUTONOMICO EXTERIOR JOVEN GEORAFICA
CUMPLIMIENTO DE FACTIBILIDAD
POLITICAS DE | ECONOMICA
PROMOVEDORES
INVERSION FINANCIER A DE IDEAS DIVERSIDAD DE
EMPRENDEDORAS Y ——— RECURSOS —
CUMPLIMIENTO DE FOMENTO AL DE NUEVAS NATURALES
—— LEYES DE COMERCIO || DESARROLLO DEL TECNOLOGIAS
Y PRODUCCION COMERCIO Y LA
INDUSTRIA
PROYECTOS PARA
CREAR EQUILIBRIO D DESARROLLO EL DESARROLLO EJES DE
EN LA DISTRIBUCION | ECONOMICAMENTE HUMANO Y ] INTEGRACION
DE RECURSOS EQUITATIVO | AUMENTODE INTERIORES Y
ECONOMICOS CAPITALSOCIAL. EXTERIORES

MAYOR DESARROLLO ECONOMICO
PRODUCTIVO
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2.- POLITICA DE DESARROLLO HUMANO

| PROGRAMA PARA LA EDUCACION |
PLAN
1
1 1
PLAN DE EDUCACION PLAN DE EDUCACION
PARA PERSONAS CON TECNICA.
CAPACIDADES DIFERENTES

-CENTROS EDUACATIVOS
PARA PERSONAS CON
CAPACIDADES DIFERENTES

-CENTROS CENTRO DE
(@ REHABILITACION FISICA

-COLEGIO TECNICO
HUNANISTICO

-COMPLEJO EDU T(‘.»\TI\'Ol

AINSTITUTOS TECNICOS l

-COLEGIOS I

DE ARTES

- ACADEMIA Y ESCUELA l

-CENTRO DE DESARROLLO Y
(© N INCIA PARA PERSONAS
CON CAPACIDADES DIFERENTES

-CENTRO RECREACIONAL Y
HABITACIONALPARA PERSONAS
CON CAPACIDADES DIFERENTES

- ESCUELAS

- JARDIN DE NINOS

- BIBLIOTECAS
COMUNITARIS

3.- POLITICA DE MEJORAMIENTO

ADMINISTRATIVO

| PROGRAMAS
s

PROGRAMA DE REESTRUCTURACION
ADMINISTRATIVA

PROGRAMA DE DESENTRALIZACION
ADMINISTRATIVA

—T—
PLANES PLANES
| | T I |
PLAN DE REUBICACION DE PLAN DE REUBICACION DE PLAN DE INFORMACION
PLAN DE REORGANIZACION PLAN DE REORGANIZACION EDIFICIOS PUBLICOS EDIFICIOS INSTITUCIONALES ASMINISTRATIVA AL CIUDADANO
ADMINISTRATIVA A NIVEL DEPTAL. ADMINISTRATIVA A NIVEL MUNICTPAL

PROYECTOS

PROYECTOS

INFRAESTRUCTURA
EJECUTIVO SECCIONAL DE
DESARROLLO

INFRAESTRUCTURA DE!
GOBIERNO MUNICIPAL

SUB PREFECTURA EJECUTIVO
SECCIONAL DE DESARROLLO

DIEGO CHINO CATARI -

INFRAESTRUCTURA
[DIRECCION DE INGRESOS

-—I GOBIERNO MUNICTPAL

TR
DESARROLLO URBANO
Y RURAL
INFRAESTRUCTURA ‘l CORTE NAL. ELECTORAL
= DIRECCION GENERAL
[DE APROBACIONES Y
FISCALIZACIONES CENTRO ADMINISTRATIVO
MUNICIPAL
INFRAESTRUCTURA
kg | CATASTRO Y TENENCIA
DE LA TIERRA (INRA)

CENTRO DE COBRANZA

[CENTRO ADMINISTRATIVO

CENTRO CIVICO
ADMINISTRATIVO

DE SERVICIOS PUBLICOS
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PROYECTO DE GRADO:

4.-POLITICA DE DESARROLLO FISICO TERRITORIAL.-
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5.- CONCLUSION

N

POLITICA DE DESARROLLO ECONOMICO

l

PROGRAMA DE
APOYO A LA PRODUCCION

S S
PLANES

v

'

r

PLAN DE APOYO A LA PRODUCCION

TEXTIL Y ARTESANAL

e DE INTERCAMBIO ‘
COMERCIAL

(MERCADO INTERNO) A

| PROYECTOS |

g

PROYECTOS

MAQUICENTROS

CENTRO DE EXPOSIC/ ONY
COMERCIALIZACION

ARTESANAL Y TEX7IL

-CENTROS
COMERCIALES

-MERCADOS DE
= ABASTO

PLAN DE APOYO AL
SECTOR AGRICOLA

PROYECTOS

l PROYECTOS I

/ CENTRO DE ACOPIO
N AGRICOLA

(2 -CAMPO FERIAL
e AGROPECUARIO

FINFRAESTRUCTURA
AGROTURISTICA

ALBERGUE TECNICO
L AGRICOLA

| -PLANTA
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VI.- JUSTIFICACION DE LA MANCOMUNIDAD.-

1.- INTRODUCCION

El &rea de trabajo y objeto de analisis en la mancomunidad (Valle Central de Tarija)
Fue Adoptada por las siguientes caracteristicas:
-La importancia a nivel Departamental

Posee un amplio potencial agricola, que genera a su vez una gama de necesidades en
cuanto a niveles y sistemas productivos, que consideramos esenciales para el
crecimiento econdmico y desarrollo sostenible. Es la unidad territorial con el mas alto
porcentaje en poblacion (Cercado, San Lorenzo, Uriondo y Padcaya), lo que derivaria
en un impacto mayor en la implementacion de futuros proyectos, variedad de

tradicion, cultura y turismo.

2.-JUSTIFICACION DE LA MANCOMUNIDAD.

El valle central se caracteriza por presentar grandes potencialidades territoriales como
ser recursos hidricos, condiciones geogréaficas, climaticas, ecoldgicas, culturales, que
favorecen a la actividad agropecuaria y turistica, sin embargo estan no estan siendo
explotadas y potencializadas de la mejor manera, debido que el apoyo administrativo
a las mismas es muy deficiente, en cuanto a la capacitacion de recurso humano, a la
creacion de centros de investigacion e infraestructura de apoyo. Es asi que
determinamos que es indispensable la dotacion de infraestructura mediante la
elaboracion de la red de proyectos que permitan el desarrollo integral de la

produccion agroindustrial y el potencial turistico y productivo.

Contando con una infraestructura con condiciones aptas y coordinadas que permita un
desarrollo integral, tanto en la produccién como en la capacitacion del recurso

humano, que optimizara el fomento a las empresas productivas a la exportacion
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masiva agregando mayor valor a la produccion, mediante la inversion publica-privada

que garantice la realizacion de lo mencionado anteriormente y muchas otras cosas.

En los ambitos politico administrativo, econdmico financiero, fisico territorial y socio
poblacional cultural, llegamos a la conclusién que es imprescindible la interaccion de
estos cuatro aspectos para poder lograr una eficiente interaccion y un verdadero

desarrollo sostenible del pais y por ende de la region.

3.- CONCLUSION.

La productividad econdmica en América del sur estd dando enormes saltos por una
profunda modernizacion y analizando la productividad econdémica a nivel nacional,
regional y local, el desarrollo se ve interrumpido por diversos factores, como la
desintegracion social, estigmatizacién, discriminacion de las clases sociales y los
desacuerdos bilaterales politicos internos que han tenido un efecto negativo en las
politicas sobre el manejo, conservacion de recursos naturales renovables y no
renovables, politicas que promueven el aprovechamiento sistémico de los mismos y

los asentamientos humanos en areas inadecuadas.

En Bolivia la agricultura tiene en los Gltimos afios un gran peso en su economia, ya
que se emplea al 5 % de la poblacion laboral del pais y representa el 16% anual del
producto interior bruto, los principales productos agricolas son; azlcar, arroz, soja,
producto estrella del oriente boliviano, del cual se saca, muchos derivados, como el
aceite, torta de soja, y muchas otras cosas, la superficie cultivada de este cereal es de
aproximadamente unas 200.000 ha, café, maiz, patatas y cereales e infinidad de otros

productos minoritarios.

En los ambitos politico administrativo, economico financiero, fisico territorial y socio

poblacional cultural, llegamos a la conclusion que es imprescindible la interaccion de
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estos cuatro aspectos para poder lograr una eficiente interaccion y un verdadero
desarrollo sostenible del pais y por ende de la region.

Esta claro que el sistema politico ha encaminado a una paralizacion de las fuerzas
productivas de nuestro pais, la relacion es simple: se carece de los recursos materiales
y humanos capacitados para un despliegue econdmico auténomo de las regiones; la
poblacion opta por el empleo estatal y se carece de inversiones que favorezcan la

creacion de nuevos empleos.

En la actualidad la ciudad de Tarija y principalmente la localidad de Concepcion
provincia URIONDO, el fomento a la produccion agropecuaria ha ganado una
participacion importante en la economia, debido a que es un area con mucho
potencial ~agricola para explotar y presenta caracteristicas que favorecen la
produccién agricola la mayor fuerza laboral de sus pobladores es la actividad
agricola. El municipio de  CONCEPCION dentro del marco legal del plan de
ordenamiento y uso del suelo territorial, formula recomendaciones generales de
manejo, estas recomendaciones estan orientadas a la utilizacion sostenible de los
recursos naturales considerando no solo la conservacion de los suelos con fines

productivos.

Sin embargo a pesar de contar con este plan se carece de proyectos que coadyuven a
mejorar la produccion agricola, la apertura de nuevos mercados, la capacitacion de
sus recursos humanos, el fomento a la inversion agricola, lo que obstaculiza su

desarrollo humano.

De las cuatro politicas analizadas; Administrativa, de desarrollo econémico y
productivo, de desarrollo humano y de desarrollo fisico territorial, se ha priorizado
desarrollar la politica de desarrollo econémico productivo, mediante la actuacion del

programa de apoyo a la produccion con el plan de “plan de apoyo al sector agricola”

De estos factores encontrados, concluimos en la necesidad de crear una cadena
productiva sostenible de proyectos que permitird proporcionar espacios dedicados a

diversos estudios a favor del rendimiento de la productividad, principalmente del
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sector agricola potencializando la produccion, mejorando la calidad de los productos,
mayores oportunidades de crecimiento econdmico y accesos a los mercados, la cual

va destinada a explotar y aprovechar el potencial del municipio de concepcidon con
infraestructuras las cuales son:

= ALBERGUE TECNICO AGROPECUARIO
= CENTRO DE ACOPIO AGRICOLA
= INFRAESTRUCTURA AGRO TURISTICA

= CAMPO FERIAL EN EL VALLE DE LA CONCEPCION
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UNIDAD I1: INTRODUCCION DEL PROYECTO DE GRADO.

I.- INTRODUCCION.

La transformacién hacia una produccion mas moderna e industrializada llego al Valle
de Tarija (Municipio de Uriondo) en la década de 1.960. Al inicio, la produccion de

uva era destinada principalmente a las bodegas de Cinti y a la elaboracion de vino.

Hoy en dia, el Valle central de Tarija (Municipio de Uriondo) es el principal
productor de uva de Bolivia tanto para el consumo de mesa como para la elaboracion
de vino y singan (bebida tipica boliviana, que es un destilado claro de vino Moscatel
de Alejandria). A partir de la década de los sesenta se inicia el auge de la vid,
ampliando su frontera agricola a diferentes comunidades que son grandes productoras
como: Santa Ana, La Cabafia, La Pintada, Ancén Grande, Ancon Chico, San Isidro,

La Choza, La Ventolera, La Compafiia, Chocloca, Juntas, Calamuchita, etc

El Centro Nacional Vitivinicola CENAVIT: EI CENAVIT, es el que promueve el
desarrollo de la actividad vitivinicola, asi como el mejoramiento de la calidad de
produccidn, comercializacion, transporte y competitividad de las bebidas derivadas de
la uva. EI CENAVIT para el cumplimiento de su competencia y atribuciones técnicas,
contara con dos areas basicas definidas: Area de promocion, difusion, investigacion y
transferencia de tecnologia para coadyuvar el desarrollo vitivinicola. Area de
supervision y control del cumplimiento de las normas que regulan al sector, de

registro y de emision de certificaciones respectivas.

DESCRIPCION: Campo ferial es una propuesta para que todas las empresas que
provean distintas soluciones tecnolégicas a los municipios, dispongan de su propio

lugar para exponer sus productos, sus servicios y sus propuestas innovadoras.

Una feria es un evento social, econdmico y cultural —establecido, temporaneo o
ambulante, periddico o anual— que se lleva a cabo en una sede y que llega a abarcar
generalmente un tema o propésito comudn. Espacio adecuado y flexible para la

organizacion de eventos masivos.

Debe tener una gran versatilidad, capacidad y una estratégica ubicacion.
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Su infraestructura y capacidad debera estar dotada de una moderna tecnologia que

permitira realizar todo tipo de eventos.
Puede tener todos o algunos de los siguientes espacios:

e Pabellones.

e Auditorio.

e Area libre para espectaculos.
e Servicio de restaurante.

e Zonas de servicio de apoyo.

e Servicios publicos.

La ciudad de Tarija para el sector del Valle necesita un lugar que cuente con toda la
infraestructura necesaria para poder conocer acerca de nuevos productos, todo la

referente a agricultura, ganaderia y espectaculos de todo tipo.

Cuando pensamos en la palabra FERIA la primera descripcion que se nos viene a la
mente es la de comercio y recreacion, y en efecto asi es, por que las ferias en su
comienzo, su objetivo era que los productores mostraran sus productos e invitar a
todo el publico incluyendo compradores potenciales y asi generar una intercambio y

venta de productos.

Se va investigar, a proyectar un Campo Ferial en la region de Tarija en la
mancomunidad del valle central municipio de Uriondo (valle)
Por lo cual intento recabar en este momento todo lo relacionado con el tema, tales
como sus espacios, funcionamiento, arquitectura, instalaciones y demas.
Con esto intento responder la demanda de la Sociedad quien aclama por la seguridad
de un espacio establecido y dotado con todas las medidas de seguridad sin perder su

principal actividad.
CONCEPCION LA CIUDAD MAS ATRACTIVA

En Tarija, la uva es una especie de fruto sagrado suministrado por los dioses, que
contiene los secretos fundamentales de la vida; y cada afio, el pueblo entero festeja la

‘gran cosecha’ y el inicio del proceso de elaboracion del vino, aquella bebida
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misteriosa que produce efectos placenteros en quienes la consumen.
La vendimia no sélo es una fiesta popular, sino una celebracion espiritual, una
ofrenda a la fortuna que los chapacos quieren compartir con el mundo. Es por eso que
desde hace tres afios el municipio de Uriondo y la Fundacion Fautapo organizan el
Encuentro Arte y vino en vendimia, una serie de actividades artisticas y culturales
que se desarrollan dos semanas antes de la gran experiencia de la vendimia, para
convertir al sur del pais y a los vifiedos mas altos del mundo en un polo atractivo para
el turismo.
Proyecciones de cine, exposiciones de libros y fotografias, funciones de teatro, titeres,
talleres, concursos y muestras gastronomica son algunas de las actividades que los
habitantes del Valle de la Concepcion disfrutaron desde el 25 de febrero hasta el 6 de
marzo.

En el pueblo, distante a 27 kilometros de la ciudad de Tarija, la uva es un elemento
activo y el vino es una bebida tan familiar que los chapacos ya no conciben la
cotidianeidad sin ella, esto pudieron comprobarlo los 15 artistas invitados al
encuentro, que bajo las colosales sombras de las palmeras de la plaza de ‘El Valle’
crearon obras de arte a la vista de los lugarefios.
La estrategia apunta a convertir el Valle de Concepcion en una ciudad muy atractiva
por su arquitectura y su naturaleza Unica de capital nacional de la uva y el vino. y sus

derivados de produccion agricola pecuaria.

Segun datos de su Alcalde, Paul Castellanos, el municipio de Uriondo produce el
85% de toda la uva de Bolivia. Y es que cuando uno visita este lugar, los vifiedos se
suceden uno tras otro: La Concepcién, Rujero, Kohlberg, Casa Real, Campos de
Solana o Aranjuez nos transportan a un paisaje no imaginado para muchos. El Valle
de la Concepcion es la capital vitivinicola y estd ubicada a 25 kilometros de la ciudad
de Tarija, que se recorren en media hora de paseo en automovil, primero por carretera
asfaltada y luego por un camino empedrado, que se adentra en un clima caliente y
seco, ideal para el cultivo de la uva. La vid tiene que “sufrir” de agua para dar lo

mejor de si, dicen los expertos.

m DIEGO CHINO CATARI ~ ARQUITECTURA Y URBANISMO




PROYECTO DE GRADO: “CAMPO FERIAL” EN EL VALLE DE LA CONCEPCION m

En estos Ultimos dos afios, el Alcalde sefiala que también han consolidado el

Encuentro del Arte y el Vino, que en marzo pasado ha celebrado su segunda version,
con la participacion de escultores y pintores de Bolivia, Brasil, Chile y Argentina,
coincidiendo con la fiesta de la vendimia, que el proximo afo celebrara su cuarto de

siglo.

El valle ha inaugurado varias rutas turisticas, la primera de ellas denominada “Uvas,
vinos y singanis”, que permite recorrer no soélo vifiedos, sino también bodegas y
restaurantes que parecen no haber cambiado, practicamente, desde el establecimiento
de los primeros colonos espafioles en el lugar, en el siglo XVI1II. Son edificaciones de
adobe con vitrales multicolores y que guardan una infinidad de objetos del pasado,
como monturas, cucharas de plata, arcones, lamparas de aceite y herramientas, entre

otros.

I1.- PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA.

La falta de una infraestructura acorde a la magnitud e importancia que tiene EL
CAMPO DE EXPOSICION FERIAL actual en la zona del valle de la concepcion
y la falta de una planificacion de crecimiento hace que ocasione problemas tanto
espaciales y morfoldgicos urbanos. No existe un lenguaje arquitecténico de la
feria de gran magnitud. La falta de criterio de modernizacion de este espacio y
las caracteristicas especificas que debe tener. La ausencia de estrategias para su
funcionalidad que debe tener esta edificacion. Y la falta de instalaciones

espaciales parasu funcionamiento, etc. Por lo tanto la problematica viene hacer:

e La necesidad de un espacio para la estimulacion comercial, pues tiene la

finalidad de lucro o de generar ganancias para la localidad anfitriona.

e Promocionar econdmicamente a las comunidades del Municipio de

Uriondo (sector del valle de la concepcion), dando a conocer al publico las

potencialidades econdmicas, sociales y culturales que albergan.
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e Servir de vehiculo publicitario y de promocion de las potencialidades y

recursos del municipio de Uriondo.

e EI campo ferial brindara servicio a toda la sociedad en general, abarcando
desde nifios, adolescentes, jovenes, adultos y personas de la tercera edad,
sin importar grado de educacion o estatus social.

11.-JUSTIFICACION.

e Laimportancia de mi tema radica en la necesidad que demanda gran parte de
la comunidad del valle y la sociedad por un lugar establecido en el cual se
puedan desempefiar distintas actividades culturales y sociales, sus condiciones
de existencia y garantizar su desarrollo individual y colectivo como se trata
de una instancia de participacion, que nos lleva a la integracion con todas las
comunidades circundantes.
Considero realmente Util mi tema ya que existe una necesidad real que se debe
atender resolviéndose lo mas pronto posible. En los ultimos afios la ciudad de
TARIJA atraviesa un proceso de crecimiento, modernizacién y cambio
continuo de politicas correctivas, lo que nos lleva a ver nuevas, propuestas
de transformacion en diversos municipios, uno de ellos el municipio de

Uriondo.
o Porqué?
e En la actualidad la poblacion del area urbana, del Valle de la concepcion ha

ido creciendo en su potencial productivo al pasar del tiempo y en todos sus

aspectos, en la actualidad la region cuenta con sus diversas festividades.
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e MUNICIPIO DE URIONDO

Calendario de ferias y fiestas

e ENERO 5 y 7
ANCON CHICO
| Feria De La Papa y De Consumo
e FEBRERO 8
LADERAS CENTRO
XII Feria De La Semilla De Papa
e FEBRERO 22y?24 VALLE DE

LA CONCEPCION
XIV Vendimia Chapaca 2do Encuentro Arte y Vino
e MARZO 9
MISCAS CALDERAS
| Feria Agropecuaria
e MARZO 9
MUTURAYO
IV Feria Rotativa De La Uva y Sus Derivados
e MARZO 16
LA CHOZA
Il Feria De La Comida Tipica y La Chicha De Uva
e MARZO 2 9 Y 30
JUNTAS DEL ROSARIO

X Feria Ganadera - Queso y Derivados De La Leche

e ABRIL 19 Y 20
HUAYCO GRANDE
IV Feria Ecoldgica Agropecuaria
e ABRIL 27 BARRANCAS, GUARAN GUAY NORTE Y SUD,

CAMPO DE VASCO

VIl Feria Rotativa Del Tomate y Pimenton
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MAYO 3y 4 SAN
JOSE DE CHARAJAS

IV Feria Agropecuaria Del Ganado Criollo De Engorde y Sus Derivados

¢« MAYO 11
COLON SUD
VIl Feria Departamental Del Tomate y Del Pimentén
e JULIO 20

CALAMUCHITA
XII Feria Regional Del Vino y Singani Artesanal y Derivados De La Uva
e SEPTIEMBRE 6 Y 7
CHOCLOCA

Il Feria de la Chirriada

Unas de las méas importantes ferias de impacto regional estan en el mes de
febrero, estas se realizan en las calles de la plaza principal y la cancha del lugar y
entre otras. La XIV Vendimia Chapaca 2do Encuentro Arte y Vino donde se ve

“la exposicion de vinos” y la “feria de la uva “y sus derivados entre otros.

Este acontecimiento de gran magnitud, que alberga espacios publicos, en donde se
desarrollan las festividades es la avenida principal que conecta al valle y la
ciudad. Zona que causa un cadtico problema vial y de basura. Debido al
acontecimiento de las festividades que afio tras afio ha ido creciendo es necesario
proponer y desarrollar un espacio para llevar a cabo las festividades productivas
del sector del Valle de la concepcion (URIONDO) ya que actualmente el campo
ferial actual o el predio donde se lo realiza no cuenta con espacios y ambientes

necesarios para poder satisfacer las necesidades de los sectores involucrados.

e Falta de ambientes para albergar funciones de manera adecuada y Carencia de
equipamiento y mobiliario.

e Carencia de condiciones basicas de confort.

e Condiciones precarias de atencion al usuario.

UNIV: DIEGO CHINO CATARI - ARQUITECTURA Y URBANISMO




PROYECTO DE GRADO: “CAMPO FERIAL” EN EL VALLE DE LA CONCEPCION m

Carencia de instalaciones especiales de ambientes de apoyo Y servicios.

Falta de imagen jerarquica para un equipamiento de esta naturaleza.

Lo que hace que estd la comunidad no cuenta con un espacio especifico para estos

tipos de eventos y también propio para llevar a cabo la ferias de las localidades

circundantes. Por lo tanto:

Qué para los gremios econdmicos y empresarios de la region seria de gran
ayuda el contar con una herramienta eficaz para promover el desarrollo y las

exportaciones.

Dotar a la ciudad con un campo ferial que contenga los espacios y la
infraestructura adecuados para poder promover el desarrollo econémico

productivo de la localidad.

Promover el potencial de todo sus aspectos, con la creacién de un espacio
novedoso y funcional para la realizacion de eventos masivos, culturales,

sociales, bailes, espectaculos, etc.

Por eso que la justificacion del proyecto se basa fundamentalmente en las
carencias de un equipamiento adecuado a las exigencias, del participante y
usuario brindadndole un servicio integral para hacer de su presentaciéon un

éxito dandole una atencion y comodidad adecuadas a sus demandas.

IV.-OBJETIVOS.
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1.- Objetivo General

e Resolver un problema social-urbano, que responda a las necesidades,
puesto que al no tener un lugar establecido se toman calles principales

que obstruyen el espacio, ademads de que se introducen puestos

ambulantes que dafian la imagen y limpieza de la Ciudad.
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e Proporcionar un espacio adecuado y flexible para la organizacion de
eventos masivos en apoyo a las diversas ferias de la zona : exposiciones

comerciales, convenciones, congresos, eventos sociales, bailes y demés

e Una de las principales metas de este proyecto es crear un desarrollo para
las instalaciones de las ferias y la reorganizacion o reubicacion de los

espacios que se utilizan durante las fiestas.

e Abrir y Fomentar la cultura hacia otras localidades y regiones ademas de
crear un intercambio comercial con toda la zona circunvecina de la

regiones.

e Que las instalaciones del campo ferial se puedan utilizar para otros

eventos, fuera de las fechas de la feria.

2.- Objetivos Especificos

e Permitird a futuro una mayor produccion y productividad favoreciendo a
los principales centros de consumo y por ende elevara el nivel de vida de
los productores campesinos, de la misma manera es un proyecto que
permitird mostrar el excelente potencial agricola agropecuario, ganadero
y la Vendimia Chapaca Encuentro Arte y Vino siendo estos los rubros
mas importantes de la economia del municipio.

e Promover Yy difundir todas las riquezas productivas de la zona, para que
con ello aumente la calidad de vida de los habitantes de la zona mediante
la dotacion de infraestructura.

e Rescatar los valores de convivencia y tradiciones locales ofreciéndoles a
las familias del lugar y foraneas, un lugar de sano esparcimiento y
entretenimiento.

e Contar con un espacio para que empresarios y personas de la iniciativa

privada puedan ofrecer sus productos y Servicios.
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e Que las instalaciones ofrezcan un ambiente de modernidad, asi como de
seguridad para los usuarios, todo en un ambiente de funcionalidad y
belleza arquitectonica.

e Consolidar el espacio urbano implementado el proyecto arquitecténico
del campo ferial, dandole asi una articulacion para los diferentes eventos,

espectaculos sociales. Crear un vinculo con toda la sociedad de la ciudad.

V.- HIPOTESIS.

e La construccién campo ferial mejorara la infraestructura de la zona y
promovera el desarrollo econémico en ese sector mediante la creacion
de empleos; ademas brindara los servicios de promocion y venta de
articulos de primera y segunda necesidad. Mejorando la imagen
urbana y aumentara la plusvalia de la zona, ademas de la afluencia de
gente al lugar. Impulsara el desarrollo y creacion de comercios dentro
de su rango de servicio.

e Con esto me atrevo a anticipar que se contara con un espacio que
albergara areas de caracter cultural y social, donde se dara cabida a la
realizacion de las fiestas tradicionales y se concentre gran parte de los
puestos ambulantes y que en tiempos indistintos se pueda ocupar para
montar obras, exposiciones entre otros.

e Y que se marque como una vitrina turistica comercial de gran
trascendencia para fortalecer nuestra economia donde se podré tener
resultados y la muestra de un CAMPO FERIAL reflejando un hito

de modernizacién y de progreso para la zona.
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VI.- MISION Y VISION DEL PROYECTO.

MISION

“Fomentar promocionar difundir las riquezas productivas del valle de la concepcion
municipio de (Uriondo) y economia regional, que a través de estos eventos de
promocion econdmica, social y cultural, contribuye al desarrollo regional, brindando
servicios integrales con recursos adecuados y competentes, a traves de la
planificacion, promocion y ejecucion de actividades empresariales”. Incentivando a la

inversion de la produccién econdémica para el desarrollo de la zona.

VISION

“Generar oportunidades de negocio en los sectores productivos. Asiendo de la zona
un lider con crecimiento sostenible generadora de oportunidades de negocios con
innovacion y eficiencia a través de la participacion de actores locales, Nacionales e
Internacionales en beneficio del desarrollo de la comunidad, de la regional y

nacional”.
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UNIDAD I11: MARCO TEORICO

I.- INTRODUCCION:

El marco tedrico que enfocaremos sera analizar todos los componentes a los que
engloba, beneficia y las instancias que afectan al problema planteado sobre la

temaética de un campo ferial para su desarrollo de esta temética actual.

Ademas podremos explicar toda la conceptualizacion del problema en el marco de la
realidad internacional, nacional, regional, y local sus antecedentes historicos
actuales, y las bases necesarias para poder entender las definiciones de un campo

ferial y sus usos.

Asi también la investigacion revisara estudios de conceptos y proposiciones que

permita sustentar teéricamente la presente investigacion con el problema planteado

Asi mismo, se estudiaran diversos modelos reales en distintos lugares, desde modelos
internacionales, hasta el modelo local més equivalente. Todo este conocimiento,
adquirido en esta etapa, servird para teorizar o conceptualizar las primeras premisas
de disefio. En esta unidad nos tienen que servir como ejemplo para poder emplazar y

desarrollar nuestro proyecto de grado.

I1.- CONCEPTUALIZACION:

Cuando pensamos en la palabra FERIA la primera descripcién que se nos viene a la
mente es la de comercio y recreacion, y en efecto asi es, por que las ferias en su
comienzo, su objetivo era que los productores mostraran sus productos e invitar a
todo el publico incluyendo compradores potenciales y asi generar una intercambio y
venta de productos.

2.1.- ETIMOLOGIA:

La palabra "feria" es latina feria, feriae, era usada en plural feriae, feriarum.
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Los romanos la citaban para sefialar fiestas y dias de descanso, pero no era descanso
referente del trabajo, sino de todo acto civil para dedicarse al culto religioso (vacare

diis) y festejos que se celebraban.

e A pesar de que la tradicion historica del comercio se remonta al Antiguo
Egipto y al Imperio Romano, cuando los comerciantes se encontraban con los
productores locales en mercados y bazares, la palabra “feria” en su sentido

moderno empez0 a utilizarse por primera vez durante la Edad Media.

e La primera feria de la que se tiene conocimiento documentado fue la ""Foire
de Saint Denis", celebrada cerca de Paris, y que fue fundada por el Rey
Dagoberto, la mas célebre de las cuales era la feria de Lendit. El éxito de tal

manifestacion favorecio directamente el desarrollo de toda Europa.
2.2.- FERIA:
¢ Qué es una feria?

“Una feria es un evento social, econémico y cultural; establecido, temporaneo
0 ambulante, periddico o anual, que se lleva a cabo en una sede y que llega a abarcar

generalmente un tema o proposito comun.”
¢ Cuéndo surge?

Originalmente la feria fue un fendmeno econémico surgido durante la Edad Media.
Consistia en una confluencia organizada de numerosos mercaderes en una localidad
durante varios dias y con periodicidad normalmente anual. En definitiva, un evento
que promueve el comercio y la actividad econémica, por lo que fueron fomentadas

por reyes y sefiores tanto laicos como religiosos.

Una de las primeras ferias documentalmente conocida es la de Valladolid de 1152,
creada por Alfonso VII, asi como unas cuantas mas iniciadas en el mismo siglo

(Sahagun, Palencia, Madrid, Cuenca, Caceres, etc...).
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En Europa, en él siglo X1y él siglo XII, entre los afios 1150 y 1300, las ferias mas

famosas fueron la feria de Champagne, en Francia, donde constituian un ciclo en que
se celebraban las de Troyes, Provin, Bar-sur-Aube y Lagny. Y en la peninsula Ibérica,
y entre otras, fue importante la de Medina del Campo Yy las vendejas de Sanlucar de

Barrameda.

Posteriormente, el término feria fue evolucionando, designando desde exposiciones
de ganado para la venta como cualquier tipo de evento comercial, hasta las ferias
taurinas. Actualmente el término se ha extendido desde su original funcion comercial
para incluir eventos festivos, con casetas y atracciones; éstas Ultimas se sitdan a

menudo a las afueras de la ciudad.
2.3.- ANTECEDENTES.
2.4.- CONCEPTO DE EXPOSICION.

Exposiciones y muestras, manifestaciones de caracter publico en las que se exhiben
productos industriales, comerciales o artisticos. Aunque a veces se utilizan los dos
términos como sinGnimos, una muestra, en sentido estricto, supone la demostracion
de un producto durante cierto tiempo, mientras que una exposicion consiste en la
exhibicion de mercancias a gran escala y suele durar varios dias. Ambas pueden tener
caracter regional, nacional o internacional, y pueden ser monotematicas (mostrando
solo los productos de una industria, como una exposicion de muebles o de ropa de

cuero) o exponer gran variedad de articulos.

2.5.- ANTECEDENTES HISTORICO GENERAL.

El origen de las muestras hay que buscarlo en las grandes ferias comerciales que
surgieron en Europa durante la Edad Media, donde se vendia todo tipo de productos.
En estas ferias se comprobo que la muestra de productos aumentaba la venta de éstos,
por lo que se fueron organizando exposiciones de mercancias con el Unico fin de

promocionarlas y hacer PUBLICIDAD.
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Las primeras exposiciones tuvieron lugar en Inglaterra en los afios 1756 y 1757,
organizadas por la Sociedad de Arte, que concedia premios a los mejores productos
ingleses manufacturados. En 1798 se realiz6 una exposicion en Paris, con todos los
productos fabricados en Francia; tuvo tanto éxito que se organizo otra exposicion ese
mismo afio. Tras una tercera, inaugurada por Napole6n Bonaparte en 1802, se decidio
organizar este tipo de encuentros cada tres afios. En Estados Unidos, el Instituto
Franklin de Nueva York, creado en 1824, organizaba cada cierto tiempo exposiciones
con los ultimos avances cientificos. El Instituto Americano de Nueva York, creado en
1828, organizaba muestras anuales en las que se presentaban los ultimos inventos y
productos industriales. En Gran Bretafia se organizaron exposiciones periodicas en
ciudades como Birmingham, Liverpool y Manchester, y en Irlanda, la Real Sociedad
de Dublin las organiz6 a partir de 1829 cada trienio en Dublin; al principio sélo se

mostraban productos nacionales, pero mas

Tarde fueron introduciéndose también productos extranjeros. Sin embargo, la
importancia de este tipo de exposiciones de alcance local empez6 a decaer a medida
que cobraban importancia las exposiciones de mayor alcance, tanto de productos

industriales como de obras de arte, que organizaban museos y bibliotecas.

2.6.- PRINCIPALES EXPOSICIONES DEL SIGLO XX.

A partir de la segunda mitad del siglo XIX cobraron importancia tres tipos de
exposiciones. El primer tipo consistia en la exposicion de productos industriales que
pretendian promocionar y estimular una determinada industria o todas las industrias
de una region o de un pais. Las mas importantes fueron la exposicion de productos de
piel que tuvo lugar en Berlin (1877), la exposicion de técnicas de imprenta de Nueva
York (1900), la de productos elaborados en el Imperio Britanico de Londres (1924) y
la exposicion de articulos del hogar de Paris (1947). El segundo tipo, muy comudn en

Estados Unidos, era de caracter local y se consagraba a conmemorar algin
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acontecimiento historico. El tercer tipo, la exposicion universal, tenia alcance
internacional, era organizada por un Estado y en ella se podian presentar todo tipo de
productos. La primera exposicion universal tuvo lugar en Londres en 1851, dirigida
por la Sociedad de Arte; el principe Alberto de Sajonia, consorte de la reina Victoria
I, era el Presidente de la sociedad, por lo que la organizé personalmente. Para la
ocasion se construyd el Crystal Palace. El éxito de la Gran Exposicién de 1851
estimulo la organizacion de certamenes universales. En concreto, se celebraron en
Dublin y Nueva York en 1853; Paris, en 1855, organizdé su primera Exposition

Universelle en los Campos Eliseos.

La Exposicidon Universal de Paris, a pesar de ser la mejor organizada de todas las
celebradas hasta ese momento y de haber contado con casi 21.000 expositores, fue un
fracaso econdmico. En 1862 se inauguro otra gran exposicion en Londres. A pesar de
los 29.000 participantes y de los mas de seis millones de visitantes, arroj6 unos
resultados econdmicos que quedaron por debajo de los de la exposicién de 1851. Se
afirma que el fallecimiento del principe Alberto de Sajonia, poco antes de la
inauguracion, afectd al evento de forma negativa. A partir de esta exposicion, casi
todas las que se han organizado han resultado deficitarias, pero se consideraba que la
publicidad y el turismo que atraian compensaban las pérdidas, que solian ser
sufragadas por los gobiernos nacionales y municipales o financiadas mediante la

emision de bonos.

En 1867 el gobierno francés y el ayuntamiento de Paris organizaron una nueva
exposicion universal en el Champ de Mars (Campo de Marte), campamento militar
situado en la orilla izquierda del rio Sena; acudieron unos 43.000 expositores y mas
de 6.800.000 visitantes. Viena organiz6 una exposicion universal en 1873 que fue la
mayor de las organizadas hasta entonces. Los edificios construidos en el Prater, el
famoso parque vienés situado en una isla en medio del Danubio, albergaron a unos

26.000 expositores.
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Acudieron mas de 6.500.000 visitantes. Tres afios mas tarde se organizo la primera
gran exposicion universal de Estados Unidos, en Filadelfia, para conmemorar el

centenario de la Declaracién de Independencia.

2.7.- EXPOSICIONES DEL SIGLO XX.

Los edificios para una nueva exposicion en Paris en 1878 se construyeron en el
Campo de Marte y al otro lado del Sena, en una meseta denominada Trocadero; el
palacio del Trocadero, erigido para tal fin, se conservo hasta que, en 1936, fue
destruido. Esta exposicion reunié a mas de 53.000 expositores y atrajo a mas de 16
millones de visitantes. En 1889 se organizo6 en Paris una cuarta exposicion universal,
para conmemorar el centenario de la Revolucion Francesa, que reunié a unos 62.000
expositores y mas de 32 millones de visitantes. La torre Eiffel, el simbolo del

moderno Paris, se construyd para la ocasion.

El cuarto centenario del descubrimiento de América se celebr6 con una exposicion
universal que tuvo lugar en Chicago en 1893. Se denomindé World Columbian
Exposition y tuvo como sede la orilla del lago Michigan y un coste superior a 31
millones de ddlares; acudieron mas de 65.000 expositores y mas de 27.500.000

visitantes.

En 1900 se organiz6 la quinta exposicidn universal de Paris. Algunos de los edificios
y monumentos que se crearon para la ocasion se han convertido en emblemas de la
ciudad, como por ejemplo el puente de Alejandro Il que cruza el Sena. Se saldé con
mas de 80.000 expositores y 40 millones de visitantes. Tuvo tanto éxito que los

ingresos casi igualaron a los gastos.
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I11.- EJEMPLOS DE EXPOSICIONES.

3.1.- EXPOSICION DEL PALACIO DE CRISTAL.

La primera gran construccion pensada para una exposicion universal fue el Crystal
Palace, que albergaba toda la Exposicion de Londres de 1851. El arquitecto Joseph
Paxton se hizo famoso por sus elegantes invernaderos; en realidad, el Crystal Palace
era el mayor invernadero jamas construido. Paxton utiliz6 unidades de cristal
prefabricadas enmarcadas con madera y hierro que se acoplaban a una enorme
estructura de hierro, lo que permitié que el edificio fuera desmontado por completo
después de la exposicion y reconstruido en Sydenham, a las afueras de Londres,
donde permanecid hasta que en 1936 fue destruido por un incendio. Durante el
siguiente cuarto de siglo, se construyeron para todas las exposiciones universales
enormes edificios de cristal y hierro, como la plataforma giratoria de la Exposicion de
Viena de 1873, la gigantesca Salle des Machines de la Exposicion de Paris de 1889, y
el edificio principal (todavia en pie en el Fairmount Park) de la Exposicion de
Filadelfia de 1876. La muestra de Paris de 1889 también dio a la ciudad su simbolo
urbano y plastico mas caracteristico: la gran estructura de hierro de la torre Eiffel, una

de las obras mas asombrosas, disefiada por el ingeniero Alexandre Gustave Eiffel.
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3.2.- EXPOSICION UNIVERSAL DE CHICAGO.

Enciclopedia Encarta, Yoscar

La Exposicion Universal de Chicago de 1933-1934 marcO el predominio de la
arquitectura moderna en las exposiciones universales; de igual importancia resulté la
aplicacion en esta exposicién de grandes proyectores de luces de colores para

iluminar los edificios y cambiar su apariencia durante la noche.

Para la Feria Mundial de Nueva York de 1939-1940 se abrié un enorme parque, el
Flushing Meadows-Corona Park. Cada uno de sus elementos de su disefio estaba
estudiado con la maxima minuciosidad; habia zonas de colores que partian desde el
blanco puro y reflejaban en los edificios toda la gama del espectro cromatico. La
diferenciacion arquitectonica de la feria era patente en los 60 pabellones de cada pais,
de los cuales 22 correspondian a estructuras concebidas por arquitectos de gran
prestigio internacional, como el brasilefio Oscar Niemeyer o el holandés Henri van de
Velde.
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3.3.- FERIA DE EXPOSICION BRUSELAS.

3 2
Enciclopedia Encarta, Jean-Jagues Rousseau

La siguiente exposicion mundial tuvo lugar en Bruselas en 1958. Su simbolo fue el
Atomium, una estructura que queria representar una molécula de hierro y que se
convirtié en el emblema de la ciudad. Participaron 48 paises y siete organizaciones
internacionales, y se mostraron productos industriales, obras de arte, y se celebraron
obras de teatro, recitales, conciertos y espectaculos de danza. Se estima que acudieron

a la muestra 42 millones de visitantes.

Levantado con ocasion de la Feria Mundial de 1958, celebrada en Bruselas, el
Atomium se ha convertido en un auténtico simbolo de la capital de Bélgica.
Realizada en acero y aluminio, el conjunto representa a una muy particular molécula

de hierro de 102 m de altura, 30 m de longitud y 18 m de diametro.
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IV.- CONCEPTOS GENERADORES DE LA PROPUESTA.

4.1.- CENTRO.

Institucion o lugar donde se reunen, acuden o concentran personas 0 grupos
por algin motivo, con alguna finalidad social o concentracion econémica.
Punto o zona de una cosa que se halla méas lejano de la periferia.

Lugar o punto de donde parten o a donde se dirigen una o varias acciones
particulares.

Poblacion donde se concentra una determinada actividad.

Establecimiento u organismo dedicado a una determinada actividad.
Poblacién, complejo urbanistico o sector de una ciudad o barrio, en el cual se
agrupan los comercios y oficinas.

Lugar donde se retne o produce algo en cantidades importantes.
4.2.- FERIA.

Se designa a cualquier evento social, econdémico y cultural que se lleva a cabo
en una determinada sede, que puede tener una duracion en el tiempo temporal,
periddico o anual y que generalmente abarca un tema, tematica 0 proposito
coman.

Puede tener por objetivo primordial la promocién de la cultura, alguna causa o
estilo de vida, generalmente en una forma divertida y variada; mas
comunmente el objetivo es la estimulacion comercial, pues tiene la finalidad
de lucro o de generar ganancias para las localidades anfitrionas, personas u
organizaciones patrocinadoras, y participantes hospitalarios, a cambio de un
tiempo grato que incluye diversion y entretenimiento, participacion en juegos
de azar y de destreza, alimentos, manjares y golosinas, objetos, 0 juguetes,
etc., para los participantes visitantes y negociantes, ya sean estos menores 0
mayores de edad, dependiendo del evento, consignas, caracteristicas,
costumbres locales y leyes que rigen el lugar
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4.3.- CONVENCION.,

Una convencidn es un evento en el que personas se retinen con el propdsito de
impartir e intercambiar ideas y opiniones asi como el tomar decisiones.
Es un evento en el que participan personas con un interés comun de un
determinado sector, esfera o grupo.

Es un evento en el que participan ponentes reconocidos y conocedores del
tema, previamente establecido durante la organizacion del evento.
Segun los expertos, este tipo de evento, debe de durar de 3 a 5 dias para que

sea tomado en cuenta como una convencion.
4.4.- CENTRO DE CONVENCIONES.

Un Centro de Convenciones es un conjunto de salas disefiadas especialmente
para proveer un ambiente mas efectivo en los diferentes tipos de reuniones.

Deben estar amobladas confortablemente y contar con todas las facilidades y
equipos que se requiere en las reuniones de alto nivel de ejecutivos y
profesionales, muchos hasta incluyen un éarea para exhibiciones y
exposiciones de tal manera que se brinde un servicio completo en el caso de

que algin evento requiera de este espacio.
4.5.- CENTRO DE EXPOSICIONES.

Es un campo o espacio que tiene la finalidad de promover y difundir a la
poblacién en general la gran gama de productos y servicios a través de la
realizacion de exposiciones mediante Pabellones de Exposicion, Seminarios,
Congresos, Areas de Recreacion, Alimentacion y Area de Cultura y todo tipo

de eventos.
4.6.- CONGRESO.

Junta o reunion de varias personas para deliberar sobre algin asunto cientifico
politico etc.
Reunion o conferencia, generalmente periddica, en que los miembros de una

asociacion, cuerpo, organismo, profesion, colectivo, etc., se reunen para
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debatir cuestiones previamente fijadas. Entre las caracteristicas principales
podemos destacar: la exposicion y debate de multiples ponencias, asistencia
de personas con un alto nivel profesional, intereses comunes, presentaciones
de nuevos avances o descubrimientos en determinadas materias, etc. Otro
factor determinante es la duracion del mismo. Segin los expertos debe al
menos durar de 3 a 5 dias, para poderle llamar congreso.

4.7.- AGROINDUSTRIA.

Explotacion agraria organizada como una empresa industrial.
4.8.- AGRICOLA.

Perteneciente a la agricultura: labor agricola.
4.9.- INDUSTRIA.

La industria es el conjunto de procesos y actividades que tienen como

finalidad transformar las materias primas en productos elaborados, de forma

masiva Se describe la transformacién de materias primas en productos

terminados para su venta, a una variedad enorme de la actividad humana, de la
artesania a la alta tecnologia, pero es mas comunmente aplicado a la
produccion industrial, en la cual las materias primas son transformadas en

bienes terminados a gran escala.
4.10.- ESPECTACULO.
Cualquier accion que se ejecuta en publico para divertir o recrear.

Conjunto de las actividades del teatro, del circo, etc.: el mundo del
espectaculo.
Aquello especialmente notable que se ofrece a la vista 0 a la contemplacion

intelectual.
4.11.- EXPOSICION.

Una exposicién es un acto de convocatoria, generalmente publico, en el que se
exhiben ideas, colecciones de objetos de diversa tematica, es también referido

DIEGO CHINO CATARI - ARQUITECTURA Y URBANISMO



http://es.wikipedia.org/wiki/Proceso_de_fabricaci%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Materia_prima
http://es.wikipedia.org/wiki/Producto
http://es.wikipedia.org/wiki/Materia_prima
http://es.wikipedia.org/wiki/ArtesanÃ­a

PROYECTO DE GRADO: “CAMPO FERIAL” EN EL VALLE DE LA CONCEPCION

al acto en el que una persona habla, expone o desarrolla un relato ante un
auditorio.
Manifestacion publica de articulos o de artes y ciencias para estimular la

produccidn, el comercio o la cultura.
4.12.- EXPOSITOR.

Que interpreta, expone y declara algo. U. t. c. s. || Persona o entidad que

concurre a una exposicion publica con objetos de su propiedad o industria.
4.13.- MARKETING.

Es el proceso social y administrativo por el cual los grupos e individuos
satisfacen sus necesidades al crear e intercambiar bienes y servicios. Sin
embargo, hay otras definiciones; como la que afirma que el marketing es el
arte o ciencia de satisfacer las necesidades de los clientes y obtener ganancias

al mismo tiempo.
4.14.- PRODUCCION.

Es la creacion y procesamiento de bienes, mercancias y servicios incluida su
concepcidn, incluidos medios capitalistas desde un concepto material su
procesamiento en las diversas etapas y la financiacién ofrecida por los bancos.
Se considera uno de los principales procesos econémicos, el medio a través
del cual con trabajo humano crea riqueza

Es la actividad principal de cualquier sistema econdmico que esta organizado
precisamente para producir, distribuir y consumir los bienes y servicios

necesarios para la satisfaccion de las necesidades humanas.
4.15.- PRODUCTIVO.

Que tiene virtud de producir. || Que es Util o provechoso. || Econ. Que arroja

un resultado favorable de valor entre precios y costes.
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4.16.- MANUFACTURA.

La manufactura es la forma més elemental de la industria; la palabra significa
“hacer a mano” pero en economia significa transformar la materia prima en un
producto de utilidad concreta, estd constituida por empresas desde muy
pequefias (artesanias, ladrilleras, panaderias y molinos, entre otras) hasta
grandes conglomerados (armadoras de automdviles, embotelladoras de
refrescos, empacadoras de alimentos, laboratorios farmacéuticos y fabricas de

juguetes.
4.17.- AGROPECUARIA.

La agropecuaria estd dedicada a la crianza de ganado, la explotacion de la
leche y a la labranza de la tierra, cultivo del suelo, el desarrollo y recogida de
las cosechas, silvicultura, donde la poblacion rural produce sus alimentos para
poder vender al mercado de las ciudades y en caso a los deméas departamentos

como manera de subsistencia econdmica del campesino.
4.18.- COMERCIALIZACION.

El caso es que la produccidn y la comercializacion son partes importantes de
todo un sistema comercial destinado a suministrar a los consumidores los
bienes y servicios que satisfacen sus necesidades. Al combinar produccion y
comercializacion, se obtienen las cuatro utilidades econdmicas basica: de
forma, de tiempo, de lugar y de posesion, necesarias para satisfacer al

consumidor.
4.19.- PROMOCION.

Accion y efecto de promover. || Elevacién o mejora de las condiciones de
vida, de productividad, intelectuales, etc. || Conjunto de actividades cuyo

objetivo es dar a conocer algo o incrementar sus ventas.

DIEGO CHINO CATARI - ARQUITECTURA Y URBANISMO



http://es.wikipedia.org/wiki/Econom%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Materia

PROYECTO DE GRADO: “CAMPO FERIAL” EN EL VALLE DE LA CONCEPCION

4.20.- DESARROLLO.

Accion y efecto de desarrollar o desarrollarse. || Econ. Evolucion progresiva

de una economia y de su funcionamiento hacia mejores niveles de vida.
4.21.- DESARROLLO HUMANO SOSTENIBLE O SUSTENTABLE.

(ECON.), proceso de desarrollo en el que el tamafio y crecimiento de la
poblacion y los modos de vida estan acordes con las posibilidades de
produccién del ecosistema. EI desarrollo humano se mide por el indice de

desarrollo humano [IDH].
4.22.- DESARROLLO SOSTENIBLE O SUSTENTABLE.

(ECON.), proceso de crecimiento econémico en el que la tecnologia, la
explotacion de los recursos y la organizacion social y politica satisfacen las
necesidades del presente sin comprometer la capacidad de satisfacer las de las

generaciones futuras.
4.23.- ECONOMIA.

Conjunto de actividades de una colectividad humana relativas a la produccion
y consumo de las riquezas.

Economia de mercado, sistema econémico en el que los precios se regulan en
funcion de la oferta y la demanda.

Economia globalizada, estructura resultante de la interdependencia de las
relaciones econdmicas y financieras entre las distintas naciones.

Economia mixta, sistema que permite organizar, en el seno de ciertas
empresas, la colaboracién entre las colectividades publicas y la iniciativa
privada; coexistencia del sector publico y el sector privado en economia.

4.24.- CONSUMIDOR.

Que consume. Persona que compra productos de consumo. Persona fisica o
juridica que adquiere, utiliza o disfruta algin tipo de bien o servicio, que

recibe de quien lo produce, suministra o expide.
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4.25.- CONGRESOS Y CONFERENCIAS:

Son reuniones que movilizan un gran nimero de personas, a menudo de otros
paises, Generalmente afines alrededor de un tema especializado, que se realiza
periédicamente, en los cuales se transmiten e intercambian conocimientos y se

debaten problemas comunes.

4.26.- SEMINARIOS:

Son reuniones de caracter multilateral de grupos de personas de menos
tamario, alrededor de un tema especializado, con el propoésito de transferir e
intercambiar conocimientos, experiencias y tecnologias. Dentro de estos
seminarios se incluyen los cursos de capacitacién, foros, simposios, entre

otros.

V.- ELEMENTOS DE ORGANIZACION DE LA FERIA.

La organizacion de una feria presenta una serie de retos, y aspectos relacionados con

su planificacion y montaje.

Tomando en cuenta el propésito de nuestro proyecto trataremos de resumir los

factores méas importantes que se deben tomar en consideracion al planificar el evento.
e Eleccion de la sede:

Es sin duda el primer factor que se debe tomar en cuenta al organizar el evento. El
mismo involucra no solo la eleccion del lugar donde se desarrollara el mismo, sino
también muchos otros aspectos, como su ubicacion, accesibilidad, estacionamientos,
seguridad, iluminacion natural y artificial, decoracion, sonido y ambientacion y

principalmente el concepto de disefio del espacio fisico de exhibicion.

DIEGO CHINO CATARI - ARQUITECTURA Y URBANISMO




PROYECTO DE GRADO: “CAMPO FERIAL” EN EL VALLE DE LA CONCEPCION

La distribucion tipica de una feria consiste en la organizacion del espacio de
exhibicidn en grandes areas denominadas pabellones, las cuales a la vez se dividen en
unidades menores denominadas stands. Los tamarios de los stands pueden variar de

acuerdo a las necesidades y presupuesto de cada expositor.

Para el disefio y composicion del stand existen una amplia gama de sistemas
divisorios, y otros articulos como mobiliario y accesorios, estanterias, vitrinas y

mostradores.

e Fechay duracion del evento:

Para escoger la fecha de realizacion, y el periodo de duracion se deben tomar en
cuenta aspectos como la disponibilidad de la sede elegida y la coincidencia con otros
eventos similares, que puedan distraer la atencion del publico objetivo. La duracion
esta también intimamente ligada a la planificacion de los objetivos de la exposicion, y

a la cantidad de publico que se estime que pueda asistir a la misma.

e Principales tareas a desarrollar

Elaboracidon de un plan de actuacion, tiempos de ejecucion y designacion de
responsables por objetivos.

b. Seleccidn y determinacion de servicios y productos a comercializar en la feria.
c. Definicion de publico objetivo.

d. Andlisis para la determinacion del presupuesto.

e. Contacto y comunicacion a expositores potenciales.

f. Determinacion de las dimensiones y ubicacién de los stands en el recinto.

g. Materiales a exponer, montaje y desmontaje, logistica y transporte.

h. Elaboracion de la campafia de comunicacion y captacion de visitantes.

Como se puede observar, una presentacion ferial no es un acto improvisado, se

prepara durante meses, se desarrolla durante dias y se rentabiliza durante afios.
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e Publicidad y promocion:

Es una de las tareas méas importantes del proceso de organizacion, pues la promocion
del evento es primordial para asegurar su éxito. La elaboracion de una campafia
publicitaria, acompafiada de una adecuada estrategia de medios es esencial para
cumplir con los objetivos de comunicacion de la exhibicidn hacia el publico objetivo

previamente definido, con miras de captar su atencion y promover su asistencia.

Lo més recomendable es contratar los servicios de una agencia publicitaria para estos
fines, ya que cuentan con personal especializado, capacitado para elaborar un
concepto creativo atractivo, y poseen la experiencia para sugerir la mejor estrategia
de contratacion de medios para la transmisién del mensaje publicitario como
television, radio y prensa. También ofrecen servicios de disefio y elaboracion de

material promocional como afiches, broches e invitaciones.
e Ventajas de las ferias y exhibiciones:

Las ferias son uno de los instrumentos de promocion, mercadeo y comunicacion mas
importantes y a la vez mas eficientes. Son un punto de encuentro entre la oferta y la
demanda que facilita los negocios. Para los expositores, las ferias son un medio para
dar a conocer sus productos o servicios, observar la competencia, probar o lanzar
productos, estudiar el mercado, visitar y ser visitado por sus clientes, encontrar

distribuidores y concretar ventas.

e La participacion en una feria ofrece las siguientes ventajas y

oportunidades:

-Es el cliente quien visita a la empresa y no al revés: esta dispuesto a terminar

comprando.
-Es justo el momento de venderle.

-El cliente est& disponible: no hay que tomar una cita previa; no tiene otra cosa que

hacer, esta predispuesto a comprar.
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-A una feria acuden clientes muy dificiles de captar en otro lugar: en ocasiones
desconocidos para la red de ventas; en otros casos, de lugares no cubiertos por la

misma.

-En una feria el producto es el rey: también presentado como el expositor sea capaz

de hacerlo, toda la coleccion completa, en vivo y en directo.

-El costo por contacto de ventas en feria es indiscutiblemente el més bajo: en muy

pocos dias se puede vender mucho a muchos, incluidos los clientes mas dificiles.
Entre otras una feria ofrece la oportunidad de:

-Vender

-Generar nuevos contactos que pueden acabar en ventas.
-Dar a conocer nuevos productos (sondear la opinion).
-Potenciar la marca.

-Reforzar el contacto con los clientes habituales.
-Observar la competencia.

-Abrir nuevos mercados.

-Hacer relaciones publicas con los medios de comunicacion.
e Promocion en Eventos Feriales

Una feria o exposicion puede ser el mejor instrumento de marketing si ha sido
planificada y bien organizada. En esas condiciones la participacion en una feria es

una inversion a futuro.
e Campos de analisis:

Antes de decidir participar y promocionar en una feria, el expositor debe procurar
conocer, por todos los medios a su alcance, todos y cada uno de los factores que

inciden de forma directa en el éxito o fracaso de la participacion:

El mercado: Importancia cuantitativa y cualitativa del mismo. Localizacion,

identificacion y valoracion. Estudio de su perfil y evolucion.
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Los productos: Caracteristicas, utilidad, adaptacion y mejoras susceptibles a llevarse
a cabo, costos, comercializacion y distribucion de los productos. Presencia de los
productos de la competencia en el mercado objetivo. Produccion disponible para el
mercado en cuestion. Capacidad de la empresa para ampliar su oferta de los

productos. Plazos de fabricacion, de entrega y condiciones de venta de los mismos.

Los compradores: Como seleccionan sus compras, cudles son sus exigencias.
Analisis de su situacion financiera, capacidad de compra, forma y método de trabajar,

motivaciones personales y objetivos.

Los prescriptores de opinién: Estos resultan cada vez mas importantes en el
momento de dar a conocer los productos o servicios de la empresa expositora. Para
ellos, una feria brinda la oportunidad de conocer, analizar, comparar, mejorar su
trabajo, etc. Todo esto afecta o puede afectar a la venta de los productos ofrecidos por
la empresa, por lo que resulta imprescindible incluirlos en el anélisis global de la
feria. Es preciso localizar e identificar a todos los grupos de prescriptores que,
pudiendo influir positivamente en la buena marcha comercial de los productos
ofrecidos, hayan sido o puedan ser visitantes de la feria. Entre los principales se

encuentran los distribuidores, revendedores y cdmaras o asociaciones empresariales.

Los usuarios: Analisis de sus motivaciones, necesidades reales y costumbres.
Caracterizacion de actitudes frente a los productos de la empresa. Determinacion de

sus limitaciones econémicas, culturales y de otros tipos.

La competencia: Andlisis de la estrategia comercial de la competencia, en particular

de cara a la feria objeto de estudio.

Incidencia: Determinacién de la importancia de la feria en el sector de actividades de
que se trate y de la densidad cuantitativa y cualitativa que alcanza. Este punto es
especialmente problematico, pues las Unicas fuentes de informacion suelen ser

“fuentes interesadas”: los organizadores de la feria.
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Estrategias: La estrategia es el plan l6gico que nace a partir de la decision de instalar

un stand en la feria; se basa en la ordenacion concreta y adecuada de los recursos

disponibles para la consecucion de los objetivos prefijados.

Control: Participar en una feria constituye una experiencia Unica que requiere saber
adaptarse a los cambios, al entorno y a toda evolucion (e incluso revolucién) que se

puede producir en un espacio de tiempo muy breve.
Como promedio, las ferias tienen una duracion de cuatro o catorce dias.

Segun los expertos, los principales objetivos de participacién en una feria pueden
resumirse en el establecimiento de nuevos negocios, andlisis de la competencia,
cultivar la notoriedad e imagen y el sondeo del producto o nuevos modelos del

producto.
VI.- CONVENCIONES.

El turismo de Congresos y Convenciones tiene su inicio oficial en 1841 con el
legendario Thomas Cook, pionero del turismo mundial, quien organizé6 mdaltiples

viajes de este tipo.

Su desarrollo surge con el incremento de negocios internacionales y empresas
multinacionales, quienes requieren de mayor preparacion profesional, el incremento
del ingreso per-capita para los hombres de negocios, y el interés de gobiernos y otras
instituciones publicas en desarrollar el turismo de congresos. La primera ola de
construccién de Centros de Convenciones fue entre 1950 y 1970 y tuvo lugar en
ciudades como: Copenhague, Bruselas, Berlin, Helsinki, Nairobi, Seul, Belgrado, La

Habana, Caracas, entre otros.
VIl.- TIPOS DE CONVENCIONES.

Los tipos de convenciones que existen ya sea con base al tiempo, el tema o el
objetivo. Esta clasificacion, no es algo exacto ya que puede haber variantes, pero si

nos da una idea general para la  organizacion del evento.
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Definicion por tiempo:

e Ordinarias: aquellas convenciones que se organizan periédicamente por
ejemplo, cada afio.
e Extraordinarias: aquellas convenciones que se organizan una vez pero pueden

convertirse en ordinarios.

Definicion por tema:

e Cientificas: por ejemplo un congreso de medicina.
e Académicas: por ejemplo un congreso de estudiantes de universidad.
e Culturales: por ejemplo un congreso relacionado con las bellas artes.

e Tecnoldgicas: por ejemplo un congreso de informatica.

Definicion por objetivo:

e Sociales: busca mejoras para la sociedad.
e Privadas: busca mejoras para un grupo en particular.

Mixtas: es una combinacion de los dos anteriores.
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VIIl.- CENTROS DE CONVENCIONES EN AMERICA.

Los destinos més fuertes para celebrar Congresos y Convenciones en América Latina,

como ya se ha mencionado son México, Cuba, Chile y Brasil.

Cabe resaltar que los denominados Centros de Conferencias pueden variar de acuerdo
a las facilidades que ofrecen para satisfacer las necesidades de su mercado meta. Se
clasifican en: Ejecutivos, Resort, de Universidad, No Residencial, Sin fines de lucro,

entre otros.

e Impacto socio econémico

La cantidad de plazas de trabajo que genera ésta actividad, directamente relacionado
con los eventos é indirectamente con las actividades que pueden realizarse fuera de
ellos (efecto multiplicador), y que puede involucrar a un gran nimero de personas
como guias de turismo, grupos de protocolo, traductores, secretarias, conductores,
etc., es un aspecto importante del desarrollo de esta actividad. Aunque gran parte del

empleo que genera el turismo es de naturaleza temporal 0 medio tiempo.

Ademaés considerando que muchos de los expositores, congresistas 0 convencionistas
viajan con acompariantes, el efecto multiplicador que genera este tipo de turismo es
mayor, tal es asi que los operadores de turismo trabajan con esmero para
proporcionarles variedad de incentivos como: precios Y tarifas especiales en paquetes
completos que incluyen: alojamiento, alimentacion y planes de recreacién, lo que
repercute positivamente en el desarrollo de la economia. Los clientes satisfechos se
convierten en la mejor publicidad y probablemente regresen o incentiven por lo
menos a dos nuevos turistas. Esto nos lleva a la conclusion de que el turismo de

congresos representa un promovedor del turismo de vacaciones.

So6lo en Cuba por Afio sirve de sede a méas de 400 Congresos, ferias y exposiciones
internacionales que junto a Brasil, Argentina y Chile tienen el propoésito de consolidar

la actividad de Congresos en América Latina.
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e Objetivos de las convenciones

Existen diferentes tipos de convenciones, sin embargo, todos tienen un fin en comun.
Las personas que se encargan de organizar los eventos de convenciones se les
denomina como el Comité Organizador y son los que, antes de comenzar con la
organizacion formal y completa del evento, definen la premisa o tema de la
convenciones. Es justamente de ésta Ultima de la que saldrd el objetivo de las

convenciones y se lograré cuando el evento finalice.

e Ellugar de la convencion

La decision del lugar también corre a cargo del Comité Organizador y estard basada
en el tipo de convenciodn, su duracién, presupuesto, elementos que necesitaran los

ponentes y sobre todo por el nimero de asistentes al evento.

IX.- ANALISIS DE LA TEMATICA
9.1.- NIVEL UNIVERSAL
e Las nuevas necesidades de la globalizacion

En el incesante mundo del ir y venir de las mercancias, la globalizacion del capital
manifiesta otras necesidades, que ya no se detienen en el simple saqueo de los
recursos naturales, como en el pasado, sino su preocupacion pasa por garantizar una
mas rapida y mayor movilidad de los mismos hacia los centros de produccion y a su
vez asegurar que los productos puedan llegar con una mayor celeridad al mercado
para fortalecer las llamadas “ventajas competitivas”. Esta nueva “dindmica” generada
por la globalizacion se encuentra presente en todos los continentes, manifestandose
en corredores industriales, de materias primas, interoceanicos y comerciales,
expresandose fisicamente en la construccion de nuevas carreteras, aeropuertos,
ferrocarriles y rutas maritimas méas cortas (ampliacion y construccion de nuevos

canales).
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Los flujos, redes y corredores diseminados entre los paises, han sido destinados a
cierta especialidad, asi, en las regiones industrializadas la emergencia es garantizar el
transporte de grandes voliumenes de productos industrializados terminados o para
ensamblado, en cambio, para los paises del sur, la especializacion de los mismos esta
dirigida principalmente a facilitar la extraccion de recursos naturales o a mejorar

el transito de mercancias entre centros industriales.

Estas necesidades surgidas del proceso de globalizacion generalmente se enmascaran
en procesos de integracion que, de acuerdo a la region y al grado de desarrollo del
capital, culminan en la articulacion de paises, que antes que responder a las
necesidades internas o regionales responden al mercado global y a los interés de los

centros de poder.

Por esta razon, es frecuente encontrar simples acuerdos comerciales elevados al mas
alto rango de la integracion, en la que se involucran paises o regiones con economias

de asimetrias pronunciadas.

e El papel de la Integracion de la Infraestructura en los procesos de
Integracion Regional

De manera independiente a iniciativas de bloques de desarrollo regional en
Sudamérica como la CAN o MERCOSUR, las politicas de integracion de la banca
internacional, con miras a la liberalizacion econdmica del continente y de la
consolidacion del Tratado de Libre Comercio — TLC, han consolidado la definicion
del 1IRSA (Iniciativa para la Integracion Regional Sudamericana), que es el
establecimiento de una visidn geogréafica y econémica integrada de la region, y han
planificado la organizacion del espacio sudamericano en franjas multinacionales
concentradoras de los flujos de comercio actuales y potenciales que convergen hacia
un estandar minimo comun de calidad de servicios de infraestructura de transportes,
energia y telecomunicaciones. “Estas franjas denominadas Ejes de Integracion y
Desarrollo son, entonces, las grandes regiones en que las oportunidades de negocios
intrarregionales y globales estan generando o tienen mas probabilidad de generar

flujos de inversion y comercio importantes. Los servicios de infraestructura se

DIEGO CHINO CATARI - ARQUITECTURA Y URBANISMO




PROYECTO DE GRADO: “CAMPO FERIAL” EN EL VALLE DE LA CONCEPCION

disefian en funcion de los negocios y cadenas productivas con grandes economias de
escala a lo largo de estos ejes, bien sea para el consumo interno de la region o para la

exportacion a los mercados globales”

Dentro de los temas o “procesos sectoriales” del Plan de Trabajo del IIRSA, y que

benefician a nuestro proyecto tenemos:

- Facilitacion de pasos de frontera: Una intencion de reduccion de tiempos en el
flujo de mercancias de ingreso y salida en las fronteras con menos trabas burocréaticas
y con la finalidad de que la fluidez del comercio no se detenga en la frontera. No
existe esta misma predisposicion para facilitar el flujo de personas por situaciones

laborales o de otro orden.

- Tecnologias de la informacion y las comunicaciones: desarrollar espacios aun no
interconectados en el ambito de las comunicaciones y desarrollar la informacion
necesaria para facilitar que las empresas inversoras puedan llegar a los paises donde

se desarrolla esta infraestructura.

9.2.- UFI (UNION DE FERIAS INTERNACIONALES)

UFI, la Asociacion Mundial de la Industria de la Exposicién, es la asociacion de
organizadores de la feria, los propietarios de feria, asociaciones nacionales e
internacionales de la industria cinematografica, y sus socios. A partir de 2011,

cuenta con mas de 550 miembros de 84 paises.

Proporciona informacion sobre los miembros y sus actividades a la comunidad
internacional de exposiciones. UFI - la Asociacion Mundial de la Industria de
Exposiciones, sirve al sector de la exhibicién en todo el mundo, incluidos los
organizadores de los concursos, los administradores de sede y proveedores de

servicios
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X.- ANIVEL NACIONAL.

10.1.- MARCO JURIDICO.

El Estado Boliviano en el marco de las medidas que en materia juridica, legal e

institucional han sido implementadas en los ultimos afios.
- Plan Nacional de Desarrollo (DS Nro. 29272, 12/09/07),
Bolivia digna, soberana, productiva y democratica para Vivir Bien

Mediante el Sistema Nacional de Financiamiento para el Desarrollo Productivo
(SINAFID).

Es el instrumento publico-privado del Plan Nacional de Desarrollo que otorgara
respaldo financiero al desarrollo productivo, privilegiando la atencion de artesanos,
Micro, Pequefias y Medianas empresas, productores campesinos, indigenas y

organizaciones econdémicas.

-Ministerio de Desarrollo Rural, Agropecuario y Medio Ambiente (MDRAMA)
en estrecha coordinacion con las gobernaciones, municipios, organizaciones

productivas y asociaciones de productores.

10.2.- LA NUEVA CONSTITUCION POLITICA DEL ESTADO.

La Nueva Constitucion Politica del Estado, aprobada por Referéndum Nacional
(2009-01-25), entra en vigencia con el Decreto Supremo N° 29894 (2009-02-07),
establece competencias y atribuciones para beneficio del sector productivo,
comercial, turistico, rural, tecnologico, empresarial, etc., que intervienen en el

proyecto desarrollado. En los Articulos sefialados a continuacion:

Articulo 9. Son fines y funciones esenciales del Estado, ademas de los que establece

la Constitucion y la ley:

6. Promover y garantizar el aprovechamiento responsable y planificado de los

recursos naturales, e impulsar su industrializacion, a través del desarrollo y del
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fortalecimiento de la base productiva en sus diferentes dimensiones y niveles, asi
como la conservacion del medio ambiente, para el bienestar de las generaciones

actuales y futuras.

Articulo 47. I. Toda persona tiene derecho a dedicarse al comercio, la industria o a
cualquier actividad economica licita, en condiciones que no perjudiquen al bien

colectivo.

Il. Las trabajadoras y los trabajadores de pequefias unidades productivas urbanas o
rurales, por cuenta propia, y gremialistas en general, gozaran por parte del Estado de
un régimen de proteccion especial, mediante una politica de intercambio comercial
equitativo y de precios justos para sus productos, asi como la asignacion preferente de

recursos econdmicos financieros para incentivar su produccion.

I1l. El Estado protegera, fomentara y fortalecera las formas comunitarias de

produccion.

Articulo 103. I. El Estado garantizara el desarrollo de la ciencia y la investigacion
cientifica, técnica y tecnoldgica en beneficio del interés general. Se destinaran los

recursos necesarios y se creara el sistema estatal de ciencia y tecnologia.

I1. El Estado asumira como politica la implementacion de estrategias para incorporar

el conocimiento y aplicacién de nuevas tecnologias de informacion y comunicacion.

I1l. El Estado, las universidades, las empresas productivas y de servicio publicas y
privadas, y las naciones y pueblos indigena originario campesinos, desarrollaran y
coordinaran procesos de investigacion, innovacion, promocion, divulgacion,
aplicacion y transferencia de ciencia y tecnologia para fortalecer la base productiva e
impulsar el desarrollo integral de la sociedad, de acuerdo con la ley.

Articulo 261. La integridad territorial, la preservacion y el desarrollo de zonas

fronterizas constituyen un deber del Estado.
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Articulo 262.

Il. La zona de seguridad fronteriza estara sujeta a un régimen juridico, econémico,
administrativo y de seguridad especial, orientado a promover y priorizar su

desarrollo, y a garantizar la integridad del Estado.

Articulo 264. |. El Estado establecera una politica permanente de desarrollo
arménico, integral, sostenible y estratégico de las fronteras, con la finalidad de
mejorar las condiciones de vida de su poblacién, y en especial de las naciones y

pueblos indigena originario campesinos fronterizos.

Il. Es deber del Estado ejecutar politicas de preservacion y control de los recursos

naturales en las areas fronterizas.

I11. La regulacién del régimen de fronteras sera establecida por la ley.

Articulo 300.

I. Son competencias exclusivas de los gobiernos departamentales autbnomos, en su
jurisdiccion:

21. Proyectos de infraestructura departamental para el apoyo a la produccion.

Articulo 318. I. El Estado determinara una politica productiva industrial y comercial
que garantice una oferta de bienes y servicios suficientes para cubrir de forma

adecuada las necesidades basicas internas, y para fortalecer la capacidad exportadora.

Il. El Estado reconoce y priorizara el apoyo a la organizacion de estructuras

asociativas de micro, pequefias y medianas empresas productoras, urbanas y rurales.

I11. El Estado fortalecera la infraestructura productiva, manufactura e industrial y los

servicios basicos para el sector productivo.

IV. El Estado priorizard la promocion del desarrollo productivo rural como

fundamento de las politicas de desarrollo del pais.

V. El Estado promoverd y apoyara la exportacion de bienes con valor agregado y los

Servicios.
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Articulo 334. En el marco de las politicas sectoriales, el Estado protegera y

fomentara:

Las organizaciones econdmicas campesinas, y las asociaciones u organizaciones de
pequefios productores urbanos, artesanos, como alternativas solidarias y reciprocas.
La politica econdmica facilitara el acceso a la capacitacion técnica y a la tecnologia, a
los créditos, a la apertura de mercados y al mejoramiento de procesos productivos.

Articulo 337.- 1. El turismo es una actividad economica estratégica que debera
desarrollarse de manera sustentable para lo que tomara en cuenta la riqueza de las

culturas y el respeto al medio ambiente.

Il. El Estado promoverd y protegerd el turismo comunitario con el objetivo de
beneficiar a las comunidades urbanas y rurales, y las naciones y pueblos indigena

originario campesinos donde se desarrolle esta actividad.

Articulo 405. El desarrollo rural integral sustentable es parte fundamental de las
politicas econdmicas del Estado, que priorizara sus acciones para el fomento de todos
los emprendimientos econdmicos comunitarios y del conjunto de los actores rurales,

con énfasis en la seguridad y en la soberania alimentaria, a través de:

1. El incremento sostenido y sustentable de la productividad agricola, pecuaria,
manufacturera, agroindustrial y turistica, asi como su capacidad de competencia

comercial.

2. La articulacién y complementariedad interna de las estructuras de produccion

agropecuarias y agroindustriales.

3. El logro de mejores condiciones de intercambio econémico del sector productivo

rural en relacion con el resto de la economia boliviana.

4. La significacién y el respeto de las comunidades indigena originario campesinas en

todas las dimensiones de su vida.

5. El fortalecimiento de la economia de los pequefios productores agropecuarios y de

la economia familiar y comunitaria.
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Articulo 406. I. El Estado garantizara el desarrollo rural integral sustentable por
medio de politicas, planes, programas y proyectos integrales de fomento a la
produccidn agropecuaria, artesanal, forestal y al turismo, con el objetivo de obtener el
mejor aprovechamiento, transformacion, industrializacién y comercializacion de los

recursos naturales renovables.

Il. El Estado promoverd y fortalecera las organizaciones econdmicas productivas
rurales, entre ellas a los artesanos, las cooperativas, las asociaciones de productores
agropecuarios y manufactureros, y las micro, pequefias y medianas empresas
comunitarias agropecuarias, que contribuyan al desarrollo econémico social del pais,

de acuerdo a su identidad cultural y productiva.

Articulo 407. Son objetivos de la politica de desarrollo rural integral del Estado, en

coordinacion con las entidades territoriales autonomas y descentralizadas:

1. Garantizar la soberania y seguridad alimentaria, priorizando la produccion vy el

consumo de alimentos de origen agropecuario producidos en el territorio boliviano.
2. Establecer mecanismos de proteccién a la produccién agropecuaria boliviana.
3. Promover la produccion y comercializacion de productos agro ecoldgicos.

4. Proteger la produccion agropecuaria y agroindustrial ante desastres naturales e
inclemencias climaticas, geoldgicas y siniestros. La ley prevera la creacion del seguro

agrario.

5. Implementar y desarrollar la educacién técnica productiva y ecologica en todos sus

niveles y modalidades.

6. Establecer politicas y proyectos de manera sustentable, procurando la conservacion

y recuperacion de suelos.
7. Promover sistemas de riego, con el fin de garantizar la produccién agropecuaria.

8. Garantizar la asistencia técnica y establecer mecanismos de innovacion y

transferencia tecnoldgica en toda la cadena productiva agropecuaria.

9. Establecer la creacién del banco de semillas y centros de investigacion genética.
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10. Establecer politicas de fomento y apoyo a sectores productivos agropecuarios con
debilidad estructural natural.

11. Controlar la salida y entrada al pais de recursos bioldgicos y genéticos.

12. Establecer politicas y programas para garantizar la sanidad agropecuaria y la

inocuidad alimentaria.

13. Proveer infraestructura productiva, manufactura e industrial y servicios basicos

para el sector agropecuario.

Articulo 408. El Estado determinard estimulos en beneficio de los pequefios y
medianos productores con el objetivo de compensar las desventajas del intercambio
inequitativo entre los productos agricolas y pecuarios con el resto de la economia.

Xl.- MARCO REGIONAL.

A nivel regional, la difusion y exposicion de la produccion esta a cargo de tres

instituciones:

La gobernacion con la Secretaria Desarrollo Comunitario Campesino y
Economia Plural, Secretaria de desarrollo Rural y Pueblos Indigenas Secretaria

Departamental de Turismo y Cultura, Programa de Apoyo Industrial y turistico.

11.1.- SECRETARIA DESARROLLO RURAL Y PUEBLOS INDIGENAS.

Instancia encargada de promover el desarrollo rural, campesino e indigena del
Departamento en directa relacion y coordinacion con las organizaciones originarias.
El seguimiento a la politica de tierras y territorio y su saneamiento comprende parte

de su responsabilidad fundamental.
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Vision

Posicionar a La Secretaria de Desarrollo Rural y Pueblos Indigenas, dependiente
de la Prefectura del Departamento de Tarija en todo lo referente al trabajo rural,
campesino, indigena, a través de la generacion de programas y estrategias de impacto

y magnitud departamental.
Misién
Elaborar programas y proyectos de impacto departamental, que ayuden al desarrollo

equitativo de los sectores campesinos, rurales y de los pueblos originarios e

indigenas, de todo el Departamento de Tarija.
Funciones Institucionales

a) Promover el desarrollo rural del departamento a través de la formulacion y
ejecucion politicas sostenibles, compartidas y corresponsables con actores

departamentales.

b) Promover politicas de desarrollo indigena e interculturalidad en coordinacién con

las organizaciones originarias.

¢) Incorporar demandas y necesidades estratégicas para el desarrollo rural e indigena
en las politicas departamentales (PDDES) e institucionales (PEI) y su correspondiente
asignacion financiera (POA y Presupuesto).

d) Coordinar con las entidades correspondientes del Gobierno Nacional los procesos

de saneamiento y propiedad de tierras y TCOs.

e) Prestar asistencia técnica especializada para la formulacion de planes, estrategias y

politicas de desarrollo de los pueblos indigenas y originarios del departamento y su

Incorporacion al PDDES y PEL.
f) Promover politicas de interculturalidad respecto a internalizacion de usos y
costumbres de las culturas de los pueblos indigenas en programas y proyectos

especificos.
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g) Coordinar con las direcciones, servicios, Programas y Entidades descentralizadas y

desconcentradas, la atenciéon efectiva de demandas, la rendicion transparente de

cuentas, la ejecucion de proyectos y acciones en el area rural

h) Supervisar y controlar el cumplimiento de objetivos y resultados del Servicio
Departamental Agropecuario.

11.2.- SECRETARIA DPTAL. DE TURISMO Y CULTURA.

Instancia responsable para “Promover el desarrollo y crecimiento turistico y
cultural de forma dindmica, proactiva, responsable y representativa, posicionando al
Departamento de Tarija en las redes de turismo nacional e internacional; a través de
la generacién de las condiciones internas para su desarrollo, la coordinacion en

consenso Y la participacién, asi como preservar y proteger nuestra cultura.”
Vision
“Nuestra Secretaria esta orientada a Satisfacer las Necesidades Publicas del Ser

Humano Gobernando con Democracia, Autonomia, Legitimidad y Transparencia”.
HUMANO INTEGRA, CON CALIDAD DE VIDA.

Mision
“Ser la Institucion responsable de la Planificacion y Desarrollo de Proyectos

turisticos y culturales sustentables de impacto departamental.

Responsables de Promover el desarrollo y crecimiento del sector de forma dinamica,
proactiva y representativa, pero sobre todo con sentido social que propicie el
Desarrollo Regional y genere empleos permanentes. Por medio de su consolidacion

financiera, organizacional y de desarrollo humano™.
Funciones Institucionales

Las siguientes funciones institucionales estan enmarcadas en la Ley 2074, y en

estrategias propias de esta Secretaria.
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e Promover la planificacion, programacion, fomento y desarrollo del turismo
departamental en forma organica, observando las disposiciones de la materia.

e Organizar, participar, fomentar y apoyar la ejecucion de programas de promocion
turistica.

e Hacer cumplir los reglamentos sectoriales emanados por el Vice Ministerio de
Turismo.

e Recibir, verificar, tramitar y autorizar las solicitudes de inscripcién de los
prestadores de servicios turisticos, determinando la calificacion de los servicios,
en el marco de las disposiciones de los reglamentos sectoriales de turismo, en
aquellas actividades turisticas que no sean de competencia municipal.

e Apoyar a las municipalidades en la elaboracion y articulacion de los Planes de
Desarrollo Turistico Municipal en el marco de la Estrategia Departamental de
Turismo.

e Recabar informacion para fines estadisticos y de planificacion turistica
departamental.

e Generacion de condiciones internas para el desarrollo sostenible y participativo
del turismo y la cultura Departamental.

e Coordinacién para generar una vision concertada sobre el desarrollo turistico y la

promocion cultural asi como la imagen Departamental.

11.3.- LOS MERCADOS: PROGRAMA “EXPOR-TAR”.
Apoyo a la comercializacion y a la busqueda de mercados.

La apuesta al desarrollo del sector productivo debe ir acompafiada de un programa
que posibilite la apertura de mercados para nuestros productos; de lo contrario el

sector productivo no tendra el futuro que esperamos.

Por ello el Gobierno Departamental ha disefiado el Programa “EXPORTAR”, cuyo

objetivo es contribuir en la busqueda de mercados para los productos
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departamentales, brindar apoyo efectivo en la comercializacion de esos productos y

atraer inversiones privadas al Departamento, generando una nueva imagen regional.

El apoyo del Programa EXPORTAR se hace efectivo a través de diferentes servicios

y acciones a favor de los productores. Entre ellos se destacan:
Misiones empresariales.-

e Apoyo a ferias.
e Feria internacional Expo Sur.
e Reinicio de las exportaciones de frambuesas frescas al Brasil.

e Disefio de normas de calidad.

11.4.- DESARROLLO TURISTICO.

Una de las vocaciones econémicas mas relevantes que tiene el Departamento esta
vinculada al desarrollo del sector turismo. El enorme y diverso potencial que
presentan las seis provincias en este sector ha inducido a implementar una serie
iniciativas que se articulan en torno a un programa departamental, cuyo objetivo es

hacer de Tarija un destino turistico nacional e internacional.

Se busca desarrollar la infraestructura y los servicios necesarios en diferentes lugares
del Departamento; ademas de generar eventos culturales, deportivos y otros de

jerarquia de diversa naturaleza, que posibiliten la atraccion turistica.
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XIl.- PLAN DEPARTAMENTAL DE ORDENAMIENTO TERRITORIAL
TARIJA.

12.1.- UNIDAD TERRITORIAL VALLE CENTRAL DE TARIJA.
12.2.- CARACTERIZACION GENERAL DE LA UNIDAD.

Se caracteriza principalmente por ser la unidad de territorial mas poblada y de mayor
densidad del departamento ya que en esta se encuentra la ciudad de Tarija, capital del
departamento, donde se concentra la mayor parte de su poblacion. Ademas, la unidad

presenta una tasa de crecimiento poblacional relativamente alta (2.12%).

El aspecto distintivo de esta unidad territorial, es que en ella se encuentra el centro
primario o mas importante del departamento, la ciudad de Tarija, que se constituye en
el principal mercado, centro politico administrativo y proveedor de servicios sociales
y basicos. Ademas, de contar con tres centros terciarios: San Lorenzo, Concepcion y
Padcaya y otros centros menores funcionales: San Andrés y La Mamora. La unidad
estd constituida por 4 municipios: Cercado, San Lorenzo, Concepcion y norte de
Padcaya.

Es una de las unidades territoriales con mayor potencial agricola, cuenta con
aproximadamente 40.500 ha aptas para la agricultura lo que representa un 26% del
total de superficie con potencial agricola del departamento. Sus tierras son aptas
principalmente para el desarrollo de sistemas de produccidon intensivos en los cultivos
de hortalizas y frutales, la vid, la lecheria y forrajes, estando muy ligadas a la

agroindustria.

Ademas, la unidad tiene potencialidades para el turismo (paleontolégico, agroturismo
y turismo vacacional) y el desarrollo de servicios cada vez mas especializados en los

sectores de educacion, salud y transportes.

El plan de ordenamiento territorial para esta unidad se orienta principalmente a
consolidar el centro primario de Tarija como el centro dinamico - funcional del sur
del pais y bien planificado u ordenado, frenar la migracion campo ciudad y

aprovechar con mayor intensidad su potencial agricola y pecuario.
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12.3.- OBJETIVOS

El Plan de Ordenamiento Territorial para esta unidad, se enfoca principalmente en:

[ consolidar la estructuracion de su territorio con el desarrollo planificado u
ordenado de la ciudad de Tarija y la con urbanizacién con San Lorenzo, San Andrés y
Concepcion, como el centro primario funcional y dinamico del departamento y del

sur del pais;

] frenar la migracion campo ciudad; aprovechar con mayor intensidad el potencial

agropecuario de sus valles ligado a la agroindustria;

71 El manejo sostenible de los recursos naturales y la conservacion del medio

ambiente urbano-rural;
[ Un mayor desarrollo de actividades alternativas como el turismo;

] Con la construccion de los corredores Norte-Sur y Oeste-Este, desarrollar servicios
especializados para los flujos de transporte departamentales, nacionales e

internacionales.

Las politicas o propuestas y las acciones territoriales planteadas para esta unidad,

estan orientadas principalmente a:

12.4.- TERRITORIO RURAL: POTENCIAL ECONOMICO
e Objetivo Especifico

Consolidar una economia productiva, diversificada y competitiva interrelacionando
fuertemente las areas rurales con las areas urbanas, aprovechando con mas intensidad
el potencial agricola y pecuario con que cuenta y las oportunidades de crecimiento

que ofrece su sector agroindustrial.
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e Indicadores

e A mediano plazo (hasta el 2015)

[ La produccion de uva se incrementa considerablemente por la expansion de la

superficie cultivada hasta alcanzar las 5.000 has. Bajo riego.

] Cadena productiva tecnificada de la uva desarrollada, lo que se traduce en un
incremento considerable de la produccion agricola de uva e industrial de vinos y

singanis.

) La produccion de hortalizas, especialmente las no tradicionales (e]. esparragos, col
de Bruselas) crece notoriamente y cuenta con mercados seguros en Santa Cruz, La

Paz y Cochabamba.

[ Se han desarrollado mecanismos que mejoran la competitividad de la produccién
agroindustrial de vinos y singanis, como denominaciones de origen, conceptos de

vinos de altura, etc.

[ La produccion de jamones y quesos crece aceleradamente, a una tasa anual

aproximada del 30%.

[ Se establece un parque industrial en la ciudad de Tarija con todos los servicios

basicos necesarios.
e Alargo plazo (hasta el 2025)

71 La produccién agropecuaria e industrial crece a un ritmo sostenido, lo que le

confiere un mayor dinamismo a la economia de la unidad y del departamento.

) La superficie cultivada con vid se amplia hasta alcanzar su maximo de 8.000 has y
la exportacion de vinos y singanis hacia mercados nacionales, regionales y de

ultramar crece notoriamente.
1 La produccion industrial de lacteos se incrementa considerablemente.

1 La produccion de hortalizas y frutales crece notoriamente, abasteciendo al mercado

interno del departamento y a mercados nacionales (Santa Cruz y La Paz).
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1 El flujo de turistas hacia la ciudad de Tarija y la unidad territorial es considerable,
gracias al desarrollo de infraestructura y servicios y a la insercion de las zonas

turisticas de la unidad en circuitos turisticos nacionales e internacionales.
12.5.- ACCIONES.
12.6.- DESARROLLO AGRICOLA

Para el sector agricola, esta unidad presenta un importante potencial con
aproximadamente 40.500 has., que ha sido relativamente aprovechado hasta la fecha.
De manera general, sus potencialidades mas importantes estdn en una mayor
intensificacion de la produccion agricola bajo riego en sus valles ligada a la
agroindustria, mediante el uso Optimo de su potencial hidrico que posibilitara
incrementar la frontera agricola con riego y del uso mas eficiente del agua en los

sistemas de regadio con que cuenta. De manera especifica:

71 El potencial para la produccion de hortalizas y frutales es uno de los mas
importantes ya que existen unas 14.000 has. Con este potencial, localizadas
especialmente en las zonas de San Andrés y San Lorenzo. En cuanto a las hortalizas,
se puede intensificar y diversificar méas su producciéon con hortalizas “no
tradicionales™ (ej. esparragos, col de bruselas, brocoli) que son cultivos de alto
rendimiento y con una demanda creciente en la ciudad de Tarija y las ciudades del eje
central. En el caso de los frutales, sobre todo los de pepita y carozo (durazno, frutilla),
se puede también aumentar, diversificar e intensificar su produccién. En ambos casos,
se requiere fomentar un mayor desarrollo de las actividades de transformacion y

comercializacion que le agreguen valor a esta produccion.

1 Sin lugar a dudas, un potencial distintivo e importante se encuentra en el cultivo de
la vid muy ligado a la produccién de uva de mesa y a su transformacion en vinos y
singanis de calidad que tienen una aceptacion creciente en el mercado local y
nacional y oportunidades de una mayor insercion en mercados externos. Existen
aproximadamente 8.000 has. aptas para el desarrollo intensivo de este cultivo, de las

cuales actualmente sélo se aprovechan unas 2.000 has. Estas tierras con potencial
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para la vid, se localizan principalmente en los valles y terrazas aluviales circundantes

a la ciudad de Tarija (El Valle de Concepcidn, Calamuchita y Santa Ana). Ver mapa.

Para tal fin, se requiere fomentar el fortalecimiento de la cadena productiva de la uva
y la

Implementacion de acciones especificas, tales como, desarrollar conceptos de vinos
de altura y denominaciones de origen, un laboratorio de control de calidad y sistemas
antigranizo. Se requiere considerar el desarrollo de la cadena de la canasta vino-

queso-jaman.

(] Esta unidad territorial tiene potenciales para el desarrollo de otros cultivos-
producciones, como ser la floricultura (flores frescas, plantas, bulbos, etc.),
tubérculos (papa, semilla de papa, camote), granos (maiz y choclo) localizada en la
zona de San Andrés, destinadas al mercado local y nacional. El potencial para la
floricultura esta ligada al desarrollo de comunicaciones rapidas y eficientes, viales y

aéreas con mercados externos.
12.7.- DESARROLLO GANADERO

Otro potencial es la actividad agropecuaria intensiva de produccion de leche y
forrajes que esta relacionada y es complementaria a la produccion agricola y esta
ligada a la industria lactea y de alimentos balanceados. Este potencial lechero y
forrajero se refleja en las 6.600 has., localizadas sobre todo en los valles hacia el sur
de la ciudad de Tarija, zonas de Chocloca y Chaguaya. Para el sector pecuario,
aparte de la necesidad de una mayor intensificacion de la produccion y
transformacion de la leche, la unidad ofrece fortalezas y oportunidades para un mayor
desarrollo de la ganaderia intensiva de porcinos y la produccion avicola.

12.8.- ACTIVIDADES ALTERNATIVAS

La unidad territorial ofrece también potencialidades para actividades productivas
alternativas y/o no tradicionales como son el turismo, la porcinocultura ligada a la

produccion de jamones y la artesania.
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Estas actividades productivas y de servicios son importantes y requieren ser
potenciadas y asi contribuir a un sector rural productivo y sostenible.

[J El desarrollo turistico bajo las modalidades de turismo histdrico-cultural,
vacacional y deportivo en la ciudad de Tarija y centros terciarios de Concepcion y
San Lorenzo, el turismo de investigacion (paleontoldgico) en &reas rurales aledafias a
la ciudad y en la zona de Chaguaya en Padcaya. Se requiere fomentar el desarrollo de
circuitos y servicios turisticos para un publico cada vez més exigente y mas afluente,

sobre todo del norte argentino.

) La produccién de jamones y quesos que tienen una aceptacion creciente en los
mercados locales y nacionales requiere ser impulsada para intensificar e incrementar
su produccién. Los jamones y quesos conjuntamente la produccién de vinos y
singanis de calidad, se pueden constituir en los productos estrella del Valle Central

que aprovechen nichos de mercado a nivel nacional e internacional.

XIll.- TERRITORIO URBANO: ORDENAMIENTO URBANO.

13.1.- OBJETIVO ESPECIFICO

El Crecimiento planificado — ordenado de la ciudad de Tarija, como centro primario
funcional del departamento y ciudad que brinda una alta calidad de vida, garantizando
la provision adecuada de servicios a su creciente poblacién, la conservacion de su

medioambiente y la reduccion de conflictos de uso del suelo.
13.1.- INDICADORES
13.2.- A MEDIANO PLAZO (HASTA EL 2015)

] La ciudad de Tarija cuenta con un plan de ordenamiento urbano en proceso de

implementacion.

] Se han consolidado las conurbaciones Tarija — Tomatitas y Tarija — El Portillo.
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1 Se inicia el proceso de planificacion urbana en los centros terciarios: San Lorenzo,

Concepcion y Padcaya.

13.3.- ALARGO PLAZO (HASTA EL 2025)

] Tarija, ciudad de crecimiento planificado y ordenado, con identidad propia, de

acuerdo sus caracteristicas territoriales y socioculturales.

] Se ajusta y/o actualiza el Plan de Ordenamiento Urbano de la ciudad de Tarija.

Ademas, se desarrollan procesos de planificacion conurbana.

) Las conurbaciones Tarija — San Lorenzo y Tarija — Concepcién se encuentran

funcionalmente consolidadas.

[J Los centros terciarios crecen ordenadamente, gracias al desarrollo de la

planificacion urbana.
13.4.- ACCIONES

En el mediano plazo, se requiere que la ciudad esté preparada espacialmente para
absorber adecuadamente 260.000 habitantes, con planes urbanos de ordenamiento
territorial y ambiental implementados; consolidar la conurbacion Tarija-Tomatitas,
Tarija-San Jacinto y Tarija-La Tranca. En el largo plazo, se requiere que la ciudad
esté preparada espacialmente para 400.000 habitantes con planes de ordenamiento
conurbano implementados, considerando que las conurbaciones Tarija-Tomatitas-San
Lorenzo, Tarija-San Jacinto y Tarija-Concepcion se encuentren funcionalmente

consolidadas.

Los centros terciarios de San Lorenzo, Concepcion y Padcaya requieren iniciar le
proceso de planificacion urbana con el desarrollo de lineamientos urbanos
diseccionados al crecimiento de su mancha urbana, la provision de servicios sociales
y bésicos y la conservacion de su caracter historico cultural ligado fuertemente a su
entorno rural. En el largo plazo, estos centros se constituiran areas conurbanas de la

ciudad de Tarija.
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XIV.- RECURSOS NATURALES Y CONSERVACION AMBIENTAL

El Plan de Ordenamiento Territorial Departamental prevé tener, a mediano plazo, un
Plan Departamental de Manejo del Medio Ambiente elaborado y en implementacion
conjuntamente con la implementacion del Plan Uso del Suelo Departamental. Para la
unidad territorial Valle Central incluird al menos los siguientes aspectos ambientales,

su solucion y manejo:
14.1.- OBJETIVO ESPECIFICO

Valle Central de Tarija, territorio sostenible con un medioambiente de calidad,

“medioambiente sano y limpio”.

14.2.- INDICADORES

14.3.- AMEDIANO PLAZO (HASTA EL 2015)
[ Se implementa el Plan Uso del Suelo

1 Los municipios de la unidad territorial (Cercado, Concepcién, San Lorenzo y
Padcaya) desarrollan procesos de planificacion del uso del suelo y la ocupacion del
territorio (ordenamiento territorial, lo que les permite regular el uso de la tierra y

orientar la ocupacion de su territorio de manera sostenible.

1 El rio Guadalquivir no presenta contaminacion ya que se ha desarrollado el proceso

de saneamiento.
1 Se implementa el Plan Ambiental d la ciudad de Tarija.

] Se desarrollan mecanismos efectivos para el manejo de residuos liquidos y solidos,
para la emision de agentes contaminantes del parque automotor y de la actividad

industrial.
14.4.- A LARGO PLAZO (HASTA EL 2025)

1 Se efectda un manejo integral y sostenible de las cuencas hidricas prioritarias de la

unidad (Tolomosa, y Guadalquivir).
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] La base productiva de la unidad se mantiene gracias al aprovechamiento sostenible

de sus recursos naturales.

] Ciudad de Tarija con un medio ambiente de calidad “sano y limpio”.
14.5.- ACCIONES

14.6.- PARA EL MEDIO AMBIENTE RURAL

1 Regular y/o normar el uso de la tierra en forma sostenible segin su capacidad de
uso con la implementacion del Plan de Uso del Suelo del Departamento y su
profundizacién a través de la elaboracién e implementacion de Planes de Uso de
Suelo a mayor detalle para los municipios que conforman esta unidad territorial. El
municipio de Padcaya ya cuenta con un Plan de Ordenamiento Territorial que incluye
el PLUS, restando desarrollar procesos similares en los municipios de Cercado,

Uriondo y Méndez.

[1 El manejo integral de las cuencas prioritarias de esta unidad: Guadalquivir y
Tolomosa, en el marco del Plan de Manejo de Recursos Hidricos del departamento.
Especificamente, se requiere desarrollar un proyecto de saneamiento del rio

Guadalquivir. Ver informe de cuencas hidrograficas.

[ La proteccion y conservacion del medioambiente rural mediante el control y
seguimiento de las actividades mineras (explotacion de yeso, cal y aridos) y la

utilizacion excesiva de agroquimicos en la agricultura.

[ Las serranias que bordean el Valle Central sobretodo en su flanco occidental,
presentan un alto riesgo a incendios forestales que inciden en la vulnerabilidad de la
poblacion, el agua y la produccion. Se requiere fortalecer las instancias competentes
(Direccion de Alerta Temprana y Direccion de RR NN de la Prefectura) para que
Ileven adelante acciones de mitigacion y sobre todo de prevencidn de este riesgo que

representa una amenaza permanente en época de chequeos.

1 Consolidar y fortalecer la Reserva Biologica de la Cordillera de Sama con la

implementacion de un plan de manejo adecuado.
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14.7.- PARA EL MEDIO AMBIENTE URBANO

T1 En el marco del Plan Departamental de Manejo del Medio Ambiente que se
propone, la ciudad de Tarija debe avanzar en la consolidacién de la elaboracion de un
Plan Ambiental para la ciudad que tome en cuenta el crecimiento futuro de la misma,

el desarrollo industrial y de transporte.

1 Evitar la contaminacion de quebradas y rios con desechos liquidos y solidos de la
actividad urbana (aguas servidas) con el desarrollo de sistemas de saneamiento y
drenaje funcionales. Ademas, se requiere efectuar un monitoreo y evaluacion
continua a las empresas industriales que se encuentran dentro la ciudad que
contaminan el medio ambiente exigiendo sus declaratorias ambientales

correspondientes.

[ El manejo sostenible de los residuos sélidos y liquidos.

XV.- OTROS ASPECTOS TERRITORIALES

15.1.- REDUCCION DE LOS CONFLICTOS DE USO Y DERECHO DE LA
TIERRA.

15.2.- OBJETIVO ESPECIFICO

El Valle Central de Tarija, un territorio con un uso y ocupacién armonica de su

territorio.

15.3.- INDICADORES
e A MEDIANO PLAZO (HASTA EL 2015)

1 EI 80% de las tierras saneadas en la unidad territorial.
e A LARGO PLAZO (HASTA EL 2025)

1 Se ha concluido el proceso de saneamiento de tierras, por lo que existe seguridad

juridica en el acceso a la tierra.
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15.4.- ACCIONES.

La Prefectura del departamento, los Gobiernos Municipales que forman parte de la
unidad y la Federacion de Campesinos deben gestionar y promover la agilizacion del

proceso de saneamiento de tierras en el Valle Central, que es encarado por el INRA.

XVI.- EL MERCADO FERIAL A NIVEL MUNDIAL.

El mercado ferial en paises desarrollados cuenta en algunas ciudades con una
tradicion de mas de un siglo de experiencia (se dio inicio a esta tradicion junto con la
revolucién industrial), en ellas se desarrollan polos de negocios, con la finalidad de
abrir nuevos mercados e incentivar la inversion de otras regiones en su territorio.
Dada la tradicion ferial con la que cuentan algunas ciudades Europeas como
Barcelona, Berlin, Munich, Copenhagen, Amsterdam, Bruselas, Milan, etc. se
observa que los recintos feriales forman parte del entorno urbano como un factor

econodmico y social, otorgandoles asi la denominacion de “Ciudades Feriales™.

De esta manera, los paises que mas presencia tienen en el mercado de las ferias y
convenciones pertenecen a la Union Europea. Como se muestra en la Tabla No 1-1,

Europa ha realizado el 59% de las reuniones mundiales en el acumulado de los afios

2000 al 2004.

Tabla N2 1-1: Reuniones Internacionales Segun Regiones
Region 2000 2001 2002 2003|2004 %o
Europa 2334 2191 2309 2227 1660| 59,0
Asia 605 651 675 564 530 16,7
Ameérica del
Norte 458 397 452 369 324 11,2
Latinoameérica 270 266 198 231 159 6,4
Australia /Pacifico 204 173 144 139 124 4,3
Africa 100 91 106 57 &7 2,4
Totales 4001 3769| 3884| 3617 |2891| 100

Fuente: ICCA: Asociacion Internacional de Congresos y Convenciones, 2006,
Elaboracion: Propia.
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XVII.- EN AMERICA LATINA.

En América Latina, el mercado Ferial se encuentra aun en desarrollo y cuenta con una
pequefia participacion respecto de las otras areas del Turismo. La representatividad de
Ameérica del Sur en este mercado es cercana al 23% (OMT, 2004), esto denota la
escasa participacion latinoamericana respecto de Europa que tiene sobre el 60%
(OMT, 2004) del mercado y es un importante atrayente de inversionistas y de turistas

profesionales.

La competencia mundial por atraer turistas profesionales a eventos crea la necesidad
de la especializacion y especificacion de las ferias, esto con tal de marcar distincion
entre ellas. De acuerdo a ello es que se pueden identificar y clasificar las reuniones en
rubros o temadticas, que son fundamentalmente el motivo de las reuniones, su

clasificacion (OMT, 2006) se muestra a continuacion:

e 50% Cientificas: Medicina, ciencias, tecnologia, ecologia y medio
Ambiente, salud y seguridad, matematica y estadistica.

e 22% Produccion: Industria, comercio, economia, agricultura,
transporte y comunicacion.

e 22% Ciencias Sociales y Humanas: Historia, educacion, arte, cultura,
leyes, linguistica, libros e informacion, literatura, geografia y sociales.

e 4% Otros: Deportes y placer, Arquitectura, general y otras. Para el
desarrollo de estas diversas tematicas es que existen organizaciones
evocadas a la gestion del turismo de eventos, entre ellos se pueden
identificar los Generadores de Eventos, los Operadores Profesionales y

el Bur6 de Convenciones.
17.1.- GENERADORES DE EVENTOS:

Son organismos, instituciones y empresas tanto de caracter puablico como privado,
que han visto en la organizacion de estas reuniones la via mas adecuada para el logro

de sus objetivos.
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17.2.- OPERADORES PROFESIONALES:

Son agencias de viajes especializadas con un departamento en exclusiva a la

organizacion de eventos que puede abarcar tanto la faceta de emisora como receptiva.

Son organizadores profesionales de congresos con las empresas especializadas en la

operacion de eventos en general.
17.3.- BURO DE CONVENCIONES:

Son organizaciones sin fines de lucro cuyo objetivo principal es la captacion de
turismo de negocios para una ciudad o pais, creados por instituciones publicas y con
la participacion de instituciones publicas y privadas, cdmara de comercio y otras
entidades profesionales del sector turistico pablico y privado.

Las mas importantes organizaciones internacionales de gestion de eventos se

identifican a continuacion:

e A nivel mundial, ICCA (Asociacion Internacional de de Congresos y
Convenciones) es una entidad que agrupa a mas de 850 miembros de mas de
80 paises y es la encargada de convocar, asociar y gestionar los eventos en los
estados incorporados al mercado ferial.

e A nivel Sudamericano, COCAL (Confederacién de entidades organizadoras
de Congresos y afines de América) es la entidad que asocia a los principales
estados sudamericanos. COCAL orienta a los consumidores y organizadores
de este mercado respecto de su destino en asociacion con el Buro de
Convenciones. Es en este sentido que COCAL juega un papel primordial al
representar a los paises sudamericanos frente a organismos e instituciones
internacionales, asi como de fomentar la creacion de asociaciones nacionales
en paises que aun no cuentan con ella, velando por el reconocimiento y la
profesionalizacion de la industria de reuniones.

e Turismo de Negocios

El turismo de negocios es una rama de la actividad turistica tradicional enfocada a

un publico objetivo especifico y es definido de la siguiente manera (SERNATUR,
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sin ano): “Actividad Turistica que consiste en realizar viajes por motivos
comerciales a través de visitas a empresas, participacion en ferias o salones
monograficos, congresos y convenciones, seminarios, reuniones de trabajo, ferias,
etc. Las personas, después de asistir a los eventos programados, el resto del
tiempo se comportan como cualquier turista al momento de utilizar un
alojamiento, transporte, alimentacion, comercio, visitas turisticas, culturales, etc.
Generando efectos directos e indirectos en la economia, especialmente en el

empleo, divisas e inversiones”.

Es de gran importancia el desarrollar este tipo de turismo debido a que otorga
beneficios econdmicos, sociales, culturales y politicos a la ciudad organizadora y
a la economia nacional. Esto debido a que contribuye a dinamizar la actividad
turistica en periodos de mediana y baja estacion. Algunos de los beneficiarios

directos e indirectos son los siguientes:

e Las empresas y servicios de transporte, hoteles, restaurantes, Agencias de viaje,
casas de cambio, centros de entretenimiento.

e EI comercio, organizadores de eventos, agencias de publicidad, y empresas de
comunicaciones.

e Pais y ciudad sede del evento, por la difusion que recibe ayuda a potenciar el
poder de marca a nivel internacional.

e El sector publico por las nuevas fuentes de ingreso.

e La comunidad en general, por la necesaria inversion publica en infraestructura y
seguridad que se ve obligado a hacer el gobierno organizador. De acuerdo a lo
anterior, el turismo de negocios es un lucrativo segmento del sector econdémico y
experimenta crecimientos acelerados.

e Los factores a considerar del turismo de reuniones y de negocios son los
siguientes (OMT, 2004):

e Complementa al turismo convencional de ocio y vacaciones.

e EI 40% de los visitantes de reuniones regresan al lugar sede por la experiencia
vivida en la ciudad (OMT, 2004).
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¢ A nivel mundial, representa el 20% de las llegadas internacionales.
e Regula la estacionalidad, convocando turistas y profesionales en épocas de baja
demanda turistica.

e Crea empleos de alta calificacion.

Quienes se dedican a la organizacion y desarrollo de eventos del Mercado ferial son
conscientes de que un asistente gasta mucho méas que un turista normal, y dicho gasto
se decide en funcion de su capacidad de aprovechar cabalmente el tiempo de que
disponen segun su programa profesional. Ademas, se debe considerar que si bien el
mercado del turismo de negocios abarca solo un porcentaje del mercado turistico
vacacional, el turismo de negocios es capaz de atraer un importante nimero de
ejecutivos, profesionales e inversionistas a la ciudad, promocionandola e insertandola

en mercados mas competitivos.

Un profesional, empresario o inversionista que acude a un evento ferial, realiza un
gasto de entre 3 a 7 veces mas que un turista tradicional vacacional (OMT, 2005). Es
asi como ICCA, estima un gasto promedio general para turistas con motivos de

negocios feriales

y de convenciones en U$D
306 en el Afio 2002.

Gasto Promedio - Turista General (2002)

En la Figura No 1-1 se 250
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Fuente: ICCA afio 2002.

vacacional. Elaboracién: Propia.
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XVIII.- LAS FERIAS HOY EN DIA -

Hoy en dia, dependiendo de la localidad en los paises, el término «feria» puede

referirse, entre otros, a:
a) Un evento o festividad regional o local.

b) Un pargue de diversiones y juegos mecanicos permanente.

c) Diversiones y juegos mecanicos ambulantes.

La llegada de una feria ambulante a una localidad puede convertirse en un evento

anual o recurrente.

Los fines generalmente deseados y que acompafan frecuentemente la utilizacion del

término, son aquellas de prosperidad, variedad y alegria.

Otra variedad y de gran actualidad hoy en dia es la Feria Virtual, desde la cual

podemos ver otra forma de realizar este tipo de eventos.

18.1.- ESTADISTICAS DE FERIAS.
Datos Concretos

ElI 80% de los Visitantes de Una Feria de Exposicion estan involucrados
personalmente en la Compra de los productos o servicios de la feria. jY el 29% nunca

ve a los representantes de ventas en otro lugar diferente que en las exhibiciones!

[Fuente: OEA Investigacion sobre la efectividad de las exhibiciones. Estudio Multi -
Show]

Personas con poder de decision prefieren ferias de exposiciones.
Fuente de extrema utilidad para compra de informacion:

e 91% Feria de exposicion
e 88% Articulos en publicacion comercial

e 86% Amigos 0 socios de negocio
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e 70% Representante de fabricantes

e 70% Anuncios en publicacién comercial

[Fuente: Simmons Market Research, entregado por el centro de investigacion para la
industria de exhibicion, EUA]

Mercadeo versétil: cualquiera que sea su meta, las exhibiciones pueden llevarlo

alcanzarlas.

Porque ellas representan el foco de mercado en un lugar y una hora reuniendo
proveedores, compradores, asesores, influenciadores en la compra, y los medios de

comunicacion, las exhibiciones son un medio increible y versatil de mercadeo.

Si usted quiere lanzar nuevos productos, generar cobertura de los medios, construir
conciencia de marca, clientes potenciales generar y retener clientes existentes, las

exhibiciones le dejan hacer todo esto de un solo golpe.

Una encuesta de gerentes de marca del Reino Unido report6 la efectividad de las

exhibiciones para alcanzar una amplia variedad de metas.
Las exhibiciones son efectivas para:

- Ventas personales a clientes potenciales

- Construir base de datos de candidatos

- Reforzar relaciones con clientes existentes

- Educar el mercado

- Generar contactos de clientes potenciales

- Demostracion de productos o servicios

- Generar exposicion de los medios de comunicacion
- Construir conciencia de marca

- Lanzamiento de nuevos productos

- Posicionamiento de la compafia como lider del mercado
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18.2.- ELEMENTOS EN UNA FERIA.

Dependiendo de muchos factores determinantes, desde el propdsito de la feria en si,
su naturaleza, la audiencia, y las costumbres locales, hasta el tamafio de la sede, tipo

de patrocinio y la extravagancia misma.
18.3.- FESTIVIDADES ANALOGAS

« FESTIVAL DE LA FRESA DE CHOCONDA EN CUNDINAMARCA,
COLOMBIA.

+ FESTIVAL DE LA FRESA EN CANDAMO, AUSTRIA.
+ EXPO-FERIA DE LA FRESA EN IRAPUATO, GUANAJUATO.

ESTAS FESTIVIDADES NO TIENEN UN LUGAR EN ESPECIFICO DONDE SE
REALICEN.

XIX.- FERIAS FAMOSAS EN EL MUNDO.
« ALEMANIA

— Feria del Libro de Francfort, Francfort

— Feria de la Informatica, Handver.

+ ESTADOS_UNIDOS

Feria de minerales de Tucson, Tucson (Arizona)

— Colombia

— Feria Internacional de Bogot4, Bogota. Feria-exposicion, celebrada

en Corferias.

— Feria_Agroexpo, Bogotd. Feria de la Agricultura celebrada en

Corferias.
« ESPANA

— Feria de abril, Sevilla.
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— Feria de Nuestra Sefiora de la Salud, Cérdoba.

— Feria de Primavera y Fiesta del Vino Fino, El Puerto de Santa

Maria, Cadiz.

— Feria de agosto, Malaga.

« MEXICO

— Feria Internacional del Libro, Guadalajara, Jalisco. Feria-exposicion.

— Feria de Texcoco, Texcoco. Exposicion ganadera.

— Feria Nacional de San Marcos, Aguascalientes. Feria de San Marcos.

— Venezuela

— Feria del sol, Mérida. Feria andina.

— Feria Internacional de San Sebastian, San Cristébal. Feria andina.

+ INTERNACIONAL

— Feria Virtual http://www.FeriaEmpresaMujer.com

XX.- QUE ES UNA FERIA

Una feria, es un punto de encuentro entre la
P gl g

oferta (prestadores de servicios y productos) y Yoo it (e
N re rm

la demanda (compradores o consumidores) de olar o cenocer los

una aldea, municipio, region, pais o inclusive prooluctes Yf.p

romper las fronteras y acercarse a nuevos servicios ole una
. -

posibles demandantes a nivel internacional. R

20.1.- OBJETIVOS DE UNA FERIA.

* Lograr la compra y/o venta de los productos y servicios.
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* Conocer las caracteristicas de la competencia, estandares de calidad y evaluar la

reaccion ante la oferta.

* Investigar el potencial de mercado.

* Lograr un gran nimero de contactos en un tiempo breve.

* Conocer precios para lograr la insercion en un mercado.

* Hacer alianzas estratégicas.

20.2.- CARACTERISTICAS.

Una feria es un evento de promocion comercial, en consecuencia es una actividad

empresarial. El producto “Feria” tiene un objetivo muy claro, que es: “hacer

negocios”, ya que los productores y/o distribuidores a través de la exposicion de sus

productos y/o servicios en un stand (espacio de exposicion) logran establecer alianzas

empresariales de compra de sus productos o establecer contactos conotros prestadores

de servicios para mejorar su produccion (proveedores).

La feria forma parte de la estrategia de mercadeo que busca desarrollar el mercado en

un area productiva. Los productores participantes logran realizar ventas e incrementar

el nimero de clientes.

Son eventos —Productos de Promocién

Comercial-, que tienen como objetivo promocionar sea ésta de manufactura,

produccion agricola, pecuaria, artesanal, turistica u otra linea.

20.3.- OPORTUNIDADES

de

oportunidades tanto para la region y los

Las ferias concentran una serie

organizadores, como también para las

empresas participantes. Esto se puede ver de

manera visual en los graficos siguientes:
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A continuacion se presentoan las opertimiolocles gre
ofrece una feria a los(as) empresarios(as)

INICIAR O CERRAR CONCENTRACION
UN NEGOCIO
Permiten contactar a un gran
Las personas que participan en numero de empresarios en
una feria tienen poder de decisién tiempo breve y en un espacio
de iniciar o cerrar negocios. geografico delimitado

| DISPOSICION |

Los visitantes al stand estan dispuestos
a recibir propuestas de negocios
“actitud propicia ala compra”.

REACCION DE LOS
COMPRADORES

Presenta la posibilidad de conocer la
reaccion de los visitantes, y obtener una
retroalimentacion inmediata de informacion

PRESENTACION DE LOS

util para el conocimiento de los potenciales HESELE eSS E e e

consumidores.

Permiten la exposicién de los
productos y/o servicios en
una forma real.

| CAPTACION

Atraen al cliente potencial mas
facilmente, pues se invierte la relacion
comercial normal, en la cual el
vendedor visita al cliente. Se ejecuta
una venta personalizada.

IDENTIFICACION
DE CLIENTES

Identifican clientes potenciales
que hubieran sido imposible de
detectar por ofros medios.

OPORTUNIDADES PARA LAS MIPYME

COMPETENCIAY AHORRO DE RECURSOS
ANALISIS DEL MERCADO Y TIEMPO

Permiten conocer la competencia

- En un espacio y tiempo reducido es
existente en los sectores

posible realizar un nimero de contactos
que habitualmente llevaria meses. Por
lo tanto se reduce el costo.

econdmicos de diversos mercados

XXI.- UTILIDAD DE LAS FERIAS EN EL MARCO DEL DESARROLLO
ECONOMICO LOCAL

La organizacion de ferias se debe ubicar en la perspectiva del desarrollo econémico
local, porque articula el espiritu empresarial a un compromiso con el desarrollo local

y regional del pais.
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Como consecuencia de la articulacion del interés individual con el colectivo, se
entiende a la feria como un instrumento importante y estratégico de promocion
comercial, que debe priorizar las lineas productivas que tienen potencialidades para
contribuir al desarrollo econémico local. Los resultados son el incremento de las
ventas, asi como la ampliacion a nuevos segmentos de mercado y las posibilidades de

contar con nuevos clientes.

Las ferias deben mostrar las potencialidades de los recursos, sean éstos naturales u
otros, asi como las capacidades productivas de los pobladores de la comunidad, de la
region o pais. La idea central de las ferias es promocionar aquellos sectores
productivos, cuyas ventajas comparativas y competitivas, permiten formar un sector
empresarial articulado a una propuesta de desarrollo econémico local. Hay que
posicionar a la localidad o region en los sectores productivos donde se pueda

promover un mercado que contribuya a construir o dinamizar una economia local.

Por otro lado, la organizacion de una feria permite un cambio de actitud en los
productores y/o distribuidores, buscando nuevos nichos de mercado, satisfaciendo
necesidades y deseos de los potenciales clientes con productos de calidad y

excelencia en la atencion al cliente.

XXIl.- TIPOS DE FERIAS

Las ferias se clasifican, segun los siguientes criterios:

* Por el tipo de muestra (productos y/o servicios) que exhiben.
* Por el tipo de publico asistente.

* Por su alcance y cobertura.

22.1.- SEGUN EL TIPO DE MUESTRA QUE EXHIBEN, PUEDEN SER:
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* Ferias Sectoriales.

Estan dirigidas a sectores y/o subsectores especificos, ejemplo: agricola, comercio,

servicios, industria, etc. Presentan diferentes grados de especializacion.
* Ferias Multisectoriales.

Exhiben una amplia gama de productos y/o servicios provenientes de diferentes

sectores econémicos.

22.2.- SEGUN EL TIPO DE PUBLICO, LAS FERIAS PUEDEN SER:

* Ferias Generales.

Se caracterizan por concentrar un nimero de visitantes totalmente heterogéneo,
pueden encontrarse desde empresarios(as) hasta consumidores finales. Provienen del

ambito internacional, nacional y regional.
* Ferias Especializadas.

Estas ferias son visitadas exclusivamente por hombres de negocios pertenecientes al
ambito nacional e internacional de un sector, sub sector o tema especifico. Ejemplo
de estas ferias son AGRITRADE (feria agricola especializada), Feria de la

Construccion, Feria de Ecoturismo, etc.

22.3.- SEGUN SU ALCANCE Y COBERTURA:
* Ferias Regionales.

Este tipo de feria consta de expositores procedentes de una misma region, por

ejemplo: feria de ecoturismo de las Verapaces.
* Ferias Nacionales.

Los participantes provienen de todas las regiones de un pais.
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* Ferias Internacionales.

Son grandes eventos de exposicion que se llevan a cabo para facilitar encuentros de

negocios de expositores 0 empresas de distintos paises.

XXI1.- LA PLANIFICACION
La planificacion servira para establecer metodicamente todo lo que se desea lograr
en el evento. A continuacion se presentan:

1. Los aspectos que hay que considerar al momento de definir la realizacion de una

feria, y 2. Como realizar un perfil del proyecto “Feria”.
e Criterios de una feria

La identificacion de los siguientes criterios son de utilidad para el comité

organizador, ya que son importantes al momento de planificar el evento.

Previo a I perdilacion olel proyecto
“Feria, se oleberan consiolerar los

sFUMFenfes eriteros)
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Nombre de la Feria

Nombre especifico que identifique claramente al sector/sectores para el cual es
organizada.

Logotipo o marca

EL logotipo debe tener una estrecha relacion con el nombre y el objetivo de la feria (puede
generarse a través de un concurso).

Fecha de
realizacion

Definida en base a un analisis previo sobre la disponibilidad local y la conveniencia de los
empresarios.

Publico Objetivo

Dentro del plblico objetivo se debe considerar la oferta y la demanda.

1. La oferta, son los expositores. Deben ser micro, pequerias o medianas empresas
con productos y/o servicios de calidad en todo el proceso, desde la compra de los
insumos hasta la presentacion final de los productos. Ademas, deben ser productores
emprendedores, dispuestos al cambio, en funcién al desarrollo empresarial.

2. La demanda, son los compradores y consumidores. Es necesario clasificar el piblico
que asistira al recinto ferial debido a que no existe un producto universal que satisfaga
las necesidades de todos los clientes, por lo tanto, los organizadores de una feria
deben definir su segmento de mercado, identificar quiénes seran las personas,
empresas y compradores especificos para que las empresas participantes vendan o
hagan negocios. Se debe tener presente los objetivos que se quieren alcanzar con la
realizacion de la feria y atraer al publico que realmente les interesa, si no se logra, la
feria no habra cumplido su cometido.

En una feria siempre existe un porcentaje de asistentes que se acercan al stand y no
corresponden con la definicién del mercado objetivo, no son los compradores calificados,
sino un comprador con una necesidad que el producto no satisface, o simples curiosos.

Hay tres razones para calificar a un cliente durante su presencia en el stand:

*  Por economia (cada contacto que se hace cuesta dinero y al calificarlos se
economiza).

*  Por ahorro de tiempo; y

*  Por oportunidad (al calificar durante la exposicién se mantiene una delantera,
eliminando un paso innecesario en el proceso de ventas posterior a la
exposicion).

La asistencia de compradores no calificados implica la pérdida de tiempo. Hay que
recordar que la permanencia de la feria tiene tiempo limitado y éste debe aprovecharse
al maximo y lograr la satisfaccién de los productores. En funcién de lo anterior se debe
definir claramente en el proceso de planificacién a quiénes invitar como compradores y
vendedores en la feria.
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Lineamientos

A continuacién se presentan los lineamientos que deben tomarse en cuenta para la
realizacion de la feria:

1. Promover una visién de negocios con enfoque de marketing. Este lineamiento
plantea trabajar por un cambio de actitud en los productores, para que su enfogue
de los negocios esté centrado en los clientes; de tal manera que los productos y
servicios gue se les ofrece, sean instrumentos para conseguir nuevos segmentos e
ingresar a nuevos nichos de mercado.

2. Organizar la feria como una actitud empresarial. Laferiaes unevento de negocios
y de promocion, y por lo tanto s una actividad empresarial, y tiene que organizarse
en esos términos.

3. Coordinar con gremios productives. Silaferia es organizada por Organizaciones
Gubernamentales o No Gubernamentales, se debe trabajar en conjunto con los
gremios o asociaciones productivas, para promover la cooperacion y la existencia
de cambios de actitud empresarial.

4. Constituir un equipo exclusivo para la organizacion de la feria. Debido al
tiempo gue se dedica para la realizacién de la feria, el equipo de trabajo debe estar
constituido por personas que se dediquen en promedio 10 horas diarias, es el
tiempo que se debe dedicar antes de su realizacidn y durante la feria se trabaja de
13 a 14 horas diarias, para lo cual se debe de contar con incentivos para lograr la
eficiencia de los colaboradores.

Lugar (Recinto Ferial)

La eleccion de la sede es sin duda el primer factor que se debe tomar en cuenta al
organizar el evento. Para la eleccidn del lugar se debe tomar en cuenta los siguientes
aspectos: ubicacion, accesibilidad, infrasstructura hotelera y de restaurantes, estacio-
namisntos, seguridad, iluminacion natural y artificial, ventilacidn adecuada, decoracion,
sonido, ambientacién y principalmente lograr un concepto de disefio del espacio fisico
de la exhibicién. Este espacio debe ser lo mas amplio posible y atractivo para el piblico
que visitara la feria.

Estas son las caracteristicas que deben tomarse en cuenta para el recinto ferial:

1. Tener varias puertas de acceso.

2. Proporcionar un area peatonal amplia para el publico.

3. Brindar varios servicios higiénicos.

4. Prever areas para montar espectdculos recreativos y de promocién cultural o
artistica.

@

Acceso a una zona de parqueo.

El recinto debe estar adecuadamente serializado.

7. Se debe contar con una cantidad de energia adecuada gue garantice el
funcionamiento de maquinas y equipos.

8. lluminacién adecuada.

@

9. Contar con el servicio de agua potable permanentemente.
10. La ambientacién (jardines, sonido, color, etc.),

11. Un centro de informacién y mapeo de las diferentes areas.
12, Alimentacion.
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Stands

El lugar debe ser adecuado, para facilitar la distribucion del espacio de exhibicién, ya
que éste debe proveer pabellones o stands (espacio de exhibicion de cada uno de los
participantes). Los tamanfos de los stands pueden variar de acuerde alas necesidades
¥ presupuesto de cada expositor. Para el disefo y composicidn del stand existe una
amplia gama de sistemas divisorios. Hay empresas que se dedican a su disefio y
maontaje, o también pueden ser disefiados por un arquitecto determinando el tipo de
material mas adecuado, que sea de facil montaje. Algunas veces los organizadores
deben proveer los servicios como: electricidad, mobiliario, accesorios, estanterias,
vitrinas y mostradores. Esto depende de la capacidad financiera con la que cuente el
comité; lo mas esencial es proveer electricidad, seguridad y mobiliario.

La Inscripcion

Para realizar la inscripcion se debe considerar aspectos como:

* Pagos. Todo empresaric debe hacer el pago de su participacién en la feria, este
se traduce a un espacio adecuado para realizar la exposicion de los productos
durante el tiempo que dure la feria. El pago puede fijarse como un paguete
integrado que incluya el costo del stand, conferencias y participacién en ruedas
de negocios o realizar el pago de cada actividad individualmente.

* Firmas de contratos. Se logra al momento de hacer el pago, en este contrato el
empresario se hace responsable del buen manejo de las instalaciones y mobiliario
que se le ha proveido, asi como el compromiso de proveer los servicios acordados
por &l comité al momento en que el empresario hace el pago. Dicho pago se fija
en funcién de varios criterios:

- Lacapacidad de pago de los participantes.
- Lacultura de pago del lugar.
- Los precios de otras ferias.

* Reglamentos. Indican las normas o reglas de lo que se debe y no se debe
hacer durante la feria, es importante gque el empresario tome en cuenta estas
consideracionas.

* Entrega de credenciales y pases. A todos |los participantes se les debe entregar
credenciales y pases, para poder ingresar y salir libremente de las instalaciones.
Sirven para identificar a los expositores y por seguridad.

Servicios adicionales

Alimentacién, distribucién, ruedas de negocios, etc.

Lanzamiento de la feria

Pravio a la realizacién de la feria, se deben realizar uno o varios lanzamientos, en el
area geografica donde se desarrollara el evento y fuera de éste. El lanzamiento, tiene
como objetivo promover el evento a través de los diferentes medios de comunicacion,
organizaciones empresariales y a la comunidad. Un lanzamiento es tomado como
una conferencia de prensa, en el cual, el comité da a conccer e informar sobre las
actividades gue se realizaran durante su desarrollo, costos para los participantes,
patrocinadores, etcétera. Este lanzamiento debe hacerse dos meses antes de la feria.
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XXIV.- DIAGNOSTICO TECNICO DEL CAMPO FERIAL EXPOSUR NIVEL
LOCAL.

AVALUO DEL CAMPO FERIAL EXPOSUR.

INFORME Y DATOS ESTADISTICOS DEL CAMPO EXPOSICION
EXPOSUR 2006

INTRODUCCION:

El evento FERIA EXPOSICION DEL SUR, se lleva a cabo de forma anual en el
campo ferial de San Jacinto que esta ubicado a 7 km. de la ciudad de Tarija y es la

exposicién multisectorial mas importante del Departamento.

La organizacion de la feria como los afios precedentes esta a cargo de la
PREFECTURA DEL DEPARTAMENTO DE TARIJA, con sede en esta ciudad.

Considerando en el calendario Boliviano de ferias, EXPOSUR se disputa el 3° lugar
en cuanto a importancia de eventos feriales, junto con la FIPAZ de la ciudad de La
Paz. Las principales ferias internacionales del pais son EXPOCRUZ en la ciudad de
Santa Cruz y FEICOBOL en Cochabamba.

El presente informe es el resultado del analisis de los datos almacenados en la base
de datos EXPOSUR y pretende brindar informacion referida a los Visitantes,
Expositores, Servicios de Alimentacion y Artistas. Este conocimiento permitira
determinar las caracteristicas de expositores de productos, servicios y alimentos, asi

como la percepcion.
OBJETIVOS:

- Describir las caracteristicas de los visitantes y conocer su opinién en torno a su

participacién como actores directos en la feria Exposur.
- Determinar los aspectos positivos y negativos Yy el desarrollo de la feria.

- Describir las caracteristicas de las empresas expositoras que brinda el evento ferial.
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- Describir las caracteristicas de los servicios de alimentos y conocer la opinion de los

empresarios en torno a su participacion en la feria Exposur 2006.

- Indagar en torno a la posibilidad de transferencia de la Exposur al sector privado.
METODOLOGIA:

- Definicion de los actores participantes en el evento ferial

- Visitantes

- Expositores

- Servicios de alimentos

- Artistas

- Determinacion del tamafio de la muestra

DETERMINACION DE LA POBLACION Y TAMANO DE MUESTRA:
DETERMINACION DE LA POBLACION:

Para definir la poblacion de visitantes y proceder a calcular el tamafio de muestra, se
tomd como referencia el total de Visitantes que concurrio a la feria el afio 2005, que

ascendia aproximadamente a 50.000 personas.

Para los expositores se considerd a los 300 que concurrieron durante la version 2005,

asumiendo que probablemente un nimero similar acudiria durante la version 2006
TAMANO DE LA MUESTRA:
Las muestras determinadas para las poblaciones en estudio fueron:

1000 encuestas a los visitantes.

176 encuestas a los expositores.

30 encuestas a los servicios de alimentacion.

78 encuestas a los artistas.
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PERFIL DE LA FERIA EXPOSUR 2006:

VALORACION DEL EVENTO EN SU CONJUNTO:

El evento Ferial EXPOSUR 2006 fue un evento mejor estructurado, pero continla

con ciertas debilidades a nivel organizativo.

La presente version fue la 92 que se realiza en el departamento de Tarija, no
habiéndose efectuado durante el afio 2004.

El evento tiene caracter internacional y multisectorial, aunque la participacion

internacional continta siendo menor a la esperada.

El componente multisectorial ha logrado cubrir en cierta medida las expectativas;
involucrando a la mayoria de los sectores productivos del departamento y algunas del

resto del pais.

El recinto donde tuvo lugar la feria es del tamafio apropiado, dotado de varias
comodidades para su realizacion, la organizacion programd actividades paralelas
como ser la rueda de negocios, conferencias y espectaculos, sin embargo se sugieren

algunas recomendaciones para las proximas versiones de la feria.

Se observd una presencia importante de publico, durante el evento ferial, pero
principalmente los fines de semana, cuando en espectaculos se contd con artistas de

reconocida trayectoria internacional.

Se destaca la participacion departamental y nacional de las MIP y ME y grandes
empresas, asi como de diferentes municipios de Argentina, uno de Chile ademas de la
presencia de una empresa del Paraguay; finalmente se contd con la participacion de

tres empresas petroleras que operan en el departamento.
FICHA TECNICA:
Nombre: EXPOSUR 2006

Objetivo: Exhibir y demostrar el nivel de competitividad alcanzado por la Industria
regional en el &mbito nacional e internacional, con miras a que este evento sea un

acceso a los mercados internacionales.
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Ambito: Departamental, Nacional e Internacional
Fecha de celebracion: 20 al 29 de octubre
Edicion: 92

Frecuencia: Anual (no se realizé el afio 2004)

Lugar de celebracion: Campo Ferial de San Jacinto a 7 km. de la ciudad de Tarija,
adyacente al embalse de San Jacinto.

Horario: De Lunes a viernes Hs. 17:00 — 24:00, sadbados y domingos Hs. 10:00 —
24:00

Precio de la entrada: 2 $us.

Medios de transporte: Taxi y Bus hasta la entrada del recinto ferial.
Organizador: Prefectura del Departamento de Tarija

Superficie: Total superficie 11 ha., habilitadas 5 ha.

Tipo de visitantes: Publico en general

Precios del espacio: Precio por metro cuadrado para el expositor:
Descubierto: 3 $us/m?

Médulos cubiertos: 6 y 15 $us/m?

Pabellén Tarija: 15 $us/m? (predecorado)

Pabellén Bolivia: 25 $us/m? (predecorado)

Pabellén Internacional: 60 $us/m? (predecorado)

NuUmero de visitantes: 50.000

NuUmero de expositores: 400

Internacionales: 20

Nacionales: 102

Tarija: 277
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CARACTERISTICAS DE LOS EXPOSITORES:

MIP y MES: 62%

Instituciones: 24% (publicas y privadas)

Gran Empresa: 14% (y transnacionales)

Inversion promedio para la preparacion de stands: 935 Dolares EEUU

Principales rubros participantes:

Sector publico, turismo, joyeria, artesanias, agroindustria, construccion, gastronomia
y bebidas, comunicacion, computacién, libros, metalmecanica, carpinteria, jugueteria

e hidrocarburos, textiles.
CARACTERISTICAS DE LOS VISITANTES:

A continuacion se presenta el analisis de los datos extraidos de la base de datos
creada para la EXPOSUR. El nimero total de visitantes para la version 2006 se
estima en 50.000 no disminuyd nada, respecto al afio 2005, la participacion local fue
de 78%, significativamente superior a la participacion nacional que fue de 19 %. La

participacion extranjera fue de sélo el 3%.
Informacion de los visitantes

Para la caracterizacion de las personas que visitaron la feria, se han definido las

siguientes variables: sexo, edad y procedencia.
Gréafico N° 1

CLASIFICACION DE LOS VISITANTES POR SEXO

( )

Femenino
48%

Masculino
52%
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La 92 version de la EXPOSUR 2006, fue visitada en proporciones casi similares por

personas del sexo femenino y del masculino segln se observa en el grafico 1, el 48%

de los visitantes fueron del sexo femenino y el sexo EDAD:

La edad promedio de los visitantes a la EXPOSUR 2006 fue de 22 afos, presentando
una desviacion tipica de 13,11 afios, de igual forma podemos observar que hubo
mayor afluencia de personas cuya edad era de 30 afios (moda).

Para la version 2006 el tamafio de la muestra fue de 1000 personas, con un aumento
de mas del 30% con respecto ala version 2005, lo cual constituye un incremento
significativo para el presente andlisis de resultados. Se observa una reduccion en el
promedio de edad de los visitantes, la dispersion en edades aumentd y la edad que

mas se repite, es decir la moda, aumentd a 30 afios en la EXPOSUR 2006

Este tipo de resultados en los visitantes de la EXPOSUR 2006, puede haberse dado

debido a los espectaculos que se ofrecieron en mencionado evento.
Gréfico N° 2

CLASIFICACION POR EDAD DE LOS VISITANTES

[ Adolescente R
6%

Adulto Mayor
4%

Observando el en grafico Nro. 3 la mayor parte de los visitantes, esta conformada por
grupos de adolescentes y jovenes, cuyas edades estan comprendidas entre los 16 y los

35 afios. Ambos grupos, se constituyen en el 62% del total de visitantes a la feria.
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El 38% restante de los visitantes, esta constituida por los grupos adulto — adulto
mayor, cuyas edades estdn comprendidas entre los 35 y los 80 afios.

El 52 % masculino. Siendo este porcentaje.
Gréfico N° 3

COMPARACION DE RESULTADOS CON LA VERSION ANTERIOR

4 )

60% 1

50% 1

40% ] 34%

30% 4 23% 17% 55% 589

20% 1

0 4%
0% T T .
Adolescente Adulto Adulto Mayor Joven
B Versi6n 2006 O Version 2005 |

g J/

Comparando los datos de la feria EXPOSUR 2006 con 2005, podemos notar que la
afluencia de publico joven y adulto mayor varié en méas del 3 y en menos del 2%
respectivamente, es decir que en la primera se redujo y en la segunda aumentod, pero

no en forma significativa.

Lo que si habria que destacar, es en la asistencia del publico adolescente y adulto que
varid en forma significativa, ya que el primero se redujo en un 17%, y el de adultos

aumento en un porcentaje similar del 17%.

Este resultado puedo haberse dado por los artistas que estuvieron en escenario,

artistas como Cristian Castro, Soledad, y otros, que influyen en este tipo de publico.
El siguiente grafico nos muestra la cuantia de personas que asistieron al campo ferial

Comparando los datos de la feria EXPOSUR 2006 con 2005, podemos notar que la

afluencia de pablico joven y adulto mayor varié en més del 3 y en menos del 2%
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respectivamente, es decir que en la primera se redujo y en la segunda aumento, pero

no en forma significativa.

Lo que si habria que destacar, es en la asistencia del publico adolescente y adulto que
vario en forma significativa, ya que el primero se redujo en un 17%, y el de adultos
aumento en un porcentaje similar del 17% siguiente grafico nos muestra la cuantia de
personas que asistieron al campo ferial durante todo el evento similar al de versiones

anteriores.
Grafico N° 4

NUMERO DE BOLETOS VENDIDOS/DIA

7

10000 -

8000 1

6000 1

4000 -

Boletos Vendidos
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\_ J

Los dias de mayor afluencia del publico fueron los dias que estuvieron en escena los
artistas Cristian Castro y Soledad, artistas que tienen mucha influencia en el publico
joven y adulto, situacién que también influy6 en el aumento en promedio de edades y

el valor del desviacion estandar como se muestra en el grafico 4.
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PROCEDENCIA:

Localidad Frecuencia Porcentaje
Tarija 688 68,80
Potosi 61 6,10
La Paz 40 4,00
Bermejo 40 4,00
Exterior 29 2,90
Santa Cruz 28 2,80
Yacuiba 22 2,20
Oruro 18 1,80
Sucre 17 1,70
Cochabamba 15 1,50
Chuquisaca 9 0,90
Beni 5 0,50
Otras Localidades de Tarija 28 2,80
Total 1000 100

La localidad de mayor procedencia de visitantes, fue la ciudad de Tarija (69%) de la

feria.

El 31% restante esta compuesto por visitantes de Potosi (6%), La Paz y Bermejo cada
uno con (4%), otros Paises y Santa Cruz cada uno con (3%), Yacuiba (2%) y Oruro,
Sucre, Cochabamba, Chuquisaca y Beni con el 6% y otras localidades del
departamento de Tarija con un 3%. Estas localidades son: Villamontes, Camiri,
Carapari, Concepcion, Entre Rios, Padcaya, Iscayachi, La Victoria, Rio Negro, San

Andrés, San Lorenzo, Sella, Tajzara, Tolomosita, Tomatas Grande y Turumayo.
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Pero hacemos notar que no se ha preguntado si su presencia en Tarija, se debe

exclusivamente a la feria, 0 es que estando de paso por esta ciudad han visitado el

campo ferial.
Adquisicién de productos durante la feria por los visitantes
Grafico N° 4

PORCENTAJE DE VISITANTES QUE REALIZAN COMPRAS

( )
Si

\_

Fuente: Base de Datos en Access “Exposur 2006”; CIEPLAN

Las personas que realizaron al menos una compra en la feria EXPOSUR 2006
alcanzan a un 43% del total de encuestados, y un 57% declara que no adquirio ningdn

producto.

Se tuvo un descenso del 8% en relacion al pasado afio en las personas que adquirieron

algun producto.
Principales aspectos negativos.
Cuadro Nro 2

PRINCIPALES ASPECTOS NEGATIVOS DE EXPOSUR 2006

N°  Aspecto Negativo Frecuencia  Porcentaje %

1 Ninguno 312 31,2
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2 Organizacion 147 14,7
3 Infraestructura Ferial 84 8,4
4 Stands 70 7,0
5 Trafico Desorganizado 68 6,8
6 Espectaculos 64 6,4
7 Bebidas Alcohdlicas 49 4,9
8 Fecha Inapropiada 48 4,8
9 Ingreso a la EXPOSUR 43 4,3
10  Servicios Bésicos 33 3,3
11 Transporte 19 19
12 Seguridad 15 1,5
13 Comida 14 1,4
14 Visitantes 9 0,9
15  Comunicacion 4 0,4
16  Innovacion 2 0,2
17 No responde 19 1,9
TOTAL 1000 100

Fuente: Base de Datos en Access “Exposur 2006”; CIEPLANE
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Es importante hacer notar que un 31,2% de los visitantes de la EXPOSUR 2006 no

encontraron ningun aspecto negativo en la misma. Entre los aspectos negativos que
mencionaron los visitantes se destaca las debilidades en la organizacion (14,7%), el
8,4% la infraestructura ferial, el 7% de los visitantes menciona la decoracion de los
stands, el 6,4 el trafico desorganizado, el 6,4% los espectéculos, el 4,9% el excesivo
consumo de bebidas alcohdlicas, el 4,8% la fecha inapropiada de realizacion, el 3,3%
el ingreso, referidas al costo de de las mismas, a las incomodas colas que deben
hacerse para comprar boletos y a la decoracion que se observa al ingresar y el 3,3% la
falta de servicios bésicos; entre los aspectos consideramos importantes de aspectos

negativos servicios de parqueo.
Gréfico Nro 2

CALIFICACION DE SERVICIOS DE PARQUEO

( No N
Responde
10%

Bien
50%

"

Regular

30% M‘Z"
\_ 10% Yy,

El 50% de los visitantes encuestados calific6 como bueno los servicios de parqueo,
el 30% los califico de regular, el 10% los calificé mal y el restante 10% no respondid
a la pregunta .Algunas observaciones a este servicio, estan relacionadas con la poca
seguridad en el area de parqueo, la circulacion de vehiculos al interior del campo
ferial en horarios poco apropiados y que al realizar el cobro del parqueo no daban
ningun tipo de recibos y no se conocia a la empresa responsable de este cobro. (si es

que la hubo).
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Gréafico N° 3

CALIFICACION DE SERVICIOS BASICOS

( )
No Responde
10%

Regular
34%

Fuente: Base de Datos en Access “Exposur 2006”; CIEPLANE

Los servicios basicos se refieren a la disponibilidad de letrinas y lavamanos. Al
respecto sélo el 47% de los visitantes encuestados los calificd de buenos, el 34%
califico de regular, el 9% calific6 como malos los servicios basicos brindados en la

Exposur 2006 y el restante 10% no respondi6 a la pregunta.

Algunas observaciones estan relacionadas con la poca higiene y limpieza de los

bafios, asimismo se sugiere que el acceso a los bafios no tenga costos adicionales para
el visitante.

Recomendaciones de los visitantes a los organizadores de Exposur 2006.
Cuadro N°1

PRINCIPALES RECOMENDACIONES DE LOS VISITANTES

Nro Recomendaciones Frecuencia Porcentaje %
1 Organizacion 365 36,5%
2 Infraestructura 227 22,7%
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4 Espectaculos

5 Participacion de empresas

nacionales e internacionales
9 Seguridad
7 Stands

3 Servicios basicos y sanitarios

8 Ingreso a Exposur

6 Fecha apropiada

10 Todo Bien

11  No Responde

TOTAL

98

74

72

65

31

26

10

28

1000

Fuente: Base de Datos en Access “Exposur 2006”"; CIEPLANE

9,8%

7,4%

7,2%

6,5%

3,1%

2,6%

1,0%

0,4%

2,8%

100%

Los visitantes de Exposur 2006 realizan algunas observaciones y sugerencias, con

miras a que sean corregidas en la siguiente version de la feria: Un 36,5% de los

encuestados recomiendan una Mejor Organizacion, 23% recomienda mejorar la

Infraestructura, 9% recomienda mejorar los Espectaculos comenzando con la

puntualidad y cumplimiento del programa establecido, contratar mas artistas de

renombre y que estén de moda.

Otro 7% recomienda invitar a Empresas Nacionales e Internacionales para que

tengan conocimiento de la economia Boliviana-regional, 7% recomiendan mayor

seguridad, 6% mejorar la decoracion de los stands, 3% mejorar los servicios basicos y
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Sanitarios incrementando el nimero de bafios, bajando el costo de los servicios y

mejorando la limpieza de los mismos.

El 4% recomienda mejorar el ingreso de la EXPOSUR y cambiar a una fecha mas

apropiada.

XXV.- ANTECEDENTES HISTORICOS DE BOLIVIA.

La Republica de Bolivia esta ubicada en el centro de Sudamérica; limita al norte y
noreste con Brasil, al noroeste con Perd, al sudeste con Paraguay, al sur con la

Argentina, al oeste y sudoeste con Chile.

El pais tiene una superficie total de 1, 098,581 km2, habitados por aproximadamente
8.274.325 millones de habitantes, y esta estructurado politica y administrativamente

en 9 departamentos, 112 provincias, 312 municipios y 1,384 cantones.

Las zonas climaticas se dividen en: Ilanos, ubicados en la parte oriental, casi a nivel
del mar y con una temperatura promedio de 25° C; los valles templados, localizados
en el centro del pais con alturas entre los 1.000 y 3.000 m.s.n.m. y con una
temperatura promedio de 15° C; y el altiplano, situado en la zona occidental, con una
altitud promedio de 3.500 m.s.n.m. y con temperaturas promedio de 10° C. De la
superficie total del pais, 65% corresponde a llanos, 15% a valles, y 20% al altiplano.

Hidrograficamente, Bolivia participa de tres cuencas: la cuenca Amazonica, la cuenca
Lacustre, y la cuenca del Plata. Cuenta con 21 rios navegables, siendo la hidrovia
Paraguay - Parand (Cuenca del Plata) una salida alternativa al enclaustramiento

maritimo del pais.

Orograficamente se puede distinguir ocho regiones fundamentales: la Cordillera
Occidental, la Meseta del Altiplano, la Cordillera Oriental, la Cordillera Central, el
frente Sud Andino, la Llanuras Orientales, el Macizo de las fosas Chiquitanas, y las

llanuras del Chaco.
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Bolivia presenta paisajes bien definidos y diferentes, en su constitucion geoldgica,

tectdnica y en su aspecto morfoldgico, asi como por su flora, fauna, climay suelos.

Fisiograficamente se divide en dos unidades: bosque andino elevado y frio, y
planicies bajas y calientes. Estos grupos se dividen en las siguientes unidades
fisiograficas, Cordillera Occidental o Volcéanica, Puna o Altiplano Inter.-montafioso,
Cordillera Real u Oriental y Central, Sub-Puna o Altiplano Desgarrado, Zona de los
Valles, Frente Sub-Andino, Llanuras bajas secas o Llanos del Chaco y Macizo

Chiquitano.

Segun datos oficiales del Censo Nacional de Poblacién y Vivienda del afio 2001
realizado por el Instituto Nacional de Estadisticas (INE), la poblacion en Bolivia en el
afio 2001 alcanza a 8.274.325 habitantes con una densidad de 7,56 habitantes por
Kmz2.

El idioma oficial es el castellano o esparfiol, pero existe un alto porcentaje de la
poblacion que habla aymara y quechua.

Econdmicamente, Bolivia ha mostrado en la presente década signos de descenso en
su capacidad productiva, limitado en su capacidad de exportacion por la baja de los
precios de los minerales, siendo en la actualidad el mayor rubro de exportacion el
del gas natural al Brasil.

El PIB per.-cépita Nacional de los afios 1988 a 1996 tiene un crecimiento de $us 670
a $us. 843, respectivamente. En el departamento de Tarija en 1988 se tenia el PIB
per.-cépita de $us 712 muy por encima del nivel nacional y en el afio 1996 alcanza a
$us. 800. Si bien se cuenta con un crecimiento, éste se encuentra por debajo del nivel
nacional, lo que implica una baja relativa de su capacidad productiva.
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XXVI.- CONTEXTO DEPARTAMENTAL.

El departamento de Tarija tiene una extension territorial de 37.623 Km2, participa de
3,42 % de la superficie territorial de Bolivia. Al igual que el territorio nacional,
Tarija varia en sus niveles de altura desde los 200 m.s.n.m. en la zona del Gran
Chaco, hasta méas de 3.000 m.s.n.m. en la faja Andina. Participa de las estribaciones
de la Cordillera Andina, del Sub Andino y de las llanuras del Chaco.

El Censo Nacional del afio 2001 del INE, muestra que la poblacién del departamento
de Tarija para el afio 2001 es de 391.226 habitantes, con una densidad poblacional de

10,4 habitantes por Km2 y una Tasa de Crecimiento Anual de 3,18 %.

Como en todas las provincias de Tarija, el castellano es el idioma que se habla con
mayor frecuencia. Una minoria habla quechua (2 %), guarani (5 %). EI 80 % de la

poblacién sabe leer y escribir.

El departamento de Tarija esta dividido en 6 provincias con 11 secciones municipales
y 188 cantones. La maxima autoridad del departamento es el Prefecto, y la maxima
autoridad de la Provincia es el Subprefecto, a nivel de cantones la maxima autoridad

la constituye el Corregidor.

A nivel regional de Tarija, el organismo de mé&s importancia para el desarrollo
constituye la Prefectura de Tarija, siendo su principal funcion la de coordinar y
promover el desarrollo econdmico y social de la regiéon. Tiene como principal
objetivo lograr la elevacion del nivel de vida de la poblacion a través del desarrollo
equilibrado y auto sostenido en el contexto del afianzamiento continuo de la
integracion departamental y nacional. EI modelo de crecimiento socio economico de
la region se basa en la produccién agropecuaria y agroindustrial y en los recursos

naturales renovables y no renovables, particularmente hidrocarburos.

El comportamiento econdémico regional difiere bastante con relacion al nacional, esto
debido a las caracteristicas de su propia economia, que es basicamente agricola,
agroindustrial e hidrocarburifera. Tal es asi que el PIB regional cuenta con un leve

crecimiento en el periodo formado por los afios 1988 — 1999, del 4,71 % al 4,46 %.
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La participacion de la region de Tarija en la superficie territorial es del 3,40 %, en
términos de poblacion conforma el 4,25 %, lo que implica una mayor densidad
poblacional. En términos del PIB para el afio 1999, conformaba el 4,24 % del PIB
nacional, lo que implica que el nivel de productividad es ligeramente superior al

promedio nacional.

En base a lo anterior se establece que el PIB Per-capita regional en 1988 era de $us.
712.-, superior al promedio nacional ($us. 670.-). Para el afio 1999, el PIB per-capita

aumentd a $us. 800.- con un 5 % inferior al promedio nacional ($us. 843.-).

XXVII.- CONTEXTO PROVINCIAL CERCADO.

La poblacién de Cercado alcanza a la cantidad de 153.457 habitantes, conformando
12.000 familias, de las cuales el 11,51 % corresponde al area rural y el 88,49 % al

area urbana.

Se encuentra dividida en 9 Cantones que engloban a 66 Comunidades del area rural,
con una poblacion de 17.674 habitantes y la ciudad de Tarija que cuenta con una

poblacién de aproximadamente 135.783 habitantes.

La provincia Cercado se encuentra al centro del departamento de Tarija, limitando al
Norte y al Este con la provincia Méndez, al Oeste con la Provincia O’Connor, al Sur

con la Provincias Avilés.

Geograficamente se ubicada entre las coordenadas geograficas de 21° 15° 40’ a 21°

40’ 45’ de latitud sur y 64° 20’ 00* a 64°47° 40> de longitud oeste.

La extension de la provincia abarca una superficie de 1.911,39 Kmz2, representando
el 4,84 % del territorio del departamento, (37.623 Km2). Esta area ocupa

aproximadamente el 70 % de lo que se denomina Valle Central de Tarija.
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XXVIIl.- CONTEXTO PROVINCIAL AVILES - URIONDO

URIONDC

Departamenic: TARLIE Provinca:  AVILEZ

E=rriom Munidpai: PRIMERA SECCION Codgo INE: 20401

| Poblnete |

1882 2001

Pobilacisn Tolal por Cencot 11,174 12331
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Ambos. Ssace 1882 .|

Grupcs de Edad Total Uirkssng Rural Total Urbano Fural
Total 11,174 o 11,172 1z.33 o 1z.33
Oac afies 270 o z2: 1863 o 1583
& 18 afes 3,859 o 3,883 4285 o 4755
19 @ 39 afos 2673 o ZETI 3068 o 3168
40 & 64 afios 1,783 o 1,763 225 o 275
&5 aflos y mas 53 o §23 708 o 705
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19 @ 39 afos 1,255 o 1,285 1583 o 1.583
40 64 afios s o BI5 1,420 o 1,120
&5 aflos y mas =5 o 285 3L o 314

Wi jerse 1882 F. |
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Potilncitn por Edades [200H] Arninos caxos Homiterss Miujsrec
4-5aflos = 338 356
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Taca de Alfabsbiemen (200d)

152 5350 724 033
2000 T5ES .06 £5.48
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N e Aulss (15995 18] Malriculados ! Masskno 235
Wairiouados / L. Bducativas BE.13

Forosntaje de U, Ediscativasc cagan Programa de ka Refosma Educativa (20011
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XIX.- ANALISIS DE MODELOS REALES.

1.- ANALISIS DEL TEMA A NIVEL LOCAL
MODELOS REALES:
1.1.- MODELO 1

CAMPO FERIAL EXPOSUR EN LA CIUDAD DE TARIJA

BL XK B AP S L

L B & —_1

1.2.- UBICACION GEOGRAFICA.

El CAMPO FERIAL EXPOSUR se encuentra
en el departamento de Tarija sur de Bolivia,
ubicado al nor- este de la ciudad de Tarija,
aproximada mente a 20 minutos de la ciudad,
ubicado junto al lago de la represa de san

Jacinto.

El evento FERIA exposicion DEL SUR, se lleva
a cabo de forma anual en el campo ferial de San
Jacinto que esta ubicado a 7 km. de la ciudad de

Tarija y es la exposicion multisectorial mas

importante del Departamento.

La organizacion de la feria como los afios
precedentes estd a cargo de la
PREFECTURA DEL DEPARTAMENTO
DE TARUA, con sede en esta ciudad.
Considerando en el calendario Boliviano de
ferias, EXPOSUR se disputa el 3° lugar en
4/ cuanto a importancia de eventos feriales,
¢! junto con la FIPAZ de la ciudad de La Paz.

Las principales ferias internacionales del
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pais son EXPOCRUZ en la ciudad de Santa Cruz y FEICOBOL en Cochabamba.

1.3.- EMPLAZAMIENTO.

CAMPO FERIAL SAN

LAGO SAN JACINTO

oo T

Se encuentra emplazado la parte del lago San Jacinto Tarija, en la parte norte se
encuentra el lago San Jacinto, en la parte sur encontramos terrenos erosionados los
cuales sirven de estacionamientos lo que ocasiona dafios al medio ambiente, y su
alrededor se encuentran diversas viviendas comercios tiendas y tierras de cultivo la

pesca y otros etc.

Las vias de acceso que rodean el amplio terreno como la carretera principal se
encuentra asfaltada, en el ingreso posterior secundario, una parte ain no se encuentra
asfaltada.
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1.4.- MORFOLOGIA:

Este equipamiento sus pabellones son de una sola
planta, con caracteristicas poco rescatables. Presenta
formas geométricas rectas, la cubierta es de forma
curvilinea utilizando el disefio comdn de un galpdn,
estos galpones son de estructuras que poseen gran
altura. Son de diversos tipos de tamafios los
pabellones para las diversas aéreas o actividades que
se realicen, pero siempre preservando la forma

rectangular o cuadrada.

Pabellones rectangulares

A diferencia del escenario y de la parte del ingreso
principal se jerarquiza con un gran letrero. Realizada

de estéreo estructuras y los mastiles de banderas que

embellecen el ingreso terminando con una pequefia

fuente principal refrescando el ambiente.

g
.

A L R B ST N L T L A
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1.5.- FUNCION:

El campo ferial de la EXPOSUR est4 ubicado junto al Lago de la Represa de San
Jacinto. Siete kilébmetros - completamente pavimentados - lo separan del centro de la
ciudad. El gran espejo de agua y la serrania de Sama, constituyen un hermoso marco

natural para el recinto ferial, que comprende un total de 11 hectéreas.

CAMPO FERIAL SAN JACINTO »

Area descubierta

B
Pabelién Internacional

dartar C DF

Pabellén Nacional

G HII

Oflcinas

JIK LM

Plaza de alimentacion

Administracion y
. Salén de las Américas

Carvps & Tanijs

DATOS TECNICOS.

TERRENO:

Caracteristicas: Terreno de forma irregular
Superficie: Segun escritura: 112.256,26 M2

Total Superficie: Ciento doce mil doscientos cincuenta y seis 26/100 METROS
CUADRADOS.
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CONSTRUCCION:
Caracteristicas:

La construccion del campo ferial, se divide en diez grupos los cuales son: 1.- Area de
alimentacion, 2.- Area administrativa, 3.- Area de parqueos, 4.- Area de espectaculos,
5.- Area de exposicion, 6.- Area de conferencias, 7.- Area de circulacion, 8.- Area
verdes, 9.-Area de circulacion, 10.-Area de expansion, ademas de contar con un
tratamiento simple en la toda la circulacion principal del campo ferial; la construccion

esté tipificada como TIPO 3. Buena edad seis afios, estado de conservacion buena.
SUPERFICIE OCUPADA DEL TERRENO =44.689,55 M2.
USO DE LA ZONA.- Equipamiento turistico.
ACCESO.- Carretera San Jacinto, via asfaltada.

PLANOS.- Cuenta con planos de construccion.

A lafecha, estan habilitadas 3.9 hectareas:

Parqueo 13.000 m2
Carga y Descarga 700 m2
Planta 700 m2
Administracidn 507 m2
Pabellén Seminarios 576 m2
Pabelldn Exposiciones 3.780 m2
Exp. agropecuarias 1.200 m2
Exp. maquinaria pesada 1.600 m2
Areas de recreacidn 4.000m2
Alimentacidn y espectaculos 2.800 m2
Plaza de distribuicidn 900 m2
AREA TOTAL OCUPADA 29.763 m?2
Vias de acceso/areas verdes 9.237 m2
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MODULO DE STAND.
Planos de los pabellones y los stands dimensiones

Las dimensiones de los espacios, indicados en los planos mostrados, segun el color y

su forma como esté ilustrado en estos graficos.

15 16 17 13 19, F”‘”“ﬁq

2 o PABELLON B
i3 131'I'I m
26 m? n B,
INGRESD 20 m a0
PABELLON F 36 37 38
14 13 12 11 1ﬂ[| moreso.  PABELLON B
EmE &=l dmd & me 12 13 14
PABELLON F ' g "
1 456 78 9] o
1md gmf Am? amd dmd Emd Emi EgmT aEmd 3 BABELLON B g

Ba-. ol
a7 4
Fﬂﬁﬂﬁl!!&ﬂﬂ&ﬁﬁﬁﬁﬂ F“‘“’ safios  eafos 2 ”’"’q

PABELLON D PABELLONC

60
Pl 63 64 65 65 o7 6 oo 70 [N A 55 56 57 58 59 60 61 .
&5 71 72 73 T4 75 Te TIT 7B o a1 63 64 65 66 67 6B 69 7O =
PABELLON D PABELLON C
MOREST 19 20|21 22 23 24 25 26 27|28 woREss 15 18 17 18 19 20 21 22 23 24
1 PABELLON D . PABELLON C “
20 30 31 32 33 34 35 36 N \ 25 26 27 28 29 30 I 32 13
: 37 38 30 40 41 42 43 4¢ [ . 33 34 35 36 37 38 39 40 .

16

PABELLOND PABELLON C
l BAROS BaROs ﬂ
5 6 7 B 9 10 1 12 13 14 5 6 7 8 9 10

B SO
Oficinas (Sector G) $us 15 por m2 E = 3
12 mis® ) 12 mis?
Ambientes completos especiales para empresas de senvicio; PABELLONES
bancos, agencias aduaneras, telecomunicaciones y otros. 1 G-H-1 4

28 mitad

ROGRESD
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Espacio cubierto (Pab. C) $us 15 Espacio cubierto nacional (Sector
por m2 F) $us 12 por m2

Incluye: paneles delimitadores de melamilico . .

blanco, tapizdn, rétulo con el nombre de la |r"3|'j|3“3- F"f'nEh_ES 'j‘_?“m'tad':'r%- 1 t';'ma
empresa,1 toma caorriente, basuraro, corrente, iluminacidn general, servicios
iluminacidn general, servicios basicos, basicos, limpieza del pabelldn, sequridad.

limpieza del pabelldn y sequridad.

Sl

Espacio cubierto (Pab. D) $us
10 por m2

Incluye: paneles delimitadores de
rmelamiilico blanco, tapizon, ratulo con
=2l nombre de la empresa,l toma
corriente, basurero, iluminacian
general, servicios basicos, limpieza del
pabellan v seguridad.

Las dimensiones de los espacios:

Las dimensiones de los espacios, indicados en los planos artiba mostrados, seqdn el colar sor
como esta ilustrado en estos graficos.

l ”

stands stands standsde  stands de stands dg
dedmts? de105mis2  135mis2 19,5 mis? 22,5 mts
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1.6.- TECNOLOGIA:

Esté estructurado de HPAP° con estructuras metéalicas, cubierta de calamina con muros

de ladrillo, piso revestido con alfombras, carpinteria metalicas, estructuras metalicas

jerarquizando las entradas, como también algunos pabellones mas pequefios con

cubierta de teja y carpinterias de madera.

DATOS TECNICOS DE MATERIALES UTILIZADOS EN LA

CONSTRUCCION.
a)
b)
c)
d)
armado.
€)
f)
9)
h)
i)
séptico.

)

CIMIENTOS.- De Hormigon Ciclépeo.
SOBRE CIMIENTOS.- De Hormigon Armado.
MUROS.- Ladrillo hueco e=18cm y paneles de fibrocemento.

ESTRUCTURA.- En Zapatas, columnas y vigas de Hormigon

PISOS.- Cemento frotachado.

CUBIERTA.- Calamina sobre estructura metalica.
REVOQUES.- Interior cal, cemento, yeso; exterior, cemento.
BANOS.- Revestimiento ceramico y sanitarios.

INSTALACIONES.- Eléctrica, Sanitaria, Agua Potable, pozo

CARPINTERIA.- De madera, barniz natural.
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OBSERVACIONES GENERALES:

La construccion esta consolidada en un 40 % del total del terreno.

7.1.7 CALCULO DE VALOR DEL INMUEBLE.

DESCRIPCION SUPERFICIE PRECIO VALOR TOTAL
m2 UNITARIO $us. |$us.

LOTE 112.256,26 13 1.459.331,38

CONSTRUCCION |GLOBAL 837.588,58 837.588,58

VALOR DEL INMUEBLE 2.296.919,96

SON: Dos millones doscientos noventa y seis mil novecientos diecinueve con 96/100
DOLARES AMERICANOS.
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1.7.- ESPACIAL:

En lo espacial el campo ferial es un proyecto expandido,
zonificado por sectores en distintos lugares especificos para
cada evento. Su composicion Se genera por un gran patio

central generador o distribuidor de las diversas ares.

Asiendo que esparza las direcciones de los diferentes

pabellones. Cada bloque con sus diversas caracteristicas

En los blogues de exposiciones estan conformadas de gran
magnitud y espaciosos con una altura monumental y
manteniendo un ritmo con los diversos bloques en una

forma lineal.

En las aéreas de alimentacién son de menor magnitud
espacial, generada por una cuadricula o trama en la

circulacién y este espacio es abierto.

La parte del escenario del campo ferial ocupa una gran
proporcién espacial, por la magnitud de artistas y

eventos culturales e internacionales que se realizan.

El campo ferial estd centrado en la plaza
generadora. Donde irradia los diversos

pabellones de forma direccional lineal mente.

El espacio exterior las circulaciones de gran
magnitud se encuentran construidas, de piso de
cemento y también rodeado de piedras y tierra, y
no cuenta con ningun tipo de éarea verde

disefiada, la escasa vegetacion que existe se

encuentra dispersa, y la inexistencia de un disefio

paisajista.
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El campo ferial de Ia
EXPOSUR es el unico lugar

donde se pueden realizar

ferias y eventos de gran
escala por contar con un
espacio  bastante  amplio
aunque no cumpla con todas
las exigencias necesarias para

eventos de gran envergadura.

Cuenta con los siguientes

espacios:
- Espacio descubierto
- Espacio cubierto

- Espacio semi cubiertos
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1.8.- CONCLUSIONES “CAMPO FERIAL EXPOSUR TARIJA”

Emplazamiento.- Est4 ubicado en un lugar fuera del perimetro urbano para evitar
congestion o trafico vehicular, emplazado en un lugar accesible para la poblacion y

en un area amplia para el desenvolvimiento de todas las actividades.

Forma.- Se llegé a la conclusion de que la funcion para la distribucién de los stands
nos genera espacios con circulacion lineal obligando que las formas aplicadas a este

campo ferial sean rectangulares o cuadradas.

Funcion.- Llegamos a la conclusion de que la funcion esta en base a las areas que
tiene el campo ferial como por ejemplo los accesos amplios para el esparcimiento de
los peatones, areas separadas para pabellones, areas gastrondmicas separadas en 2
sectores, areas para eventos culturales amplios y otros como para la distribucion de

los stand nos genera espacios para observar con circulacion lineal.

Tecnologia.- Se pudo observar que la tecnologia varia desde lo tradicional hasta lo
moderno donde utilizan materiales modernos como estructuras HCA®, metalicas,
marcos espaciales, vidrios templados refractivos carpinterias metalicas todo esto para

una imagen innovadora.

Espacial.- En este campo ferial se observa que cuenta con espacios amplios al aire
libre, cubiertos y semi cubiertos segun la actividad que se realiza en cada uno ellos.
Pero se deben rescatar una riqueza espacial que presente un resultado arménico para
lograr un espacio acogedor y confortable, ademas de los distintos niveles que presenta

y permiten una apreciacion completa de todo el campo.

Es inminente la falla del &rea de espectaculos que se ve rebasada en su capacidad
obligando a establecerse en lo que antes era el estacionamiento del campus, sin un
escenario propio que cumpla con las condiciones Optimas para la realizacion de

eventos.

Medio Ambiente y Paisaje.- A pesar de su ubicacion el aporte paisajistico mediante
vegetacion es pobre y lo unico rescatable es el paisaje transformado que representa el

gran espejo de agua como lo es la Represa de san Jacinto.
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2.- ANALISIS DEL TEMA A NIVEL NACIONAL.

MODELO 2

2.1.- EXPOCRUZ EN LA CIUDAD DE SANTA CRUZ

2.2.- UBICACION GEOGRAFICA.

Es una satelital del entorno que rodea el campo ferial, como se puede ver a la
izquierda se encuentra el hotel 5 estrellas Buganvillas. De Santa Cruz, y su radio de
influencia sobre toda la zona ubicada por dos vias perimetrales importantes de la

ciudad.

EXPOCRUZ: La feria, la industria de la automocion, la construccion, la agricultura,
el textil o la alimentacién, entre otras muchas, estan representadas en EXPOCRUZ,

la feria de muestras de Santa Cruz.

Ademéas su multisectorialidad, este salén se caracteriza por su internacionalidad.
Paises como Argentina, Chile, Espafia, Francia, Estados Unidos o India cuentan con

representacion en este evento, posibilitando la entrada de Bolivia a nuevos mercados.

Expocruz 2011 se celebra en Fexpocruz del 16 al 25 de Septiembre La feria
estrella de FEXPOCRUZ, EXPOCRUZ 2011, regresa a Santa Cruz del 16 al 25 de
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Septiembre y lo hace con el mismo objetivo de sus inicios: potenciar el intercambio

comercial entre las empresas bolivianas y sus homdlogas extranjeras.
2.3.- EMPLAZAMIENTO:

El se situa al norte con un érea residencial al sur sobre la avenida roca coronado al
este con el tercer anillo externo, al oeste con el hotel Buganvillas. Emplazada en un
area muy extensa. Desarrollandose en un espacio con diversidad de aéreas; donde el

campo ferial pareciera un area urbanizada que se

encuentra dentro del campo ferial.

PABELLO)
NACIONAL 2]

e
o @

e —————
PLANO GENERAL AVENIDAROCACORONADD

Ubicado en un area de aproximadamente 15.000 m2. Del recinto  ferial de
FEXPOCRUZ, Primera Feria Internacional y mayor Centro de Negocios de Bolivia.
Afiliada al AFIDA, maximo organismo de Ferias en Latinoamérica y a la UFI (Union

Internacional de Ferias) con sede en Paris.
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2.4.- MORFOLOGIA:

La forma se concibe con una estructuracion de forma de trama,

resaltando algunas aéreas grandes dependiendo de las actividades

maultiples que se realizan, las plantas responden a formas geométricas

puras.

Es un conjunto de composicion con techos en algunos casos son
ondulantes construido con vigas metélicas. Sus techos con gran

sencillez y precision geométrica y con gran aporte arquitectonico.

EXPOCRUZ

En la construccion de las diferentes areas se lo realizo con ladrillo,

madera y hierro.

En el caso de los stands es ahi donde se la utilizacion de diferentes

materiales innovadores.
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2.5.- FUNCION:

EXPOCRUZ — EN SANTA CRUZ.

La feria exposicion de Santa Cruz nos da la realizacion
de muestras especializadas, dando utilidad al predio
durante todo el afio es asi que genera una economia esta
entidad es privada, es asi que se realizan las siguientes
ferias: -La feria de la construccion CONSTROCRUZ

- La feria agro pecuaria AGROPECRUZ

- La feria del nifio EXPONINO

- La de la belleza EXPOBELLEZA

- La feria internacional del turismo FITCRUZ
- EXPOMASCOTAS, ECT

La iniciativa de estos empresarios hace que este predio no pierda sus caracteristicas y
las diversas actividades que se pueden dar en este como es la EXPOCRUZ.

Al hacer un recorrido de este observamos los distintos blogues de exposicién que

existen en esta feria que es caracterizada como la mejor de BOLIVIA.

Esto es en cuanto a infraestructura de los pabellones los diferentes blogues son el

reflejo de las diferentes mejoras que se hizo en proceso de creciendo.
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La EXPOCRUZ cuenta con diferentes areas como: area ganadera, area agricola,

patio de comidas, un escenario area de autoconstruccion, la administracién centro de

convenciones Yy parqueo

Datos estadisticos de la feria:

PAISES:

Participaron 20 paises. ,Alemania Argentina ,Brasil ,Bolivia, Chile ,China, Estados
Unidos, Espafia ,Holanda, India ,Italia, Kenia, México ,Paraguay ,Peru, Rusia, Siria,

Sudafrica ,Uruguay ,Venezuela.
EXPOSITORES: 2.200

EXTRANJEROS: 900 VISITANTES: 462.780 en 10 dias del

evento

NACIONALES: 1.300
GENERACION DE EMPLEOS:

TOTAL: 50.000

DIRECTOS: 12.000

INDIRECTOS:  38.000
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AEREAS ANALIZADAS DE LA EXPOCRUZ.

-~
}.} FERIEAé)gOOSIggllgEZSAzhg? gRUZ l' fexppcrpg

Carero miarmac.ont 0 Corvanc s Sar'a Cris

EXPO?R UZ 2008 UN EMPRENDIMIENTO DE CAO Y CAINCO

EXPOCRUZ

Sus buena distribucion de areas
son:

- AREAS RECREATIVAS

- AREAS ADMINISTRATIVAS
- AREAS PUBLICAS

-AREAS DE ANIMALES

_CIRCULACIONES
EXPOCRUZ " j FEREéxpPglg&lgEstrgg C8RUZ .V fexgoc z
La buena distribucion RUz200 e —

en sus recorridos
ARTICULADORES COMO
LOS SECUNDARIOS Y
DESPUES LOS
RECORRIDOS INTERNOS

N [ ]

También cuenta con
un

AREA DE .
ESTACIONAMIENTO
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LOS STANDS:

STAND DISENO LIBRE: Proyecto personalizado a base de
maderas, metales y cualquier otro tipo de material.
STAND DISENO MODULAR: Proyecto personalizado a

base de perfiles de aluminio octagonal blanco con diferentes

~®Argentina

materiales y colores.
STAND DISENO MIXTO: Proyecto personalizado a base de
una estructura en aluminio modular pero combinada con
elementos de disefio libre.
FERIA MODULAR
CONGRESOMODULAR

ITINERANTES: transporte, montaje, desmontaje y deposito

de exposiciones en diferentes localizaciones.

EN PERSPECTIVA STAND FERIAL CONSTRUIR
STANDS précticos y creativos que contribuyan a convertir la
exposicion en Feria en una accion rentable para el expositor
mediante disefios actuales e innovadores y montajes eficaces y
profesionales, es nuestro objetivo en el dindAmico mundo de la

Premio al Mejor

“arquitectura efimera”. Pabellon Extranjero

R ™ T, S,

Premio al Comercio TOYOSA

UNIDAD DE TURISMO

P io al Turi
remio al Turismo H.A.M.
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Esta repartida por zonas y manzanos segln la actividad que se desarrolla en ellas. Se

accede a ellas mediante dos ingresos principales con dos avenidas de 2° orden que
separan Yy delimitan las actividades y otros ingresos de 3° orden para acceder a los

pabellones.

Distribucion de espacios.

@ Zona pecuaria

@ Zona agricola

o Zona para Convenciones.

o Zona para la Expo fiesta
500
Sectores participantes:

* ASOCEBU (Asociacion Boliviana de
Criadores de Ceb0)
* ASOCRALE (Asociacion de Criadores de

Razas Lecheras)
e ACL (Asociacion de Criadores de

Limousin) v
. ACA (Asociacion de Criadores de Angus)
. ACB (Asociacion de Criadores de Brangus)

ASOCRIOLLO (Asociacion de Criadores de Ganado Criollo)
FEDEPLE (Federacion Departamental de Productores de Leche)
FEGASACRUZ  (Federacion de  Ganaderos de  Santa  Cruz)
ANCM (Asociacion Nacional de Cuarto de Milla y Deportes Ecuestres)

* A.B.C.P.C.P.P. (Asociacion Boliviana de Criadores y Propietarios de Caballos

Peruano de Paso)
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Rubros participantes:

* Ganado: vacuno, ovino, caprino, porcino y equino

* Sector avicola: avestruces africanas

* Industria carnica

* Hortofruticola

* Productos agricolas en general

* Productos alimenticios agroindustriales

» Maquinas, equipos, herramientas e implementos agricolas
* Insumos: semillas, fertilizantes, insecticidas

« Sector apicola

* Sector piscicola

Logistica: trasporte, silos y almacenes

* Sistemas de informacion: software y hardware
* Equipos de comunicacion rural

* Envases y embalajes

* Investigacion y desarrollo

* Servicios financieros y seguros

* Revistas y publicaciones técnicas

Actividades Paralelas:

* Concurso de Produccion de Leche
* Remates de Ganado

* Demostracion de Productos

* Demostraciones ecuestres

* Desfile de Campeones

* Rueda de Negocios Agropecuaria. Organizada por CAINCO y FEXPOCRUZ.
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2.6.- TECNOLOGIA:

En la construccion de de las diferentes areas se lo
realizo con ladrillo , madera y hierro como también
estructuras de madera para los corrales y carpinteria
metélica con vidrio entre otros. . En el caso de de los
stans es ahi donde se la utilizacion de diferentes
materiales  innovadores.  Estructuralmente  esta
formada por vigas metalicas laminada
(ESTRUCTURA PORTANTE), que se apoyan sobre

los muros laterales de ladrillo colocadas sobre planos verticales. Asi, su envolvente

exterior crea unas superficies regladas convexas. La cubierta es el elemento
fundamental en la concepcion del proyecto. EI material empleado en su acabado de

exteriores es revoque de cal y cemento, el cual es acorde con la rigidez del metal.
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2.7.- ESPACIAL:

En su composicion espacial lo componen diversos
pabellones destinados al sector industrial, ganadera de

exhibicion, parques auditorios etc.

La EXPOCRUZ un equipamiento que se plantea asi

como una urbanizacion zonificada por varios sectores.
De acuerdo a su especialidad y sus requerimientos, espacialmente tiene espacios muy
fluidos e integradores con circulaciones amplias y direccionales, que linealmente nos

conecta de un pabell6n a otro.

Su transformacidn del espacio exterior y las diversas areas que componen el complejo

y la vegetacion expresa una gran calidad espacial que agrada al pablico que lo visita.

Los patios exteriores son utilizados para parqueos de camiones, su estructura vial y

peatonal estan dentro del complejo.

Los expositores participantes contaran con 14 pabellones para la exhibicion de
animales, equipados para satisfacer todas las necesidades que requieren los mejores
ejemplares, un pabellén de 1.700 m2. Para la exhibicion de productos del rubro

agroindustrial, ademas 3.000 m2 de area descubierta.
Compuesto por espacios cubiertos, semi cubiertos y espacios al aire libre:

Espacios cubiertos como los pabellones de
exposicion, centro de convenciones, bafos,

administracion, enfermerias y otros.

Espacios semicubiertos como actividad

gastrondémica, la Expo fiestas, corrales para los

animales y otras.

Espacios al aire libre como la pista de E?
juzgamiento, anfiteatros para eventos, accesos,

eSpaCIOS para esparCImlento y otros.
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2.8.- CONCLUSIONES “EXPOCRUZ SANTA CRUZ”

Emplazamiento.-Se llegd a la conclusion de que este campo estad ubicado en un
lugar amplio y accesible fuera del area urbana y donde no existe ningin impedimento

para llegar al mismo.

Forma.- Con este ejemplo se pudo concluir que no necesariamente los bloques tienen
que tener formas rectangulares o cuadradas si no también jugar un poco con otras

formas que contrasten armonicamente.

Funcion.- La funcion es muy importante debido a que se crean espacios de
circulacion horizontales y verticales para la percepcion y exposicion de los stand sin
mesclar actividades ya que solo existe dos actividades una exponer y la otra de
observar esto en los pabellones pero en las demas areas con otras actividades como

gastrondmicas, festivales y otras deben estar bien distribuidas y marcadas.

Espacio.- Consta con espacios amplios al aire libre, cubiertos y semicubiertos segun
la actividad que se realiza en cada uno ellos. Pero se deben rescatar que estos los
espacios al aire libre no tienen tratamiento en cuanto a los pisos lo que le da una

aspecto natural.

Tecnologia.- La tecnologia varia de acuerdo al lugar, la forma o avance tecnologico
que se presenta, en este bloque utilizaron materiales modernos como estructuras
HCA®°, metalicas, marcos espaciales, vidrios templados refractivos carpinterias
metalicas todo esto sin dejar a un lado lo que es la naturaleza contrastando con la

vegetacion.

La construccion de las diferentes areas se la realizo con ladrillo, madera y hierro.
Es en el caso de los stands donde la utilizacion de diferentes materiales innovadores

Ilama mucho la atencion.
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3.- ANALISIS DEL TEMA INTERNACIONAL.

MODELOS REALES:

3.1-MODELO 3  RECINTO FERIAL DE TALAVERA DE LA REINA

3.2.- EMPLAZAMIENTO.

Junto a la ribera del rio Tajo, a su paso hacia
tierras extremefias y lusas, en la mitad
occidental de la provincia de Toledo, se
extiende una antigua e histérica ciudad:
Talavera de La Reina. Centro vital de una
amplia comarca, que comprende mas de un

centenar de pueblos de varias provincias.

La situacion del recinto ferial de Talavera de la

Reina es privilegiada, no so6lo porque se
encuentra en pleno centro de la localidad, sino por la facilidad de accesos que hay
para llegar al mismo desde las principales ciudades espafiolas. A tan s6lo 80 km de la
capital regional y a 115 km de Madrid, Talavera es un centro estratégico de
comunicacion y penetracion empresarial para cualquier parte de la Peninsula Ibérica.
Talavera cuenta con una extensa red de transporte interurbano por autobus, que la
conectan con las poblaciones de su comarca, con Toledo y con Madrid. Ademas,
Talavera dispone de una estacion de ferrocarril por la que discurre la linea Madrid- /

Lisboa.
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3.3.- MORFOLOGIA:

En su conjunto morfolégico su
composicion es centrada ya que
concentra sus diversas areas en un
terreno rectangular, que hace que
la forma general nace de un
rectangulo. Y que sea de una
tendencia minimalista,
modernista con nuevas

tecnologias En pabellones estos

estan conformados por
rectangulos cada uno de ellos, encajando y sobreponiéndose uno y otro con diversas
alturas  asiendo diversas sustracciones, creando alturas diferentes tratando de

armonizar con el entorno que lo rodea.

» Compone de Tres Naves diferentes cada uno de ella disefiada con su necesidad y

su caracteristica morfologica.
» Una gran cubierta volando sobre espacios abiertos

* Un volumen que envuelve el conjunto

FACHADA

» Edificio puente, administrativo que jerarquiza la entrada principal, con sus
columnas consecutivas en una secuencia de ritmo que da una especie de un puente.

Con un muro ornamental virtual resaltante en el ingreso principal.

+ Entrada resalta con una gran ventana cortina y los colores que se utiliza para la

edificacion con colores puros y simples como el blanco, rojo y gris.
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3.4.- FUNCION:

PLANO

Compone de Tres Naves o
pabellones diferentes cada uno

de ella disefiada con su funcién 0 e ——— 1
respectiva y su caracteristica i [T
morfoldgica.
=
&
H
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SUPERFICIE:

Resumen de superficie del Recinto Ferial de Talavera de Ja Reina

Nave | Nave 3 ' Edécactn |Apaccam (U Y
JNGNes
Nevel . . 000 1080253
Neeldecale 520820 T TR - 1361040 370585
¢ nivel BEH5TRMET T Yen sl | 391508
2 nivel < TAZZNWN T eSS | 309085
P nivel . | 82840 82040
4° pivel . 33857 | 33857
Yorre del relo) ” 33 | " < ¥ 1
Tiendas - | 188 | . ' | 13880
Amacenes 8700 | ' | 8T
anes |
Almacenes 24800 . 24800
exeEntos
Total (m¥) 7155015 | 250058 995668 ; 2271857 | W080263 | 1372085
[TOTAL COMPLEJO FERIAL: 47 411,15 m¢

3.5.- TECNOLOGIA

Su tecnologia empleada es de alta
tecnologia y muy moderna con
casi las dltimos materiales
utilizados para  construccion.
Realizada de laminas de acero y

estructura metalica.

Los puentes conectores virtuales
estan hechos con estructuras

metalicas

En cuanto a tecnologia
encontramos como primer
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elemento predominante el uso de H° A° en columnas, vigas y losa.

La fachada se encuentra enlucida de muros cortinas y muros de ladrillo visto.

Se utiliza carpinteria metalica de Aluminio en ventanas.

ESTRUCTURAL.:

La estructura del edificio es de tipo modular con columnas verticales y vigas
Horizontales las mismas que estan hechas de Hormigdn Armado.

Su sistema de ventilacion es natural por la parte superior. En la parte de su soporte
estructural esta echo de estructuras metalicas y dispuestas en grandes luces para dar
una calidad espacial en el interior del edificio, compone de voladizos que llegan hasta
los 6 a 7 metros sin soportes y pilares de 0.3 a 0.5 metros que son apoyos con la

cubierta y esto hace que las estructuras sean estables.

DIEGO CHINO CATARI - ARQUITECTURA Y URBANISMO




PROYECTO DE GRADO: “CAMPO FERIAL” EN EL VALLE DE LA CONCEPCION 165

3.6.- ESPACIAL:

En el andlisis espacial el recinto esta
compuesto por niveles. Teniendo grandes
espacios para los diversos almacenes o

tiendas.

Su fluidez espacial se encuentra en todo el
entorno del equipamiento que conecta de un
area a otra con muchos puentes virtuales
generando una conexién espacial de un

bloque a otro.

Sus conectores verticales que hace que

tengan su doble altura hasta su triple altura.

"} Generando  espacios  predominantes

transiciones de un lugar a otro.

Su expresion visual que esta generada
en las diversas areas dando una
expresion  sicologica tanto en la
utilizacion de diversas alturas como ser,
la normal y la monumental y la
expresion de los materiales utilizados y
el color, para sus diferentes vy
actividades en los diversos sectores.

Las areas de auditorios, convenciones
tienen gran magnitud espacial ya que
concentran a una gran parte de los

visitantes.
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3.7.- URBANO Y AMBIENTAL:

En el contexto urbano el recinto ferial si encuentra
ubicado perimetral mente sobre la zona urbana de la
ciudad, esta también acompafiada por diversos
equipamientos de gran magnitud como parques
canchas deportivas y otros.

En lo ambiental su emplazamiento esta sobre un rio y

un parque urbano que hace que el recinto ferial se un

punto resaltante en la zona y en la ciudad.

Dentro el equipamiento del recinto cuenta con una muy poca composicién paisajista

ambiental.

3.8.- CONCLUSIONES DE RECINTO FERIAL DE TALAVERA DE LA
REINA.

e Este recinto ferial va acompafiado con todos los servicios, y tecnologias que

requiere el equipamiento.

e Los bloques mas sobresalientes son los de forma de “rectangular” el juego de

estas formas (adicion y sustraccidn) organiza el espacio segun las actividades.

e Utiliza alta tecnologia aprovechando al méximo las estructuras metalicas de

vector activo y los hormigones.

e En lo espacial cuenta con pasadizos conectores que unen en todos los

bloques.
e Enlo formal tiene una tendencia minimalista y modernista

e En lo tecnologico cuenta con materiales modernos y estructuras como el
vidrio de seguridad las ventanas cortinas y estructuras metélicas el hormigon

armado.

DIEGO CHINO CATARI - ARQUITECTURA Y URBANISMO




PROYECTO DE GRADO: “CAMPO FERIAL” EN EL VALLE DE LA CONCEPCION 167

4.- CONCLUSIONES GENERALES DE LOS MODELOS ANALIZADOS:

e Contexto — Ubicacion

Las caracteristicas Optimas para emplazar este tipo de infraestructuras
requieren de terrenos casi planos con poco de desniveles y que se encuentren
en zona un poco aledafias del corazén de la ciudad, en una zona despoblada o
también rodeada de equipamientos importantes de gran magnitud. En donde
predomine el origen del fomento a la produccion y al turismo, asimismo debe
poseer buena accesibilidad vehicular y peatonal. El disefio debe estar rodeado
de grandes areas verdes y libres, ademas se debe buscar una relacion paisajista

con el entorno.

En los modelos analizados la mayoria se emplazan en terrenos muy amplios
con un promedio de 5 a 15 hectareas, dependiendo ala magnitud de la zona a

emplazar y del requerimiento de la necesidad de los diversos expositores.

e Zonificacion.- El analisis de modelos muestra diferentes areas o sectores para

la realizacion campo ferial entre ellas indicamos:

= AREA ADMINISTRATIVA

= AREA DE EXPOSICION DE PRODUCTOS O COMERCIAL
= EXPOSICION PECUARIA O GANADERA

= EXPOSICION AGRICOLA

= EXPOSICION AGROPECUARIA

= AREA DE APROVICIONAMIENTO (CARGA/DESCARGA)
= AREA GASTRONOMICA

= AREA DE ESPARCIMIENTO Y RECREACION

= AREA DE SERVICIOS COMPLEMENTARIOS
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Funcion

La buena zonificacion y fluidez de los areas espacios es importante cuando se
realiza diversas actividades, las areas del campo ferial deben estar distribuidas
y zonificadas de manera acorde al tipo de acciones a realizar y en los procesos
de exposicion y producciones especificos. Para llegar a obtener una buena
relacién con las distintas areas espacios de circulacion, areas recreativas y de
exposicién y otros, es importante conocer las actividades que se van a efectuar
dentro y fuera de la infraestructura, asi se puede mencionar los ambientes que
deben existir dentro de los sectores: Su escala y proporcion deben ir acordes al
area de emplazamiento, la proporcion vertical como uno de los modelos
analizados puede ser de mayor magnitud que la horizontal, asi como también
la gran magnitud de estos proyectos son de manera expandida
horizontalmente, ya sea por la cantidad de personas que aglomera este campo
ferial y también por su diversidad de actividades realizadas en un solo sitio.
Los espacios de los diferentes ambientes estaran en funcion de la actividad a
realizar, el resultado funcional del proyecto debe ser armonico que se

encuentren interrelacionadas uno y con otro pabell6n o sector.
Base Morfologia

Su base morfologica es mas generalmente alargada (expandida) generada a
través de volumenes sencillos y muy tecnoldgicos los cuales responden al
proceso de produccién lineal, con planos rectos los cuales formen un bloque
solido que tenga grandes alturas, propias de los bloques de tipo industrial

comercial, de manera que no rompa con el entorno.

En el campo ferial es muy importante un area que se tomara en cuenta que fue
analizado de los diversos modelos que aporta en gran parte la base en su
morfologia la gran predominacion del area de circulacion y de recreacion.
Que son factores fundamentales para la conexion de los distintos pabellones o

sectores.
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Los espacios generados al aire libre como también las areas que compone el
campo se expresaran mediante la forma del terreno y el espacio exterior para
poder crear una filosofia segun la forma del lugar y las tradiciones que

conserve la zona del valle , su topografia y vegetacion existente.

e Tecnologia de la construccion

Dadas caracteristicas las pautas que nos da los diversos modelos analizados, el
sistema de construccion de un campo ferial que se realizan en el mismo, se
adoptaran materiales rigidos (hormigones) mostrando el material, las estéreos
estructuras cerchas metalicas, que nos ayudan a ocupar grandes luces para este
tipos de equipamientos Yy estables haciendo uso de ellos como ser:

e MUROS.- Ladrillo hueco e=18cm con su respectivo complemento.

e ESTRUCTURA.- En Zapatas, columnas y vigas de Hormigén armado.

e PISOS.- Cemento frotachado y su revestimiento de ceramica, y pisos de alto
trafico.

e CUBIERTA.- de placas metalicas, sobre estructura metélica. Entre otros.

e Creando agradables vistas empleando nuevas tecnologias que nos ayude tener

un equipamiento moderno y factible para la zona y la poblacion beneficiada.

e Medio ambiente y Paisaje

En los ejemplos de analisis internacional muestran a estas infraestructuras
rodeadas de vegetacion en especial de parcelas de cultivo y de areas con
paisajes atractivos. En los ejemplos locales nos muestra que sus alrededores
poseen mucha vegetacion ya que es claro que la vegetacion sirve de barrera

para la contaminacion y ayuda con el atractivo del paisaje urbano del lugar.

El CAMPO FERIAL trabaja de manera conjunta lo cual no genera elementos
toxicos, de riesgos ambientales, ademas de realizar el proceso de

reciclamiento de aguas de lluvia para el riego de la vegetacion.
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Es importante el buen disefio del paisaje de esta manera complementar el
disefio arquitectdnico, para lo cual se deberd proponer la composicion de
arboles segln sus caracteristicas, y también segun las caracteristicas que tenga
la zona. Relacionar las areas verdes con el agua o espejos de agua y otros
elementos naturales para formar un ecosistema, establecer un sistema de
colores naturales con arbustos grandes y chicos creando una identidad formal

de la zona.

También un buen planteamiento de las areas verdes o paisajisticas ara que la
zona a intervenir tenga un mas resalte en la parte cultural y la exhibicién de la

parte natural que existe en la zona.
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