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Resumen Ejecutivo

El presente El presente proyecto de grado, titulado “Plan de Negocios para la Implementacion de
un Taller de Servicio de Renovacion de Llantas en la Provincia de Yacuiba”, tiene como propdsito
demostrar la viabilidad técnica, econémica y financiera de establecer una empresa dedicada al
recauchutado de neumaticos, como una alternativa sostenible y rentable para el sector del transporte

pesado y publico en el sur de Bolivia.

La propuesta surge ante la necesidad de ofrecer soluciones econdmicas frente al alto costo de las
Ilantas nuevas, consecuencia de la dependencia de importaciones y la inestabilidad econémica
nacional. El recauchutado permite extender la vida util de los neumaticos, reduciendo los gastos
operativos de los transportistas y contribuyendo a la preservacion ambiental mediante la

reutilizacion de materiales.

El andlisis del entorno evidencia una demanda creciente y la ausencia de competidores directos en
Yacuiba, lo que posiciona favorablemente al proyecto. El plan de marketing propone estrategias
centradas en la calidad del servicio, precios accesibles, atencion personalizada y promocion digital

para fortalecer la presencia en el mercado.

El plan de produccion establece un proceso técnico eficiente y sostenible, con ubicacion estratégica
y personal capacitado para garantizar calidad y cumplimiento de estandares. En el ambito
organizacional, se propone una estructura funcional y formal que promueva la eficiencia

administrativa y operativa del negocio.

Los resultados financieros reflejan una alta rentabilidad y rapida recuperacion de la inversion,

confirmando la viabilidad del emprendimiento.

En sintesis, el proyecto Recauchutadora Gran Chaco constituye una iniciativa econémicamente
solida, ambientalmente responsable y socialmente beneficiosa, orientada a reducir los costos de los
transportistas, generar empleo local y fomentar un modelo empresarial basado en la sostenibilidad

y la economia circular.
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