ANEXO 1

UNIVERSIDAD AUTONOMA JUAN MISAEL SARACHO

FACULTAD DE CIENCIASECONOMICASY FINANCIERAS

CARRERA DE ECONOMIA

ENCUESTA: “CONSUMO FAMILIAR DE LECHE PASTEURIZADA EN LA
CIUDAD DE TARIJA”.

Numero de formulario: fecha
l. UBICACION
Distrito:..........o..... Barrio:.........oovenn.

Miembros de familia Genero Edad

M F

2. Cuad essu nivel deingreso familiar mensual? En bs.

500_1000............ 1001_2000............ 2001_3000...........
3001_4000............ 4001_5000.......... 5001_6000...........
6001_7000............. 7001_8000.............. 8001_9000..........
9001_10000......... 10001_o mas............

1.  CONSUMO FAMILIAR DE LECHE
3. Su familia consume leche pasteurizada?  Si: ......... NoO: ..........
4. Numero de miembros de la familia que consumen leche pasteurizada..........
5. Cuantos miembros de su familia no consumen leche pasteurizada y por qué?
Numero: ...........

RAzON: ..o



6. Como es su consumo familiar de leche pasteurizada?

Tipo o Marca

Variedad

Cantidad consumida

por semana (bolsas)

Precio de compra

PIL ANDINA SA.
— Entera
— Descremada
— Dedactosada

— otro

PIL TARIJA SA.
— Entera
— Descremada
— Dedlactosada

PROLAC

— Entera

OTRAS
— Entera
— Descremada
— Dedactosada

7. Que cantidad de leche pasteurizada se consume por persona en su familia?

Aproximadamente

9. De las siguientes opciones cuales toma en cuenta ala hora de comprar?

Precio: .....

IV. ACTITUD Y OPINION

10. Delas siguientes comidas en cua consume leche?

Desayuno: .

Variedad: ......... Accesibilidad:.....

Almuerzo: ...........

Merienda: .............




11.

12.

13.

14.

En su familia en que intervalo de edad se da un mayor consumo de leche
pasteurizada?
1 al2anos...... 13 a 25afos..... 26 a50 afios..... 51 0 més afios......

Si subiera e precio compraria:

Mas: ......... Igual: .......... Menos: ......... De otra marca: .............

Qué tipo de leche considera de mejor calidad y con mayores beneficios para la
saud?

Leche pasteurizada: ................ Leche natural: ..................

Desde su punto de vistael consumo de leche contribuye a una dieta balanceada?
Sii . NO: ooevvneee, No sabe: ............
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ANEXO 3

; . PLANQ DE BARRIOS Y DISTRITOS . o

GOBIERNC AUTONOMO MUNICIPAL DE LA CILDAD DE TARUA Y LA PROVING

A CERCADO




ANEXO 4
VARIEDADES DE LECHE PASTEURIZADA SEGUN MARCA

PRODUCTOSPIL TARIJA SA.

Leche
deslactosada 850 Leche Entera
ml Larga Vida

Leche Fresca Leche Saborizada
Natural Natural



PRODUCTOSPIL ANDINA SA.







PRODUCTOSDE PROLAC TARIJA




