ANEXO N°1

Ventas en unidades:

INFORME

VENTAS DELANO SEGUN PROGRAMA DE VENTAS

FECHA 01/04/18AL31/03/19

CANTIDADES

CANTIDAD
N PRODUCTO EN | PRECIO | abil | mayo | junmio | julo | agosto ([septiembre| octubre |noviembre | diciembre [ enero | febrero | maro | total

UNIDADES
1 Singani Etiqueta Negra 750cc 30 3% 0 17 13 10 10 15 5 )] 5% 3 Rl 0 300
1 Singani Etiqueta Roja 750cc 50 5 0 4 1 4 1 3 4 5 10 9 5 3 50
3 Vino Blanco CV 4650cc 4,500 52 150 1m 155 10 8 10 30 70 1140 950 50 10 4,50
4 Vino Blanco CV 700cc 50.000 10 00 | 8% | B3 | B | 6B | 15 | 252 | 6060 | 9509 | %068 | 4730 | 300 | 50000
5 Vino Blanco Don Juan 4650cc | 6,000 B 30 250 0 0 1% 20 400 950 0 | 120 550 30 6,000
b Vino dulce Clarete 700cc 1500 0 75 60 % 50 50 % 110 19 8 m 130 15 1500
1 Vino Patero 700cc 30 0 2 0 15 1 9 15 % 3% Iy B B 3 30
8 VinoTinto CV 4650cc 2000 5 13 (i 75 ) 53 7 265 0 35 n 175 150 2000
u VinoTinto CV 700cc 5.000 1l 00 | 295 | W06 | A3 | BO | W6 | 309 | &% | 2060 | W0 | 4545 | 350 | 55000
15 Vino Tinto Don Juan 4650cc 5,000 Kl 9 JL] 2105 18 200 20 3 50 90 80 650 ki) 5,000
16 VinoTinto Tipo Oporto 700cc | 1500 0 Bl 7 B 8 75 7 % 19 u 15 19 10 1500
17 Vino Tinto Syrah 750cc 10 % 5 1 8 6 0 1 9 13 18 15 b b 10
18 Total en unidades 126250 TAL | 675 | S5 | S0 | 516 | 66 | 69 | LM | B4 | 23N | LS04 | 769 | 126250 | 126250




Ventas en cantidades monetarias:

=
S|l = = S| = = =
o] el = B = B R A B B B R = 2
=1 5| 2| = > 5 3 2 | S| o = 3| 2| =F
=2 || S 8SsS|I8|Is|ls|S8|I8III3x38ls| S
~N| s = S| s )| = 2
=13 sl = = Sl 2o = =
= sl |l SIS S|IS|l=13| =2 8S|l=| =
= Si=sIsIs s RBs=2sS2
= Ol &S| = ]l s =] =
=] L
£ e | v -
> SlwulS| S| S| s| = NS sl =
= = 3 o = = = = S P 2 - =
=1 = ~— = — [ P —_> E=2 S> == p>=y 3 L
e 3 s ~ s o ~ —
= —
f— ==
=] ) ol = = o | =SBl = = So
= I % [ =] >
= S|l SN 2|88l =2S|I 8IS s3] 8. 2
P— 3 —~3 So p—1 o 0 — pr =1 = = = [P =>
P == [=—=1 o ~ = —~ ==
@
= — =3
= [ — [ — [ =]
= Rl oS8 S8S|IlslulBVsESl8|l=mluol S
P el P~} p=—71 [=-=1 —_ = f=3 = Pt p=. o 3
-3 = 3 o> P —o HIP=N <S> L= - == = R =1 m
=1 b =1 el — = —~ =
=
@
—_—
e — P— = = — — (=) — P e
= SlAd|loIslslElesls] s S| =2 | s
= — | T SIS E=R s R==N | 3
= &=J
£ =
— [ —1 [ — [ — [ on ) <D [ — ~
== — p=—1 — [P ~ = p=—1 = I = - =
= oo ~ - == ~ — [y ~ p=i { o ==
| )| = — | S| = —
S —
= >
= == f=—3 — L = — — o
= w3 el P - p==1 p=——1 b—1 — = p=——1 p=——1 =P =
k=3 — — =3 <3 (== b p=nd P71 = 3 ~ 5
—1 L [P b= — — o p==1 — ~ (=1
=" oo
2
=] — — =,
= oS|Il 8l=|I8|s1l8| S =1
F=1 3 3 = =14 = p=—1 = p=—=1 P — 2
[=v-3 o = ey ~ ~ —~ w3 (= ~ P=—=3
< 3 3 o
Cm ) (==
o — = b= — — [P ©3 — — — =
= S| S|IsIsIzIss|I|ZEIR=EIS| =
=L [P =3 pr ey =1 == = feresy ~— ==
>
= = = = f—3 ) = f=—3 f—3
=2 Nnlo| SIS 8|l8S|IslRsS|ll[)I8B|lslExm
= =P fr ey = = ba=] 1 =3 o> = — [ =1 =<3 2
B e —~ = ~ o = s ~ =
(=1 f— o Ly
= [Tl IE—3 =3 Ev_l B3 I3 B B I I =3 =3 I N =
= IS || SISl =22k =
= oS = — ~ o P> — ~ 3
—_ P— = f—3 f—3 L = = f—3 =
= P [ — = f— L2 = _ — fo—2 =
- 2l I=I8 Sl AR5 <=
= — RIxgq|IDS| D))l xglssl S — | s
=
=
- =3 YN Bl BE=1 =1 BE=1 =1 K= =1 B=—3 =1 =}
M o —J > ~ 3 —J L} [Ny ~ o 3 o
=
=1
= ]
= _ Z lgslalsisisissislsss sl
— ey b = S P s =1 = S P s 3
— (=1 bl 2 P—1 2 sl e 3 H = (o=
= = = | S| s — ~ | g S| — =
= = pa |
- =
<3 3 <3
2| = <> = = S| S 3
— el pas 3 = fr=J =3 <> el — =
— — P—1 == w <> = P 3 2 = >
© s el = — — Pl = = e = I a
o Sl | = o | sS|B| S — % _ | =
o o>l 21 =) = = 2l =2 =F = S| <= b=
== = sl =1S | = =4 sl =1 = S|l S| ==
= <| =SS 2 2| S| 21| = =| =
-— =3 =13 S [=3 a1 =53 — o = P=3 < =
=] =4 = =1 = o < — = =1 =- = =
=] = =] < = | &= =| .= = | = = ==
= == S| = i — =| =
o e ] =1 ==} = = =y — P
[ — P (=) < =1 = f=3 =2 = = ¥ = =
= = — = [==1 (=3 = = = — — = —
= So|l = | = = | .= =| = o — =
= | .= =| = m =
= > = =
= ~ — o - [y (=1 — co = =) p——1 — ==




ANEXO N°2

PROYECCIONES DE POBLACION, SEGUN DEPARTAMENTO Y MUNICIPIO

(2012 - 2020)
DEPARTAMENT | MUNICIPI
0 Y PROVINCIA o 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
10.351.11| 10.507.78 | 10.665.84 | 10.825.01| 10.985.05 | 11.145.77| 11.307.31| 11.469.89 | 11.633.37
BOLIVIA
8 9 1 3 9 0 4 6 1
 TARIJA | 503.608] 513.512| 523.459] 533.429] 543.405| 553.373] 563.342 583.330
 CERCADO | Tarija 212.856| 219.520| 226.245| 233.079| 239.996| 246.989| 254.048 [JJEIIWEE] 268.387
A. ARCE Padcaya 19.695 19.511 19.347 19.196 19.053 18.919 18.799 18.687 18.582
Bermejo 36.016| 36.530| 37.067| 37.614| 38.170| 38.722| 39.280| 39.845| 40.404
G. CHACO Yacuiba 96.402| 97.448| 98.473| 99.451| 100.386| 101.278| 102.124| 102.943| 103.723
Carapari 16.095 16.275 16.441 16.597 16.750 16.890 17.029 17.154|  17.279
Villa
Montes 41.294| 42.729| 44.133| 45499| 46.830| 48.139| 49.419| 50.671| 51.916
Uriondo (A.
Concepcio
J.M. AVILEZ n) 15.501 15.534|  15.555 15.572 15.583 15.589 15.597 15.599 15.595
Yunchara 5.772 5.746 5.727 5.708 5.687 5.666 5.651 5.628 5.621
San
E. MENDEZ Lorenzo 25.003| 25.110| 25.216| 25.322| 25.423| 25520 25.613| 25.707| 25.796
El Puente 11.920 11.923 11.925 11.928 11.928 11.932 11.925 11.927 11.920
B. O'CONNOR | Entre Rios 23.054| 23.186] 23.330| 23.463| 23.599| 23.729| 23.857| 23.982| 24.107




Anexo N°3

573.330

Provincia de Cercado (Tarija)

Departamento de Tarija

Total de la poblacién meta a estudiar 151071

261.188
Edad Varon Mujer
% Poblacion % Poblacion

18-19 2,20% 5746 2,10% 5485
20-24 4.40% 11492 4.20% 10970
25-29 4.40% 11492 4.20% 10970
30-34 2,87% 7496 2,80% 7313
35-39 2,87% 7496 2,80% 7313
40-44 2,87% 7496 2,80% 7313
45-49 2,86% 7470 2,80% 7313
50-54 2,86% 7470 2,80% 7313
55-59 2,86% 7470 2,80% 7313
60-64 0,55% 1437 0,63% 1632
65-69 0,55% 1437 0,63% 1632
Total 29,29% 76502 28,55% 74569

16,8%



Anexo N°4
Encuesta

La presente encuesta tiene como finalidad recopilar informacion para llevar cabo una
investigacion sobre una estrategia de reposicionamiento mediante la creacion de una
nueva marca comercial para la empresa “Cepas del Valle” en la ciudad de Tarija, la
informacidn recopilada sera usada exclusivamente para estudios académicos y tendran

completa confidencialidad. Por lo que solicitamos unos minutos de su tiempo. Gracias.
1. ¢Usted suele consumir algun tipo de vino?
o Si
O No
2. ¢Usted suele consumir algun tipo de singani?
o Si
O No
Si respondio Si en la pregunta 1 0 2, 0 ambas pase a la pregunta N°4
Si respondio NO en la pregunta 1y 2 pase a la pregunta N°3
3. ¢Por que no consume ningun tipo de vino y/o singani?

Por motivos de religion

Por disciplina deportiva

No me gusta ninguna bebida alcohdlica
Otros

O O o O

Fin de la encuesta, gracias.
4, ¢Cual es el motivo de su consumo?

Por salud

Por algun acontecimiento social
Por compartir con amigos
Otros.

O 0O o o



5. ¢Usted conoce alguno de los vinos y/o singanis que ofrece la empresa Cepas
del Valle?

o Si
O No

6. ¢DoOnde ha visto u oido hablar de la empresa Cepas del Valle? Por favor

seleccione una 0 mas opciones.
O  Con mis amigos, mi familia, o mis colegas
0O  Enlas redes sociales
O  Enanuncios de radios
O  Enel transporte publico
O  Enbusqueda de internet
O  Ennoticias de internet/En articulos de revista
0O  En periddicos impresos
O  Otros

7. ¢Cbmo describiria visualmente la marca de la empresa Cepas del Valle?

O  Me es extremadamente llamativa CEP AS
O  Me es muy llamativa belVALLE
O  Mees algo llamativa g

O

Nada llamativa
8. ¢Qué tan familiarizado/a esta usted con la marca?

Extremadamente familiarizado/a
Muy familiarizado/a

Algo familiarizado/a

O 0O 0o O

Nada familiarizado/a



9. ¢Cudles de las siguientes marcas ha oido mencionar? (Puede marcar mas de

O

O

una opcion)

Cepas del Valle

Bodegas Magnus

Bodegas y Vifiedos Casa Grande S.R.L.
Bodegas y Vifiedos la Concepcion
Bodegas y Vifiedos campos de Solana
Milcast (Aranjuez)

Bodegas y Vifiedos la Cabaria (Kohlberg)
Todas

Otros

10. Si tuviera que elegir el nombre de una nueva marca para con vinos y/o singanis

con cual se identificaria:

O 0o oo

Altamirano
MallMan
iChurito!
Altair

11. ¢ Qué tan probable es que recomiendes esta nueva marca a tus amigos o

colegas?

O O 0o O

Muy probable
Mas 0 menos probable
Poco probable

Nada probable

12. Cuél de las siguientes promociones le gustaria que la empresa realice: (Puede

O

marcar mas de una opcién)

Muestra y degustaciones



0O  Precios con descuentos

O  Sorteos por redes sociales
O  Fiestas promocionales

O  Vales o Cupones

O  Me es indiferente

O  Otros

13. De las siguientes opciones sobre los atributos de un producto cuales son de su

preferencia: (Puede marcar mas de una opcion)
0O  Laimagen de la marca es lo mas importante en un vino y/o singani
0O  Me resulta mas practico si conozco el producto por més publicidad
O  Estoy dispuesto a pagar mas si el sabor del vino y/o singani es inigualable
O  Todas
O  Otros

14. ¢ Cuales son las redes sociales que usted mas utiliza? (Puede marcar mas de

una opcion)
0O  Facebook

O  Instagram

O  YouTube
O  Twitter
O  Snapchat

O  Otros



15. Datos personales
Edad

O 18-29

O 30-49

0O 50-69

O  Masculino

O  Femenino



ANEXO N°5

A continuacion, se presenta en Qr las tabulaciones de las 383 encuestas aplicadas a

nuestro publico objetivo. Cabe recalcar que estas tabulaciones estan en un formato de
Excel.




ANEXO N°6

Muebles que se pretende comprar

1,20 mts

ST



Gigantografia de Bienvenida:

£ MallMan

MallManOk

- 70220913




ANEXO N°7

JERGA TARIJENA
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ESTOY BORRACHO, ESTOY
EBRIO.




Lista de algunas Jergas Tarijefias.

Voy a ir a echar un biche.

A ver si me cree el chamuyo.

Velay su habilidad.

Qué alhaja su hija.

¢Por qué estas umpa?

Le has achuntao.

Se estaban chunqueando.

Pispila.

§ 3433333313

\oy a ir a mirar por ahi.

A ver si me cree la mentira.

Vaya sorpresa.

Qué bonita es su hija.

Por que estés decaido.

Has dado en el clavo.

Se estaban besando.

Muchacha, mujer coqueta.

Muchacho joven.




ANEXO N° 8

COPLA TARIJENA
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MI CORAZON TE RECLAMA,
ESCUCHA LAS MELODIAS

DE ESTE CHAPACO QUE TE AMA.




Lista de Algunas Coplas Tarijefias

Quien ha dicho que lo ajeno,

no se puede gozar.

Sabiendo sobrellevar se

goza mejor que el duefio.

Oye, Madre de Ciudades,
noble de danzas y cantos,
con tu historia y tus iglesias

te llevo siempre a mi lado.

Hermoso par de 0jos negros,
cargados de municion;
por eso cuando me miras,

detienes mi corazon.

Mocita, cuando me miras,
te juro gque yo quisiera
beberme de un solo sorbo

tus ojitos de uva negra.

iAy, moza! ;Donde te has ido?

En esta magica tarde
Unicamente tu faltas

en la alegria del valle.

Cuando te veo vidita
la sangre se me alborota
y se me quiere salir

el corazon de la boca.

Tengo verglienza y me callo,
tengo amor y no lo digo.
No se como dijera,

Te quieres casar conmido.




ANEXO N° 9

ARO ARO TARIJENO

LA PAZ ES BUENA TIERRA,
COCHABAMBA ES MUCHO MEJOR;
TARIJA AUNQUE CHIQUITA,

SE LLEVA LA FLOR.




Algunos Aro Aros Tarijefio

Avyer pase por tu casa y me

aventaste una flor

a la proxima que pase sin maceta

por favor.

Ayer pasé por tu casa,
y me tiraste tu dentadura postiza

;Sera tu sonrisa?" ...

Ayer pase por tu casa...
me tiraste un balde de agua
sucia...
me agache y la esquive...

No contabas con mi astucia..

Si fuera superman
yo te llevaria volando
pero como no soy

a la mierda y caminando




Anexo N° 10

Plano General
Pabellén Pabellén Pabellén

TARIJA 5 TARIJA 4 TARIJA 3

N il - .
2 m%% il
£ ¢ H 48/49/50/51/52 *l | =

orfl62 o1/00 59 55157 50 55|
 ~ EOEMECIGAE

Pabellén Pabelléon

TARIJA 2 TARIJA 1
Direccién: e SRR B BT 1 AR en
Calle Bolivar N° 233 /PISO 1/Casilla N° 74 s 2ilies

f FexpoTarija () +591 72996900
Teléfonos:
(591-4) 6642737 /6663506/6635670

5. a1l ea = N T
Fax: - 54|53 : a8 61/ 5 o (© efexpotarija (W) @FexpoTarija
(591-4) 6113636 01] | 1¢ [19]

@3 CAINCOTAR .fexpotarija

www.caincotar.org

Nota 1: Cabe mencionar que en la Tabla N° 22 no se tomo en cuenta lo que es el alquiler del espacio en vista de que los precios
varian de acuerdo al lugar del estan, ademas los mismos precios todavia no estan bien definidos por la empresa CAINCOTAR

debido al retraso de su publicacion de la misma, por los acontecimientos sucedidos en el pais en fechas pasadas.



HECARO

COTIZACION DE PAGINA WEB

Cliente: Fernando Machaca

Fecha: 29/11/2019  Tarija-Bolivia

Gracias por contactarnos. A continuacion le presentamos su propuesta que incluye
informacion detallada del servicio:

Servicio

Disefio Web

Idioma: Espariol

Estructura Propuesta de Sitio Web

Sitio de Presentacion

Pdgina Principal
Quienes somos

Nuestra coleccion
Novedades
Contacto

Enlace a Facebook, Instagram y Whatsapp.

Cotizacion de Sitio Web

Programacion y Disefio Web: 3000

Consideraciones Adicionales

®

El precio puede ser modificado si se excede de las especificaciones
sefialadas.

La informacién a utilizarse en el contenido (Espafiol), debera ser
proporcionada previamente por el cliente, en formato de texto valido (txt, doc,
xls, etc.)

El tiempo estimado para la entrega final de este proyecto es 15 dias
laborales, dependiendo del flujo y complejidad de informacion del sitio
(“Generalmente los proyectos se terminan antes del plazo estipulado”).
Se comenzara el trabajo una vez hecho efectivo el pago del 50% de
anticipo.

Cotizacion valida por 10 dias.

Esperamos que nuestra cotizacion sea de su agrado, para poder atenderlo con la
mejor calidad del servicio que se merece.

NIT: 5059272013



R Imprenta
INTEGRAL

COTIZACION AL CLIENTE

Tarija 02 DE DICIEMBRE DE 2019
Sefiores:
FERNANDO MACHACA
Presente.-
ITEM DETALLE CANT. | COSTO TOTAL
UNIT. Bs.
1 |Volantes tam 15 x 10 cm, full color, 2 caras couche 115 grs 1.000 0,780 780,00

-

2 |Banners tam 2 x 1 mts, 2080 dpis 13 oz, con varillas 160,000 160,00

Banners tam 1,80 x 1,50 mts, 2080 dpis 13 oz, con varillas 11 216,000 216,00

Fotma de Pago: 50 % anticipo - 50 % confra entrega
Tiempo de Entrega: 4 dia(s) habil(es) de Aprobado Artes
B Total Bs.

CHEQUE A  :IMPRENTA INTEGRAL S.R.L

CTA AHORRO : Bco Unién S.A. 12155964 Bs.

NIT : 121229020
Diagramacion (sin costo adicional)
Impuestos de Ley

Duracién de la cotizacion: 30 Dias

Ing. Eulogio Ruiz Trigo
GERENTE GENERAL

IMPRENTA INTEGRAL S.R.L.
cc: Archivo

C. Oconnor N° 550 entre Madrid y Belgrano « Telf/Fax. 66-63852 ¢ e-mail: artesimprenta@gmail.com
Tarija - Bolivia



INDUSTRIA PUBLIGITARLY

AV. LAS AMERICAS N° 256 ENTRE DANIEL CAMPOS Y SUCRE CotizaciénN°  $66 021
TELF. FAX. 66 65119 - arafica.urbansigns@gmail.com - TARIJA, BOLIVIA Feeha: Tarija, 2011112019

fmpresa: Teléfone:
Blieute:  FERNANDO MACHACA Gelular: 79250053
LUMINOSO e-fuall:
lmnmmnmmmm
CANT. - DESERIPBION BPI'S | DIMENSIONES | AREATOTAL H13(] TeTAL
Base | altara e Bs/m? s
1 LETRERO LUMINOSO UNA CARA REGULAR 720

3000 | 1000 | 300 | 5000 | 195500
feostoTomains | wsam
[TomLBs Dise T8

hlﬂflﬂlﬁ BIGITAL 1440 DPIS

tANT, DESERIPEIEN DP'S | OINENSIONES | ARGATOTAL | coste | Terar

base | altnra e Bs/m? By
1__[ESTRUCTURA BASTIDOR + IMPRESION LONA FRONT LIGHT 720 | 3000 | 1,000 3,00 28000 § 84000
{eosToToTALES 840,80

[ToTaLas ese T8

E INICIO. A partir de ia recepcién de matérial necesario pera {a efaboracion det trabajo y el pago del 50% del valor Total
ORES ESTAN EXPRESADOS EN BOLIVIANOS

0 DE TRABAJO: Valido para area urbana de Tarja - Cercado
DE LA COTIZACION : 15 gias
10 INCLUYE IMPUESTOS DE LEY




COTIZACION AL CLIENTE

Tarija 29 DE NOVIEMBRE DE 2019
Seriores:
FERNANDO MACHACA
Presente.-
ITEM DETALLE CANT. | COSTO TOTAL
UNIT. Bs.
1 |Tarjetas personales tam 9 x 5 cm, full color 2 caras 150 2,713 407,00
couche 300 grs 500 0,968 484,00
2 |Afiches calendarios tam 42 x 32 cm, full color, couche 115 grs 100 6,800 680,00
500 1,840 920,00
3 |Afiches calendarios tam 42 x 66 cm, full color, couche 115 grs 100 9,040 904,00

500 2,720 138000

Forma de Pago: 50 % anticipo - 50 % contra entrega
Tiempo de Entrega: 4 dia(s) habil(es) de Aprobado Artes
- Total Bs.

CHEQUEA :IMPRENTA INTEGRAL SRL

CTA AHORRO : Bco Unidn S.A. 12155964 Bs.

NIT : 121229020 A
Diagramacién (sin costo adicional) P RENT L
Impuestos de Ley M i\ S'R .

Duracion de la cotizacién: 30 Dias

GERENTE GENERAL
IMPRENTA INTEGRAL S.R.L.

cc: Archivo

C, Oconnor N° 550 entre Madrid y Belgrano e Telf/Fax. 66-63852  e-mail: artesimprenta@gmail.com
Tarija - Bolivia



\ UNIVERSIDAD AUTONOMA
3 << JUAN MISAEL SARACHO >>
FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y FINANCIERAS

DEPARTAMENTO DE ADMINISTRACION Y ADM. APLICADA
Campus El 7 Tegar” = Tel. 6640042-6642335 Int.-130 ~ Fax 00391-4-6633913
JEemail: victorvacn @ vajms.edu.bo Tarija - Bolivia

Tarija 14 de agosto de 2019
DPTO.-ADM. y ADM. APLLCADA Of. N° 212/2019

Seriora:
Lic. Mildred Altamirano Bustos
GERENTE PROPIETARIO DE “CEPAS DEL VALLE”

Su Despacho:

REF: AUTORIZACION PARA REALIZAR TRABAJO DE INVESTIGACION.-

De mi mavor consideracion:

Mediante la presente me dirijo a usted con el propésito de hacerle conocer que en
Ja Carrera de Administracion de Empresa tenemos como una de las modalidades
para la graduacion el Proyecto de Investigacion.

Que, existe un universitario que cursa la materia TPF-501 Trabajo de
Profesionalizacién que desea realizar en su empresa “cepas del Valle” en el Area de
Marketing, consideramos que serd un estudio que contribuird a la su Empresa.

Por lo que solicitamos su autorizacion para que el postulante Univ. Fernando
Machaca con Cedula de Identidad N° 10720854 Tja., pueda acceder a la unidad
respectiva a recabar informacion, realizar entrevistas, observaciones y otras técnicas
que le permitan elaborar su perfil y también la ejecucion del mismo trabajo.

Al finalizar se compromete en proporcionar un ejemplar del trabajo luego de que
sea defendido publicamente.

Con este motivo, saludo a usted cordialmente.

Atentamente.
~-GARRERA &
ADMINISTRACION 32
[i}4 smpgﬁns\?;
Cec.Arch DIRECCION 3}
R
Y

fé‘,,'ja LB O\W\a
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AUTORIZADO POR EL MINISTERIO DE EDUCACION CON RES. MIN. No. 483
SECRETARIADOS - ADMINISTRACION - IDIOMAS : INGLES - PORTUGUES - ESPANOL
Calle Carlos Paz No. 1266 - Esq. Avda. Membrillos - Teléfonos: 6631021 - 74504083
TARITA - BOLIVIA

CERTIFICADO DE CORRECCION GRAMATICAL

La suscrita Prof. Daysi Cassasola M.
de la Seccién de Lenguaje del Insti
tuto de Formacién Integral, de esta
ciudad ,~=memmmmc e

CERTIFICA:

Que revisado el Trabajo de Profesio
nalizacién "Estrategia de Reposicionamiento Mediante la
Creacién de una Nueva Marca Comercial para la Empresa
"Cepas del Vvalle"", correspondiente al Universitario de
la Carrera de Administracién de Empresas de la Universi
dad Auténoma "Juan Misael Saracho", Sr. FERNANDO MACHA-
CA, estd correctamente redactado y sin ningin error or-
togréfico de acuerdo a la Lengua Castellana.

Es cuanto informo en honor a la ver

dad y para los fines consiguientes.

Tarija, Octubre de 2020

As.Pels, Daysi Casgasola M.
PROFESORA DE LENGUAJE




