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ANEXO N° 1 REGLAMENTO NACIONAL DE POSGRADO 
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ANEXO N° 2 ENCUESTA 

SECRETARIA DE EDUCACION CONTINUA DIRECCION DE POSGRADO 

“U.A.J.M.S” 

Saludarle que tenga un buen día, somos estudiantes de la carrera de Administración de 

Empresas y buscamos determinar la importancia para usted como estudiante del 

instituto de posgrado de la Universidad Autónoma Juan Misael Saracho, de la provincia 

Cercado Tarija, de la variable promoción que influye al momento de decidir cursar un 

programa posgradual.  

Agradezco de ante mano me brinde 10 minutos de su tiempo para contestar las 

siguientes preguntas. 

Subraye la respuesta que usted crea conveniente. 

1. Edad  

• 22 a 27 años 

• 28 a 32 años 

• 33 a 38 años…. 

 

2. Genero 

• Masculino 

• Femenino 

 

3. ¿Actualmente usted desempeña laboral mente? 

• Sí  

• No 
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4. ¿Cuál es el medio de comunicación de su preferencia? 

• Televisión 

• Radio  

• Redes sociales 

• Otros 

 

5. ¿A través de que medio se informó de los programas que ofrece la Dirección 

de Posgrado de la Universidad Autónoma Juan Misael Saracho? 

• WhatsApp 

• Facebook 

• Web 

• Afiches 

 

6. ¿Cuál de estas promociones usted elegiría al momento de cursar un programa 

de Posgrado? 

• Descuentos por pronto pago. 

• Descuentos por grupos. 

• Descuento por segundo programa cursado en un mismo año. 

• Acceso gratuito a cursos cortos por reiterados programas cursados. 

 

7. Si en algún momento se implementaría las promociónese sugeridas anterior 

mente, usted realizaría un programa en la dirección de posgrado 

• Sí  

• No 
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ANEXO N° 3 PREGUNTAS REALIZADAS EN LA ENTREVISTA A LA LIC. 

YILKA KARLA FLORES 

 

 1.- ¿La institución cuenta con algunas estrategias de promoción? 

2.- ¿Posgrado cuenta con algún organigrama de toda la institución? 

3.- ¿Qué normas son las que la rige a posgrado sobre sus programas que ofrecen? 

4.- ¿Cómo socializaban y difundían los programas que ofrecían la dirección de 

posgrado? 

5.- ¿Qué programas son los que se acaban más rápido sus cupos? 

6.- ¿Además de difundir y socializar los programas con los medios ya comunes 

intentaron probar algunas redes sociales o algún tipo de publicidad? 
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ANEXO N° 4 MATERIAL DE PROMOCION ELABORADO EN EL 

DESARROLLO DE LA PASANTIA 
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ANEXO 5 Tablas De Frecuencia  

 

Tabla 8 

 Sexo 

Variables  Frecuencia Porcentaje Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Masculino 48 43.2 43.2 43.2 

Femenino 63 56.8 56.8 100 

Total 111 100 100 
 

Fuente: Elaboración propia 

 

Tabla 9 

Edad 

 Variables Frecuencia Porcentaje Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

22 a 27 

años 

37 33.3 33.3 33.3 

28 a 32 

años 

58 52.3 52.3 85.6 

33 a 38 

años 

16 14.4 14.4 100.0 

Total 111 100.0 100.0   

Fuente: Elaboración propia 

Tabla 10 

¿Usted Se Desempeña Laboralmente? 

Variables  Frecuencia Porcentaje Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Si 75 67.6 67.6 67.6 

No 36 32.4 32.4 100.0 

Total 111 100.0 100.0   

Fuente: Elaboración propia 
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Tabla 11 

¿Cuál De Estas Promociones Usted Elegiría Al Momento De Cursar Un Programa 

De Posgrado? 

Variables  Frecuencia Porcentaje Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Descuento por 

Pronto Pago 

39 35.1 35.1 35.1 

Descuento por 

Numerosos grupo 

33 29.7 29.7 64.9 

Descuento por 

Segundo Programa 

Cursado en un 

Mismo Año 

26 23.4 23.4 88.3 

Acceso gratuito a 

un curso corto 

13 11.7 11.7 100.0 

Total 111 100.0 100.0   

Fuente: Elaboración propia 

 

 

Tabla 12 

¿Cuál Es El Medio De Comunicación De Su Preferencia? 

Variables  Frecuencia Porcentaje Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Televisión 39 35.1 35.1 35.1 

Radio 4 3.6 3.6 38.7 

Redes 

Sociales 

67 60.4 60.4 99.1 

Otros 1 .9 .9 100.0 

Total 111 100.0 100.0   

Fuente: Elaboración propia 
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Tabla 13 

¿Por Qué Medio Se Entera Usted De Los Programas Que Ofrece La Dirección De 

Posgrado De La UAJMS? 

Variables  Frecuencia Porcentaje Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

WhatsApp 42 37.8 37.8 37.8 

Facebook 15 13.5 13.5 51.4 

Web 34 30.6 30.6 82.0 

Afiches 20 18.0 18.0 100.0 

Total 111 100.0 100.0   

Fuente: Elaboración propia 

 

 

 

Tabla 14 

Si En Algún Momento Se Implementaría Algunas De Las Promociones Sugeridas 

Anteriormente, ¿Usted Realizaría Un Programa Posgradual? 

Variables  Frecuencia Porcentaje Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Si 84 75.7 75.7 75.7 

No 27 24.3 24.3 100.0 

Total 111 100.0 100.0   

Fuente: Elaboración propia 

 


