METODOLOGIA

El siguiente estudio teoérico se realizard mediante un método mixto, que combina dos enfoques de
investigacion distintos para proporcionar una comprension exhaustiva de la investigacion en las
areas que abarcan el tema principal. Esta metodologia de investigacion combina métodos
cuantitativos y cualitativos. El método cientifico se utilizard para profundizar en los aspectos
sociales, econdmicos, gastronomicos, turisticos y culturales pertinentes al proyecto. Se comparara
el método cuantitativo, que utiliza encuestas y andlisis estadistico, con la investigacion cualitativa,
que utiliza entrevistas, documentos y normativa vigente,como resultado de la combinacion de
métodos se podra obtener una informacion mas acertada y detallada de la problematica abordada

y como consecuencia la solucion para la necesidad actual en valle
El enfoque cualitativo

El enfoque cualitativo permitira una recopilacion amplia de datos indispensables para el
desarrollo de la tematica, a través de la comprension e investigacion de conceptos, opiniones,
experiencias, testimonios, modelos reales, historia y muchas més que aportan en gran medida a la
investigacion con tema central la gastronomia y el turismo, permitiendo filtrar cada una de ellas

[ Enfoque Cualitativo ]

Permite:
Recopilaciéon amplia
de datos

[ Comprension e investigacion de ]

Aplicado a: Temaética de investigac-
[ Gastronomia y Turismo
I
Filtrar la informacion recopilada
Obtener resultados expresados enalabra
Aportar significativamente al desarrollo
de la investigacion




permitiendo filtrar cada una de ellas con el fin de contar con un resultado expresados en palabras.
El enfoque cuantitativo

Se enfoca en realizar una recopilacion de datos que generan una hipotesis con base analitica
numérica y el analisis estadistico para establecer patrones de comportamiento y probar teorias.
Permitira un analisis y justificacion de los aspectos econdmicos, esto referido a la rentabilidad del
proyecto, cuanto de ingreso diario existe actualmente y a cuanto se podria alcanzar con la
implantacion del proyecto, aparte de ello también nos permitird analizar varios factores sociales,
niamero de habitantes, numero de visitantes, etc., con el fin de poder concluir con un
equipamiento estratégicamente planificado con una proyeccion espécifica, segun la investigacion

cualitativa.

[ Enfoque Cuantitativo ]
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TECNICAS DE INVESTIGACION
Las técnicas son indispensables en el proceso de la investigacion, nos permite ordenar las etapas

de la Investigacion y utilizar herramientas para el manejo de la informacion. Las técnicas

empleadas para la presente investigacion son:

Observacion:

® De manera directa, en la que se visita y se hace un relevamiento del area de estudio.

® De manera indirecta, con la consulta de documentos graficos como ser planos, fotografias y
otros.

® Entrevista: Con una ayuda memoria que permita motivar e implicar a los entrevistados en el
tema objeto de estudio; serd aplicada a autoridades, representantes vecinales de la zona de
estudio y personas conocedoras involucradas en la temética.

® [a encuesta: Bajo la modalidad del muestreo a un % de la poblacion que permita obtener
informacion directa de los ciudadanos, con un cuestionario de preguntas cerradas para
registrar un abanico de opiniones sobre el tema objeto de estudio.

® FE] fichaje: Para registrar los datos e informacion tedrica y grafica que se van obteniendo
durante la investigacion, teniendo como soporte de registro documentos tedricos, esquemas,
cuadros, croquis, planos, mapas, etc. (Ejemplo: Expediente Urbano)

® (onsulta de bibliografia: Estudios, ensayos, tesis, libros, revistas de expertos; leyes,

normativas, regulaciones Nacionales y Municipales vigentes; fuentes informaticas y cuanta

informacion sea necesaria relacionada con la tematica abordada.



1. MARCO TEORICO GENERAL

1.1 INTRODUCCION

La ciudad de Tarija ha experimentado un importante progreso econdémico gracias a su produccion
vitivinicola, ubicada en el valle de Uriondo, provincia de Concepcion.

Aqui se aprecia el potencial de crecimiento y fortalecimiento de la vitivinicultura boliviana, que
se distingue por las cualidades unicas de sus productos primarios cultivados a més de 1800
metros sobre el nivel del mar.

El sector vitivinicola tarijefio tiene el potencial de agregar valor al mercado, pero aun mas
importante, aunque el 85% de la superficie de produccion pertenece a productores con menos de
una hectarea, la vitivinicultura es una herramienta poderosa en la lucha contra la pobreza.

La produccioén vitivinicola es una industria importante en el municipio y debe priorizarse para el
desarrollo comunitario, ya que, en los ultimos afos, se ha logrado una diversificacion
significativa en la fabricacion de productos, con el objetivo de satisfacer la demanda de turistas
nacionales y extranjeros.

El municipio de Uriondo actualmente carece de un desarrollo econémico y cultural significativo,
ya que no puede ofrecer a los turistas mas recursos que los motiven a visitarlo y aprender mas
sobre su cultura, interactuar con la comunidad y forjar relaciones. Los viticultores tienen espacios
dentro de sus residencias y el mercado municipal que no les brindan los espacios adecuados y

necesarios para llevar a cabo sus actividades comerciales.

1.2 IDENTIFICACION DEL PROBLEMA

El enoturismo, también conocido como turismo enoldgico, es una de las actividades con mayor

potencial para posicionarse en el mercado y aumentar el valor del producto.Si Uriondo cuenta



con los componentes necesarios para fortalecer el ecoturismo, es porque podria ser un destino
turistico muy solicitado.

1. Las industrias carecen de alternativas turisticas para quienes visitan la region con mayor
frecuencia, y no solo para los clientes especificos de las bodegas.

2. Las bodegas son pequefias y no estan preparadas para recibir turistas, ya que reciben muchas
visitas, pero los turistas siempre obtienen lo mismo.

3.Se observa la falta de actividades complementarias:

® Hoteleria

®  (Gastronomia

® [Exposicion

® Ocio
® (atas
® Compras

® Aprendizaje

1.3 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

(Como potenciar el enoturismo como herramienta de desarrollo econdmico, social y cultural en
regiones vitivinicolas bolivianas, mediante un modelo sostenible que articule produccion,

servicios turisticos y patrimonio cultural?

1.3.1 LAS ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS

Las actividades complementarias en el enoturismo juegan un papel esencial en la creacion de una
experiencia mas enriquecedora para los turistas. Estas actividades incluyen catas de vino, visitas

guiadas a bodegas y viiedos, participacion en festivales de la vendimia, cursos de maridaje, y



talleres de produccion artesanal de productos locales. Ademds, la integracion de actividades
culturales (musica, danzas y festividades tradicionales) y gastrondmicas (maridaje de vinos con
comida local) incrementa la experiencia del visitante y le permite sumergirse de forma mas
profunda en la cultura local. Estas actividades deben ser promovidas por las bodegas y los
operadores turisticos en conjunto, con el apoyo de politicas publicas que estimulen la

colaboracion.

1.3.2 ROL DEL GOBIERNO NACIONAL Y MUNICIPAL

El gobierno debe establecer lineamientos estratégicos que articulen la actividad turistica con
politicas de desarrollo rural, cultural y econémico. Esto implica generar marcos normativos que
regulen y fomenten la inversion en turismo, programas de apoyo a pequefios productores,
incentivos fiscales para iniciativas sostenibles, y mecanismos de promocion internacional del pais

como destino emergente de enoturismo.

En conjunto, niveles deben trabajar bajo una logica de gobernanza territorial, donde el turismo
no sea una actividad impuesta, sino consensuada, con participacion activa de los actores locales y

vision de largo plazo.

1.3.3 LAS FUNCIONES DEL MUNICIPIO

Los municipios cuentan con competencias especificas en materia de turismo, desarrollo
productivo y promocién cultural. Las funciones municipales son esenciales para la activacion y
gestion del enoturismo, ya que inciden directamente en la configuracion del territorio como

destino.

Entre sus funciones mas relevantes destacan:

» Planificacion y ordenamiento territorial: El municipio tiene la responsabilidad de definir
zonas productivas, turisticas, de conservacion ambiental y de expansion urbana. Esto evita

conflictos entre actividades y garantiza sostenibilidad.



» Apoyo a emprendimientos locales: Mediante fondos concursables, asesoria técnica y
promocion, se impulsa la economia local y se fortalece la cadena productiva del vino y la
gastronomia.

» Fomento a la identidad cultural: La revalorizacién de las costumbres, leyendas, fiestas y
saberes tradicionales es clave para consolidar una narrativa turistica auténtica.

» Infraestructura de soporte: El municipio debe garantizar el mantenimiento de caminos,
sefalética, acceso a servicios basicos, centros de informacion turistica, y espacios publicos
de calidad.

» Educacion y capacitacion: Tiene la facultad de promover cursos en turismo, vitivinicultura,

hospitalidad, marketing digital y otros oficios vinculados al desarrollo turistico.

Estas funciones solo pueden cumplirse si el municipio cuenta con un plan de desarrollo turistico
integrado, si tiene personal capacitado, y si trabaja en conjunto con actores del sector privado y
de la sociedad civil. La capacidad de gestion local serd determinante para transformar los

recursos del territorio en productos turisticos de calidad.

1.3.4 SERVICIOS E INSTITUCIONES DE APOYO AL CLUSTER

En el desarrollo del enoturismo, es esencial que existan servicios e instituciones de apoyo que

faciliten el crecimiento y sostenibilidad del sector. Algunas de estas instituciones incluyen:

Camaras de comercio y asociaciones de viticultores: Estas organizaciones deben ser el

motor de la promocidn del vino y el enoturismo a nivel local e internacional.

Instituciones educativas: Universidades y centros de formacion en turismo, viticultura y
gastronomia deben ofrecer programas de formacion y especializacion que respalden la

profesionalizacion del sector.

Agencias de viajes y operadores turisticos: Son esenciales para la promocion y
comercializacion de paquetes turisticos que incluyan visitas a bodegas, actividades

gastronomicas y culturales, y otras experiencias enoturisticas.



SERVICIOS
TURISTICOS

TECNOLOGIA + INFORMACION

Fuente - Sitio web

1.3.5 AGENCIAS DE VIAJE Y TURISMO

Son empresas de servicios que, mediante la organizacion cualificada de sus empleados, ofrecen productos
turisticos al consumidor. Actian como puente entre los prestadores de servicios y los turistas a nivel
nacional e internacional. Su objetivo es establecer un modelo estratégico de gestion del enoturismo que
involucre a todos los actores del sistema, tanto publicos como privados, para asegurar un crecimiento
ordenado y sostenido de la actividad, basado en el asociativismo, el fortalecimiento y la modernizacion de

empresas e instituciones.

1.4 HIPOTESIS
El enoturismo, articulado con la produccion vitivinicola, la gastronomia regional y la

valorizacion cultural, puede convertirse en una estrategia de desarrollo sostenible para los

territorios viticolas de Bolivia, promoviendo empleo, identidad y conservacion del patrimonio.

1.5 PROPUESTA

Disefiar un modelo de boutique gastrondmica y vitivinicola que integre servicios turisticos, oferta
enogastrondmica, espacios culturales y produccion local, como una experiencia inmersiva para el visitante.

Este modelo puede replicarse en otras regiones con vocacion vitivinicola.



1.6 JUSTIFICACION

De acuerdo con los objetivos planteados, este proyecto aspira a convertirse en uno de los principales
atractivos turisticos de la zona, el departamento y el pais.

Las instituciones publicas del departamento de Tarija realizaron un analisis comparativo y simplificado de
la competencia entre 16 cadenas productivas. Segin los hallazgos del estudio, entre las cadenas
productivas examinadas, la de uva, vino y singani fue la primera en priorizarse debido a su potencial de
desarrollo.

Segun datos de CENAVIT, el 73% de la superficie de baja produccion de Tarija se ubica en la provincia
de Avilés, y la industria ha crecido significativamente gracias a que turistas nacionales y extranjeros
visitan los vifiedos y bodegas en circuitos turisticos, disefiados para identificar las zonas tradicionales de
produccion de uva y su transformacion en vinos y singanis. En este contexto, existe interés de
instituciones publicas y privadas en combinar proyectos relacionados con el fomento de la produccion

vitivinicola

Yo

1,60% 050

Avilés [l Cercado Arce Méandez

Tarija: Superficie de Cultivo de la Vid al 2015, segiin Provincia

1.7 DATOS DE POBLACION

La poblacion del municipio de Uriondo de acuerdo al sexo son 7.436 mujeres con un porcentaje
de participacion del 50,31 % y 7.345 son hombres que corresponde al 49,69 % de la poblacion del

Municipio.



DESCRIPCION |MUIERES HOMBRES |TOTAL
Poblacion 7,436 7,345 14,781
PORCENTAIE 50.31% 49.69% 100.00%
Fuente: CNPV INE 2012

Uriondo es un municipio predominantemente rural con 13.059 habitantes que corresponde al
89,35 % de la poblacion total y el 11,65 % corresponde a la poblacion urbana que radica en el

Valle de la Concepcion que cuenta con 1722 habitantes, de acuerdo al siguiente cuadro

DESCRIPCION MLIERES |HOMBRES |TOTAL PORCENTAIE
Poblacion Rural 6,500 6,559 13,059 88 35%
Poblacion Urbana 936 786 1,722 1165%
TOTAL 7,436 7,345 14,781 100.00%
PORCEMTAJE 49.77% 50.23% 100.00%

Fuente: CNPY INE 2012

1.8 FLUJO DE TURISTA
Los ultimos diez afios han evidenciado un crecimiento progresivo del turismo rural y cultural en

Bolivia. Particularmente, los destinos que combinan vino y cultura han visto un incremento del
60% en visitantes, segin datos de organismos departamentales y nacionales de turismo. El turista
promedio busca ahora vivencias sensoriales, contacto con la naturaleza y autenticidad. El vino se
convierte en un vehiculo para contar historias del territorio.

. Nimero | % de i Actividades Principales

Total de Turistas

Turistas Enoturistas

Visitas a bodegas, festivales de vino
2016 12500 18% Catas de vino, tours por vifiedos
2017 15000 25% Vendimia, maridaje de vinos
2018 18000 30% Catas, gastronomia local
2019 20500 35% Talleres de viticultura, eventos culturales
2020 19000 32% Eventos online y visitas locales (COVID-19)
2021 21000 40% Recorridos turisticos, festivales de vino
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2022
2023
2024
2025

Fuente -elaboracion propia

1.9 ANALISIS INTERNO

El gran valle tarijefio esta entre 1700 y 2000 metros sobre el nivel del mar, y en Bolivia se encuentran

23500
25000
27000
30000

45%
50%
55%
60%

Visitas guiadas a bodegas, maridajes gourmet
Rutas turisticas, participacion en ferias internacionales
Fiestas tradicionales, vendimia

Circuitos turisticos, gastronomia y vino

vifiedos hasta 2400 metros. A esta altura, los frutos tienen mas riqueza aromatica debido a la intensa

exposicion a rayos ultravioletas, lo que hace tnicos a los vinos de la region. La produccion de vino en
Tarija comenz6 con los espaioles y portugueses en el siglo XV, y el primer registro de vifia en Tarija es

de 1606 en Entre Rios. Las uvas se usaban para consumo fresco y para hacer vino con fines liturgicos.

Nacio el singani como proteccion contra el frio. En 1755, Tarija exportaba vinos, pero no fue un gran

productor debido a plagas. Desde 1960, el valle central de Tarija se ha convertido en el principal productor

de uva en Bolivia.

1.9.1 ZONAS PRODUCTORAS DE UVA EN TARIJA

La superficie cultivada en Bolivia hasta el 2017 es de 3.256 hectareas, de las cuales 80% se

encuentran en el Valle de Tarija. Sin embargo, se podria decir que la produccion en Bolivia es

joven, habida cuenta que esta cantidad es pequefia comparada a las ciento cincuenta mil

hectareas cultivadas en Chile y a las doscientas mil hectareas en Argentina.117 En Tarija el

cultivo de vid es la siguiente: 72.8 % en la provincia Avilés, 25.1% en Cercado, 1.6% en Arce

y 0.5% Méndez
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Las provincias tarijenas
CULTIVO DE VID EN
1 Cercado TARLJA
1886 3 2 Mendez i
3 Grari G 72,8% Prov. Avilés.
4 Aviles 25,1% Prov. Cercado.
5 Arce
6 O'Connor 1,6% Prov. Arce.

Fuente: Fundacion Simon 1. Patifio, 2003.

PRODUCCION DE UVA EN TARIJA
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En toneladas metricas

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica - INE, 2017.

1.9.2 Potencial de crecimiento del sector vitivinicola

Instituciones publicas del departamento de Tarija analizaron la competitividad entre 16 cadenas
productivas. El estudio encontré que la cadena de uva, vino y singani es la méas priorizada por su
gran potencial de desarrollo. Se consideraron factores como capacidades competitivas,
condiciones socioecondmicas y restricciones del entorno. Aunque el contrabando y las
falsificaciones afectan al sector, el crecimiento del vitivinicola en Tarija se ve como prometedor
debido a la tradicion de las bodegas y la posibilidad de aumentar la produccion. Este desarrollo
mejorara la vida de aproximadamente 2 mil viticultores y generard empleo para cerca de 11,000

personas.
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Superficie Actual v Potencial con Vid en Bolivia

Ao Ao Crecimiento
Region 2002 2012 en el Periodo
Has. Has. Has.
Valles de Tama 1996 6.000 4.004
Valles de Chuguisaca 4040 1100 700
Valles de La Paz 220 400 180
Valles de Santa Cruz 160 400 240
Valles de Cochabamba 100 300 200
Valles de Potos: 168 600 432
Superficie Total 3044 B.500 5,756
Fuente: Elaboracion proma a partr de estimaciones realizadas por FDTA Valles

CENAVIT. ANIV. La Paz - Bolrvia, 2002
19.3 RUTA DEL VINO

La Ruta del Vino de Tarija es parte del plan turistico nacional y, aunque es conocida por muchos,
hay quienes nunca la han visitado. Las dos reglas principales para disfrutar de esta experiencia
son que "el vino no estd hecho para emborracharse" y que "el mejor vino es el que més te gusta'.
Este recorrido ha convertido a Tarija en la capital del vino y del singani boliviano y es resultado
de la colaboracion entre la Fundacién Educacion para el Desarrollo (Fautapo) y varios municipios

de la region.

Se puede recorrer la ruta con agencias turisticas o utilizando transporte ptblico, donde el viaje
hasta el Valle de la Concepcion cuesta Bs. 3. Una buena "Ruta del Vino" debe comenzar con la
visita a una bodega grande, donde se puede aprender sobre la produccion del vino. La industria
vitivinicola es fuerte en Tarija, donde el 80% de los vifiedos de Bolivia se encuentran en esta
region, abarcando 2,490 hectareas. El ingeniero agronomo Vladimir Uzqueda sefiala que el suelo

erosionado contribuye al cardcter especial del vino tarijefio.
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BODEGA ARANIJUEZ

DESTILERIA DE CASA REAL

FINCA EL ORIGENE

CAPILLA SANTA MARIA DE LAS VINAS
RINCON POETA
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BODEGA ARTESANAL CASA VIEJA

1.10 PROVINCIA AVILES - MUNICIPIO URIONDO

El municipio de Uriondo forma parte de la provincia Avilés, que es uno de los principales focos
de produccion vitivinicola del pais. La region se caracteriza por sus viifiedos de altura y su clima
templado, que favorece la produccion de vinos de alta calidad. Ademdas de su valor agricola,
Uriondo es un referente cultural debido a sus festivales, su gastronomia y su arquitectura

tradicional.

El Valle de la Concepcion es conocido por su impresionante paisaje, con montafias que se alzan
sobre los vinedos, creando un entorno ideal para la practica del enoturismo. Esta ubicacion
privilegiada es un activo importante para el desarrollo de una infraestructura arquitectonica que

articule el turismo con la viticultura.

1.11 GALARDONES DE LA POBLACION

En los ultimos afios, diversas bodegas y vinos del municipio de Uriondo han obtenido
reconocimientos nacionales e internacionales, entre ellos medallas en concursos en Argentina,

Chile, y Europa. Estos premios han incrementado la visibilidad del territorio, atrayendo tanto a
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medios especializados como a turistas gourmet. Esta notoriedad refuerza la idea de que el vino

puede

ser embajador del territorio y motor del desarrollo

: Nombre

del Vino

: Certamen/Reconoci

: miento

: Premio

Obtenido

: Impacto en el Turismo

2015

2016

2017

2018

2019

2020

2021

2022

2023

2024

2025

Vino X

VinoY

Vino Z

Vino [

Vino \

Vino ]|

Vino "

Vino _

Vino®

Vino a

Vino b

Concurso Nacional de
Vinos

Concurso
Internacional de Vinos
de América del Sur
Concurso Mundial de

Vinos

Concurso de Vinos de
Argentina-Bolivia
Premio Global Wine
Awards

Concurso
Internacional de Vinos

en Chile

Concurso
Internacional de Vinos
Concurso de Vinos de
Sudamérica

Concurso Global de

Vinos

Concurso Mundial de
Vinos
Premio Mundial de

Vinos

Mejor

Vino Tinto

Oro

Plata
Mejor
Vino de la

Region

Oro

Plata
Mejor

Vino  del
Afio

Oro
Oro
Mejor
Vino

Organico

Oro

Aumento en la promocion de

bodegas locales

Impulso de visitas internacionales
Reconocimiento  en  medios

internacionales

Promocion de Uriondo como
destino enoturistico
Aumento del interés de turistas

del extranjero

Aumento en la visibilidad del
enoturismo
Crecimiento del turismo en
Uriondo

Incremento en la demanda
turistica

Expansion de la red de visitas
turisticas
Consolidacion del destino

Uriondo

Nuevas campafias de promocion

quat%ﬁ Mgfﬁ(&ion pronia
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UNIDAD II

2. PROPUESTA

2.1 INTRODUCCION

La industria vitivinicola es clave en el desarrollo de Tarija, siendo una de las principales zonas de
produccion de vinos de altura en Sudamérica. La provincia de Uriondo destaca por la calidad de sus
vifiedos y la produccion artesanal, lo que ofrece un gran potencial para el enoturismo. Sin embargo, la
infraestructura para promocionar y vender el vino artesanal es limitada, lo que frena el crecimiento del
sector y las oportunidades de ingresos para la comunidad. El enoturismo puede impulsar la economia local,
y es esencial crear espacios que integren cultura y tradicion vinicola. Se propone disefiar una boutique de

vinos artesanales como punto de venta y centro de divulgacion de la identidad vitivinicola de Tarija.

2.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

A pesar del crecimiento de la industria del vino en Tarija y del aumento del turismo enolégico, la
provincia de Uriondo no tiene la infraestructura necesaria para promover y vender el vino
artesanal. Esta falta de espacios adecuados ha limitado el desarrollo del enoturismo y ha
dificultado la integracion de pequeios productores en el mercado turistico. Muchos vifiedos
locales no estan preparados para recibir visitantes, lo que afecta sus ingresos y el potencial
turistico de la region. Ademas, la falta de sostenibilidad en las construcciones ha dafiado el
entorno y elevado los costos. Este estudio busca responder: ;Como puede el disefo
arquitecténico de una boutique de vinos en Uriondo contribuir al desarrollo del enoturismo y
preservar la identidad vitivinicola de la region? Se propondrd un disefio que combine

funcionalidad, sostenibilidad y valor cultural.

2.3 OBJETIVO GENERAL

Disefiar un espacio arquitectonico que integre la produccion y degustacion de vinos artesanales con la
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gastronomia tipica de Tarija, fomentando el enoturismo y la identidad cultural de la region a través de un

disefio sostenible y armonizado con el paisaje vitivinicola.

2.4 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Promover la identidad vitivinicola y gastronomica de Tarija mediante un disefio arquitectonico
que resalte la tradicion del vino y la comida regional como parte de la cultura local.

Diseiiar un espacio multifuncional que combine areas de produccion, degustacion, comercializacion
y experiencias enoturisticas y gastronomicas en un mismo lugar.

Aplicar estrategias de arquitectura sostenible que optimicen el uso de recursos naturales,
incorporando disefio bioclimatico y materiales autdctonos para garantizar eficiencia energética y bajo
impacto ambiental.

Generar una experiencia sensorial integral, donde los visitantes puedan recorrer los vifiedos,
participar en catas de vino y degustar platos tipicos en un ambiente disefiado para potenciar la
conexion con la cultura tarijefia.

Impulsar el desarrollo econémico local al ofrecer un espacio que favorezca la comercializacion de
productos artesanales, promoviendo el trabajo de pequefios productores y chefs regionales.
Incorporar espacios flexibles para eventos y actividades culturales, como festivales de vino,
ferias gastrondmicas y talleres enoldgicos que fortalezcan el turismo y la educacion sobre la cultura

vitivinicola y culinaria de la region.

2.5 MISION

La boutique gastrondmica y vitivinicola tiene como mision integrar la tradicion vitivinicola del

Valle de la Concepcidon con una propuesta arquitectonica innovadora y sostenible, ofreciendo a

los visitantes una experiencia cultural, sensorial y gastronémica de alta calidad. Se busca

fortalecer la identidad local, promover el turismo enoldgico y gastronémico, y generar un espacio

17



de encuentro que valore los productos regionales, contribuyendo al desarrollo econémico, social

y cultural del municipio de Uriondo.

2.6 VISION

La vision del proyecto es consolidarse como un referente arquitecténico, turistico y enolégico a
nivel nacional e internacional, posicionando al Valle de la Concepcién como un destino de
excelencia para el enoturismo y la gastronomia. Se aspira a que la boutique vitivinicola se
convierta en un modelo de integracién entre arquitectura, paisaje, tradicion y modernidad,
impulsando la sostenibilidad, la innovacion y la valorizacién del patrimonio cultural y natural de

la region.
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UNIDAD III

3.1 MARCO TEORICO CONCEPTUAL

3.1.1 CONCEPTO DE ENOTURISMO

El enoturismo, también denominado turismo enologico, es una modalidad de turismo cultural que
se centra en la experiencia del vino y su entorno productivo. Implica la visita a vifiedos, bodegas
y regiones vitivinicolas, permitiendo al visitante conocer los procesos de cultivo, elaboracion y
degustacion del vino, asi como su vinculo con el paisaje, la historia y las costumbres locales. Esta

forma de turismo promueve el desarrollo sostenible de areas rurales mediante la valorizacion de

su identidad territorial.

Fuente - Sitio web
3.1.2 CONCEPTO DE CULTURA

La cultura se entiende como el conjunto de saberes, costumbres, valores, lenguajes,

manifestaciones artisticas, sistemas de produccion y formas de vida que caracterizan a una

comunidad. Es un fenémeno dindmico que se transmite socialmente y que constituye la base de la

identidad colectiva. En contextos rurales y vitivinicolas, la cultura se expresa a través de la

gastronomia, la produccion artesanal, las festividades, los paisajes productivos y las tradiciones

asociadas al vino.

3.1.3 CONCEPTO DE VINO

El vino es una bebida fermentada a partir del jugo de uva, cuya produccion se remonta a milenios

atras. No solo es un producto agricola, sino también un bien cultural que representa el saber
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acumulado de generaciones. Sus caracteristicas sensoriales dependen de multiples factores —

climaticos, edaficos, varietales y técnicos—, lo que lo convierte en una expresion directa del

territorio. En regiones vitivinicolas como Tarija, el vino adquiere un fuerte valor identitario,

econdémico y turistico.

Fuente - Sitio web

3.1.4 TIPOS DE UVA Y SUS CARACTERISTICAS

Moscatel de | Dulce, fresco, | Uva fresca, flor | Blancos dulces, espumosos,
Alejandria ligeramente floral blanca, miel vinos de postre, singani

Negra Criolla

(también conocida Licero. suave. afrutado Frutos rojos, algo | Vinos tintos jovenes, ligeros y
como Criolla £eT0, ’ herbal faciles de beber

Chica)

Italia (o Moscatel | Dulce, perfumado, | Durazno, flores, uva | Vinos blancos aromadticos,
Italia) afrutado fresca secos o semidulces

Torrontés Aromatico, seco o | Flor de azahar, jazmin, | Blancos secos, ideales para
Tarijeiio ligeramente dulce frutas blancas vinos jovenes y frescos

Pedro Giménez

Suave, neutro, ligero

Citricos, manzana
verde, flores sutiles

Vinos blancos frescos,
espumantes, de consumo rapido
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Malbec (adaptado | Potente, frutado, | Mora, ciruela, especias | Vinos tintos de guarda, con
a altura) equilibrado suaves crianza en barrica

Syrah (cultivado | Especiado, intenso, con | Pimienta negra, frutas | Tintos complejos, con crianza,
en altura) cuerpo maduras, cuero ideales para maridajes robustos

Fuente - elaboracion

3.1.5 CONCEPTO DE AGROTURISMO
El agroturismo es una forma de turismo rural que involucra al visitante en actividades agricolas
tradicionales, como la cosecha, el cuidado de cultivos o la produccion artesanal de alimentos,
busca fomentar la interaccion entre turistas y comunidades locales, promoviendo el respeto por la
tierra, la sostenibilidad econdémica de los pequefios productores y la autenticidad de las
experiencias rurales. Su implementacion fortalece la cohesion social y el reconocimiento del

patrimonio productivo.

3.1.6 CONCEPTO DE VINOTERAPIA
Los tratamientos bajo el paraguas de la vinoterapia basan su filosofia en las propiedades antioxidantes de

los polifenoles de uva, una sustancia quimica presente en los productos de los diversos cosméticos
empleados en esta terapia (cremas, mascarillas, aceites, barros de recubrimientos y derivados de los
sarmientos de la vid). Los mas significativos e investigados son el resveratrol y los flavonoides, cuya
capacidad para combatir los radicales libres es superior a la de las vitaminas C y E, segun los expertos, lo
que los convierte en una de las mejores armas contra el envejecimiento cutdneo. Ademas, los flavonoides
tienen propiedades antiinflamatorias que ayudan a prevenir la pudricion capilar, lo cual constituye otra

ventaja para nuestra piel.
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3.1.7 CONCEPTO DE VITICULTURA

La viticultura es la disciplina que estudia el cultivo de la vid, desde su establecimiento en el
terreno hasta la vendimia. Incluye el manejo del suelo, el clima, las variedades de uva, la poda, el
control de enfermedades y el rendimiento del vifiedo. Su importancia radica en que determina
gran parte de la calidad del vino final. En el Valle de la Concepcion, la viticultura se ha
consolidado como una actividad econdmica central y como un patrimonio agroecoldgico que

estructura el paisaje.

Fuente - Sitio web

3.1.8 CONCEPTO DE ENOLOGIA

La enologia es la ciencia que abarca todos los aspectos relacionados con la elaboracion,
conservacion y analisis del vino. Involucra conocimientos técnicos, quimicos, biologicos y
sensoriales, asi como también aspectos estéticos y culturales. El enologo es el profesional
encargado de transformar el mosto en vino, asegurando su calidad, tipicidad y capacidad de
expresion del terroir. En una propuesta arquitectonica de caracter vitivinicola, la enologia define

parte de los requerimientos espaciales y funcionales.

3.1.9 CONCEPTO DE BODEGA
La bodega es el espacio arquitectonico destinado a la elaboracion, almacenamiento, crianza y

embotellado del vino. Puede adoptar multiples formas tipologicas, desde estructuras tradicionales
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subterraneas hasta complejos contemporaneos de alto valor paisajistico. Ademas de su funcion
productiva, la bodega se ha convertido en un icono del enoturismo, integrando usos como salas
de cata, espacios educativos y recorridos experienciales que comunican la esencia del vino y su

territorio.

3.1.10 CONCEPTO DE GASTRONOMIA

La gastronomia, considerada un arte, examina las conexiones entre los habitos alimentarios de la
humanidad y el contexto cultural en el que se cocina.

Al centrarse en la comida, la gastronomia ofrece una conexion mas estrecha con la cultura. Abarca desde
técnicas culinarias hasta datos nutricionales y ciencia de los alimentos, pasando por la gestion experta de
sabores y aromas en una presentacion culinaria.

La gastronomia va mas alla de disfrutar de la comida o cocinar. Por ello, esta disciplina se centra en
diversas apreciaciones culturales relacionadas con la cocina y la alimentaciéon, como la seleccion de

ingredientes.

3.1.11 CONCEPTO DE TURISMO GASTRONOMICO
El turismo gastronémico se define como aquel que tiene como motivacion principal la
experimentacion y disfrute de la comida y bebida local. Comprende visitas a mercados,
restaurantes, festivales, talleres y experiencias culinarias que permiten conocer la cultura
alimentaria de un destino. Este tipo de turismo valora la autenticidad, la sostenibilidad y la
calidad del producto, siendo un motor importante para economias rurales con identidad

agroalimentaria consolidada.
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Fuente - Sitio web

3.1.12 CONCEPTO DE TURISMO RURAL

El turismo rural es un tipo de viaje que se realiza en entornos naturales o rurales y ofrece a los turistas
experiencias de primera mano de la vida rural, permitiéndoles interactuar con el paisaje, las costumbres
locales y los métodos de produccion. Este tipo de turismo fomenta la diversificacion econdmica de las
comunidades rurales, apoya la preservacion de los bienes materiales e intangibles, y facilita la creacion de

modelos de desarrollo holisticos, participativos y sostenibles.

3.1.13 CONCEPTO DE TURISMO CULTURAL

El turismo cultural es una practica orientada al conocimiento, valoracion y disfrute del
patrimonio cultural, tanto material como inmaterial. Incluye la visita a sitios historicos, museos,
expresiones artisticas, fiestas tradicionales y costumbres locales. En el contexto de un proyecto
enoturistico y gastrondmico, el turismo cultural ofrece una via para integrar saberes, narrativas y

memorias, fortaleciendo la identidad territorial y el sentido de pertenencia.

Fuente - machu picchu( (WEB )
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3.1.14 CONCLUSION
La combinacion de estas ideas crea una base tedrica solida para comprender la complejidad y el valor de

un proyecto como una boutique gourmet y de vinos en el Valle de la Concepcion. La integracion del
turismo, la gastronomia, la cultura y el territorio permite el disefio de una propuesta arquitectonica que no
solo satisface los requisitos funcionales, sino que también interpreta y celebra la identidad local. Estas
ideas no deben entenderse de forma aislada, sino como componentes de un sistema dinamico que
promueve el desarrollo sostenible, la preservacion del patrimonio y la innovacion en el turismo rural y

cultural.
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3.2 MARCO HISTORICO

La historia del vino es tan antigua como la civilizacion
misma. Los registros mas antiguos sobre la elaboracion del
vino datan de hace mas de 7.000 anos, ubicados en las
regiones montafosas del Caucaso, actuales Georgia,
Armenia e Irdn. Estos pueblos descubrieron que el jugo de
uva, al fermentar de manera natural, producia una bebida
con propiedades embriagantes y rituales. Desde entonces,

el vino ha acompafado a la humanidad en rituales

religiosos, celebraciones y banquetes, consolidandose

Fuente - Sitio web

como un simbolo de sofisticacion, espiritualidad y comunidad.

Durante la antigiiedad, el vino se difundié por el Mediterraneo a través de las civilizaciones
egipcia, fenicia, griega y romana. En Grecia, el vino era parte integral del simposio, espacio de
encuentro filosofico y social; mientras que en Roma, se convirtid6 en una bebida de consumo
masivo, incentivando el desarrollo de técnicas agricolas, contenedores ceramicos como las

anforas, y normas comerciales.

Con la caida del Imperio Romano, los monasterios cristianos preservaron la tradicion vitivinicola
en Europa, utilizando el vino en la liturgia catdlica. En la Edad Media y el Renacimiento, se
refinaron los métodos de cultivo y vinificacion, y el vino se transformé en un bien econdémico
esencial. La expansion colonial europea trasladé la viticultura al continente americano, donde
encontrd nuevas condiciones geograficas y culturales para desarrollarse. A lo largo de los siglos,
el vino dejo de ser solo una bebida para convertirse en un producto cultural, un patrimonio

agricola y un motor econémico con fuerte carga simbolica, emocional y estética.

3.2.1 HISTORIA DEL VINO

El enoturismo, como fenémeno organizado, comenzd a consolidarse en la segunda mitad del
siglo XX, aunque su practica informal puede rastrearse desde mucho antes, en los viajes que

comerciantes, peregrinos y nobles realizaban por las regiones vinicolas de Europa. Francia, como
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cuna moderna del vino, fue pionera en articular la produccidn vitivinicola con la experiencia
turistica. Las rutas del vino en Burdeos, Borgofia y el Valle del Loira ofrecieron un nuevo

enfoque a la industria, transformando las bodegas en destinos de valor cultural y arquitecténico.

A partir de la década de 1970, paises como Italia, Espafia, Portugal, Alemania y mas adelante
Estados Unidos (especialmente California), integraron el enoturismo como estrategia para
revitalizar regiones rurales, fomentar el turismo de calidad y difundir su identidad vitivinicola.
Estas experiencias fueron evolucionando hacia formatos mas complejos, que incluian hoteles
tematicos, centros de interpretacion, restaurantes gourmet, spas de vinoterapia y arquitectura

enoldgica de autor.

Hoy en dia, el enoturismo es considerado una expresion de turismo de experiencias, donde el
visitante no solo consume vino, sino que se sumerge en un universo de significados, paisajes,

historias y saberes tradicionales.

Fuente - Sitio web

3.2.2 HISTORIA Y EVOLUCION DEL VINO

3.2.3 MUNDIAL

El enoturismo, como fendmeno organizado, comenz6 a consolidarse en la segunda mitad del
siglo XX, aunque su practica informal puede rastrearse desde mucho antes, en los viajes que
comerciantes, peregrinos y nobles realizaban por las regiones vinicolas de Europa. Francia, como

cuna moderna del vino, fue pionera en articular la produccion vitivinicola con la experiencia
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turistica. Las rutas del vino en Burdeos, Borgona y el Valle del Loira ofrecieron un nuevo

enfoque a la industria, transformando las bodegas en destinos de valor cultural y arquitecténico.

A partir de la década de 1970, paises como Italia, Espafia, Portugal, Alemania y més adelante
Estados Unidos (especialmente California), integraron el enoturismo como estrategia para
revitalizar regiones rurales, fomentar el turismo de calidad y difundir su identidad vitivinicola.
Estas experiencias fueron evolucionando hacia formatos mas complejos, que incluian hoteles
tematicos, centros de interpretacion, restaurantes gourmet, spas de vinoterapia y arquitectura

enologica de autor.

Hoy en dia, el enoturismo es considerado una expresion de turismo de experiencias, donde el
visitante no solo consume vino, sino que se sumerge en un universo de significados, paisajes,
historias y saberes tradicionales.

3.2.4 INTERNACIONAL

En el contexto latinoamericano, el enoturismo ha tenido una evolucion significativa desde los
afios 90, principalmente en paises con una tradicion vitivinicola consolidada como Argentina,
Chile, México y Uruguay. En estas naciones, las regiones productoras comenzaron a abrir sus
bodegas al publico, impulsadas por la necesidad de diversificar ingresos, promover marcas

locales y mostrar la riqueza cultural del territorio a través del vino.

En Argentina, por ejemplo, la provincia de Mendoza desarrolld rutas del vino que combinan
naturaleza andina, arquitectura de vanguardia y gastronomia de alta calidad, convirtiéndose en un
referente global. En Chile, el Valle de Colchagua fue uno de los primeros en posicionar el

turismo enologico como parte esencial de su desarrollo regional.

En general, el enoturismo latinoamericano se ha caracterizado por fusionar tradicion con
innovacion, ruralidad con disefio contempordneo, y por incorporar practicas sustentables que

responden a las nuevas demandas del turismo responsable.

3.2.5 NACIONAL

La historia del vino en Bolivia se remonta al siglo XVI, cuando los colonizadores espafoles

trajeron las primeras cepas de vid para producir vino destinado al culto religioso. Las primeras
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plantaciones se establecieron en los valles de Mizque (Cochabamba), Camargo (Chuquisaca) y el
Valle de la Concepcion (Tarija). Sin embargo, la vitivinicultura boliviana permanecié durante

siglos en un estado artesanal, con producciones pequefias y limitadas al consumo regional.

No fue sino hasta finales del siglo XX que comenzdé un proceso de modernizacion e
industrializacion, especialmente en Tarija, donde las condiciones climaticas y geograficas
resultaron excepcionales para la produccion de vinos de altura, cultivados entre los 1.600 y
2.400 metros sobre el nivel del mar. Este rasgo confiere a los vinos bolivianos una identidad

sensorial Unica.

A principios del siglo XXI, Bolivia empez6 a incursionar timidamente en el enoturismo, con
visitas organizadas a bodegas, ferias del vino y eventos como el Festival del Vino y el Singani.
Aunque aun incipiente, el enoturismo en Bolivia representa una oportunidad estratégica para

diversificar el turismo rural y fortalecer la imagen pais.

3.2.6 DEPARTAMENTAL

Tarija es actualmente el epicentro del vino boliviano. Con mas de 2.000 hectareas cultivadas de

vid, una creciente red de bodegas artesanales e industriales, y una cultura vinicola viva,
Pt
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region ha logrado posicionarse como un destino
emergente para el turismo enologico. El Valle de la
Concepcion, ubicado en el municipio de Uriondo,

destaca como el corazédn del circuito vitivinicola tarijefio.

En este valle, la combinacion de clima templado, suelos
fértiles, paisajes andinos y tradicion campesina ha dado
lugar a una produccion singular. Las bodegas, algunas
centenarias y otras modernas, han comenzado a adaptarse al perfil del turista, incluyendo
servicios como visitas guiadas, degustaciones, actividades rurales, restaurantes, spas de

vinoterapia y hospedajes tematicos.
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La creacion de la Ruta del Vino y Singani de Altura en Tarija ha sido un paso importante para
consolidar el enoturismo como eje de desarrollo territorial. A ello se suma la creciente demanda
de experiencias auténticas, paisajisticas y culinarias, donde arquitectura, memoria y naturaleza se

entrelazan.

3.2.7 CONCLUSION

El recorrido historico del vino y del enoturismo demuestra como una actividad agricola ha sido
capaz de transformarse en una plataforma cultural, econdmica y territorial de alcance global.
Desde los antiguos pueblos del Céaucaso hasta las vanguardias arquitectonicas de las bodegas

contemporaneas, el vino ha sido simbolo de civilizacion, encuentro y placer estético.

En Bolivia, y particularmente en Tarija, este legado adquiere una nueva dimension, vinculada al
territorio de altura, al patrimonio campesino y a la posibilidad de desarrollar un turismo auténtico,
sensorial y sostenible. En este contexto, el disefio de una boutique gastrondomica y vitivinicola en
el Valle de la Concepcion se proyecta no solo como una obra arquitectonica, sino como una

propuesta cultural y estratégica que articula historia, paisaje y experiencia.

30



3.3 MARCO LEGAL
3.3.1. INSTITUCIONAL

Institucionalidad y competencias

El desarrollo de un proyecto arquitectonico orientado al turismo gastrondmico y vitivinicola
requiere comprender el entramado legal e institucional que regula la planificacion territorial, la
inversion productiva, la proteccion del patrimonio cultural y natural, y la gestion del turismo en
Bolivia. La institucionalidad vinculada a este tipo de emprendimientos involucra tanto niveles
estatales como locales, articulando politicas publicas, competencias autondémicas y marcos

normativos.

A nivel nacional, las competencias se distribuyen entre el Ministerio de Culturas,
Descolonizacion y Despatriarcalizacion, a través del Viceministerio de Turismo; el Ministerio de
Desarrollo Productivo y Economia Plural, en lo relativo al impulso de emprendimientos
gastronomicos y productivos; y el Ministerio de Medio Ambiente y Agua, encargado de regular
el impacto ambiental. A nivel subnacional, las gobernaciones y municipios tienen competencias
en la promocion turistica, ordenamiento territorial, incentivo a las MYPES, regulacion de usos de

suelo y gestion de patrimonio cultural.

En este sentido, el Gobierno Auténomo Departamental de Tarija y el Gobierno Auténomo
Municipal de Uriondo son actores claves para viabilizar proyectos de turismo de experiencia,
enoldgico y gastrondmico, con enfoque en desarrollo sostenible, fortalecimiento del tejido

productivo y revalorizacion del territorio

3.3.2. INSTITUCIONALIDAD
3.3.3. MARCO NORMATIVO LEGAL

A continuacion, se detalla el conjunto de normas legales vigentes que enmarcan y permiten la
implementacion de proyectos turisticos, gastrondmicos y productivos con responsabilidad

ambiental y social:

® Constitucion Politica del Estado.
® [cy de Privatizacion y reglamentos (No. 1330 de 24/04/1992)
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14/04/2000)

Ley de Promocion y Desarrollo de la Actividad Turistica en Bolivia (No. 2074 de

Ley de Reactivacion Econémica (No. 2064 de 03/04/2000),
Ley de Participacion Popular (No. 1551 de 20/04/1994)
Ley de Descentralizaciéon Administrativa (No. 1654 de 28/07/1995)
Ley del Medio Ambiente (No. 1333 de 27/04/1992)

Plan Nacional de Desarrollo (D.S. 29272 de 12/9/2007)

Constitucion Politica del

Estado (2009)

Art. 337: El turismo es estratégico
para el desarrollo.

Art. 47: Derecho al trabajo y a la
iniciativa privada con
responsabilidad social.

Art. 241: Participacion ciudadana
en planificacion.

Legitima el enfoque productivo, turistico
y participativo del proyecto, ademas de
su anclaje territorial.

Ley N° 2074 de Turismo

Declara el turismo como actividad
generadora de empleo, identidad y

Respaldar el disefio de un producto

Descentralizacion (1995)

y productivas a municipios.

(2000) cohesion.  Promueve  turismo | enoturistico con identidad local y
sostenible y articulacion cultural- | atractivo para el visitante.
natura.

Ley N° 1333 de Medio Regula el wuso de' recursos B'ase. para incorporar arquitectura

Ambiente (1992) naturales, establece criterios de | bioclimatica, uso eficiente del agua y
sustentabilidad. armonia con el paisaje del Valle.

Ley Ne 1551 de . Permite el disefio participativo con
s Refuerza el rol municipal y la .,
Participacion Popular articinacion de comunidades actores del Valle de la Concepcion e

(1994) p p ’ inclusién de su identidad cultural.
239Ley N° 1654 de | Transfiere competencias turisticas Sustenta la ejecucion del proyecto como

iniciativa local con enfoque en desarrollo
econdémico y cultural.

Privatizaciéon (1992)

privado en la economia.

Ley N° 2064 de | Fomenta la inversion en sectores | Permite la alianza publico-privada para el
Reactivacion Economica | estratégicos y emprendimientos | desarrollo de una boutique
(2000) mixtos. enogastronoémica.

L, Referencia para atraer inversion privada
Ley Ne 1330 de | Promueve participacion del sector p v priv

responsable en el sector vitivinicola y
turistico.

Plan Nacional de Desarrollo
(D.S. 29272 - 2007)

Impulsa soberania alimentaria,
turismo  comunitario,  saberes
ancestrales.

Refuerza la revalorizacion del territorio
tarijefio a través de sus vinos, cocina y
arquitectura local.
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UNIDAD 1V
4 ESTUDIO URBANISTICO

UBICACION GEOGRAFICA

La capital de la provincia de Avilés, Uriondo, se ubica a 22 kilémetros al sureste de Tarija y forma parte
del territorio de Bolivia, oficialmente conocido como el Estado Plurinacional de Bolivia. Uriondo, la
primera seccién de la provincia de Avilés en el departamento de Tarija, limita al norte y al este con la

provincia de Cercado, al sur con la provincia de Arce y al este con el municipio de Yunchara.

4.1 ASPECTOS FiSICOS ESPACIALES

4.1.1. DIVISION FISIOGRAFICA

Existen dos zonas geograficas principales en la region que se distinguen por su diversa topografia
y variados paisajes. La primera es la region montafiosa, que se distingue por sus elementos
serranos, que incluyen las formaciones de Sama, Ladera y Barranca. Estas elevaciones no solo
constituyen un atractivo natural, sino que también desempefian un papel crucial en la
biodiversidad y la regulacion climatica de la region. Por otro lado, la segunda zona son los valles,

cuyas tierras son mas fértiles y fecundas, y se utilizan para la agricultura y la vivienda. Esta
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division geografica no solo define el pais, sino también las actividades econdmicas y las

condiciones de vida de sus ciudadanos.

4.1.2. HIDROGRAFiA

Los rios Camacho y Guadalquivir atraviesan esta zona, compuesta por suaves ondulaciones. La
confluencia de estos dos rios da origen al rio Tarija, un rio vital que fluye por la zona,
enriqueciendo el paisaje y proporcionando recursos hidricos esenciales para las actividades

agricolas y la vida local.

4.1.3. EXTENSION

El municipio de Uriondo ocupa una superficie de 807 kilometros cuadrados, lo que representa
aproximadamente el 4,65 % del territorio total del Departamento de Tarija. Esta propuesta
destaca la importancia de Uriondo dentro del marco departamental como elemento clave en la
configuracion administrativa y geografica de la region. A nivel organizativo, Uriondo forma parte
de la Primera Seccion de la Provincia de Avilés, una de las divisiones administrativas y politicas

que conforman esta provincia. Uriondo figura actualmente como uno de los antiguos municipios
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que conformaron el Departamento de Tarija, un reconocimiento que demuestra su importancia
tanto en términos de su expansion territorial como de sus contribuciones sociales y econdmicas

dentro del ambito departamental.

4.1. 4. DIVISION POLITICA ADMINISTRATIVA
4.1.5. CLIMA

La region tiene un clima mediterraneo semiarido, lo que implica variaciones significativas de temperatura
y precipitaciones a lo largo del afio. La temperatura media anual oscila entre 17,5 y 20 grados Celsius, con
variaciones que pueden oscilar entre 16 y 20 grados segun la altitud y la época del afio. En cuanto a las
precipitaciones, la zona experimenta una precipitacion moderada, con un promedio de unos 600 mm
anuales. Dado que afectan la disponibilidad de agua y las condiciones agricolas, estas caracteristicas
climaticas son esenciales para comprender tanto la vegetacion como las actividades productivas que se

desarrollan en la zona.

4.1.6. PRECIPITACIONES PLUVIALES

Las precipitaciones en la zona son mayoritariamente orograficas, es decir, se originan por la
condensacion de rocas pesadas provenientes del mar. Este fendmeno provoca lluvias mas intensas
en las zonas montafiosas, un patron claramente visible en los mapas climaticos de la region. La
temporada de lluvias, que se extiende de octubre a marzo, es un momento importante para la
agricultura local, ya que cae durante la siembra. Las familias aprovechan las precipitaciones para
cultivar durante estos meses, lo que se traduce en un aumento de la produccion agricola. Por el

contrario, las precipitaciones mas bajas se producen entre abril y julio, cuando hay menos lluvias.

4.1.77. RIESGOS CLIMATICOS
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Los principales riesgos climaticos para la produccion agricola de la region son las heladas y las
granizadas, que ocurren casi todos los afios. Estos fendmenos meteoroldgicos causan dafos
significativos a los cultivos, lo que genera pérdidas considerables para los agricultores y afecta la

produccion alimentaria local.

4.1.8. EROSION

El proceso natural de erosion del suelo provoca cambios en el relieve de la superficie terrestre. Este
fenomeno suele estar provocado por fuertes lluvias que, al formar una capa de lodo en el suelo, desplazan
y arrastran residuos granulares. Como resultado, la erosion reduce la calidad de los suelos y perjudica su
capacidad para el cultivo. Se observan diferentes niveles de erosion en diversas zonas de la provincia de

Avilés, lo que resalta la importancia de utilizar técnicas de conservacion del suelo.

4.1.9. VEGETACION

La vegetacion de la zona refleja una amplia variedad de especies adaptadas a la topografia y el clima de la
region. Los tipos de vegetacion difieren entre las regiones montafiosas y de valle, cada una con
caracteristicas unicas que afectan a la biodiversidad local. Para proteger el suelo y garantizar la

sostenibilidad de los ecosistemas locales, la vegetacion desempefia un papel crucial.

TIPO DE VEGETACION PRINCIPALES PLANTAS PRINCIPALES ANIMALES
PREDOMINANTE SILVESTRES SILVESTRES
s Molle s Churqui = Viscacha
s Algarrobo = Keuna = Leon
o Tusca = Tola s Zotro
o Eucalipto = Aliso = Condor
o Sauce s Tusca s Chancho
s Taco = Urina
o Perdiz
= Paloma
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GRADOS DE PROVINCIA AVILES
EROSION (Km2)

Sin erosion -
E. Ligera 675
E. Moderada -
E. Fuerte 842
E. Muy Fuerte 655
E. Grave 340
E. muy Grave 230

Fuente: Dharma consultores

4.1.10. FAUNA

La fauna de la region es igualmente diversa, con una amplia gama de animales silvestres que habitan en
las distintas zonas. El liebre, la vizcacha, la paloma, el huayco, el conejo y otras son algunas de las
especies mas representativas. Estas especies se distribuyen segun las caracteristicas ambientales, siendo

mas frecuentes en zonas con mayor vegetacion y humedad.

4.1.11. ESTRUCTURA VIAL

El acceso al municipio de Uriondo se realiza mediante una carretera asfaltada que conecta con la
poblacion del Valle de Concepcion, a 25 kilometros de la ciudad de Tarija. Sin embargo, los caminos que
conducen a las demas comunidades se encuentran en condiciones regulares, lo que dificulta el transporte y
la comunicacion en algunas areas. La infraestructura vial es fundamental para el desarrollo econdmico y

social de la region, ya que facilita el acceso a mercados y servicios.

4.2. ASPECTOS SOCIO/ ECONOMICOS

4.2.1 ROL DE LA REGION

La provincia de Avilés desempefia un papel fundamental en la economia de Tarija, Como

principal actividad econdmica, la agricultura destaca la produccion de vitis vinifera, o vid, uno de los
cultivos mas representativos. Ademas, el turismo desempefa un papel importante debido a la riqueza

natural y cultural de la region, ofreciendo atractivos como sus monumentos y sitios de interés, asi como
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sus costumbres y tradiciones.

T ¥ 1
Uso comunal del suelo [ Superficie (en Has.)
i
Pastoren 2245
Culipvable 15%
Cultrvable bajo nego Hi3
Culipvable s riego 2040
Forestal |0

4.2.2 CARACTERISTICAS DEMOGRAFICAS

De acuerdo con el censo realizado por el Instituto Nacional de Estadistica (INE), la poblacion de la
provincia Avilés es de 13,308 habitantes, de los cuales el 49% son mujeres y el 51% son hombres, todos
ellos residiendo en areas rurales. La dinamica poblacional muestra que la poblacion no es estatica,
variando a lo largo del tiempo debido a factores como la migracion, el crecimiento poblacional y el
analfabetismo. La migracion, principalmente hacia Argentina y otras areas del Departamento, se debe a
factores como la falta de empleo, bajos ingresos y el rendimiento agricola insuficiente. La tasa de
migracion anual en el municipio de Uriondo es del 2,07%. Ademas, la tasa de crecimiento poblacional es

del 1,06% anual, con un indice de fecundidad de 4 hijos por mujer y una tasa de analfabetismo del 24,31%.

Poblacion , Superficie y Densidad

Provincia |Superficie Poblacion Densidad
Km2 % | Habitantes % Hab./Km2
Avilés 2742 7.3 13308 4.5 6.4
Fuente: IMNE

4.2.3 EDUCACION

El municipio de Uriondo tiene a su cargo 49 unidades educativas de las cuales solo dos cuentan

con infraestructura en muy buena calidad, 34 en condicion regular y 13 en malas condiciones.
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Por otra parte el equipamiento educativo se encuentra en estado regular 28 unidades educativas y en mal

estado 21 establecimientos educativos, se detalla en el siguiente cuadro.

ESTADO DE LA INFRAEST. ESTADO DEL
AL | KM EEICIE A8 TN A ECKH M oo [FECULA [ DEFiCE A S
1|waLTER MmaDaLLEMNGO |ausos e
2|15 DE ocTuBRE MISCAS CALDERA 0 »
58N AMNTO MO TGS AL 4 b4
SJEUVGEMIO TAPLA PUESTO TUIMNAL o M
s|simon BOUVAR BARBASCLIYO b »
&|samTa cECILIA COMCEPCION o N
7|o.FPa. sECUNDARIO COMCEPCION o »
BINTA. SAA.DEL RD SARIO|COMNCEPCIOMNM > b4
g |sar Juan SAM | 5IDRO » »
10|sam 10sE CHORRILLOS o M
11|27 DE pmavo PAULLICAMNCH A 4 o
LZ|5AM MICDLAS SAMN MNIICOLAS 4 b4
13|MicoLas GAaRECA RLUERC) b »
14 LA CoraPARILA, L& CO pAPAR LA, k4 b
15|o.P.a. PRIMARIO COMCEPCION o »
16 |MHTRA. SRA. GUADALLIPHARMNCO M CHICO > o
17 |AMOCONM GRAMNDE LAMTCO M OGRAMN DE » b4
18|EL TuMAL EL TLIMAL » »
19 |suMcHUHUAYCO SUINC HUHLUAYCO f »
20|La cHoza LA CHOZA, o 4
21 JESUS DE MNAZARETH LADE RAS SUDy M »
22 |viRGEN DE LADERAS. |LADERAS CENTRO » o
23 |armanD O GUTIERREZ|LA VENTOLERA » : 4
24|10 DE MmaRzO PAPACHACRA L »
25 LA AMNGOS TURS AMGOSTURA 4 x
26 |vIRGEN DEL ROSARIO. [CALAPMUCHI TA ;. b
27 |PrROF. ROSARIO JARANMCALAP LCHI TA o »
28|10 DE Pavo CHOCLOCA, ;4
29 1508 LA LLCY SOALADILLCY » x
IO 1S OE RMARID SaM 1OSE DE CHARA LA 4 b4
31 |earrIENTOS BARRIEMTOS o o
3z |FeELIFE aRADS C JUNTAS ; L
a3 iuar xoan HLUAY OO0 GRAMDE ;o x
4 |TH ARS]S CHAR ALS, b4 b4
as|amiceTo ARCE CHOC LOCA, o o
as|amEnDROS ALPE NDROS o x
37|12 e aBRIL RUR I CAMNCH A b 4
ZE|1RO DE MAYOD HLLAY RGO S, o Ead
IS IPUESTOD ARMNUWGD T FPUESTD ARM AT M p.4
ao]lcarmPo DE vasCO CAMP O DE VASCO o »
41|H. CAMPERDO MEALLA. |GUARAMNGUAY MORTE M M
az2|luBerTAD COLO M SUD ] ]
AIPIAMN DE DVINOS 5. BARRAMMCAS 4 b
44|20 DE ABRIL COLO M MORTE » M
45 |cuaRanG UAY 5. GUARAMGUAY 5. b
a6|samTa RITA COMCEPCION h o
S4FNCEA COMNCEPCIOMN WALLE DE LA COMCE PCHOM 8 b
48|ceEa sRA. DEL RO SARIO|VALLE DE LA COMCEPCION = =
a9 |ceEa sAN JOSE DE CHAR|SAN 1OSE DE CHARALA = =
TOTAL z 34 13 o 28 z1
PORCENTAJE 4,08%| 69.39%] 26,.53%] o00%] 57.14%] azsE%

Fuente: Unidad de Educacion G.A.M. de Uriondo
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4.2.4 SALUD
La Red de Salud de Uriondo esta compuesta por un director de salud local, cuenta con una red de servicios
de salud bajo la supervision del SEDES y cuenta con seis establecimientos de salud y cuatro centros de

salud, siendo el Centro de Salud Dr. Fanor Romero del Valle de Concepcion el centro de referencia y, en

consecuencia, el Hospital Regional San Juan de Dios el centro de referencia. Consulte el siguiente cuadro:

N° ESTABLECIMIENTO DE UBICACION DETALLE
SALUD
1 | CS.Chocloca Chodoca Centro de Salud
2 | P.S. Alisos Alisos Puesto de Salud
3 P.S. Miscas Caldera Miscas Caldera Puesto de Salud
4 P.S. Juntas Juntas Puesto de Salud
5 P. 5. San Jose de Charaja | San Jose Puesto de Salud
6 T mm— Valle de !a Centro de Salud
Concepcion Integral

7 | C.5. Calamuchita Calamuchita Centro de Salud
8 P.S. Colon Sud Colon Sud Puesto de Salud
9 | P.S. Laderas Sud Laderas Sud Puesto de Salud
10 | CS.LaVentolera La Ventolera Centro de Salud

Fuente: Red Municipal de Salud 2021

4.2,5 VIVIENDA
Las viviendas en las 49 comunidades del municipio de Uriondo son en su mayoria de
construccion tradicional, utilizando materiales locales como piedra, adobe y cafia. Si bien la
mayoria de las familias poseen viviendas propias, muchas carecen de la documentacion legal que
respalde su propiedad. En algunas éreas, las viviendas son de material mas moderno, como

ladrillos y cemento, lo que refleja una diversificacion en los tipos de construccion.

40



Tipo de Vivienda Sin Vivienda Ocupacion de la vivienda
Wivienda Wivienda
Cuartols) Gl oolectiva Vivienda | ocupada
ﬂadfCumun'u: iCasa f o Wivienda o m’: (Hobeles, Persona oecupada oon Wiviendas
TOTAL | Chozaf ™ habitacidn | improvisa i Hospitales |En trdnsito| que vive TOTAL oo personas | desocupad
Pahuichi 0. {es) da _'_nmﬁ 5 Bailos, en la calle personad | temporal -
suelta|s} e Cue rbel e, presenbes mente
Ortros) ausentes
AREA RURAL | 4347 4023 8 231 24 36 25 24 4,322 | 3,682 A4 196
JAREA URBAMA| 578 492 & 55 0 10 15 7 563 480 50 33
TOTAL 4925 4515 14 286 24 46 40] 31 4| 4885 4162 494 229
PORCEMTAJE | 100%| 91.68%| 0.28%| 5.81%| 0.49%| 0.93%| 0.81%|88.57%| 11.43%] 100%| 85.20%:| 10.11%| 4.69%

Fuente: CNPV 2012

4.2.6 SERVICIOS BASICOS

La mayoria de las comunidades carecen de un sistema de alcantarillado; segiin datos del CNPV de 2012,

el 40% de la poblacion de Uriondo tiene acceso a servicios de salud de alcantarillado; a pesar de ello,

algunas personas tienen una baja calidad de vida debido a los pozos sépticos. Para prevenir el rebalse, la

contaminacién y el riesgo de enfermedades para los residentes, las familias con pozos sépticos estdn

empezando a presentar problemas de higiene y necesitan servicios de limpieza. El siguiente cuadro

describe la cobertura de este servicio:

UBICACIO TOTAL  AREA AREA TOTAL
N URBAN RURAL

A
TARLA 55,0 64,0 39,1 71,8
AVILEZ 48,8 48,8 65,0
URIONDO 40,8 40,8 61,4

Fuente: CNPV INE - 2012

4.2.7 PRODUCCION

AREA

AREA

URBAN RURAL

77,4

61,3
65,0

61,4

La principal actividad econémica de Uriondo es la agricultura, con énfasis en el cultivo de vid para la

produccion de vino y singani. Ademas, se cultivan papa, maiz, cebolla y arveja, asi como ganado vacuno,

porcino y caprino. La region también enfrenta desafios relacionados con enfermedades y plagas, lo que

obliga al uso de fertilizantes e insecticidas. La produccion agricola se destina principalmente al consumo

local y al mercado de Tarija, pero también se esta empezando a exportar a otras regiones, como Santa
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Cruz.

4.3. ASPECTOS SOCIO/ CULTURALES
4.3.1 ORGANIZACION SOCIAL

La poblacion de Uriondo es mayoritariamente mestiza, con una fuerte identidad cultural asociada
al origen “chapaco”. La familia es de tipo nuclear, y el idioma predominante es el castellano,

hablado por el 88% de la poblacion.

4.3.2 RELIGION

La religion Catolica tiene un papel central en la vida social de la region, con un 87% de la
poblacion profesando esta fe. Las festividades religiosas, como la celebracion de Santiago, son
momentos clave en el calendario social, destacando la pasién por los caballos y las carreras

ecuestres.

4.3.3 FERIAS

Las festividades en la region, como la Fiesta de la Uva y la Feria de Vino Patero y Singani
Casero, son eventos de gran relevancia, donde se celebra la produccion local y se realizan
concursos y actividades culturales. Estos eventos atraen a turistas y fortalecen la identidad

cultural de la region.
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UNIDAD V
5. SITIO DE INTERVENCION

5.1 SELECCION DEL TERRENO

Después de analizar una serie de terrenos, se concluyo que el ideal seria ubicar el Proyecto con area
residencial mas cercana.

Los factores determinantes son: accesibilidad, aire puro (no contaminado), ambiente tranquilo, con
vegetacion variada.

Algunos terrenos tienen cualidades y proveen un ambiente agradable. Es por eso que se consideraron 3

terrenos que cumplen estos requisitos minimos.

5.1.1 OPCION A

Desde la ciudad de Tarija, se toma la Ruta 1 hacia el sureste. A unos 17 km, en el Cruce Concepcion, se
desvia una carretera asfaltada hacia el oeste que, tras cruzar el valle del rio Nuevo Guadalquivir, llega a
Uriondo en aproximadamente 8 km adicionales.

Ubicacion geografica
Coordenadas: Latitud 21°41'44" S, Longitud 64°39'10” O

Altitud: 1.706 metros sobre el nivel del mar
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Los factores para considerar deberan ser propios del sitio, con el fin de poder intervenir en un sitio que

favorezca estratégicamente en su localizacion y orientacion de los ambientes y espacios.

5.1.2 OPCION B
La ubicacion de la opcion B, se toma la Ruta 1 hacia el sureste. A unos 17 km, en el Cruce Concepcion, se
desvia una carretera asfaltada hacia el oeste que, tras cruzar el valle del rio Nuevo Guadalquivir, llega a
Uriondo en aproximadamente 8 km adicionales, esta ubicada aproximadamente al Noreste de la opcion A.
Coordenadas: Latitud 21°41, Longitud 64°39

Altitud: 1.71 metros sobre el nivel del mar

PIWRINACA (A %‘
} QUERENCIA:

Los factores para considerar deberan ser propios del sitio, con el fin de poder intervenir en un sitio que

favorezca estratégicamente en su localizacion y orientacion de los ambientes y espacios.

5.1.3 OPCION C
La ubicacion de la opcion C, se toma la Ruta 1 hacia el sureste. A unos 17 km, en el Cruce Concepcion, se
desvia una carretera asfaltada hacia el oeste que, tras cruzar el valle del rio Nuevo Guadalquivir, llega a
Uriondo en aproximadamente 8 km adicionales, estd ubicada aproximadamente al Noroeste de la opcion A.
Coordenadas: Latitud 21°40, Longitud 64°30

Altitud: 1.710 metros sobre el nivel del mar
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. Accesibilidad | Terrestre 10 | Terrestre 10 | Terrestre 10
Urbano no Urbano no Urbano no | 10
Uso de Suelo consolidado 6 Consolidado 7 Consolidado
. Gastronomia 'y Gastronomia y | 10
Gastronomia y . .
Vocacion 6 turismo 10 turismo
para transporte
. . ) ) via regional
) via regional - via regional - 10
Ejes 10 7
Vinculantes oo Lo av. Principal
av. Principal av. Principal
Desarrollo Mediano
. mediano 6 Mediano 6 6
Sectorial
Sup. S Sup.
Superficie total | Considerable. 10 up- 10 | Considerable. 10
Considerable.
Conexién directa
Conexion Conexion con vinedos y |7
Recursos directa con directa con cultivos
on 10 on 10
naturales vifiedos y vifiedos y
cultivos cultivos
Total 70 60 63

Fuente - elaboracion nronia
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En funcion del estudio de flujo y sectorizacion turistica gastronémica en la actualidad de las dos
alternativas para la implantacion del Proyecto arquitectonico, se determina que la opcion A es la mas

adecuada por las siguientes razones:

5.3 ACCESO VIAL

Ubicado en la via principal del area consolidad de la Opcion A esta; tiene una via principal que esta
ubicada al sureste a unos cuantos kilometros.
Entorno envolvente y abierto: Rodeado de riqueza natural, vifiedos, cultivos, rio, su topografia y su suelo,

es apto para poder insertar un espacio arquitectonico.

5.4 ENTRADA

El sitio cuenta con excelente conectividad necesaria para tener relacion en el entorno del area a intervenir,

de tal forma que pueda ofrecer alternativas estratégicas de enlazar la mancha urbana.

5.5 CONEXION CON EL AREA CONSOLIDAD
Ubicado en un area extensiva de planificacion urbana-media, contemplando terrenos vecinales de mayor

magnitud destinados a la agricultura y el turismo.
Acceso y servicios basicos: Agua potable, Teléfono, Alcantarillado, electricidad.
Estabilidad geologica: Indispensable para la plataforma principal de la infra estructura.

Pendientes y orientacion: Una pendiente de 2 a 10%.
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Via principal: ——

via secundania:

Rio- L]

5.6 ANALISIS DE SITIO
A continuacion, el analisis y relevamiento del sitio que es apoderado como el mas favorable para la

implantacién de un disefio arquitectonico de una boutique vitinicola y gastrondmica en el Valle de la
Concepcion.

Limites Los siguientes limites:

Al norte: Con el municipio de Cercado (donde esté la ciudad de Tarija).

Al este: Con el municipio de Padcaya (también en Tarija).

Al sur: Con el municipio de Padcaya.

Al oeste: Con el municipio de El Puente.

Uriondo se encuentra en el Valle Central de Tarija, en una zona fértil y de clima templado, muy
reconocida por su produccion de uvas y vinos.

MedidasPara el desarrollo del proyecto se ha tomado una superficie de 15.143 m2.
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Cuenta con las siguientes dimensiones; un frente sobre av. Principal de 58.33 m., lateral al este con 99.72
m., lateral oeste con 104 m. y una superficie total de 15.143.21 m2., superficie que permiten la fluidez,

distribucion y comodidad de los espacios.

5.7 ASOLEAMIENTO

Los vientos predominantes en Uriondo suelen provenir del sur y del sureste.

Las lluvias en Uriondo vienen principalmente con vientos del norte y noreste.
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5.8 TOPOGRAFIA

El area de intervencion presenta una muy ligera pendiente de 3% a lo largo del terreno (Oeste Este).
Presenta una topografia relativamente plana, y de suelo firme, destacindose una elevaciéon en el area

residencia consolidada, presentando una diferenciacion en altitud, la altura de la laguna es la superficie

mas inferior y de contacto directo con el suelo.

5.9 VEGETACION
El municipio de Uriondo, ubicado en el fértil Valle Central de Tarija, presenta una vegetacion de tipo

transicional, donde conviven ecosistemas naturales de bosque seco montano con areas profundamente

transformadas por la agricultura.

V4 Tipologia de Vegetacion de Uriondo

Tipo de vegetacion Descripcion

Bosque seco montano - Predomina en zonas de laderas.
- Arboles pequefios y arbustos resistentes a la sequia.

- Ejemplos: algarrobos, chafiares, cactus dispersos.

Bosque chaquerio serrano - Mas hacia zonas bajas y secas.

- Vegetacion xero6fila (adaptada a la sequia).

- Ejemplos: quebrachos, lapachos, mistoles.

Vegetacion de valle - En las &reas de rios y quebradas.

- Presencia de sauces, alisos y otros arboles asociados a cursos de agua.

Cultivos agricolas y vifiedos - Zonas altamente modificadas por la agricultura.
- Uvas, duraznos, ciruelos, membrillos, etc.

- Vifiedos y plantaciones frutales dominan el paisaje productivo.
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Fuente - Sitio web

5.10 TRANSPORTE

Desde la ciudad de Tarija, puedes utilizar las siguientes lineas de transporte publico:

Linea V Azul: Parte desde la avenida Domingo Paz esquina Saracho y tiene una parada en el Mercado
Campesino sobre la avenida Froilan Tejerina, antes de llegar al puente.

Linea V Roja: Tiene paradas en la calle Corrado entre General Trigo y Campero, y en la avenida Froilan

Tejerina al inicio del puente.
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5.11 ANALISIS DE MODELOS

Bodega
Garzén(Urugu
ay)

Localizada en
las sierras de

Garzon,
Maldonado, a
60 km de
Punta del Este.
Region de
colinas suaves,
formaciones
rocosas y
vegetacion
nativa. El
proyecto
prioriza la
integracion
ecologica y
paisajistica,
aprovechando
la  topografia
para
minimizar el
impacto
ambiental.

- Diseflo arquitectonico a
cargo de Bormida &
Yanzon.

- Planta de
produccion de
15,240 m? con
capacidad para
500.000 litros
anuales.

imagen

- Edificacion lineal,
integrada a las curvas de
nivel.

- Area de
vinificaciéon y
cava

subterranea.
- Voltimenes bajos
semienterrados en la zona | - Restaurante
de produccion, que | de autor, wine
permite  conservar  la | bar, club
temperatura  natural y | privado y sala
reducir consumo | de eventos.
energético.

- Uso extensivo de
materiales  del  lugar:
piedra natural, madera sin
tratar, acero patinado y
cristal.

- Espacios de
contemplacion
y  recorridos
turisticos

integrados  al
paisaje viticola.

- Cubiertas verdes,
ventilacion  cruzada y
aprovechamiento de Iluz
solar controlada.

- Rutas internas
con sefialética,

puntos de
interpretacion y
miradores.

- Arquitectura sustentable
con certificacion LEED.

- Espacios amplios que
dialogan con el paisaje:
grandes ventanales, pasarelas
exteriores, patios y terrazas
panoramicas.
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Bodega Gran
Cruz (Portugal)

Situada en el

Valle del
Duero, zona de
gran valor

patrimonial y
natural,
reconocida por
la. UNESCO.
Se ubica en un
terreno
previamente
degradado que
fue
transformado
respetando  la
morfologia
original, con
intervencion
minima y
regeneracion
ambiental.

- Dos zonas
- Disefio escalonado | productivas
adaptado al terreno, que | diferenciadas: una
permite un proceso de | bodega para
vinificacion por | vinificacion masiva
gravedad, sin uso | y otra para
excesivo de maquinaria. | produccion

premium.

- Estructura funcional y

sobria con hormigon
visto y acero, lo que
facilita el
mantenimiento y

resistencia al clima del
valle.

- Centro de

logistica,
almacenamiento, y
distribucion de

vinos del Duero y
Oporto.

- Volimenes | - Laboratorios de
horizontales integrados | control de calidad
visualmente al paisaje. y trazabilidad.
- Espacio limitado
- Tluminacion natural a | P& Vlsltantezis.
través de lucernarios y cavas, zona (e
claraboyas. catas y drea de
formacion
profesional.
- Enfoque industrial con | Interaccion
una estética moderna y trolad |
limpia, priorizando la comtrolada con ¢
publico, enfocada

eficiencia operativa sin
perder conexion con el
entorno.

en el perfil técnico
y en exportacion.

- Separacion clara entre
areas  productivas y
espacios de visitas.
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Casa Madero
(México)

Ubicada en el Valle de Parras,
Coahuila. Es la bodega mas antigua
del continente americano (fundada
en 1597). Se encuentra en una
region de oasis semiarido, rodeada
de historia, montafias y una
vegetacion particular. Su  valor
patrimonial es un componente
central de su identidad
arquitectonica.

- Conservacion de
edificaciones coloniales
en adobe, cal y piedra.

- Produccién de vinos
artesanales y
organicos.

- Incorporacion de nuevas
estructuras modernas en
vidrio, acero y madera
con respeto al lenguaje
historico.

- Museo del vino y
espacio historico con
objetos antiguos.

- Disefio paisajistico con
especies nativas, patios
interiores, corredores
abiertos, fuentes y ejes
visuales hacia el vifiedo y
CerTos.

- Restaurante de
cocina regional y
centro de catas.

- Integracion  entre
arquitectura virreinal y
contemporanea, creando
una atmoésfera hibrida,
historica y sensorial.

- Espacios  para
eventos, festivales,
bodas y experiencias
culturales.

- Espacios ventilados,
amplios, con techos altos
y luz cenital indirecta.

- Amplia tienda, rutas
turisticas guiadas,
zonas de descanso y
aprendizaje.

- Restauraciéon  con
criterios patrimoniales y
estrategias bioclimaticas.

- Turismo vivencial

con enfoque
histérico, agricola y
gastronomico.
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Zuccardi
Valle de
Uco
(Argentina)

Situada en
el corazon
del Valle de
Uco,
Mendoza,
una de las
regiones
vitivinicolas
mas
destacadas
de América
del Sur. El
terreno  es
llano, con
suelo
pedregoso y
vistas

imponentes
a la
Cordillera
de los
Andes. El
proyecto
busca
reflejar  la
mineralidad

del terroir y
la
inmensidad
del paisaje.

- Disefio del

estudio Tom

- Producciéon de
vinos de alta gama

Hughes con procesos
Arquitectos. artesanales.

- Arquitectura

escultérica y | - Centro de
monumental, investigacion en
con fuerte | viticultura y
presencia enologia.

material.

- Uso intensivo

de piedra caliza

local y |- Restaurante
hormigébn  de | gourmet con

textura rugosa,

enfoque en maridaje

que emulan los | territorial.

suelos del

viiedo.

- Cubiertas

. - 1

inclinadas que Sa ones de

remiten a las degustacion y

formas de los experiencias
sensoriales.

Andes.

- Espacios

cerrados y

abiertos que | - Espacios

juegan con la

museograficos y de

luz natural, | interpretacion  del

sombra, terroir.

temperatura y

texturas.

- Disefio pasivo .,
- Integracion

que regula el

. . completa de la

clima interno experiencia

sin depender de pen -

. turistica, cientifica

sistemas astronomica

artificiales. v g )

- Arquitectura

inmersiva: los

visitantes

transitan ~ por
rampas, tineles
y miradores que
estimulan todos

los

sentidos.
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UNIDAD VI

INTRODUCCION AL PROCESO DE DISENO

6.1 PREMISAS GENERALES DE DISENO

6.7.1 PREMISAS URBANA

ASPECTO

PREMISAS

GRAFICA

Ciclovias

La ciclovia sera disefada de
manera integral, tomando en
cuenta la topografia local, las
necesidades de los ciclistas,
peatones y los turistas, asi como
la conectividad con otras areas
relevantes de la zona.

Estacionamiento
vehicular

Proporcionar un espacio para
aparcamiento acorde a sus
requerimientos de transporte
publico y privado, considerando
las medidas especificadas para
los aparcamientos de vehiculos.

Peatonales
turisticos:

Recorrer espacios al aire libre
llenos de vegetacion nos genera
una sensacion de  confort
incomparable, por lo cual se
propone generar senderos
peatonales con todas |las
comodidades apropiadas, para
que toda la poblacion pueda
disfrutar de todos los recorridos
que se proporcionara en el
proyecto.
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6.7.2 PREMISAS AMBIENTALES

ASPECTO PREMISAS GRAFICA

Eficiencia energética | Maximizar la entrada de luz
natural para reducir la necesidad N
de iluminacion artificial. Emplear
materiales de construccion con

Ventana Ventana con estante de luz

propiedades aislantes para
optimizar la eficiencia térmica del
edificio. Incorporar sistemas de
calefaccion, ventilacion y aire
acondicionado (HVAC) de alta
eficiencia energética.

Captacion de agua | Se implementard sistemas para
de lluvia: recolectar y almacenar agua de
lluvia, que luego puede ser
utilizada para riego y otras
necesidades no potables.

Reforestacion con Se incrementard la reforestacion
en el sector completando especies
propias de la region. Sembrando [
plantas y érboles cercanos al |4
equipamiento con el fin de §
proporcionar 4reas sombreadas f°
que mantengan fresco el interior
del mismo, del mismo modo la
vegetacion ayudara a disminuir la
alteraciéon ambiental en el sector
y como beneficio evitara el aire
contaminado y el ruido producido
por los vehiculos.

Barreras naturales | Utilizacion de arboledas como |1~ = = . & =

barreras, tanto de sonido, polvo y
contaminacion visual. Asi mismo .
se utilizarAn estas  barreras _ - il
naturales para definir areas de e s e T s
circulacion y delimitar espacios.
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6.7.3 PREMISAS FUNCIONALES

ASPECTO
Accesos

| PREMISAS
Que el

GRAFICA

equipamiento

sea accesible para todo
tipo de usuarios
especificamente  para
las personas con
limitaciones fisicas

Circulaciones:

Lograr ejecutar
circulaciones seguras,
eficientes aplicando
dimensionamientos
extensos y confortables.
Circulaciones libres
para recorrer en
momentos de
emergencia lo  cual
resguarde la seguridad
de ellos wusuarios y
funcionarios.

6.7.4 PREMISAS TECNOLOGICAS

ASPECTO

MATERIAL

PREMISAS

Utilizar tecnologia y
materiales

apropiados dentro de
la region, de
estamanera facilitar
el acceso a los
materiales

necesarios para la
construccion y
elaboracion de 1la
edificacion.

GRAFICA
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CUBIERTA

Utilizacion de
cubiertas livianas
que cubran las
necesidades del
proyecto en aspectos
funcionales  como
durabilidad, costos,
aislamiento acustico
y térmico.

ESTRUCTURAL

Se utilizaran
sistemas
constructivos
disefiados para

cubrir grandes luces.
La estructura estara
definida
dependiendo su
utilizacion, material,
clima, suelo.
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6.2 PROGRAMA DE NECESIDADES
<% Zona de ingreso y recepcién (frontal):
Recepcion
Tienda de vinos
Sala de catas
Banos
< Zona gastronémica (central, hacia vinedo):
Restaurante
Cocina
Terraza
Jardines
<% Zona técnica y administrativa (posterior/discreta):
Oficina
Depdsitos
Servicios
Cava
< Zona de eventos y contemplacién (exterior):
Jardines
Area de eventos
Explanadas

Conexion visual con Viiiedos



6.3 CUALIFICACION DE LAS AREAS, SECTORES Y AMBIENTES

‘ . MOBILIARIO
AREA AMBIENTE FUNCION ACTIVIDAD
/ EQUIPO
Bancas,
Llegada, espera, o 7.
Acceso peatonal, | . 7, senalética,
Explanada . L, circulacion . o
orientacion .. jardineras,
inicial .
pavimento
., ., Mostrador,
s e Informacién y | Atencion al estoasgtgfiz
Recepcion control de | visitante, entrega o
Ingreso . escritorio
ingreso de folletos ’
computadora
Senalizacion
. Parqueo de | .
. . Almacenamiento vial,  techado
Estacionamiento c autos, motos y .
vehicular . parcial,  rack
bicicletas .
para bicicletas
., . M 1
Degustacion Cata  dirigida, baifss coae;[?s’
Sala de catas sensorial de | charlas parra,  copero,
. . . iluminacion
vinos enoldgicas
tenue
Venta directa de Estanterias,
Compra, .
. . productos ., mostrador, caja
Tienda de vinos e ., atencion al .
vitivinicolas y | .. registradora,
cliente o
gourmet vitrinas
Vitivinicola y Estanteria
Comercial .y Almacenamiento | térmica,
Cava Conservacion de o ., .
. . y exhibicion en | humidificador,
climatizada Vinos ,
frio control de
temperatura
Paneles
, Educacion e | Recorrido, informativos,
Galeria ) .,
. interpretacion lectura, pantallas
enologica . ., . .
del vino observacion Interactivas,
vitrinas
Consumo de | Almuerzo, cena, | Mesas,  sillas,
Restaurante alimentos y | reuniones barra, lamparas,
bebidas sociales decoracion
Gastronoémica —
.| Maridajes, Mesas
Consumo al aire .
Terraza . . eventos, exteriores,
.. libre con vista al .
panoramica . momentos  de | sombrillas,
vifiedo
relax maceteros
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Cocinas

., industriales,
) ., Coccion,
Cocina Preparacion  de N mesadas,
: . organizacion del
profesional alimentos .. hornos,
servicio
campanas,
refrigeradores
. . Estanterias
Almacén de | Guardado de | Almacenamiento . ’
) . , refrigerador,
insumos alimentos de secos y frios .
cajas
Inodoros,
Bafios para | Higiene del o lavamanos,
. . Uso sanitario :
clientes visitante espejos,
dispensadores
. Escritorio
., Trabajo, ’
. Gestion y . computadora,
Oficina e .y archivo, .
administracion . archivadores,
reuniones breves | .
sillas
. i . Lockers
. . Vestuarios del | Higiene del | Cambio de ropa, ’
Administrativa duchas, bancos,
. personal personal aseo personal
y Técnica lavamanos
Estantes,
Depbsito Almacenamiento | Guardado y | estanteria
p de limpieza vy | organizacion metélica,
general . .
herramientas interna productos  de
limpieza
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6.4 PROGRAMA ARQUITECTONICO Y BALANCE DE SUPERFICIES.

‘ CANT.
2 2
AREA AMBIENTE m NECESIDAD AMBIENTES TOTAL m
Recibimiento,
B sl 6 50 circulacion 1 50
acceso
peatonal
Recencion / Control de ingreso,
Zona de Ingreso peion 20 orientacion al | 1 20
Informacion .
visitante
Espacio para 20
Estacionamiento 300 vehiculos y |1 300
bicicletas
Sala de catas 40 Degustacwn, . Y1 40
eventos enologicos
ot 35 Venta de vinos y | 25 575
productos gourmet
Zona TIENDAS 30 Ventas de | 6 300
Vitivinicola  y productos
Comercial
Conservacion y
Cava climatizada 20 maduracion de | 1 20
vinos
. Interpretacion
Sala de marinaje 120 diddctica del vino 1 30
Zona o Restaurante 150 ansumo L 1 100
Gastronémica alimentos
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Terraza 70 Comedor exterior 70
panoramica con vistas
Preparacion y
Cocina profesional | 45 servicio de 45
alimentos
Almacén de 15 Almacenamiento 15
insumos de insumos
Baiios para Higiene (Hombres
. 10 . 20
clientes y Mujeres)
Oficina 20 Gestion 20
administrativa
. Higiene personal
Vestuarios 8 del equipo 16
Zona wip
Administrativa y
Técnica
Herramientas y
Deposito general 15 materiales de 15
mantenimiento

total

2041
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6.5 ORGANIGRAMA GENERAL

Oficina
. Estacionamiento
Jardines

Eventos

Tienda

de Vinos
Terraza

Sala de
Catas

Restaurante

6.6 ERGONOMETRIA

Organizar los espacios con las actividades de manera eficiente y funcional, con la precaucion que se
requiere, para ello se recaba informacion del libro: Distribucion y ergonomia
Ergonomia en la cocina

La ergonomia en la cocina es un tema muy a tener en cuenta. Diariamente cocinamos y preparamos

alimentos y a menudo son varias las generaciones las que se reinen.

Fuente - Sitio web

La altura del horno, del fregadero y del frigorifico debe estar adaptada a la estatura para evitar molestias
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fisicas duraderas. También el interior de los armarios se debe configurar de forma apropiada.

Centro Gastronomico se optara por la funcion en paralelo, para una mejor funcionalidad, esto debido a que

tendra atencion en cada extremo de la caceta cocina gastronomica.

La optimizacion y organizacion de cada cocina debera ser eficiente, mas alla de organizar el espacio, se

debe priorizar las aberturas del mobiliario y segiin su funcion.

~ [ Elementos de uso menos habitual
-~ Ejementos de uso poco frecuente

cm.
76,2 min.
152
61,0
45,7 -61,0
30,5
121,9-137,2
91,4
762-91,4
289,6-320,0

=|z|o|m|m|o|o]=|>

Fuente: Ergonomia en la vivienda (web)

El inmobiliario debera ser un complemento del espacio, y no asi un obstaculo a la circulacion.

Para no estorbar la circulacion de quien pase o sirva la mesa, la separacion entre esta y la pared ha de ser

entre 121,9 y 152,4cm.

65



Pared u
abstaculo F

i i 5
J A

72

Al

Zona Zona
circulacion asiento

-4

puig. cm

A 8-21 457-533
B 40 101,6

C 152 38,1-559
D 30-34 76,2-86,4
E 40-5 101,6-127.0
F 86 167.,6

12 min, 30,5 min.

H 18 max. 457 max.

| 26-27 66,0-68,6
J o 40-44 101,6-111.8
K 66-70 167,6-177.8
| 56-60 142.2-152.4

it

“ ! cm.

A 762-91.4
B 45,7 - 61,0
[ 40,6 — 43.2
D 19,1 min.
E 73,7 -76,2
F 121,9-152,4

BANOS

La creaciéon de un bafio ergondmico también necesita considerar la altura de los elementos sanitarios. Se

piensa que la medida ideal desde el suelo hasta el asiento del inodoro y el bidé es alrededor de 40-45 cm.

Por otro lado, el borde superior del lavabo deberia estar a cerca de 80-85 cm de altura. El soporte del papel

higiénico tiene que estar instalado a una altura de 70-75 cm desde el suelo.

pul m |

o
Fuente - Ergonomia en bafios (webi—=w — mrar |

B 28-30 71,1-76.2

C a4 9401082 |
D 32-36 B1,53-51.4

E 26-32 B6,0-81.3

F 14-16 355-40.8

<] 30 762

H 18 457

i 21-26 53,3-66,0

] cm J
B 1E-150  S00-081.0
B &emm 167.6-156.1
C G- 152,4-182.5
8] b 814
[ T6.2-106,7
F__ 5034 TH.2-314
G 230 B.0-762
H §-12 15.2~30,%
12-18 30,5-40,6
J 120 45.7-50.8
K 2a-s A=
L 120-132  3044-3363
M ] 1524
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OFICINA

¥

E
P

" Te—

T SRS B
e g A

MODULG CHRCULAA DE RECEPCHIN

Tovietl

A w obel i
h o T T 3 1 0 D D 5 K 3 D £ R

Zona modulo trabajo c S _ﬂ

.gg " nn%#ﬁﬂ aa

Zouna creulacion -'al:'bElo E
%‘ ﬂn%’ nnﬂnnnw%nnﬁqnp-n
@afoﬁaunnﬂ ?a:n- a?it;-nln Zona trabale ' Zoma holwraﬂ

eifeulacion | olosilla J
L] QA
& ¥ =

MODULO BASICO DE TRABAJO CON ASIENTO
DE VISITANTE ¥ CIRCULACION

pirlg. cm

A 22 55.9

B 4652 116,8-132,1

C 18-22 45,7-55,9

D 24-30 §1,0-76,2

E 44 1118

F 76 1930

G__ 92104 233.7-264.2

Fuente - Ergonomia en oficina (web)
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6.7 DIAGRAMAS DE MATRICES

® Zona de ingreso y recepcion (frontal

MATRIZ DE RELACIONES
ZONA AMBIENTES
RELACION 1 | Explanada de acceso
DIRECTA |4 RECEPCION
ZONA DE |2
NDRECTA'2| | |NGRESO| 3] ESTACIONAMIENTO
DIAGRAMA DE RELACION
RELACION

DIRECTA |——
INDIRECTA| ———
NULA

® Zona Vitivinicola y Comercial

"~ ZONA MATRIZ DE RELACIONES
SALA DE CATAS 4
RELACION |\ TIENDA DE VINOS 444\
DIRECTA |4 | |\/IT|VINICOLA CAVA CLIMATIZADA 2X
INDIRECTA|2 | 'y CALERIA ENOLOGICA
NULA _ [COMERCIAL
DIAGRAMA DE RELACION

RELACION
DIRECTA |—
INDIRECTA | ———

NULA

® Zona gastronémica (central, hacia vinedo):

3 MATRIZ DE RELACIONES
. e ‘
1 | RESTAURANTE
' 2 | TERRAZA 4
RELACION ZONA 2 ’
DIRECTA |4 GASTRO | 3| COCINA 0
INDIRECTA| 2 NOMICA | 4| ALMACEN DE INSUMOS Q’Q
NULA 5| BANOS <




DIAGRAMA DE RELACION

RESTAURANTE

-
-
-
-
P
-
-,

TERRAZA

COCINA I3
BANGS

RELACION
DIRECTA |—
INDIRECTA| ———

NULA

ALMACEN DE INSUMOS

Zona técnica y administrativa (posterior/discreta):

~ MATRIZ DE RELACIONES
ZONA AMBIENTES ‘
RELACION 1 OFICINA
DRECTA [4| | ,ona | 2| VESTUARIO ‘2‘
INDIRECTA | 2 ADMINIST| 3/| DEPOSITO P
NULA | RATIVA | |
DIAGRAMA DE RELACION
RELACION \
DIRECTA |—
INDIRECTA| ——— DEPOSITO ~~~~°=7 “VESTUARIO |
NULA

Zona de eventos y contemplacién (exterior):

| MATRIZ DE RELACIONES
ZONA AMBIENTES
~ETACIBN JARDINES y
DIRECTA_ ; ZONA DE ZONA DE EVENTOS 54
NULA EVENTOS ZONA CHILL- PICNIC
DIAGRAMA DE RELACION
RELACION

DIRECTA |——
INDIRECTA| ———
NULA
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6.8 BOSQUEJO INICIAL - ZONIFICACION EN EL TERRENO

6.9 JUSTIFICACION DE LA FORMA

6.9.1 DISENO VOLUMETRICO

Las formas organicas, parte de la analogia formal del cuerpo de una “UVA ”, siendo un elemento
importante en lo vitivinicola, el mas relevante y comercializado en el establecimiento actual ,la

descomposion de la hoja con las uvas formaran los elementos.
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6.9.2 MORFOLOGIA ARQUITECTONICA

6.9.3 GENERACION DE FORMA

Elementos geométricos: los elementos geométricos fundamentales que se toma par el disefio de

plantas y volumenes son los siguientes:

)
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UNIDAD VII

ANEXO 1

LISTADO DE ITEMS

PROYECTO: Disefio arquitectonico de una Boutique Vitivinicola y Gastronomia

en el valle de la concepcion

Ne ACTIVIDAD UNID.
TRABAJOS PRELIMINARES
1 | LETRERO DE OBRA Pza.
2 | INSTALACION DE FAENAS Ghl.
3 | LIMPIEZA DE SUPERFICIE DE TERRENO Ghl.
4 | REPLANTEO DE SUPERFICIE m2
5 | LETRAS CORPORATIVAS DE ACERO INOXIDABLE Pza.
MOVIMIENTO DE TIERRAS
6 | EXCAVACION DE ZAPATAS m3
7 | EXCAVACION DE CIMIENTOS m3
8 | COMPACTADO DE TIERRA CON SALTARINA SIN MATERIAL m3
OBRA GRUESA
9 | HORMIGON SIMPLE DE NIVELACION ZAPATAS m2
10 | ZAPATAS DE HoA® m3
11 | SOBRE CIMIENTOS DE H2A? m3
12 | COLUMNAS DE HeA? m3
13 | JUNTAS DE DILATACION ML
14 | IMPERMEABILIZACION SOBRECIMIENTOS ml
15 | MURO DE LADRILLO DE 6H E=18CM m?2
16 | MURO DE LADRILLO DE 6H E=15CM m2
17 | DINTEL DE LADRILLO ARMADO ml
18 | LOSA NERVADA RETICULAR H 30 (CON FIERRO)(H®° ELAB. EN OBRA) m?2
19 | ESCALERAS DE H2A? m3
20 | RAMPA DE HoA? m2
21 | ASCENSOR OTIS PARA 8 PERSONAS Und
OBRA FINA
22 | CARPETA DE NIVELACION SOBRE LOSA m2
23 | REVOQUE INTERIOR M2
24 | REVOQUE EXTERIOR m2
25 | MANDILADO DE CAL EXTERIOR m2
26 | PLANCHADO DE YESO INTERIOR m2
27 | PISO PORCELANATO FORMATO 60X60 m2
28 | ZOCALO DE PORCELANATO ml
29 | RECUADRE DE MUROS ml
30 | COLOCADO DE MARCOS DE MDF pza.
31 | COLOCADO DE PUERTA MDF pza.
32 | CORTINAS DE VIDRIO TEMPLADO m2
33 | PUERTAS DE VIDRIO TEMPLADO m2
34 | VENTANA DE VIDRIO TEMPLADO CORREDIZA m2
35 | PERGOLA METALICA EXTERIOR M2
36 | BAJANTE DE PVC ml
37 | REVESTIMIENTO DE BANO m2
38 | MESON DE GRANITO MAS CENEFA ml.
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39 | CIELO FALSO ARMSTRONG m2
40 | PINTURA INTERIOR LATEX m2
41 | PINTURA EXTERIOR LATEX m2
42 | LIMPIEZA Y RETIRO DE ESCOMBRO Ghl.

INSTALACION HIDRO SANITARIA
43 | PROV. E INST. TUBERIA PVC SANITARIA @2" (BLANCA) +ACC. ml
44 | PROV. E INST. TUBERIA PVC SANITARIA @3" (BLANCA) +ACC. ml
45 | PROV. E INST. TUBERIA PVC SANITARIA @4" (BLANCA) +ACC. ml
46 | PROV.E INST. TUBERIA PVC SANITARIA @6" (BLANCA) +ACC. ml
47 | PROV. E INST. CAJA SIFONADA @4" + REJILLA Pza.
48 | PROV. E INST. TUBERIA FG @1/2" +ACC. ml
49 | PROV. E INST. TUBERIA FG @3/4" +ACC. ml
50 | PROV.E INST. TUBERIA PVC E40 @1" +ACC. ml
51 | PROV.E INST. TUBERIA FG @1 1/2" +ACC. ml
52 | PROV.E INST. LLAVE DE PASO DE BRONCE @3/4" (TIPO CORTINA) Pza.
53 | PROV.E INST. LLAVE DE PASO DE BRONCE @1/2" (TIPO CORTINA) Pza.
54 | PROV. E INST. LLAVE DE PASO DE BRONCE @1" (TIPO CORTINA) Pza.
55 | PROV. E INST. LLAVE DE PASO DE BRONCE @1 1/2" (TIPO CORTINA) Pza.
56 | PROV.E INST. VALVULA DE RETENCION VERTICAL @1" Pza.
57 | PROV.E INST. VALVULA DE RETENCION VERTICAL §1/2" Pza.
58 | EXCAVACION MANUAL 0-2 M SUELO SEMIDURO m3
59 | CAMA DE ARENA m3
60 | RELLENOY COMPACTADO C/SALTARINA C/MATERIAL m3
61 | HORMIGON SIMPLE DE NIVELACION m2
62 | MURO DE LADRILLO GAMBOTE m2
63 | REVOQUE CON IMPERMEABILIZANTE m2
64 | PROV. E INST. TANQUE PLASTICO 12000 LIT + ACCESORIOS Ghl.
65 | CAMARAS DE INSPECCION 60X60 Pza.
66 | PROV COL BOMBA DE AGUA 0.5HP + ACCESORIOS Pza.
67 | PROV COL BOMBA DE AGUA 1.5 HP + ACCESORIOS Pza.
68 | PROV INSTALACION DE INODORO TANQUE BAJO Pza.
69 | PROV. INSTALACION DE INODORO P/DISCAPACITADOS+ BARRAL Pza.
70 | LAVAMANOS DE EMPOTRAR Pza.
71 | LAVAPLATOS DE ACERO INOX 2DEPOSITO Pza.
72 | PROV Y COLOC TANQUE 12000 LTS TRICAPA Pza.

INSTALACION DE GAS
73 | ACOMETIDA PARA GAS DOM. HASTA 1M Ghl.
74 | CANERIA EPOXICA DIAME. @ %” ACERA ml
75 | COLOCADO DE GABINETE PARA MEDIDOR G 2.5 EN MURO Ghl.
76 | EXCAVADO, RELLENO DE TERRENO SEMIDURO 0,30 ml
77 | HABILITACION DE COCINA Ghl.
78 | PUNTO DE CONEXION @ %" LLAVE BONGA TIPO BOLA Pto.
79 | CANERIA EPOXICADIA. @ %” ml

INSTALACION ELECTRICA
80 | PROVY MONT TABLERO GENERAL Y MEDICION Pza.
81 | PROVY MONTAJE TABLERO DE DISTRIBUCION Pza.
82 | PROV Y MONT TABLERO SECUNDARIO Pza.
83 | PROVY COLOC BANDEJA METALICA PARA CABLE 2.00X0.40 CM ml
84 | PROVISION CABLE AWG 08 IMPORTADO ml
85 | PROVISION CABLE AWG 10 IMPORTADO ml
86 | PROVISION CABLE AWG 12 IMPORTADO ml
87 | PROVISION CABLE AWG 14 IMPORTADO ml
88 | PROVISION CABLE AWG 16 IMPORTADO ml
89 | PROV. E INSTALACION TUBO CONDUIT PVC 3/4" ml
90 | PROV.E INSTALACION TUBO CONDUIT PVC 5/8" ml
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91 | INTERRUPTOR SIMPLE Pto.
92 | CONMUTADOR SIMPLE Pto.
93 | INST. | LUMINARIA ELEC PANEL LED 24W Pza.
94 | INST. | LUMINARIA ELEC PANEL LED 12W Pza.
95 | NST.ILUMINARIA ELEC SPOTS 9W Pza.
96 | PUESTA TIERRA CON JABALINA Ghl.
97 | PROV Y MONT MEDIDOR TRIFASICO Pza.
98 | TOMA CORRIENTE DOBLE Pto.
99 | TOMA FUERZA TIPO SHUKO Pto.
TRABAJOS EXTERIORES

100 | REPLANTEO Y TRAZADO (AREAS VERDES Y LINEALES) m2
101 | EXCAVACION MANUAL 0-2 M SUELO SEMIDURO m3
102 | HORMIGON SIMPLE DE NIVELACION m2
103 | ZAPATA DE H2A? H21 m3
104 | SOBRECIMIENTOS DE H2A® m3
105 | MURO LADRILLO 6 HUECOS E=15 CM m2
106 | IMPERMEABILIZACION DE SOBRECIMIENTOS ml
107 | COLUMNAS DE H°A° H21 m3
108 | LOSA LLENA DE H°A° m3
109 | REVOQUE EXTERIOR CAL-CEMENTO m2
110 | PINTURA LATEX EXTERIOR m2
111 | PORTON METALICO CORREDIZO m2
112 | PISO CEMENTO FROTACHADO C/CONTRAP m2
113 | CORDON P/ACERA 20X40 ml
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PLANILLA DE COMPUTO METRICO iITEM ELEGIDO

PROYECTO: Disefio arquitectonico de una Boutique Vitivinicola y Gastronomia
en el valle de la concepcion

UBICACION: Tarija — El valle de la concepcion

N.° DESCRIPCION UNID N.° DIMENSIONES CANTIDADES OBS
VECES ER
largo | ancho | alto parcial total
OBRA GRUESA
18 | Losa Nervada Reticular H 30 (Con Fierro)(H® Elab. en Obra) 2697.73 m2
Losa planta baja m2 1,00 1,00 1,00 1.00 1720.28 1720.28
Losa cubierta de planta alta m2 1,00 1,00 1,00 1.00 977.45 977.45
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ANALISIS DE PRECIOS UNITARIOS ITEM ELEGIDO

DATOS GENERALES

PROYECTO: Disefio arquitectonico de una Boutique Vitivinicola y
* | Gastronomia en el valle de la concepcion
A C TI VI DA D,’ Losa Nervada Reticular H 30 (Con Fierro)(H® Elab. en Obra)
CANTIDAD: | 2-697,73
UNIDAD: | m2
Bolivianos
MONEDA:
1.- MATERIAL
DESCRIPCION UNIDA CANTIDAD PRECIO COSTO
D PRODUCTIVO TOTAL
1 | Madera de Construccion (Ochoo) Pie 2 12.71 5.50 69.90
2 | Alambre de Amarre Kg 0.6 10.50 6.30
3 | Arena M3 0.09 100 9.00
4 | Caseton de Plasto formo 50X50X25 Pza. 2.09 14.20 29.67
5 | Cemento Portland IP-30 (Fancesa) Kg 64.58 0.95 61.35
6 | Clavo Kg 0.6 11.50 6.90
7 | Fierro Corrugado Kg 14.46 9.40 135.92
8 | Agua Lit 33.21 0.50 16.60
9 | Gravilla M3 0.07 100 7.00
10 | Grava M3 0.07 90 6.30
TOTAL MATERIAL 348.96
2.- MANO DE OBRA
1 Maestro Hr. 1.34 18.75 25.19
2 Maestrillo Hr. 1.67 16.25 27.29
3 Ayudante Hr. 2.01 15 30.23
4 Peon Hr. 1.15 12.50 26.87
5 | Encofrado Hr. 1.34 18.75 25.19
6 | Enferrador Hr. 1.34 18.75 25.19
SUB TOTAL MANO DE OBRA 160.00
CARGAS SOCIALES = (% DEL SUB TOTAL DE MANO DE OBRA) 55% 88.00
(55% AL 71,18%)
IMPUESTOS 1VA MANO DE OBRA = (% DE SUMA DEL SUB TOTAL 14,94% 37.05
DE MANO DE OBRA + CARGAS SOCIALES) (1VA)
TOTAL MANO DE OBRA 285.05
3.- EQUIPO, MAQUINARIA Y HERRAMIENTAS
1 | Vibradora Hr. 0.40 12.50 5.00
2 | Mescladora Hr. 0.40 12.50 5.00
HERRAMIENTAS = (% DEL TOTAL DE MANO DE OBRA) 5% 14.25
TOTAL EQUIPO, MAQUINARIA Y HERRAMIENTAS 24.25
4.- GASTOS GENERALES Y ADMINISTRATIVOS
GASTOS GENERALES = % DE 1%2*3 | 5% [ 3291
TOTAL GASTOS GENERALES Y ADMINISTRATIVOS 3291
5.- UTILIDAD
UTILIDAD = % DE 1*2%3%4 | 10% | 69.11
TOTAL UTILIDADES 69.11
6.- IMPUESTOS
IMPUESTOS =% DE 1*2%3*4*5 | 3,09% | 23.49
TOTAL IMPUESTOS 23.49
TOTAL PRECIO UNITARIO 1%2*3%4*5%6 783.79
PRECIO UNITARIO LITERAL
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SON: Setecientos ochenta y tres 79/100 Boliviano

PLIEGO DE ESPECIFICACION TECNICA DE iTEM ELEGIDO
Losa Nervada Reticular H 30 (Con Fierro)(H® Elab. en Obra)
A.- DEFINICION
Se refiere a la construccion de los items descritos los mismos que seran construidos de acuerdo a las
dimensiones y caracteristicas indicadas en este pliego de especificaciones técnicas, planos técnicos
referentes e instrucciones impartidas por el Supervisor de Obra.
Este sistema estructural es muy comin en nuestro medio y la particularidad del mismo radica en que es un
sistema estructural con comportamiento muy seguro por naturaleza.
Esta conformado por los siguiente elementos: Vigas descolgadas de hormigon armado, losa maciza o

nervada, vigas trabe
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B.- MATERIALES HERRAMIENTAS Y EQUIPO

Cemento

Debera ser del tipo Portland, nacional, no se permitird cemento que haya sufrido alteraciones o deterioro
de cualquier naturaleza por lo que debera ser almacenado adecuadamente, protegiéndolo de la humedad,
toda bolsa que haya fraguado parcialmente o contenga terrones sera rechazada.

Acero estructural

Se refiere a la provision y colocacion de la enfierradura segiin dimensiones y cantidades que figuran en los
planos, utilizando acero de alta resistencia (dureza natural con fatiga de fluencia minima de fy k > 4600
kg/cm?2).

Agregados finos

Se compondran de arenas naturales completamente limpias que posean particulas duras cuarzosas, de

gradacion uniforme y de acuerdo a la siguiente granulometria.

N° de tamiz Porcentaje que pasa en peso
3/8 100
4 95-100
16 45-80
50 10-30
100 2-10

Agregados gruesos
El agregado grueso para el preparado del hormigoén consistird de grava triturada, compuesta de particulas
duras y sin pelicula adherida alguna.

El agregado grueso no debera contener sustancias nocivas

N° de tamiz Porcentaje que pasa en peso
Y 100
1 95-100
Ya 90-100
Y 25-60
3/8 20-55
4 0-10
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Los requisitos de gradacion fijados anteriormente, son los limites extremos a utilizar; para la
determinacion del grado de uniformidad, se hara la comprobacion del médulo de finura.

Acopio de Agregados

La manipulacion y almacenamiento de agregados se efectuara de tal manera que durante estas operaciones
no se mezclen con materiales extrafios

Agua

El agua que se emplee en la preparacion del Hormigén debera ser fresca, clara limpia y potable, libre de

impurezas. La tabla siguiente expresa los valores maximos permisibles en partes por millon.

CloTuros. ....cveeeeeeeeeeeieieeesiese e eeeeee e o2 300 ppm
Sulfatos .....cccceeeeeeeieerereiieiee e eieeee e a2 300 ppm
Sales de magnesio.......ccccevceveeeeveeiiiieienenenene .o 150 ppm
Sales solubles .......ccceceevevceeenineiiiniiiiiiineieen. .. . 1500 ppm
PH.nomenorde ........cocoviiiiiiiiiiiiiiiiiiiies e, 7

So6lidos en SUSPENSION....ccvereereerenraeteneenraranranaenns 1000 ppm
Mat. orgénica expresada en OXigeno ................ceuenne... 10 ppm

El proveedor del Hormigén armado debera presentar en su momento las pruebas de laboratorio de las
muestras del hormigon
C. PROCEDIMIENTO DE EJECUCION
Encofrados
Los encofrados de madera destinados a la construccion de estos detalles deberan tener las formas,
dimensiones, niveles y pendientes precisos, de tal manera que los miembros estructurales resulten de
acuerdo con el Proyecto, deberan ser lo suficientemente rigidos y compactos como para evitar pérdidas de
mortero durante las operaciones de colocacion y vibrado. Todo el encofrado deberd ser de madera, y ser
aprobado por el Supervisor de Obra, antes de su utilizacion respetando los mismos las dimensiones
definidas en los detalles de los planos.

La madera para el encofrado, debera ser seca y de buena calidad, libre de nudos, agujeros, torceduras que
podrian afectar la superficie exterior del Hormigon.

Antes de vaciar el hormigén el encofrado debera estar limpio y enteramente libre de astillas, polvo,
aserrin y otros materiales extrafios.

En general todo encofrado debera ser cuidadosamente humedecido antes de comenzar el vaciado,
haciendo uso de aceites livianos con la respectiva autorizacion, siempre que estos no sean dafiinos para el

hormigon.
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Acero estructural

El doblado del acero estructural debera ajustarse a las dimensiones y formas indicadas en los planos.

El doblado debera realizarse en frid, sin golpes, quedando prohibidas las soldaduras y el doblado en
caliente.

Las barras dobladas no podran enderezarse.

En el momento del hormigonado el acero debera estar limpio, libre de sarro, aceite y otros materiales
dafiinos

El acero con 6xido se podra utilizar, siempre que se limpie previamente con una escobilla de acero
Toda la estructura de acero debera asegurarse con alambre negro de amarre, para evitar desplazamientos

en el hormigonado.

Los empalmes se realizaran en puntos de menor solicitacion de la estructura, adosando y zunchado con
alambre toda la longitud del solapo, en una longitud minima de 40 ¢

El hormigén estara constituido por una mezcla homogénea de cemento Portland, agregados y agua.

El hormigén tendra una composicién y calidad uniforme, con una resistencia cilindrica minima a la
compresion de fck=210 kg/cm?2 a los 28 dias, con un contenido minimo de cemento de 325 kg/m3, y un
revenimiento no mayor a los 6 cm., salvo indicaciones especificas de los planos estructurales, controlado
por el "cono de revenimiento" y a requerimiento del Supervisor de Obra.

El transporte, colocacion, compactacion, proteccion y curado sera realizado de tal manera que una vez
retirados los encofrados se obtengan estructuras compactas, de aspecto y textura uniforme, de acuerdo a
las necesidades y requisitos especificados.

El preparado se lo hara en una hormigonera mecénica de capacidad adecuada. Después de haber sido
colocado en los encofrados, debera compactarse con una vibradora de alta frecuencia.

Para verificar su resistencia, se sacaran dos muestras, las que el Supervisor de Obra asi lo determine.
La entrega de mezcla o vaciado sera a la velocidad requerida de modo que impida las segregaciones y/o
fraguado previo, el vaciado debera ser continto.

La operacion de vaciado y compactacion del hormigon se realizara de tal manera que forme un
conglomerado denso impermeable y textura uniforme, el método y forma de vaciado utilizado debera
evitar la posibilidad de segregacion o el desplazamiento de la armadura, cada parte del encofrado debera

ser cuidadosamente llenado.
La compactacion se realizara con vibradoras procediendo a la operacion inmediatamente después de

vaciado el hormigoén y por un tiempo suficiente como para permitir la penetracion del hormigdn en las

aristas y esquinas del encofrado y el recubrimiento de la armadura.
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Curado
Se debera efectuar un cuidadoso curado del hormigén los primeros 6 dias del fraguado, protegiéndose a
los cambios de temperatura y el viento.
El agua que se utilice en el curado debera estar libre de materias nocivas exenta de aceites, alcalis, sales,
etc. se utilizara preferentemente agua potable.
El desencofrado se realizara en el siguiente tiempo:

Costados o laterales de vigas..................... 3 dias

Vigas de 5a 7 mts. De luz.........ccveeee. 21 dias

Los puntales de seguridad, deberan permanecer por un tiempo de 15 dias adicionales

D.- MEDICION
A efectos de control presupuestario de ejecucion de obra el ftem se medird en m2.

E.- FORMA DE PAGO

El costo indicado en el analisis de precios unitarios y el presupuesto sera por los materiales utilizados en el

hormigon, transporte, construccion de encofrado, mano de obra, y todos los trabajos imprevistos que
incidan hasta la conclusion del ftem.

El hormigén serd computado y cancelado por la unidad de: M2
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FORMULARIO B-1
PRESUPUESTO POR ITEMS Y GENERAL DE LA OBRA

(En bolivianos)

Precio
Unitario
Ite Unida | Cantida Precio Total
m Descripcion d d (Numeral) Precio Unitario (Literal) (Numeral)
TRABAJOS PRELIMINARES 27,737.38
1 Letrero de Obras pza. 1.00 937.15 Novecientos Treinta y Siete 15/100 937.15
2 Instalacion de Faenas glb 1.00 5,908.69 Cinco Mil Novecientos Ocho 69/100 5,908.69
3 Limpieza de superficie de terreno gbl. 1.00 1,993.77 Mil Novecientos Noventa y Tres 77/100 1,993.77
4 Replanteo y trazado de superficie m2 2,293.70 6.39 Seis 39/100 14,662.25
5 letras corporativas de acero inoxidable pza 25.00 169.42 Ciento Sesenta y Nueve 42/100 4,235.52
MOVIMIENTO DE TIERRAS 25,168.35
6 Excavacion de Zapatas m3 371.71 29.85 Veintinueve 85/100 11,095.54
7 Excavacion de Cimientos m3 88.09 29.86 Veintinueve 86/100 2,630.11
8 Compactado de tierra con saltarina sin material m3 152.06 75.25 Setenta y Cinco 25/100 11,442.70
OBRA GRUESA 3,286,607.28
9 Hormigon simple de nivelacion zapatas m2 168.96 38.86 Treinta y Ocho 86/100 6,565.13
Dos Mil Ochocientos Sesenta y Dos
10 | Zapatas de H°A® m3 10.69 2,862.93 93/100 30,604.67
11 Sobre Cimientos de H°A° m3 43.56 3,703.07 Tres Mil Setecientos Tres 07/100 161,305.93
12 Columnas de H°A° m3 97.52 3,331.32 Tres Mil Trescientos Treinta y Un 32/100 324,870.77
13 Junta de dilatacion ml 28.50 18.92 Dieciocho 92/100 539.09
14 Impermeabilizacion sobrecimientos ml 387.23 14.73 Catorce 73/100 5,704.79
15 Muro de Ladrillo de 6H e=18cm m2 562.19 134.33 Ciento Treinta y Cuatro 33/100 75,517.30
16 Muro de Ladrillo de 6H e=15cm m2 1,487.24 134.33 Ciento Treinta y Cuatro 33/100 199,776.49
17 Dintel de ladrillo armado ml 73.95 75.19 Setenta y Cinco 19/100 5,560.54
Losa Nervada Reticular H 30 (Con Fierro)(H®
18 Elab. en Obra) m2 2,697.73 783.79 Setecientos Ochenta y Tres 79/100 2,114,462.70
Tres Mil Quinientos Cincuenta y Cuatro
19 | Escaleras de H°A® m3 3.50 3,554.06 06/100 12,439.21
Tres Mil Seiscientos Sesenta y Cinco
20 | Rampa de H°A® m3 25.65 3,665.98 98/100 94,032.50
Doscientos Cincuenta y Cinco Mil
21 Ascensor otis para 8 personas Und 1.00 255,228.16 Doscientos Veintiocho 16/100 255,228.16
OBRA FINA 3,520,383.72
22 Carpeta de nivelacion sobre losa m2 2,697.73 60.99 Sesenta 99/100 164,544.53
23 Revoque interior m2 3,730.43 116.75 Ciento Dieciséis 75/100 435,527.70
24 Revoque exterior m2 755.95 116.75 Ciento Dieciséis 75/100 88,257.16
25 Mandilado de cal exterior m2 755.95 103.18 Ciento Tres 18/100 77,996.05
26 Planchado de yeso interior m2 2,774.04 129.09 Ciento Veintinueve 09/100 358,087.23
27 Piso porcelanato de 60x60 m2 3,116.99 382.41 Trescientos Ochenta y Dos 41/100 1,191,981.24
28 | Zbcalo de porcelanato ml 994.31 99.61 Noventa y Nueve 61/100 99,041.93
29 Recuadre de muros ml 1,028.50 23.58 Veintitres 58/100 24,255.42
30 Colocado de marcos de MDF pza 53.00 458.77 Cuatrocientos Cincuenta y Ocho 77/100 24,314.87
31 Colocado de puertas de MDF pza 53.00 1,428.34 Mil Cuatrocientos Veintiocho 34/100 75,701.98




32 | Cortinas de vidrio templado m2 160.54 589.39 Quinientos Ochenta y Nueve 39/100 94,621.17
33 Puertas de vidrio templado corredizo m2 55.52 589.39 Quinientos Ochenta y Nueve 39/100 32,723.10
34 | Ventana de vidrio templado corrediza m2 43.87 589.39 Quinientos Ochenta y Nueve 39/100 25,856.68
35 Pérgolas metalica exterior m2 345.65 178.34 Ciento Setenta y Ocho 34/100 61,644.74
36 Bajante de PVC ml 52.50 82.88 Ochenta y Dos 88/100 4,351.24
37 Revestimiento de bano m2 168.56 382.41 Trescientos Ochenta y Dos 41/100 64,459.74
38 Mesén de granito mas cenefa ml 33.93 634.43 Seiscientos Treinta y Cuatro 43/100 21,526.22
39 Cielo falso Armstrong m2 2,158.16 255.79 Doscientos Cincuenta y Cinco 79/100 552,037.69
40 Pintura interior latex m2 2,774.04 31.41 Treinta y Un 41/100 87,134.26
41 Pintura exterior latex m2 755.95 44.77 Cuarenta y Cuatro 77/100 33,847.51
Dos Mil Cuatrocientos Setenta y Tres
42 | Limpieza y retiro de escombro glb 1.00 2,473.26 26/100 2,473.26
INSTALACION SANITARIA 249,180.49
Prov. e Inst. Tuberia PVC Sanitaria ©@2" (Blanca)
43 +Acc. ml 182.39 63.61 Sesenta y Tres 61/100 11,601.75
Prov. e Inst. Tuberia PVC Sanitaria ©@3" (Blanca)
44 | +Acc. ml 148.95 107.72 Ciento Siete 72/100 16,044.69
Prov. e Inst. Tuberia PVC Sanitaria @4" (Blanca)
45 +Acc. ml 227.10 166.80 Ciento Sesenta y Seis 80/100 37,880.44
Prov. e Inst. Tuberia PVC Sanitaria ©@6" (Blanca)
46 +Acc. ml 66.35 162.66 Ciento Sesenta y Dos 66/100 10,792.29
47 Prov. e Inst. Caja Sifonada @4" + Rejilla pza 18.00 172.83 Ciento Setenta y Dos 83/100 3,110.90
48 Prov. e Inst. Tuberia FG ©1/2" +Acc. ml 240.80 28.09 Veintiocho 09/100 6,763.52
49 | Prov. e Inst. Tuberia FG @3/4" +Acc. ml 218.40 40.77 Cuarenta 77/100 8,904.78
50 Prov. e Inst. Tuberia PVC E40 @1" +Acc. ml 81.90 50.13 Cincuenta 13/100 4,105.83
51 Prov. e Inst. Tuberia FG @1 1/2" +Acc. ml 125.50 89.56 Ochenta y Nueve 56/100 11,240.14
Prov. e Inst. Llave de Paso de Bronce @3/4" (Tipo
52 Cortina) pza 36.00 236.62 Doscientos Treinta y Seis 62/100 8,518.27
Prov. e Inst. Llave de Paso de Bronce @1/2" (Tipo
53 Cortina) pza 44.00 160.92 Ciento Sesenta 92/100 7,080.52
Prov. e Inst. Llave de Paso de Bronce @1" (Tipo
54 Cortina) pza 25.00 323.03 Trescientos Veintitres 03/100 8,075.81
Prov. e Inst. Llave de Paso de Bronce @1 1/2"
55 (Tipo Cortina) pza 35.00 189.50 Ciento Ochenta y Nueve 50/100 6,632.41
56 Prov. e Inst. Valvula de Retencion Vertical @1" pza 35.00 320.65 Trescientos Veinte 65/100 11,222.79
57 Prov. e Inst. Valvula de Retencion Vertical ©1/2" pza 28.00 195.45 Ciento Noventa y Cinco 45/100 5,472.63
58 Excavacion manual 0-2 m suelo semiduro m3 31.50 97.45 Noventa y Siete 45/100 3,069.58
59 | Cama de arena m3 6.89 111.28 Ciento Once 28/100 766.71
60 Relleno y compactado c/saltarina c/material m3 22.10 95.13 Noventa y Cinco 13/100 2,102.28
61 Hormigén simple de nivelacion m2 7.50 38.86 Treinta y Ocho 86/100 291.42
62 | Muro de ladrillo gambote m2 20.00 237.63 Doscientos Treinta y Siete 63/100 4,752.64
63 | Revoque con impermeabilizante m2 40.20 116.75 Ciento Dieciséis_75/100 4,693.35
Prov. e Inst. Tanque Plastico 12000 Lit +
64 Accesorios gbl 1.00 12,073.95 Doce Mil Setenta y Tres 95/100 12,073.95
65 Camaras de inspeccion 60x60 pza 16.00 1,005.15 Mil Cinco 15/100 16,082.41
Dos Mil Cuatrocientos Veintinueve
66 Prov col bomba de agua 0.5hp + accesorios pza 1.00 2,429.36 36/100 2,429.36
Dos Mil Seiscientos Sesenta y Siete
67 Prov col bomba de agua 1.5 hp + accesorios pza 1.00 2,667.50 50/100 2,667.50
68 prov instalacion de inodoro tanque bajo pza 27.00 664.66 Seiscientos Sesenta y Cuatro 66/100 17,945.84
Prov. instalacion de inodoro p/discapacitados+
69 barral pza 4.00 2,212.56 Dos Mil Doscientos Doce 56/100 8,850.23
70 Lavamanos de empotrar pza 26.00 457.42 Cuatrocientos Cincuenta y Siete 42/100 11,892.95
71 Lavaplatos_de acero inox 2deposito pza 2.00 872.83 Ochocientos Setenta y Dos 83/100 1,745.67
Dos Mil Trescientos Sesenta y Nueve
72 Prov y coloc tanque 12000 lts tricapa pza 1.00 2,369.83 83/100 2,369.83
INSTALACION DE GAS 15,310.02
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73 Acometida para gas dom. Hasta Im glb 1.00 734.01 Setecientos Treinta y Cuatro 01/100 734.01
74 Caiieria epoxica diame. @ 5" acera ml 49.50 122.51 Ciento Veintidos 51/100 6,064.26
75 Colocado de gabinete para medidor g 2.5 en muro glb 1.00 569.03 Quinientos Sesenta y Nueve 03/100 569.03
76 Excavado, relleno de terreno semiduro 0,30 glb 1.00 66.82 Sesenta y Seis 82/100 66.82
77 Habilitacion de cocina pza 2.00 225.40 Doscientos Veinticinco 40/100 450.80
78 Punto de conexion © 5" llave bonga tipo bola pto 6.00 86.94 Ochenta y Seis 94/100 521.64
79 Caiieria epoxica diam. ¢ %" aerea ml 56.35 122.51 Ciento Veintidos 51/100 6,903.46
INSTALACION ELECTRICA 579,987.04
80 Prov y mont tablero general y medicion pza 1.00 11,490.25 Once Mil Cuatrocientos Noventa 25/100 11,490.25
81 Prov y montaje tablero de distribucion pza 2.00 5,005.39 Cinco Mil Cinco 39/100 10,010.79
Tres Mil Novecientos Noventa y Cuatro
82 Prov y mont tablero secundario pza 2.00 3,994.55 55/100 7,989.10
prov y coloc bandeja metalica para cable
83 2.00x0.40 cm ml 195.50 250.26 Doscientos Cincuenta 26/100 48,925.48
84 Provision Cable AWG 08 Importado ml 2,780.00 11.90 Once 90/100 33,093.95
85 Provision Cable AWG 10 Importado ml 2,200.00 7.86 Siete 86/100 17,282.32
86 Provisiéon Cable AWG 12 Importado ml 1,700.00 4.96 Cuatro 96/100 8,423.67
87 Provisiéon Cable AWG 14 Importado ml 2,500.00 3.26 Tres 26/100 8,157.75
88 Provisiéon Cable AWG 16 Importado ml 85.00 3,504.79 Tres Mil Quinientos Cuatro 79/100 297,907.53
89 prov. e instalacion tubo conduit pvc 3/4" ml 3,500.00 1.78 Un 78/100 6,222.65
90 | prov. e instalacion tubo conduit pvc 5/8" ml 550.00 1.53 Un 53/100 841.28
91 Interruptor simple pto 68.00 152.69 Ciento Cincuenta y Dos 69/100 10,383.10
92 Conmutador simple pto 52.00 164.60 Ciento Sesenta y Cuatro 60/100 8,559.18
93 inst. i luminaria elec panel led 24w pto 146.00 371.78 Trescientos Setenta y Un 78/100 54,279.81
94 inst. i luminaria elec panel led 12w pto 36.00 276.52 Doscientos Setenta y Seis 52/100 9,954.88
95 nst. iluminaria elec spots 9w pto 45.00 222.94 Doscientos Veintidos 94/100 10,032.45
Quince Mil Doscientos Cincuenta y Cuatro
96 Puesta tierra con jabalina glb 1.00 15,254.59 59/100 15,254.59
Tres Mil Setecientos Treinta y Cinco
97 Prov y mont medidor trifasico pza 1.00 3,735.21 21/100 3,735.21
98 Toma corriente doble pto 100.00 157.46 Ciento Cincuenta y Siete 46/100 15,745.54
99 Toma fuerza tipo pto 30.00 56.58 Cincuenta y Seis 58/100 1,697.51
JARDINES Y EXTERIORES 1,618,384.08
100 | Replanteo y trazado (Areas verdes y lineales) m2 2,362.00 24.11 Veinticuatro 11/100 56,959.39
101 | Excavacion manual 0-2 m suelo semiduro m3 56.00 97.45 Noventa y Siete 45/100 5,457.04
102 | Hormigoén simple de nivelacion m2 20.00 38.86 Treinta y Ocho 86/100 777.12
103 | Zapata de H°A® H21 m3 196.50 3,071.14 Tres Mil Setenta y Un 14/100 603,478.22
104 | Sobre Cimientos de H°A° m3 14.13 3,703.07 Tres Mil Setecientos Tres 07/100 52,324.44
105 | Muro de Ladrillo de 6H e=15cm m2 468.00 134.33 Ciento Treinta y Cuatro 33/100 62,865.04
106 | Impermeabilizacion sobrecimientos ml 235.00 14.73 Catorce 73/100 3,462.09
Tres Mil Cuatrocientos Cincuenta y Cinco
107 | Columnas de H°A° H21 m3 9.50 3.455.21 21/100 32,824.53
Tres Mil Trescientos Cuarenta y Tres
108 | Losa llena de H°A° m3 5.36 3,343.29 29/100 17,920.03
109 | Revoque exterior cal-cemento m2 1,222.00 116.75 Ciento Dieciséis 75/100 142,668.50
110 | Pintura latex exterior m2 1,316.00 44.77 Cuarenta y Cuatro 77/100 58,923.64
111 Porton metalico corredizo m2 17.50 1,008.24 Mil Ocho 24/100 17,644.13
112 | Piso cemento frotachado c/contrap m2 1,120.00 168.35 Ciento Sesenta y Ocho 35/100 188,557.38
113 | cordén p/acera 20x40 ml 241.20 1,552.75 Mil Quinientos Cincuenta y Dos 75/100 374,522.53
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PRECIO TOTAL (Numeral):

9,322,758.36

PRECIO TOTAL (Literal):

Nueve Millones Trescientos Veintidos Mil Setecientos Cincuenta y Ocho 36/100

NOTA.- La empresa proponente declara de forma expresa que el presente Formulario contiene los mismos precios unitarios que los seialados en el Formulario B-2.
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