RESUMEN

Las actividades que comprende e proceso del faeneo del ganado vacuno, la
comercializacion de la carne de res € objetivo principal es el beneficio tanto para la
Asociacion como para la poblacion. La carne de res es la de mayor produccion y

consumo en € mundo.

La formulacion del problema, ¢Qué factores estan impidiendo comercializar la
carne de res en los diferentes puntos de ventas en la ciudad de Tarija, lo cual
impiden elevar los recursos econémicos, dando lugar a que la asociacion de
Matarifes Gran Chaco no se desarrolle de acuerdo a sus potencialidades?, la
hipétesis es “La falta de una estrategia de comercializacion parala carne deres, de
la asociacion de matarifes Gran Chaco (ASOMAT) Yacuiba, ocasiona e impide

que la institucion no se desarrolle e incremente sus ingresos econoémicos.”.

Una vez identificado y planteado e problema se propone estrategias de
comercializacion, con lafinalidad de proporcionar ala Asociacion un instrumento, base
para poder comercializar lacarne deresalaciudad de Tarija, en condiciones adecuadas.
El alcance temporal del trabajo de investigacion serd efectuado para la gestion 2008 en
laciudad de Tarija.

El disefio metodol dgico para e presente trabajo esta compuesto por € marco conceptual
detodo € trabgjo realizado, € diagndstico estd compuesto por e andlisis externo,
interno como ser: politico, econdmico, social, tecnolégico y ambiental esto con respecto
alo externo y en lo interno se ha analizado como ser: |os proveedores, competidores,
productos sustitutos, se reaizo lainvestigacion de campo y por ultimo serealizo la
propuesta para la comercializacion de la carne de res tocando las éreas de produccion,
marketing, recursos humanos y por Ultimo la asignacion de recursos financieros.



